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WSTEP

Postrzeganie mediéw i przestrzeni spotecznej komunikacji przez pryzmat war-
tosci jest, z jednej strony, badawczg powinnoscig, a z drugiej podstawg naprawy
jakosci wspolczesnej mediosfery.

Swietej pamieci ks. prof. Michat Drozdz w zaproszeniu na Konferencje Etyki
Mediéw poswigcong tematowi bezinteresownosci pisal: ,,Jedna z waznych warto$ci
w mediach jest bezinteresowno$¢. Szkoda, ze ta warto$¢ w przestrzeni mediow i ko-
munikacji spolecznej bywa coraz czgsciej ironizowana, marginalizowana czy wrecz
zniej eliminowana. Brak powaznego traktowania bezinteresowno$ci pozbawia $wiat
mediéw najbardziej ludzkiego wymiaru. Bezinteresownos$¢ bowiem odstania w me-
diach coraz czesciej zapoznawane postawy i dzialania, takie jak: wzajemne obdaro-
wanie, szlachetne intencje i motywacje przekazu, powolanie i misje dziennikarska,
priorytet dobra odbiorcy, nieinteresowng afirmacj¢ osoéb obecnych w mediosferze.
Bez uwzglednienia cztowieka zdolnego do bezinteresowno$ci nie mozna w ogdle

mowic o ludzkim charakterze proceséw komunikacji spofeczney”

Oddawany do rak czytelnikéow kolejny tom z serii Etyka Mediéw zawiera
teksty naukowe, ktore na rézne sposoby, w odniesieniu do réznorodnych prze-
strzeni medialnych, odmiennych zagadnien, pozioméw komunikacji i narze-
dzi, poszukujg ludzkiego charakteru proceséw komunikacji. Autorzy publika-
cji skladajacych si¢ na niniejszy tom badawczo odkrywajg zaréwno pozytywne
zjawiska i wzorce medialne, jak i wskazujg na naruszanie wartosci i zagrozenia
z tym zwigzane. Prezentowane artykuty ukazuja tytulowa problematyke w uje-
ciu wspoélczesnym, zwigzanym mie¢dzy innymi z nowymi mediami, jak i w uje-

ciu historycznym, wskazujac na ponadczasowg warto$¢ bezinteresownosci.
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WSTEP

Tom powstal jako wynik dzialalno$ci naukowej podejmowanej w ramach
Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Pa-
pieskiego Jana Pawla II w Krakowie. Mamy nadzieje, Ze przyczyni si¢ on do po-

szerzonej refleksji na temat warto$ci w komunikacji spoteczne;.

Katarzyna Drgg, ks. Dariusz Ras
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Dariusz Ras,”
Marta Wozniak™
Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie

PRZEGLAD PROGRAMOW PRZEDWOJENNE] PRASY
KRAKOWSKIE]. INTERESY I MISJE TYTULOW

W ZAMIERZENIACH ICH TWORCOW
A review of the programs of the pre-war Krakow press. Interests
and missions of the titles as intended by their creators

Abstract

A review of the programs of the pre-war Krakow press. Interests
and missions of the titles as intended by their creators. The authors
of ten titles of Krakow magazines published before World War II were
accompanied by a broadly outlined programme. For the purposes of this
article, an analysis of the programs of the longest published political
magazines in Krakow was carried out: ,Czas”, ,Gtos Narodu”, ,Naprzod”,
»,Nowa Reforma”, ,Piast”, the formally non-partisan ,IKC”, the Catho-
lic ,Niedzielny Bell” and specialist: ,Nowosci Ilustrowane”, ,Przeglad
Powszechny” and ,Poradnik Jezykowy”. The qualitative analysis was
carried out in terms of disinterestedness through the process of getting
acquainted with the content of the first, founding issue of each title in
detail. The qualitative study of the content is seconded in the analysis by
the graph of ,self-interest”, in the field of psychology, which allows you to
illustrate the profile and mission of a given editorial office.

* Dariusz Ra$ - ks. dr adiunkt, wyktadowca historii mediéw w Instytucie Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta IT w Krakowie. Autor ksigzki
opisujacej aspekt komunikacyjny struktury nowej ekspozycji w domu rodzinnym Karola Woj-
tyly — $w. Jana Pawla II w Wadowicach - ,Muzeum wielu narracji” oraz wspoétautor ksigzki
»Ewangelicznie demokratyczna Polska. Sladami publicystyki ks. Ferdynanda Machaya”

* Marta Wozniak — doktor nauk o komunikacji spotecznej i mediach, wyktadowca w In-
stytucie Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej na Wydziale Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie, wspoélautorka ksiazki ,,Ewangelicznie
demokratyczna Polska. Sladami publicystyki ks. Ferdynanda Machaya”
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DARriusz Ra$, MARTA WOZNIAK

Twdrcom dziesieciu tytutéw krakowskich pism wydawanych przed Il woj-
ng $wiatowg towarzyszyt szeroko nakreslony program. Dla potrzeb ni-
niejszego artykutu przeprowadzona zostata analiza programéw najdtu-
zej wydawanych krakowskich czasopism politycznych: ,Czasu”, ,Glosu
Narodu”, ,Naprzodu”, ,Nowej Reformy”, ,Piasta”, formalnie bezpartyjnego
L,IKC” katolickiego ,Dzwonu Niedzielnego” oraz specjalistycznych: ,Nowo-
$ci llustrowanych”, ,Przegladu Powszechnego” i ,Poradnika Jezykowego”.
Analiza zawartosci tresci dokonana zostata w zakresie bezinteresowno$ci
poprzez proces szczegdtowego zapoznania sie z trescig pierwszego, zato-
zycielskiego numeru kazdego z tytutéw. Badaniu jakoSciowemu tresci se-
kunduje w analizie wykres ,interesownosci” z dziedziny psychologii, ktory
pozwala zobrazowac profil i misje danej redakc;ji.

Keywords
pre-war Krakow press, disinterestedness, founder, program, firstissue, ethos

przedwojenna prasa krakowska, bezinteresowno$¢, zatozyciele, pro-
gram, pierwszy numer, etos

Wprowadzenie

Przedwojenna prasa krakowska charakteryzuje si¢ bogactwem tytuléw i réznorod-
noscig tresci. W Krakowie juz od polowy XIX wieku ukazywaly si¢ pisma polityczne
m.in. ,Czas” i,,Naprzod’, do ktorych w pozniejszym czasie dolaczyla prasa o charak-
terze specjalistycznym czy katolickim. W 1910 roku na krakowskim rynku praso-
wym, na wzor wiedenskich bulwaréwek pojawit si¢ pierwszy numer ,,Ilustrowanego
Kuriera Codziennego” W przeprowadzonej analizie jako$ciowej programéw wybra-
nych tytuléw prasowych, zaprezentowanych czytelnikom w ich pierwszym histo-
rycznym numerze, chcemy odpowiedzie¢ na pytania: jaki cel i misje programowa
dziatania wyznaczyly sobie poszczegolne inicjatywy prasowe, czy u poczatku pojawit
si¢ w nich atrybut bezinteresownosci, czy twércom tytutéw krakowskich towarzyszyt
szerzej zakreSlony program altruistyczny? Wartosciowania programéw dokonano

poprzez proces szczegdlowego zapoznania sie z trescig pierwszego numeru kazdego
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zwybranych, historycznych tytuléw krakowskiej prasy. Badaniu jako$ciowemu tresci
sekundowac bedzie w analizie narzedzie pomocnicze, czyli wykres ,,interesownosci’,
na ktérym umieszczone dane pozwolg zobrazowa¢ profil danej redakgji.

Inspiracja do badania staf sie wpis ks. Zygmunta Goliana. Stwierdzil on w XIX
wieku, ze ,,drugim obowigzkiem katolickiego dziennikarstwa jest bezinteresownos¢.
Redaktorowie niepowinniby nigdy przypominac, ze ich ma by¢ sprawa powszechna,
spoteczna, nie za$ interes osobisty. Dziennikarstwo rozpoczete i prowadzone w in-
teresie osobistym, to plaga spofeczenstwa; - dziennikarz zapominajacy dobrowolnie
przejetej missyi i spelniajacy ja w odniesieniu do samego siebie, do swych osobistych
wylacznych widokéw - to przestepca spoteczny” (tekst oryginalny)'. Stuzba praw-
dzie wedlug niego stanowi pierwszy obowigzek dziennikarza, jednakze pos$wiece-
nie mito$ci wlasnej na rzecz interesu publicznego wydaje si¢ juz druga powinnoscia
profesjonalnego i wywodzacego sie z kregu chrzescijaniskiego zurnalisty. Z tego po-
wodu zwrdémy krytycznie uwage na aspekt interesownosci i bezinteresownosci na

polu etosu dziatalnosci redakcyjnej prasy krakowskiej.

Interesownosc¢ i bezinteresownos¢

»Bezinteresownos$¢” to stowo obecnie naduzywane w wielu kontekstach. Zasadnicze
sformutowania w kodeksach profesjonalnych, instytucjonalnych i literaturze mora-
listycznej nabywaja bowiem w praktyce przerdznych kontekstow. Ryszard Wisniew-
ski stwierdza jednakze kategorycznie: ,,Etyka nie ma innego wyjscia, jak albo inte-
resownos¢ uczynic swojg przestanka i stac si¢ zbiorem regut mediacji w konfliktach
intereséw, albo interesy uczyni¢ przedmiotem wyrzeczenia torujacego droga bez-

interesownosci dostgp do racji doskonatosci, obowiazku czy odpowiedzialnosci™.

' Z. Golian, O dziennikarstwie w stosunku do Kosciofa, ,Czas - dodatek miesigczny -
styczen-luty-marzec 18567 s. 315-316.

> R. Wisniewski, Interesy i wartos¢, uzytecznosc i godnosc - o potrzebie interwencji w moralne
gry jezykowe, ,Osoba i wartosci” 2011 nr 8, s. 10.
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Dla zobrazowania tego konstytutywnego wyboru w kontekscie etycznych
priorytetow uzywaja niektdérzy znanej ,,krawieckiej” metafory Stanistawa Lema.
Wybory etyczne redakcji powinny odnosi¢ si¢ do roli i praktyki normalnego kraw-
ca, ktory szyje na miare cztowieka, czy raczej krawca artysty, ktory posiada gotowy
garnitur i kroi klienta? Stoimy wiec wedlug Wisniewskiego na gruncie pewnego
rozdroza aksjologicznego. Nalezy dokona¢ pierwotnego wyboru etycznego. Inte-
resownos$¢ czy bezinteresownos$¢? Przed takim wyborem stojg zawsze wiascicie-
le tytuléw prasowych i objawiaja decyzje w kontekscie numeru programowego,
ktéry stanowi niejako kamienn milowy w ustanowieniu planu dziatania redakcji.
Ta alternatywa wydaje si¢ po przemysleniu jednak zbyt uproszczona w naszym
rozwazaniu etycznym, bioragcym pod uwage caly profil pierwszego numeru. Co
wigcej, ambitne programy, deklarowane plany, wysokie miary etyczne towarzysza
powstaniu wielu tytutéw. W redakcji dochodzi jednakowoz do codziennych wy-
boréw etycznych, korekt, do uszczegdétowien i praktycznych zastosowan kierunku
obranego przez tworcow i redaktoréw, ktore ocenia si¢ z osobna i szczegdtowo.
Nasz material nie bedzie dotyczy¢ tego szerokiego spojrzenia na dziatalno$¢ pra-
sowa. Trzeba jednak dla porzadku metodologicznego zapytac o charakter bezinte-

resownosci, ktorej dotyczy przeglad programéw prasowych.

Dawac¢ dobro, nie spodziewajac si¢ niczego procz odptaty w niebie - to wy-
soka miara Zycia chrzescijanskiego. Czy takiej formy bezinteresownosci doszu-
kamy si¢ w zamiarach prasowych kilku dziesiecioleci przed II wojna $wiatowa?
Czy ktorys z programéw prasowych koreluje z tak wysoka miarg bezinteresow-
nosci, a jedli nie - to z jaka? Przytoczmy w tym miejscu interesujace odniesie-
nia biblijne i te z dokumentéw Vaticanum II, ktére przyjmujemy za Zrédlowe.

Pierwszg jest ewangeliczna przypowies¢ Jezusa Chrystusa.

Jezus powiedziat do przywoddcy faryzeuszow, ktdry Go zaprosit: «Gdy wydajesz
obiad albo wieczerze, nie zapraszaj swoich przyjaciél ani braci, ani krewnych,
ani zamoznych sgsiadow, aby cie i oni nawzajem nie zaprosili, i miatby$ odpta-

te. Lecz kiedy urzadzasz przyjecie, zapro$ ubogich, utomnych, chromych i nie-
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widomych. A bedziesz szczesliwy, poniewaz nie majg czym tobie si¢ odwdzie-
czy¢; odplate bowiem otrzymasz przy zmartwychwstaniu sprawiedliwych»?.

Drugg jest fragment komentarza do Gaudium et Spes:

Kazdy czlowiek odnosi korzys¢, gdy jest kochany. Jednak paradoksalnie naj-
wigksza korzys¢ odnosi ten, kto kocha innych. Cztowiek stworzony na obraz
i podobienstwo Boze nie moze bowiem w pelni zrealizowa¢ samego siebie
inaczej jak tylko poprzez milto$¢, czyli poprzez bezinteresowny, szczery dar

z samego siebie (por. Gaudium et Spes, 24)*.

Analiza rozwazy wiec program bezinteresownosci tytuléw prasy krakowskiej
i nawigze do rozumienia bezinteresownosci jako szczerego daru z samego siebie.
Zapytamy o formy, ktére przybiera owa bezinteresowno$¢ deklarowana przez
dany tytul. Komunikujemy wyraznie, ze z powodéw metodologicznych w ni-
ktym stopniu mozliwe bedzie przebadanie czy ta forma redakcyjnej formy bez-
interesownosci byla tylko awizowana w numerze programowym czy tez nadal
praktykowana w rozwoju projektu wydawniczego. Nastepna sekcje rozwazan
zajmie jednak wazny dla rozwazan aspekt dotyczacy teorii ekonomii.

Ekonomia wdziecznosci - czy bezinteresownos¢ sie optaca?

Aby znalez¢ wlasciwg droge analizy, jako niezwykle pomocniczy i zachecajacy do

bezinteresownosci wydaje si¢ wyklad ekonomii wdzigcznosci’. Adam Grant rozwa-

* tk14,12-14.

* M. Dziewiecki, Chrzescijanskie rozumienie mitosci blizniego, https://opoka.org.pl/bibliote-
ka/T/TS/milosc_blizniego.html (07.05.2022).

> M. Czakon, Bezinteresownos¢ sig optaca, czyli jak dziata ekonomia wdziecznosci, https://
jakdzialacskutecznie.pl/bezinteresownosc-sie-oplaca-czyli-jak-dziala-ekonomia-wdziecznosci/
(04.05.2022).
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DARriusz Ra$, MARTA WOZNIAK

zajac pilnie temat czy bezinteresowno$¢ sie oplaca dzieli ludzi zasadniczo na trzy
grupy: biorcéw — czyli takich, ktérzy chea zyskiwa¢ duzo wiecej, niz traca, wiecej
biorg niz daja. Jesli lubig dostawac wiecej niz daja — kto$ inny musi by¢ przegrany
i przez to doswiadcza objawdw zazdrosci; rewanzystow, czyli takich, ktorzy poma-
gaja, ale tylko osobom, na ktérych pomoc sami beda mogli liczy¢. Mniej wigcej tyle
samo daja, co dostajg. Wyznajac zasade ,,co$ za co$” chetnie wyswiadczaja przystugi,
ale zawsze oczekujg rewanzu; oraz dawcow — czyli tych, dla ktérych wartoscia jest
przede wszystkim pomoc, dzielenie si¢ wiedza i dawanie z siebie wiecej. Oni wiecej
daja, niz dostaja, bardziej zalezy im na interesach ludzi wokét nich, niz na swoich
(cho¢, to nie oznacza, Ze o swoje nie dbaja). Osoby te nastawione sg na innych, dzieki

temu wspolnie osiagaja sukces, sa szanowani i wspierani®.

Michat Czakon analizujac zagadnienie bezinteresownosci, stwierdza, ze wazny
jest powdd dla ktérego wykonujemy dang czynno$¢, czyli arystotelesowska przyczy-
na celowa. Zadaje wiec pytanie: ,,Czy robisz to z my$la o swoim interesie, czy z mysla
o interesie innych? Czy z myslg o interesach obydwu stron, a moze jeszcze ciekawiej:

»7

o czyms co jest ponad Toba i ta drugg osoba, o jakim$ Waszym wspdlnym celu™.

Grafika 1. Zrédlo bezinteresownosci

PO TYM OCENIAMY g_légﬁ/lm
BEZINTERESOWNOSC BEZINTERESOWNOSC
DLACZEGO

CO S’ JAKI TO
PRZYNOSI
TO ROBISZ?
LCzy myslisz o sobie,J
czy o innych?

ROBISZ SKUTEK?
zrédlo: M. Czakon, Bezinteresownos¢ sig oplaca, czyli jak dziala ekonomia wdzigcznosci,
https://jakdzialacskutecznie.pl/bezinteresownosc-sie-oplaca-czyli-jak-dziala-ekonomia-w-
dziecznosci/ (04.05.2022).

¢ Por. A. Grant, Dawaj i bierz, Warszawa 2014; M. Czakon, Jak uczy¢ skutecznosci siebie
i innych?, Motycz Lesny, 2019; M. Czakon, Bezinteresownosc si¢ optaca... (04.05.2022).

7 Tamze.
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Bezinteresownos¢ jawi si¢ wg tejze przytoczonej powyzej w wykresie formu-
le, jako inwestycja w przyszlo$¢, obdarowanie ludzi, jako wartos¢, ktora nieko-
niecznie zwigzana jest z oczekiwaniami na szybki efekt i zwrot inwestycji czasu,
pieniedzy, emocji, uczué. Skutki bezinteresownosci wydaja sie wiec bardzo nie-
uchwytne przez ,szkietko i oko” w krétkim terminie. Np. podejmowane wysit-
ki pro publico bono niejednej redakeji czy wydawnictwa stanowia przeciez nie
tylko warto$¢ dodang do wymiernych efektow ekonomicznych, ale ksztaltuja

srodowisko zycia odbiorcédw i przez nich - catych pokolen.

Grafika 2. Wykres ,,interesownosci” w postepowaniu ludzi

dbam o interesy innych (oni zyskujq)

2. Dbam 1. Dbam
tylko o0 interesy
o interesy swoje
eves e innych i innych Fpe
o swoje o swoje
interesy interesy
jat . ja zyskuj
e e 3. Nie 4. Dbam {ja zyskue)

dbam tylko
O niczyje 0 swoje
interesy interesy

nie dbam o interesy innych (oni tracq)

Zr6dto: M. Czakon, Jak uczy¢ skutecznosci siebie i innych?, Motycz Lesny 2019.

Wykres ekonomii wdzigcznodci i bezinteresownosci zamieszcza w nieco po-
radnikowy sposob, ale jakze sugestywny uklad wspotrzednych ,,interesownosci
i ,bezinteresownosci”. Wykres na osi pionowe;j siega tematyki zycia w spoteczen-
stwie i dbalosci o relacje wspdélnotowe, natomiast 0§ pozioma rozwaza odniesie-

nie do siebie i swojego prywatnego interesu. Z wykresu tatwo jest odczyta¢ po-
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zadany stan ,bezinteresownosci”. Znajduje si¢ on w prawym gérnym sektorze,
gdzie dbalos¢ o interesy swoje i innych posiada dodatnie wartosci. Sklania nas
to do wniosku, ze dbalo$¢ o interes innych jest jak najbardziej godna pochwaly.

Altruizm jest oplacalny.

Cztery gtoéwne rodzaje nastawien 0sob do pojecia ,,interesowno$¢” rozcia-
gaja sie na planie krzyza ,,dbatosci” i ,,niedbalosci” Wynikaja z tego postawy
i charakterystyki oséb, ktére ponizej przytaczamy wprost:

Osoby, ktore dbajg o swoje interesy oraz o interesy innych, np. rewelacyjny sprze-

dawca, ktdry sprzedaje bardzo dobre produkty i ludzie mu za to dobrze placa;

Osoby, ktdre dbaja tylko o interesy innych, np. kto$, kto poswieca cale zycie
dla innych, ale nie troszczy si¢ o siebie;

Osoby, ktdre nie dbajg o niczyje interesy, nawet swoje, np. kto$ chory na de-
presje;

Osoby, ktore dbajg tylko o swoje interesy, np. kto$ bardzo egoistyczny?®.

Prébujmy wiec w dalszym rozwazaniu doszukac si¢ interesownosci czy bezintere-
sownosci dotyczacych tak wyboru whascicieli jak i redaktoréw historycznej prasy
krakowskiej. Bedziemy nie tylko przeszukiwa¢ tresci numerdéw inicjujacych dany
tytul, ale réwniez poszukiwa¢ charakterystyk osob, ktére w dawnych archiwach
redakcji prasy krakowskiej pierwszych numeréw tychze tytuléw petnity decyduja-
cg role, oceniajac ich odniesienia do ewentualnej bezinteresownosci w dzialaniu.
Zaznaczmy roéwniez trywialnie, ze dbalos¢ o interesy redakji nie oznacza od razu
braku bezinteresownosci. Po powyzszych konstatacjach z dziedziny ekonomii
wdziecznosci przeciez jasne wydaje sie stwierdzenie, ze interesowno$¢ i bezintere-
sownos$¢ moga wystepowac razem i nie muszg by¢ wykluczajacymi sie wartoscia-
mi w zyciu i wyborach czlowieka. To samo stwierdzenie dotyka spraw strategii re-

dakcyjnych w okresleniu celéw. Najblizsza jest bowiem nam perspektywa win-win

8 Tamze.
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znana z negocjacji. Pryncypium bezinteresownosci oznacza wowczas dbalos¢
o wszystkich odbiorcéw dzialalnosci prasowej, nawet o tych odleglych ideowo,

pomoc w osigganiu sukcesu wspdlnego wszystkim rodakom bez wyjatku’.

Wybrane tytuly przedwojennej prasy krakowskiej

Po odzyskaniu niepodlegtosci przez Polske Krakéw, tuz po Warszawie byt gtow-
nym o$rodkiem wydawania prasy. Mimo ze w kolejnych latach wyprzedzit go
Lwow, to nieustannie miasto to cieszylo si¢ bogactwem i réznorodnoscia ty-
tuléw. Jak stwierdza Alfred Toczek najwieksza estyma spolfeczenstwo darzylo

dzienniki powstate w Krakowie po latach 1860-1873:

Gléwna role na rynku krakowskim odgrywaly pisma o ustalonej jeszcze
w okresie autonomii galicyjskiej renomie, przede wszystkim dzienniki, tj.
»Czas”, ,Glos Narodu”, ,Naprzdd” i ,,Nowa Reforma” oraz tygodniki ,Piast
i Przyjaciel Ludu”. Byly to réwniez najbardziej liczace si¢ czasopisma i gazety
krakowskie na mapie polityczno-prasowej Polski'.

Czestaw Brzoza opisujac zagadnienie prasy politycznej dokonal przyporzadkowania
poszczegdlnych tytuléw do orientacji, ktorg reprezentowaly, i tak: ,,Czas” byl konser-
watywny, ,,Glos Narodu” chrzescijansko-demokratyczny, ,,Naprzod” socjalistyczny,
»-Nowa Reforma” demokratyczna. Natomiast formalnie bezpartyjny byl ,Ilustro-
wany Kurier Codzienny”"'. W pierwszej kolejnoéci zapoznajmy sie wlasnie z tymi
tytutami.

° Bez utraty z pola widzenia intereséw otoczenia spolecznego oraz mozliwosci pogodzenia
ich z interesami i potrzebami drugiej strony (the win-win-win solution paradigm).

1% A. Toczek, Krakéw na polityczno-prasowej mapie Polski w latach 1918-1926, ,,Studia Histo-
ryczne” 1992 nr 3, s. 383.

! Por. C. Brzoza, Kamienie i prasa: z dziejow kultury politycznej miedzywojennego Krakowa,
»Zeszyty Prasoznawcze” 1996 nr 1/2, s. 105.
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3 listopada 1848 roku ukazal si¢ pierwszy numer ,Czasu. Dziennika po-
$wieconego polityce krajowej i zagranicznej”. Jego redaktorem naczelnym zo-
stal wowczas Pawet Popiel - jeden z inicjatorow powstania pisma obok Adama
Jozeta Potockiego i Antoniego Zygmunta Helcela. Pierwszy numer kosztowat
8 dwczesnych zlotych. Przez ponad 90-letni okres dziatalno$ci — az do 1939 roku
dziennik ten byl naczelnym organem konserwatystéw krakowskich. Redakcja
i administracja ,Czasu” do 1934 roku miescila si¢ w posesji hrabiow Potockich
przy ul. $w. Tomasza 32, a nast¢pnie zostala przeniesiona do Warszawy". Do
wspolpracownikéw pisma nalezaly osoby wywodzace si¢ z elity arystokratycz-
nej i intelektualnej, a publikowanie w ,,Czasie” uwazano za zaszczyt'". Z pismem
wspotpracowali m.in. Witold Noskowski, Leon Cyfrowicz i Lucjan Siemienski.
Dziennik kolportowany byt we wszystkich zaborach, a takze w niektérych sto-
licach krajow europejskich. Jego gléwnymi prenumeratorami byli ziemianie,
profesorowie i przedstawiciele wyzszego duchowienstwa. Przez wiele lat ,,Czas”
w opinii Alfreda Toczka ,utrzymal opini¢ pisma powaznego, prezentujacego
wysoka kulture polityczng i ponadprzecigtny poziom intelektualny. Teze te po-
twierdzajg jego wzajemnie relacje z prasg krakowska, a takze konserwatywna.

14

(...) »Czas” nigdy nie posunal sie do inwektyw czy czystej demagogii

Drugim dziennikiem ukazujacym si¢ w Krakowie w analizowanym okresie
byt ,,Glos Narodu™ Pismo polityczno-spoteczno-literackie ukazywato si¢ od 28
listopada 1893 roku. Jego pierwszym redaktorem odpowiedzialnym byt Jézef

Rogosz, a po jego $mierci trzy lata pozniej funkcje te objal Kazimierz Ehren-

12 Por. A. Bando, W ,,rezydencji” krakowskiego ,,Czasu” (1848-1934), ,Rocznik Historii Prasy
Polskiej” 2014 nr 34, s. 84-102.

1» Zygmunt Nowakowski tak wspominal publikacje swojej debiutanckiej powiesci Wymarsz
na famach ,Czasu”: ,Bytem niezwykle dumy, a jeszcze bardziej szczeéliwy. Drukuje mnie sam
«Czas»! To jakby nobilitacja, dopuszczenie do klejnotu! Majac przed nazwiskiem skromne «dr»,
mogltbym od razu aspirowaé do zmiany «d» na «h»” By¢ drukowanym w «Czasie» znaczylo wiele,
bardzo wiele!” Z. Nowakowski, A la recherche du temps perdu, w: Ksiega pamigtkowa na dziewiec-
dziesigciolecie dziennika ,,Czas”, Warszawa 1938, s. 44.

" A. Toczek, Stosunki ,Czasu” z prasqg krakowskg i konserwatywng w latach 1920-1934,
»Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2007 nr 2, s. 120-121.
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berg. Siedziba redakcji i administracji mieécita sie przy ul. Sw. Anny 1.3. Ga-
zeta wychodzila codziennie, z wyjatkiem dni po$wigtecznych, o godzinie 8.00.
Poczatkowo pojedynczy numer kosztowat 6 centéw. Jak stwierdza Wanda Ma-
stalerz pismo szybko zyskalo popularnos¢ a jego kolejne numery adresowane
gléwnie do sfer mieszczanskich miaty charakter antysemicki i antyklerykalny'>.
W pdzniejszym czasie, pod redakcja Antoniego Beaupré od 1901 roku ,,zaan-
gazowane bylo w ruch chrzescijansko-spoleczny ksiedza A. Stojatowskiego, od
1906 roku stalo sie¢ nawet organem Polskiego Centrum Ludowego, a nastepnie
Stronnictwa Chrzescijansko-Narodowego™¢. Dwa lata pdzniej ,Glos Narodu”
przeszed! na wlasno$¢ spotki ,,Postep”, w ktorej gléwny udziat miata krakowska
kuria. W 1923 roku biskup Sapieha odsprzedal udzialy dziataczom zwigzanym
z chadecja. W 1936 roku wtascicielem ,,Glos Narodu” zostata Katolicka Spotka
Wydawnicza'”. Odnoszac si¢ do prezentowanej przez pismo orientacji za Wanda
Matras-Mastalerz nalezy stwierdzi¢, ze ,,na poczatku wojny $wiatowej, w 1914
roku ,,»Glos Narodu« anonsowat si¢ jako dziennik katolicko-demokratyczny,
organ mysli chrzescijansko-spotecznej, ale juz podczas wojny pismo deklarowa-
to swoja bezpartyjnos¢, propagujac hasto: »Nic nad dobro narodu!«™®. W kolej-

nych latach pismo uznawane bylo za glos chadecji.

Organem socjalistow byl natomiast wydawany w latach 1892-1939 ,,Na-
przod”. Pierwszy jego numer ukazal sie 1 stycznia 1892 roku i kosztowal 6 centow.
Poczatkowo byt dwutygodnikiem, od 1895 roku tygodnikiem, a od 1900 roku
dziennikiem. Do kwietnia 1919 roku byl organem PPSD, a nastepnie jednym

1> Por. W. Matras-Mastalerz, Glos Narodu - dziennik polityczny, spoleczny i literacki, ,,zupelnie
niezawisty” w latach 1918-1939, w: Krakéw-Lwéw. Czasopisma XIX-XX wieku, t. 12, Krakow
2014, s. 81.

1o ]. Jarowiecki, Prasa w Krakowie: tradycja i wspétczesnosé, w: Krakéw-Lwéw. Czasopi-
sma XIX-XX wieku, t. 12, Krakow 2014, s. 21.

17 E. Bana$, Dzienniki katolickie w Polsce do 1939 roku, ,Kwartalnik Historii Prasy Pol-
skiej” 1986 nr 25/1, s. 51.

'8 'W. Matras-Mastalerz, Glos Narodu, dz. cyt., s. 81; Zob.: C. Lechicki, Krakowski ,,Glos
Narodu” w latach 1914-1939, ,,Studia Historyczne” 1973 nr 3, s. 345.
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z terenowych dziennikéw PPSY. Pierwszym wydawca i redaktorem naczelnym
pisma zostal Jan English. W styczniu 1893 r. redakcje objat Ignacy Daszynski,
nastepnie Tadeusz Reger, a od 1895 r. Emil Haecker. Siedziba redakcji miescita
sie w Domu Robotniczym przy ul. Dunajewskiego 5. Dominujagcym tematem
na tamach ,Naprzodu” byla kwestia mniejszosci zydowskiej. Wobec Kosciota
redakcja przyjmowata stanowisko krytyczne. Uwazano, ze ,,polityka uprawiana
przez kler jest szkodliwa dla socjalizmu. Na tym polu byt Kosciot zaciekle, a nie-
raz i w prymitywny sposob atakowany”®. Ostatni numer samodzielnego ,,Na-
przodu” ukazal si¢ 30 wrzesnia 1934 roku. Od 1 pazdziernika 1934 roku pismo
stalo si¢ mutacja warszawskiego ,,Robotnika”. Redaktorem krakowskiej mutacji

zostal Romuald Szumski?'.

Powigzana z obozem demokratycznym ,,Nowa Reforma” pierwotnie uka-
zywala si¢ pod nazwa ,Reforma”. Pierwszy numer nowej wersji dziennika zo-
stal wydany 29 listopada 1882 roku, a jego cena wynosita 12 centéw. W skiad
poczatkowej redakeji weszli Adam Asnyk, Tadeusz Rutowski, Tadeusz Roma-
nowicz oraz Mieczyslaw Pawlikowski. Z pismem wspolpracowali m.in. Eliza
Orzeszkowa i Stefan Zeromski. W 1908 roku wtascicielem pisma zostal Adam
Doboszynski, a od 1912 roku dziennik ten stal si¢ organem Polskiego Towarzy-

stwa Demokratycznego®. W Krakowie ukazywat si¢ do 1928 roku.

Gléwnym organem ugrupowania PSL ,Piast” byl natomiast tygodnik
»Piast”. Jego pierwszy numer ukazal si¢ 14 grudnia 1913 roku pod redakcja Ja-
kuba Bojko, jednakze za calg prace redakcyjng odpowiedzialni byli wowczas Jan
Gagatek i Franciszek Bardel®”. Tygodnik wydawany byl przez Ludowe Towa-
rzystwo Wydawnicze, ktérego prezesem byl Wincenty Witos. Siedziba redakcji

¥ Por. A. Toczek, Krakowski ,,Naprzod” i jego polityczne oblicze 1919-1934, Krakow 1997,
s. 5-7.

0 Tamze, s. 105-106.
*! Por. tamze, s. 150-152.
22 Por. ]. Jarowiecki, Prasa w Krakowie: tradycja i wspofczesnos¢, dz. cyt., s. 20.

% Por. A. Garlicki, Zatozenie tygodnika ,,Piast” w 1913 roku, ,,Rocznik Historii Czasopi-
$miennictwa Polskiego” 1963 nr 2, s. 175.
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i administracji miescita si¢ przy Malym Rynku 4. Jego cena poczatkowo wyno-
sifa 10 halerzy. W latach 1914-1924 redaktorem naczelnym tygodnika byl Jézef
Raczkowski*. Co interesujace, po zakonczeniu II wojny $wiatowej pismo wzno-

wilo swoja dziatalnos¢ i ukazywato si¢ do 1949 roku.

Za pismo formalnie bezpartyjne uwazany byt dziennik polityczno-infor-
macyjny ,llustrowany Kurier Codzienny”, ktéry wychodzit w Krakowie w latach
1910-1939. Jego pierwszy numer ukazal siec w niedziele 18 grudnia 1910 roku. Za
pojedynczy numer nalezalo wowczas zaplaci¢ w Krakowie 5, natomiast na pro-
wingji 6 halerzy. Za pismo odpowiedzialny byl jego wlasciciel - Marian Dabrow-
ski — najwigkszy magnat prasowy II Rzeczypospolitej. Wzorem wydawania pism
byta dla niego amerykanska i popotudniowa brukowana prasa wiedenska. Two-
rzenie koncernu IKC rozpoczglo si¢ 29 listopada 1924 roku, gdy powstala spétka
z ograniczong odpowiedzialno$cig pod nazwa Swiatowid - Ilustrowany Kuryer
Tygodnikowy®. W opinii Adama Bando historia Dabrowskiego i jego koncernu
przypominala ,,american dream” ,,Amerykanski byt rozmach firmy. I$cie ame-
rykanskie i nowatorskie, jak na owe czasy, metody dzialania, uwzgledniajace
marketing i public relations. Amerykanski byt réwniez brutalny i bezpardonowy
stosunek do konkurencji oraz podejécie do prowadzenia interesu. Tym akurat
Dabrowski zastuzyt sobie na miano ,,rekina finansjery”. Liczyl sie dla niego tylko
sukces i zysk przedsiebiorstwa™. W sktad pierwszej redakcji ,,IKC” weszli m.in.
Jan Stankiewicz, Zygmunt Augustynski i Kazimierz Dobija. Poczatkowo redakcja
miescila sie w patacu Spiskim, nastepnie na ul. Karmelickiej 19, a od 1922 w ,,Pata-
cu Prasy” przy ul. Wielopole 1, gdzie réwniez znajdowala si¢ jego drukarnia®. Jak

stwierdza Czestaw Brzoza ,tajemnica jego powodzenia polegata przede wszyst-

# Por. A. Toczek, Redakcja i wspélpracownicy tygodnika ,,Piast” w latach 1918-1926, ,Rocznik
Naukowo-Dydaktyczny” 1990 nr 135, s. 114-116.

# Por. J. Pelczarski, Niektore fakty z historii koncernu IKC, ,,Prasa wspolczesna i dawna” 1958
nr 2,s. 135.

* A. Bando, ,Ilustrowany Kurier Codzienny” w setng rocznice powstania (Historia uzupet-
niona na tle wynikéw bada# z ostatniego dziesigciolecia), ,,Annales Universitatis Paedagogicae
Cracoviensis” 2011 nr 9, s. 65-66.

7 Por. J. Pelczarski, Niektore fakty z historii koncernu IKC, dz. cyt., s. 135.
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kim na nowatorskim sposobie redagowania, podkreslaniu nie tylko wielkich wy-
darzen politycznych, komentowanych i tak szeroko przez pozostate wydawnictwa,
ale ukazywaniu na pierwszym miejscu spraw czesto malo istotnych, niemniej jed-

nak budzacych duze zainteresowanie™.

Wisrod krakowskich przedwojennych pism katolickich niewatpliwie na
wymienienie zastuguje tygodnik bedacy organem Akgcji Katolickiej - ,,Dzwon
Niedzielny”. Jego pierwszy numer ukazal sie 4 stycznia 1925 roku, redaktorem
naczelnym i odpowiedzialnym zostal woéwczas ks. Franciszek Mirek, a wydawca
za Katolicki Zwigzek Wydawniczy - ks. Ferdynand Machay. W kolejnych latach
to on pelnil funkcje redaktora naczelnego, a od 1929 do wybuchu II wojny $wia-
towej ks. Wladystaw Dtugosz. Redakcja i administracja pisma miescita si¢ przy
ul. Siennej 5, nastepnie przy ul. Wolskiej 6, a od 1930 w budynku Akcji Katolic-
kiej przy Straszewskiego 17-18. Cena pierwszego numeru wynosita 15 groszy.
Jak stwierdza Czeslaw Brzoza ,linia polityczno-propagandowa wydawnictwa
nie mogla budzi¢ watpliwosci. Popieralo ono bez zastrzezen wszelkie inicjatywy
wychodzace z kurii krakowskiej i uwazano je, nie bez powodu, za nieoficjal-
ny organ krakowskich wladz koscielnych®*. Nalezy takze doda¢, ze na tamach
»,Dzwonu” widoczne byto zjawisko stereotypizacji w stosunku do Zydéw, ktére

dominowalo w prasie dwudziestolecia migdzywojennego™.

Do spoleczno-kulturalnych czasopism ukazujacych sie w przedwojennym
Krakowie nalezy zaliczy¢ m.in. ,Nowosci Ilustrowane”, ,,Przeglad Powszechny”

i ,Poradnik Jezykowy”.

Pierwsze z wymienionych pism ukazywalo si¢ w latach 1904-1925. Jego
pierwszy numer zostal wydany 1 listopada, redaktorem odpowiedzialnym byt
wowczas Wiktor Nimhin, a wydawcg i wlascicielem Aleksander Ripper. W péz-

8 C. Brzoza, Polityczna prasa krakowska 1918-1939, Krakéw 1990, s. 126.
¥ Tamze, s. 202.

%0 D. Ra$, M. Wozniak, Wokét problematyki etycznej prasy migdzywojennej. Stereotyp Zyda
w ,Dzwonie Niedzielnym” w latach 1925-1939, w: Ludzie mediow - media to ludzie, z serii Etyka
Mediéw 19, red. M. Drozdz, Krakéw 2021.
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niejszych latach za redakcje odpowiadali Stanistaw i Wactaw Lipinscy. Redakcja
tygodnika i siedziba administracji miescita sie¢ przy ul. Zielonej 7 w Krakowie.

Pierwszy numer ,,Nowosci [lustrowanych” mozna bylto naby¢ za 16 centow.

»Przeglad Powszechny” powstal w 1884 roku. Jego poprzednikiem byt
»Przeglad Lwowski”. Ze wzgledu na klopoty finansowe pisma pod koniec 1883
roku, decyzjg prowincjata jezuitéow Henryka Jackowskiego, jezuici przejeli tytul,
zmieniajac jego nazwe na ,,Przeglad Powszechny” Pierwszym redaktorem zo-
stal Marian Morawski. Funkcje te petnil w latach 1884-1901, nastgpnie byt nim
Stanistaw Kobytecki, Jan Pawelski, a po odzyskaniu niepodleglosci Jan Urban,
Jan Rostworowski i Edward Kosibowicz*. Natomiast ,,Poradnik Jezykowy” byt
miesiecznikiem ukazujacym sie od 1901 roku. Jego zalozycielem i wieloletnim
redaktorem byt Roman Zawilinski. Jak stwierdza Walery Pisarek ,,narodzilo si¢
to pismo z klimatu troski o stan polszczyzny w komunikacji publicznej, wspot-
tworzonego w XIX-wiecznym Krakowie przez wyklady Henryka Sucheckiego
i publikacje Fryderyka Skobla, Aleksandra Walickiego i Jozefa Blizinskiego™”.
Od 1912 wspdtprace z pismem podjeli jezykoznawcy z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, a pismo zmienilo nazwe na ,,Jezyk Polski i Poradnik Jezykowy”, a nastep-
nie na ,,Jezyk Polski”. W 1932 roku zostalo przeniesione do Warszawy.

Programy pism wobec bezinteresownosci

Po przedstawieniu najwazniejszych informacji dotyczacych historii i funkcjo-
nowania pisma, w kolejnym kroku nalezy dokonac¢ analizy tresci i misji progra-

moéw tychze tytutéw wobec waloru bezinteresownosci.

1 Z. Jakubowski, ,, Przeglgd Powszechny” 1884-1885, Warszawa 1987, s. 21-23.

*2 Rola ,Poradnika Jezykowego” w ksztaltowaniu normy jezykowej i wiedzy o polszczyZnie.
I. Program ,,Poradnika Jezykowego” i jego ewolucja, https://poradnik-jezykowy.uw.edu.pl/page/
role, (02.05.2022).
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»Czas” (1848)

Jak widnieje na winiecie pisma ,,Czas” miat by¢ dziennikiem poswieconym
polityce krajowej oraz zagranicznej, a takze wiadomosciom literackim, rolni-
czym i przemyslowym. Redakcja w swoim artykule wstepnym nie chciata wska-
zywac drogi, jaka dziennik miat podazaé: ,,pismo codzienne, nie jest to katedra
prawa publicznego, aby mozna calg teorye polityczng rozwingé; w miare po-
trzeby, w oceniania wypadkdw, stanie si¢ ona wydajniejsza, a nie wywola czczej
zwykle, bo tylko poszczegdlnych pytan dotykajacej polemiki”*. Zaznaczono
réwniez, ze pismo nie jest organem zadnego stronnictwa®, a celem pisma jest

»pracowanie okoto odzyskania wolnej i niepodlegtej Ojczyzny™

. Redakgja za-
znacza takze, ze nie zada od czytelnikéw zaufania, bo wie, ze trzeba je zdoby¢
poprzez rzetelng prace. ,,Pisarz przemawiajacy za prawda jest to wojownik, jest
to kaptan, ktory walczy¢ powinien z odwaga i mitoscig™. Dodatkowo, chcg uzy-

wacé uczciwie wolnosci stfowa i tego oczekujg od innych.

Analizujgc program przedstawiony przez redakcje, ze wzgledu na przezna-
czenie tytulu réznym dziedzinom mozna zauwazy¢ rozproszone cele wlasne.
W odniesieniu do bezinteresownosci i dobra wspolnego nalezy wskaza¢ na wy-

soko postawiony walor ojczyzny i pracy na rzecz odzyskania przez nig wolnosci.

»,Glos Narodu” (1893)

Redakcja przyjela zalozenie, ze nie publikuje jako edytorialu swojego pro-
gramu, poniewaz jego tre$¢ znajduje si¢ w kolejnych artykutach umieszczonych

w numerze. Jednakze w stowie od wydawnictwa napisano:

3 Czas” 1(1848),s. 1.

* Jak stwierdza Adam Bando: ,krakowski ,.Czas”, organ grupy konserwatystow, ktérych na-
zywano ,,Stanczykami” nalezal do najdluzej ukazujacych si¢ dziennikéw na ziemiach Polski. Jego
polityczne zabarwienie, poczatkowo skrywane w deklaracji redakeji, opublikowanej na famach
pierwszego numeru, stalo si¢ oczywiste i jednoznaczne juz w nastepnych wydaniach tego pisma”
W, rezydencji” krakowskiego ,Czasu” (1848-1934), ,Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2014 nr 3, s. 85.

» ,Czas” 1848 nr 1,s. 1.

% Tamze.
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Drogg, ktorasmy sobie wytkneli, péjdziemy $mialo, nie lekajgc sie catej pote-
gi zfotego internacjonatu, bo przed nami dobra sprawa, a za nami naré6d caty!
Wszyscy ludzie dobrej woli podadzg nam dlon bratnig i pismo nasze bedzie

prawdziwym Glosem Narodu®.

Redakcja w tym miejscu poinformowata réowniez, ze bedzie drukowac tyle eg-
zemplarzy ilu jest abonamentéw, aby nie marnowa¢ papieru, bo ,,stoimy sami
i za miske soczewicy nie sprzedamy naszej niezawistosci™*. A dodatkowo, kazdy,
kto wysle przynajmniej miesigczng prenumerate do konca grudnia miat otrzy-
mac powiesci Jozefa Rogosza - ,,Czarny Potok”. Pierwszy numer zostal rozestany
w 40 000 egzemplarzy. Na kolejnej stronie (zasadniczej), na ktorej znalazla sie
réwniez winieta pisma — umieszczono artykul Glos Narodu Polskiego - (zamiast
programu). Na jego poczatku znajduje si¢ parafraza Dekalogu: ,,Jam jest Na-
réd twdj, ktéremus ty przez lekkomyslnos¢ twa, zgotowat cigzki los; ale ucz sig,
pracuj, oszczedzaj, w szlachetnych postanowieniach nieztomnie trwaj i w jasna
przyszto$¢ wierz, a milosierny Bog wywiedzie cie na jasn™. Poszczegdlne we-
zwania s3 wytycznymi odnosnie do tego, co nalezy robi¢ dla Ojczyzny, ktora
po Bogu jest uznana przez redakcje za najwicksza $wigtos¢. Odwolujac sie do
przykazania mitosci ,, Kochaj Naréd twoj nadewszystko, a kazdego chrzescija-
nina jako siebie samego” obywatel ma czci¢ $wieta narodowe, wiar¢ wyniesiona
od swoich przodkéw, jezyk, obyczaje, a dodatkowo za zong poja¢ ma tylko Polke
i chrzescijanke. Nadrzedne miejsce w jego zyciu ma zajmowac szczero$¢, praw-
da, dobro oraz prawos¢. Zalozeniem redakcji jest rowniez, aby glos dziennika
wybrzmial wszedzie tam, gdzie panuje zimny materializm, ktory jest wytworem

»obcej rasy’, ale ma wypowiadac si¢ takze w innych sprawach spotfecznych:

7 Od wydawnictwa, ,Glos Narodu” 1893 nr 1, s. 2.
* Tamze.

¥ Redakcja, Glos Narodu Polskiego (zamiast programu,), ,Glos Narodu” 1893 nr 1, s. 3.
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Czyz w kraju naszym nie ma piekacych spraw ziemianskich, szkolnych, s3-
dowych, ekonomicznych, gminnych, literackich, artystycznych, ktére bla-
gaja, by sie niemi zajmowano gruntownie, niedorywczo? I w tym kierunku
uczynimy wiecej, niz sie tego nie jeden spodziewa. A ponad wszystkiem czyz
nie goruje sprawa zydowska, sprawa nad wyraz wazna i piekaca, ktérg wszy-

scy omijajg, mowiac, ze jej poruszac nie nalezy, bo to nie ,na czasie™.

To wtasnie mniejszosci zydowskiej poswiecona zostaje dalsza znaczna czg$¢ pro-
gramu. Redakcja wyraza przekonanie, ze spoteczenistwo jest przystonione ,,ma-
rzeniem o asymilacji” i konieczna jest obrona narodowa. W tym miejscu stwier-
dza réwniez, ze powodem i obowigzkiem spofecznym ukazania si¢ pisma byty
stowa syjonistow, ktorzy powiedzieli, ze tylko potgtowki moga marzy¢ o przemie-
nieniu zydéw w Polakéw wyznania mojzeszowego. Dlatego tez powstalo to pismo,
ktorego sztandarem jest Chrystus Ukrzyzowany, a w wysitkach ma wesprze¢ ich
duchowienstwo, mieszczanstwo i ludzie dobrej woli - w szczegdlnosci Polki.

Konieczna jest walka o utrzymanie idealow i walka z materializmem®*'.

W programie tym wydaje si¢, ze redakcja za swoj priorytet uznaje przede
wszystkim dobro narodu. W zamierzeniach najwyzej stawia wiare i ojczyzne,
chcac pracowad na rzecz jej rozwoju na polu narodowej o$wiaty, administracji
czy kultury. W swoich planach ma takze zabieranie krytycznego glosu w spra-
wie mniejszo$ci zydowskiej, ktorej kwestie uwaza za pomijang na tamach innej
prasy. Redakcja dba oczywiscie réwniez o swoje interesy - nie chce marnowac

papieru, co zwigzane jest wyraziscie z aspektem finansowym.

»Naprzod”(1892)

Numer pierwszy pisma zostal skonfiskowany m.in. za niektére zdania
z programu. Na poczatku tekstu pojawia si¢ bezposredni zwrot do czytelnikdw:

Towarzysze! Nastepnie redakcja podaje powdd powstania nowego dwutygodni-

4 Tamze.

41 Por. Tamze.

34



PRZEGLI}D PROGRAMOW PRZEDWOJENNE] PRASY KRAKOWSKIE]...

ka: ,Robotnicy i partye robotnicze, wiecej jeszcze niz ktérakolwiek inna klasa
spoleczna, potrzebujg swej wlasnej prasy, jako koniecznego srodka walki i obro-
ny”*. Pismo to ma stang¢ w obronie robotnikow, przeciwko doswiadczanej
przez nich niesprawiedliwosci. Druga przestanka do jego powstania byta che¢
zorganizowania silnej, Swiadomej partie robotniczej wtasnie za pomocg wilasnej
prasy. Program redakcja okreslita jako ,socyalno-demokratyczny” i zostal on
oparty na programie uchwalonym w Hainfeld w 1889 roku przez austriacka par-
tie pracy. Opublikowano go w calosci na drugiej stronie pisma. Co interesujace,
redakcja staje w rownym szeregu z robotnikami, uzywajac stwierdzenia ze za-

réwno oni jak i czytelnicy sg synami ludu pracujgcego:

Gdzie tylko zapotrzebujecie rady, zaufania, poparcia, pomocy, tam znajdzie
nas. My, tak jak wy, synowie pracujacego ludu, zrozumiemy Was i odczuje-
my. Bedziemy wszedzie przy Was i z Wami. Lamy naszego pisma bedg zawsze
otwarte dla Waszych zadan i skarg. Od was zadamy tylko zaufania, gromadz-
cie si¢ koto nas, koto Waszego pisma i sztandaru. Pomagajcie nam w pracy
podjetej. To praca dla Was, dla Waszej przysztosci. Rozszerzajcie Wasze pi-

smo, gromadzcie mu liczne zastepy zwolennikow*.

Pod programem tym podpisali si¢: Antoni Bienkowski, Stanistaw Borowiecki,

Jan Englisch, Szczepan Kurowski oraz Jézef Kusiba.

Wydaje sie, ze ,Naprzod” swoj program oparl wylacznie na swojej grupie
targetowej - na robotnikach. Bezinteresowno$¢ jawi si¢ tutaj jako pewna obiet-
nica zrozumienia, obrony i wsparcia nowej klasy spotecznej - ludnosci pracuja-
cej w fabrykach. Program socjalno-demokratyczny mial przyczynic¢ si¢ do po-
wstania silnej partii zgromadzonej wlasnie wokdt ludu pracujacego. Brak jest
natomiast w numerze wstepnym odniesient do innych podmiotédw czy szerokich

kwestii zycia spolecznego.

4 Naprzod” 1892 nr 1, s. 1.

4 Tamze.
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»Nowa Reforma” (1882)

W pierwszym numerze po zamianie ,Reformy” na ,Nowa Reformg¢” re-
dakcja zaznaczyta, ze jej sklad pozostal bez zmian (wydawcg byl Adam Asnyk,
a redaktor odpowiedzialnym Tadeusz Rutkowskim), podobnie jak program.
Tre$¢ miala zosta¢ wzbogacona, aby gazeta ,,odpowiedziala wszystkim stusznym
wymaganiom czytajacej publiczno$ci™*. 1 stycznia 1882 roku w programie re-
dakcja zobowigzywala sie do idei kultywowania ,wlasciwosci historycznych pod
wzgledem narodowym i religijnym”, glosila ide¢ pracy organicznej i nawolywa-
nia do porozumienia miedzy réznymi jednostkami i instytucjami. Wystapila
réwniez przeciwko staniczykom uzywajac wobec nich okreélenia ,,grabarze idei

panstwowego bytu”*.

Jak mozna zauwazy¢, czytajac tenze program, redakcja ,Nowej Reformy”
wysoko stawiata dobro wspolne poprzez apelowanie o zgode¢ i wspdldziatanie
podmiotow panstwowych oraz odnoszenie si¢ do historii ojczyzny w jej aspek-
cie religijnym oraz narodowym, jednakze otwarte wystapienie przeciwko stan-

czykom wydaje si¢ by¢ punktem negatywnym tego programu.

»Piast” (1913)

W pierwszym numerze tygodnika politycznego, spolecznego, oswiatowego,
poswieconego sprawom ludu polskiego artykut wstepny zostal przedstawiony czy-
telnikom w formie listu. Redakcja ,,Piasta” jako jedyna z analizowanych pism swoj
tekst rozpoczeta od wezwania chrzescijaniskiego: Niech bedzie Pochwalony Jezus
Chrystus! Bezposrednio zwrocili si¢ do Polskiego Ludu, stowami ,,przychodzimy
do Ciebie, Polski Ludu” W dalszej kolejnosci stwierdzono, ze ,,Przyjaciel Ludu” nie
wystarcza dla tak znaczacego stronnictwa jakim jest Stronnictwo Ludowe oraz, ze
jest mala liczba gazet dla stanu wloscianskiego, a jezeli juz sg — to dbajg jedynie

o swdj wlasny interes albo reprezentujacej partii. Jako zadanie pismo wyznaczylo

# ,Nowa Reforma”, ,Nowa Reforma” 1882 nr 1, s. 1.

* Por. . Jarowiecki, Prasa w Krakowie: tradycja i wspélczesnosé, dz. cyt., s. 20.
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sobie ,,krzewi¢ ducha narodu pomiedzy Bracig siermi¢zng, broni¢ uci$nionych,

ktokowiek i gdziekolwiek by ich odwazyto sie krzywdzic¢™*.

Redakcja zagwarantowata szacunek dla innych standéw i narodowosci, ale
pod warunkiem, ze tez ich beda szanowal. Zaznaczyla takze, ze chca pomagac
w o$wiacie nauczycielstwu oraz zy¢ w zgodzie z duchowienstwem, stojac po stro-
nie wiary katolickiej, jednakze beda mie¢ wlasne zdanie i opinie w sprawach poli-
tycznych. Dodatkowo, duzo uwagi obiecano poswieci¢ sprawom rolniczo-gospo-
darczym, ,wierzac, ze tylko chtop i lud w ogdle rozumny, stojacy o wlasnej sile ma
warto$¢ dla Polski, oswiadczamy, ze chcemy takiem go widzie¢ i Piast ma takie

tegie charaktery urabia¢””. Program ten podpisali m.in. Witos, Tetmajer, Bojko™.

W zamierzeniach redakcji widoczne sg, podobnie jak w przypadku ,,Czasu”
rozproszone wlasne cele, jednakze ,,Piast” stricte adresowany jest do jednej war-
stwy spolecznej - do stanu wloscianskiego. Na uwage zastuguje zapis dot. sza-
cunku do innych grup oraz narodowosci - gwarantowany szacunek w zamian za

to samo. Troska o innych w tym przypadku jest bardzo zauwazalna.

»Iustrowany Kurier Codzienny” (1919)

W artykule zatytutlowanym Zamiast programu Marian Dabrowski w pierw-
szej kolejnosci odniost si¢ do szaty numeru, ktora nie byla wedlug niego od-

$wietna, ale codzienna — zwigzana z chwilg aktualng dnia:

I odtad bedzie zawsze Ilustrowany Kuryer Codzienny, podobnie jak numer
dzisiejszy, w tresci swej takiem samem odzwierciedleniem, a w czgsci ilu-

stracyjnej uplastycznieniem chwili biezacej — a poczety bez szumnych i ha-

* Stowo wstepne do Sz. Czytelnikow, ,,Piast” 1913 nr 1, s. 1.
¥ Tamze, s. 2.

* Andrzej Garlicki stwierdza: ,,Program polityczny i spoleczny jest wiec do$¢ enigmatyczny,
ale chyba i o to chodzilo. (...) o wiele wygodniejsze byly slogany, ktore mozna by w przysztosci
dowolnie interpretowa¢, a ktére jednocze$nie stawialy pismo w korzystnym w oczach czytelni-
kow $wietle”. A. Garlicki, Zatozenie tygodnika ,,Piast” w 1913 roku, dz. cyt., s. 177.

37



DARriusz Ra$, MARTA WOZNIAK

tasliwych zapowiedzi i obietnic, pragnie od dzi§ wytrwale zdaza¢ do naj-
doskonalszych form w ujeciu tego, co istotnie dzien niesie* - zapowiedzial
wiasciciel dziennika.

Jako powdd wydawania tegoz pisma Dabrowski wskazal na mala liczbe czy-
telnikéw prasy codziennej zwigzang z utrzymujacym si¢ wysokim poziomem
analfabetyzmu oraz na brak prasy niezawislej. Wskazuje on réwniez, ze prasa,
podobnie jak spoleczenstwo rozdrabnia si¢ na rézne partie polityczne. Prase po-
lityczna na rynku prasowym powinna uzupelni¢ prasa popularno-informacyjna
na wzor londynskiego ,,I'ime’sa” i francuskiego ,,Libre Parole”, w ktérych doda-
wane jest coraz wiecej tresci popularno-informacyjnych. Obiecujac bezpartyj-

no$¢ pisma Dabrowski tak pisze o ,,IKC™:

Jego zadania nie bedg pozbawione wielkiej doniostosci, gdyz maja na celu
wychowanie tysiecznych rzesz polskiego czytelnika, a tem samem niesienie
uswiadomienia w szerokie sfery polskiego spoteczenstwa. I dlatego zdala sto-
jac od wszelkich walk politycznych i klasowych - Tlustr. Kuryer Codzienny
bedzie w calem tego stowa znaczeniu dziennikiem bezpartyjnem, a temsa-

mem jedynem prawdziwie niezwislem pismem codziennem w kraju.

Wydawnictwo poinformowalo, ze w celu wypelnienia misji informacyjnej pi-
sma zamieszcza¢ bedzie ilustracje przygotowane przez wlasnych rysownikéw,
oraz specjalny telefon korespondencyjny z Wiednia i Lwowa. Dodatkowo, aby
»IKC” mogl rozchodzi¢ si¢ w nakladzie 20.000 egzemplarzy zakupiono maszyne
rotacyjna, a w celu szybkiego kolportazu na dworzec - zakupiono automobil*.

Analizujgc program ,JKC” mozna zauwazy¢ wysoki walor o$wiaty spole-

czenstwa. Jednakze wydaje sig, ze redakcja nie przedstawia innych celéw od-

* Maryan Dabrowski, Zamiast programu, ,,Ilustrowany Kuryer Codzienny” 1910 nr 1, s. 2.
0 Tamze.

*! Por. Od wydawnictwa, ,Ilustrowany Kuryer Codzienny” 1910 nr 1, s. 2.
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noszacych si¢ do dobra ogoétu. Nie ma nawigzan m.in. do ojczyzny. Marian
Dabrowski zasadniczg czes¢ artykulu wstepnego poswigca opisowi dziatania

dziennika zmierzajgcego w jego opinii do doskonalosci.

»Dzwon Niedzielny” (1925)

W numerze pierwszym tygodnika jako pierwszy tekst zostal opublikowany
list pasterski Adama Stefana Sapiehy - inicjatora zalozenia pisma. Owczesny biskup

krakowski zaznaczal w nim, ze tygodnik ten bedzie pismem prawdziwie katolickim:

Pragnie on stuzy¢ sprawie katolickiej bez zadnego zastrzezenia. Bedzie tez
stuzyt Ojczyznie, nie mieszajac si¢ jednak do polityki lub spraw partyjnych,
podnoszac dusze do Boga, wprowadzajac we wszystkie stosunki zycia prawo
i mys$l Boza. Obcg mu bedzie wszelka zawzieta napas¢, choé czesto bedzie
musial broni¢ sprawy katolickiej i praw Kosciota. Zadaniem jego bedzie wy-
chowywac¢ spoteczenstwo w duchu prawdziwego, uswiadomionego, konse-

kwentnego katolicyzmu®.

Pismo, na wzdér dzwonu do ktdrego nawigzywal tytul, w zalozeniu jego redaktora
naczelnego - ks. Franciszka Mirka mialo towarzyszy¢ spoteczenstwu w réznych
momentach zycia prywatnego i publicznego. Mialo takze przypominac o co-
dziennych obowigzkach katolikdw, jak udziat w niedzielnej Mszy $w., informo-
wac o $mierci, alarmowac w przypadku niebezpieczenstwa i ogtasza¢ wszelkie

zwycigstwa. Pismo mialo stac sie w parafiach duchowym przewodnikiem ludu®.

»Dzwon Niedzielny” byt tygodnikiem katolickim i w swoim programie za-
deklarowal stuzbe ojczyznie oraz angazowanie sie¢ w sprawy spoleczne, jednak-

ze z zaznaczeniem, ze to ostatnie bedzie to dzialanie bez jakiejkolwiek formy

32 Stowo od arcypasterza, ,Dzwon Niedzielny” 1925 nr 1, s. 3.
%3 Ks. Franciszek Mirek, Postannictwo Dzwonu, ,Dzwon Niedzielny” 1925 na 1, s. 4.
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agresji. W pierwszej kolejnosci jednak jego zamierzeniem byto krzewienie wiary

i wartosci chrzescijanskich wérdd swoich odbiorcéw.

»INowosci Ilustrowane”(1904)

Jako powdd powstania pisma redakcja podata brak na rynku pisma pol-
skiego, ktore jest odbiciem wydarzen w kraju i zagranicy, a zarazem pomija
walki klasowe czy stronniczos¢ polityczng. Zamiast tego jest zalew wydawnictw
niemieckich ktdre ,wyrywaja jedynie krwawo zapracowany grosz z kieszeni na-
szego spoleczenstwa, nie dajac mu w zamian nic a nic™*. Jako spoteczne zadanie

pismo wyznaczylo sobie tworzenie tresci, ktore:

przyniosa spoleczenstwu naszemu zdrowa i pozyteczng karm literacka, po-
dang w sposob jasny, zwiezly i zrozumialy, a przedstawiajagc w barwnym ob-
razie caloksztalt zycia narodowego, umocnia wiare we wiasne sily i mitos¢
kraju, daleka od tej pesymistycznej goryczy, zbyt silnie zaprawiajacej nasze
zycie spolteczne™.

To jedyna zapowiedz jakg podaje redakcja, gdyz jak zaznacza, pismo to powinno
mowic o sobie i za siebie. Podkresla takze, ze tygodnik chce stuzy¢ spoteczen-

stwu i Ze nie bedzie szczedzi¢ wydatkéw w celu zadowolenia czytelnikow.

Czytajac tenze program mozna stwierdzi¢, ze redakcja przektada nad swo-
je interesy - dobro spoleczenstwa. Pragnie mu dostarczy¢ pismo, ktore bedzie
warte wydania na nie pieniedzy w przeciwienstwie do éwczesnych wydawnictw
niemieckich. Dodatkowo, odnosi si¢ do ojczyzny oraz do powinnosci mitosci

wobec niej.

** Od wydawnictwa, ,Nowosci Ilustrowane” 1904 nr 1, s. 2.

% Tamze, s. 2.
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»Przeglgd Powszechny”(1884)

Redaktor naczelny miesigcznika ,,Przeglad Powszechny” ks. Marian Mo-
rawski twierdzil, ze w warunkach coraz wigkszego rozwoju duchowego oraz
o$wiatowego spoleczenstwa nie wystarcza prasa codzienna, ale konieczne s3
pisma periodyczne, ktore by ,ten ruch duchowy w calosci obejmowaly, nada-
waly mu wyraznie ksztalty i poddawaly go doktadnej i zasadniczej krytyce™®.
Dodatkowo, nalezalo zapelni¢ pole wydawnicze za ,Przeglad Lwowski’, ktéry
reprezentowal podobna mysl przewodnig. Ta mys$la miata by¢ aktualnos¢ i za-

sadniczo$¢:

Podnosi¢ na wszelkiem polu kwestye najaktualniejsze, a sprowadza je do za-
sad, reasumowa¢ doniosle wypadki i wybitne prady mysli pojawiajace sie
w kraju i po $wiecie, a dochodzi¢ do ich gruntu i sadzi¢ je rozumem oswie-
conym wiarg, do$wiadczeniem wlasnych nieszczes$¢ i widokiem kolei, przez
ktore dzisiaj sgsiednie narody przechodzg™.

Oproécz tychze zasadniczych kwestii spotecznych na famach miesiecznika pra-
gnieto rozwazac i opracowywac takze sprawy szkol, stowarzyszen oraz instytucji
dobroczynnych. Polityka jednakze nie wchodzita w planowany zakres tematow.
Jedynie donioste kwestie i fakty polityczne, ktdre spelniajg kryteria nauki spo-
tecznej, wiary i filozofii mialy by¢ przedstawiane. Redakeja chciala si¢ skupi¢
przede wszystkim na przedmiotowym ujmowaniu zagadnien zwigzanych z réz-
nymi dziedzinami naukowymi: teologia, historig, filozofig i etnografi, estetyka
i naukami przyrodniczymi. Charakter pisma mial by¢ tetyczny i wykltadowy -

nie polemiczny:

*¢ X. M. Morawski, Cele i zadanie Przeglgdu Powszechnego, ,,Przeglad Powszechny” 1884
z.1-3,s. 1.

57 Tamze, s. 2.
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Osobistej zwtaszcza polemiki bezwarunkowo unika¢ chcemy. Niemniej jed-
nak wystrzegac sie chcemy przeciwnego bledu t.j. chwalenia wszystkiego
i wszystkich i klaniania sie wszelkiej renomie. A gdy spotkamy po drodze
bledy, zwlaszcza przeciw zasadom wiary, zdrowej filozofii i nauki spolecznej,
wytkniemy je po prostu i nazwiemy po imieniu. Nie ma nic niezdrowszego
dla spoleczenstwa, jak obojetny w kwestyach zywotnych eklektycyzm - my
go szerzy¢ nie chcemy™.

W programie ,,Przegladu Powszechnego” widoczne s zamierzenia gtéwnie od-
noszace si¢ do szerzenia os§wiaty wsrod spoteczenstwa. Wiele jest bezposrednich

odniesienn do naukowych i edukacyjnych celéw redakcji czasopisma.

»Poradnik jezykowy” (1901)

Redakcja w stowie wstepnym stwierdzila, ze wérdd réznych czasopism brak
jest pisma o jezyku. Zaznaczono, ze pismo to ,nie ma by¢ trybunalem, sadza-
cym bezwzglednie, (nikt go bowiem do tego nie upowaznil) ani chce by¢ pe-
dantycznym mentorem, gloszagcym prawa i zasady przez siebie wymyslone; jego
stanowisko okresla wyraznie napis — chce by¢ poradnikiem™”’. Zwr6cono si¢ do
czytelnikow z prosba o przesylanie wszelkich watpliwosci jezykowych. Jako ze
jest to wysokie specjalistyczne pismo dotyczace literatury, w programie znalazly
sie wylacznie kwestie odnoszace sie do jezyka.

Prasowi liderzy bezinteresownosci przed Il wojna swiatowa

Po analizie powyzszych tytutéw, a $cidlej ich pierwszych numeréw edytorskich,
w zwigzku z redakcyjnym i wlascicielskim wyborem drogi programowej pierw-

szych numeréw nanosimy na mape¢ ukladu wspoétrzednych tytuly analizowa-

8 Tamze, s. 5.

% Nasz cel, ,Poradnik Jezykowy” 1901 nr 1, s. 1.
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nych pism ze wzgledu na poziom dbalosci o interesy grupy zalozycielskiej, o cele
swoje, jak i te odnoszace si¢ do sukcesu, interesu innych grup ludzkich (spo-
tecznych, politycznych). Pogladowo wigc probujemy zaprezentowaé wyniki ba-
dan, cho¢ nasza ocena ma oczywiscie sens obrazujacy, a nie definitywnie okresla

miejsce na panelu ,,bezinteresownosci’”.

Wartoéciowania deklarowanego programu danego tytulu dokonujemy
uogodlniajac tre$ci numeru pierwszego i oceniajac ich wyrazisto$¢ ,,interesow-
noéci” w skali od 1 do 10 pod wzgledem oddania, po$wigcenia odbiorcy doce-
lowemu (X) oraz oddania i stopnia bezinteresowno$ci wobec innych odbior-
cow (Y). Redakeje oceniamy zwracajac szczegdlng uwage na deklaracje stuzby
dla dobra innych, dbania o ich interesy oraz otwartego dyskursu wobec ogétu
spoleczenstwa. X osigga parametr wysoki wowczas, gdy dobro swoich czytel-
nikéw stawia na pierwszym miejscu, poswieca im znaczacg uwage, oraz jasno
i konkretnie przedstawia misj¢ i program. Natomiast X parametr niski osigga
wtedy, gdy program jest za powierzchowny, ogélny i nie odnosi si¢ do czytelni-
kéw, Y osiaga parametr wysoki, wowczas gdy bliska jest mu sprawa spoleczna,
odnosi sie¢ m.in. do konkretnych grup spotecznych oraz nawigzuje do ojczyzny
i dzialan przyczyniajacych sie do odzyskania niepodlegtosci w tytulach wyda-
wanych podczas zaboréw, a w pdzniejszym czasie do jej odbudowy. Y osiaga
parametr najnizszy, gdy nie interesuje si¢ sprawami innych, skupia si¢ wylacznie
na ,swoim podworku’, nie zajmuje si¢ tematyka dotyczacg ogétu spoteczenstwa,
nie odnosi si¢ do innych instytucji i tytuléw. Kazdy z tytuléw otrzymuje dwie
noty. Idealem oczywiscie bytoby osiagniecie przez tytul dwéch not 10 i 10. I tak
prezentuje si¢ punktacja ,interesownosci” pism prasy krakowskiej ulozonych

w porzadku alfabetycznym. Pierwsza wartoscig jest X, a druga Y:

»Czas” (7,7)

»Dzwon Niedzielny” (9,7)
,Glos Narodu” (8,2)
LIKC” (8,7)
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»Naprzod” (9,3)
»Nowa Reforma” (7,6)
»Nowosci Ilustrowane” (8,8)

»Piast” (9,6)

»Poradnik Jezykowy” (9,8)

»Przeglad Powszechny” (9,8)

Roéwniez na ponizszym wykresie ilustrujemy te warto$ci w uktadzie wspdtrzed-

nym gdzie 0§ X oznacza oddanie programowe grupie odbiorcéw wlasnych, 0§ Y

- program bezinteresowny, otwarty na ludzi calego spoleczenstwa, altruistyczny.

Grafika 3., Interesownos¢” prasy krakowskiej

..Nowosci Ilustrowane” ,Przeglad Powszechny”
,,Poradnik Jezykowy”
,»Czas” ..Dzwon Niedzielny”

HIKC”

,,Nowa Reforma” ,Piast”

,.Naprzod”

,,Glos Narodu”

Zrédto: opracowanie wlasne

Najwyzsza sumaryczng note (9+8=17) w analizie otrzymaly jezuicki ,,Prze-

glad Powszechny” oraz ,,Poradnik Jezykowy” skupiajacy si¢ na szerzeniu nauki

wsrod spoleczenstwa. Wysoki parametr X - 9 pkt uzyskaly oprocz ,,Przegladu

Powszechnego” pisma ,,Naprzod” i ,,Dzwon Niedzielny”, ktére bardzo wysoko

stawialy dobro wlasnych odbiorcéw. Wszystkie analizowane tytuly otrzymaly we
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wskazniku X - note nie mniejsza niz 7, co wydaje sie by¢ wartoscia oczywisty
w zwigzku z dbaloscig o wlasne ideowe cele i sukces wydawniczy. Najnizszy pa-
rametr Y, ponizej 5 - otrzymat ,Glos Narodu” charakteryzujacy si¢ zamknigciem
na inne nacje czy mniejszosci, oraz ,,Naprzod” skupiajacy sie wylacznie na swoich
odbiorcach - ludnosci pracujacej. Analiza bezinteresowno$ci wymaga oczywiscie
bardziej zakrojonych badan i narzedzi poréwnawczych zwigzanych z percepcja
i realng dzialalnoscig spoteczng oraz aktywnoscig na polu dobroczynnosci po-
szczegdlnych tytutéw. Z powodéw metodologicznych nalezato jednak skupi¢ sie
nad deklarowang linig programowa krakowskich historycznych tytuléw i prze-
analizowa¢ doglebnie tylko pierwsze numery prasowe, z szczegdlnym uwzgled-

nieniem artykuléw wstepnych. Analize jednak znajdujemy jako interesujaca.

Badana prasa krakowska w swoich programach nie odwotywala sie¢ bezpo-
$rednio do bezinteresownosci. W pierwszych numerach analizowanych tytuléw
stowo bezinteresownos$¢ w ogole nie zostalo uzyte. Troska o dobro wspoélne zwig-
zana byta jednakze ze wspdlng wiarg, z reformami spotecznymi, otwartoscig na
inaczej myslacych oraz na badaniach naukowych prowadzonych w metodologicz-
ny sposob pro publico bono. Ogdlnie dalo to zaskakujaco wysoki stopien bezinte-
resownosci historycznych tytuléw prasy krakowskiej. Wyjatkami w analizie bez-
interesowno$ci wobec innych sg ,,Glos Narodu” oraz ,,Naprzéd” - jednakze one

charakteryzuja sie za to bardzo wysokim wskaznikiem dobra wlasnych odbiorcow.
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FOTOGRAFIA DLA CZLOWIEKA CZY CZLOWIEK
DLA FOTOGRAFII - PRAWO DO ZACHOWANIA WEASNEGO

WIZERUNKU A PRAWO DO NIESKREPOWANE] TWORCZOSCI
Photography for man or man for photography - the right
to image protection versus the right to unfettered creativity

Abstract

Photography for man or man for photography - the right to image
protection versus the right to unfettered creativity. The author of the
article poses a very important question whether a photographer can take
pictures in a public area without prior notice and whether he can publish
the image of the photographed people. Looking for answers, the author
presents the arguments of photographers documenting street life, espe-
cially in New York - the homeland of street photography.

The article does not provide a clear answer, because it depends on what
we are shooting for. Each of us has the right to preserve his own image,
but also the photographer has the right to document the life of our times
for the next generations.

Autor artykutu stawia bardzo wazne pytanie czy fotograf moze fotogra-
fowa¢ w strefie publicznej bez uprzedzenia i czy moze publikowa¢ wi-
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w Opawie (2005, Czechy); Wydziatu Form Przemystowych Akademii Sztuk Pieknych im. Jana
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sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki 2022 ASP w Krakowie.

Obszar swoich poszukiwan artystycznych i projektowych znalazl na pograniczu wiary i sztu-
ki, gdzie bardzo wazna role odgrywa m.in. semiologia, odpowiedzialno$¢ tworcza czy porzucenie
stereotypow w mysleniu o sztuce i religii. Od 2013 ksiagdz w Kosciele rzymskokatolickim.
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zerunek fotografowanych oséb. Szukajac odpowiedzi autor przedstawia
racje fotograféow dokumentujacych zycie ulicy, szczegdélnie w Nowym
Yorku - ojczyznie fotografii ulicznej. W artykule brak jednoznacznej od-
powiedzi, gdyz ta zalezy od tego w jakim celu fotografujemy. Kazdy z nas
ma prawo do zachowania wlasnego wizerunku, ale tez fotograf ma pra-
wo do dokumentacji zycia naszych czaséw dla nastepnych pokolen.

Keywords
pictures, photographer, photography, documentary photography

zdjecie, fotograf, fotografia, fotografia dokumentalna

Fotografowanie ludzi polega wtasnie na tym, ze nie interweniuje sie w ich

zycie, lecz sie ich jedynie odwiedza’

To intrygujace stwierdzenie Susan Sontag (1933-2004) wyplywajace z mysli
Diane Arbus (1923-1971), czotowej amerykanskiej fotografki lat 60. XX w., kto-
ra diametralnie zmieniata nowojorska fotografi¢ dokumentalng?®. Warto jednak
zauwazy¢ pietno nowoczesnych czaséw pierwszej potowy XXI wieku - czasow
bardzo tatwego dostepu do telefonow, co spowodowato znaczace zmiany w ogoél-
noludzkiej mentalnosci. Teraz, w dobie telefonéw komdrkowych, coraz trudniej
o spontaniczng, niezapowiedziang i nieumdéwiona wczesniej wizyte, poniewaz

moze ona owocowa¢ mniej lub bardziej ukrywanym niezadowoleniem. ..

! S. Sontag, O fotografii, ttum. S. Magala, Krakow 2017, s. 50.

2 Max Kozloff w filmie Everybody Street: “After Arbus, New York photography would never
remain the same”. Everybody Street, Nowojorska ulica w obiektywie, Cheryl Dunn, USA 2013,
(33’). Ze wzgledu na czeste odnoszenie si¢ do wypowiedzi bohaterdéw tego filmu, podaje w na-
wiasie czas danej wypowiedzi, w jakim wystepuje w filmie. Cytaty podaje w j. angielskim i w ta-
kim jezyku réwniez podaje tytul filmu, cho¢ w polskiej dystrybucji jest znany pod tytutem jak
powyzej. Wiecej: https://www.filmweb.pl/film/ Nowojorska-+ulica+w+obiektywie-2013-688161
[dostep z dn. 20.09.2022 1.]
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W 1839 roku Francuska Akademia Nauk oglosita wynalazek fotografii. Od
samego poczatku chciano fotografowac ludzi, cho¢ trzeba przyznac, ze nie tylko
pierwsze zachowane fotografie nie przedstawiajg ludzi’. Trudno nam tez dzisiaj
wskazaé pierwsza fotografie uwieczniajaca cztowieka. Wiekszo$¢ zrodet poda-
je zdjecie, ktérego autorem jest Louis-Jacuges-Mandé Daguerre (1787-1851),
z 1838 roku przedstawiajace Boulevard du Temple w Paryzu. Utrwaleni na tej
fotografii ludzie pozostaja dla nas anonimowi, trudno ich zidentyfikowac. Fo-
tograf uchwycil na niej mezczyzne i pucybuta oraz postaci siedzace na tawce.
W stosunku do catego zdjecia zajmuja niewiele miejsca i moga zosta¢ niezauwa-

zeni przez niezbyt uwaznego widza*.

Temat niniejszego artykutu nabiera nowego znaczenia w XXI wieku i jego
trzeciej dekadzie. Dzisiaj jeste$Smy fotografowani niemal nieustannie przez rdzne-
go rodzaju kamery przemystowe w centrach handlowych i innych przestrzeniach
o charakterze publicznym. Czasami dowiadujemy sie o tym za sprawa lapidarnego
komunikatu: ,,obiekt monitorowany”. Réznego typu przepisy stawiaja takie wy-
mogi na podmiotach nagrywajacych i fotografujacych w przestrzeni publicznej
— nie zawsze jednak nam si¢ to podoba. I czesto takie czy podobne sytuacje budza
nasz zywy sprzeciw. Podmioty nagrywajace czy fotografujace ttumaczg to naszym
wspdlnym bezpieczenstwem i trudno si¢ z tym nie zgodzi¢. Jesli co$ sie stanie,
wlasciwie od razu stawiamy pytanie, gdzie jest nagranie, i chcemy jak najszybciej

je zobaczy¢. Woéwczas zapominamy o naszym sprzeciwie.

Moim artykulem nie zamierzam odpowiedzie¢ na pytanie postawione
w tytule. Bardziej interesuje mnie, jakie odpowiedzi sa mozliwe. Chcialbym
przedstawi¢ kilka takich sytuacji, ktore moga nas dzisiaj bulwersowa¢, a jed-

nak to wlasnie dzigki nim i powstalym wowczas fotografiom zdobywamy duzo

> Mowa o zdjeciach: 1. Joseph Nicéphore Niépce — Widok z okna w Le Gras, 1826/27; 2.
William Henry Fox Talbot — pierwszy negatyw z 1835 przedstawiajacy okno biblioteki domu
Talbota w opactwie Lacock. Za: Historia fotografii, red. ]. Hacking, D. Campany (Wstep), thum.
M. Tuszko, Warszawa 2014, s. 18.

* Nieco pozniejsze, ale zupelnie inne w odbiorze niz zdjecie Daguerrea jest: Hippolyte Bayard — Au-
toportret jako topielec, 1840, za: Historia fotografii, red. ]. Hacking, D. Campany (wstep), s. 21-23.
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wiedzy na temat czlowieka i jego spoleczenstwa, kontekstu, w ktérym porusza
sie i zyje. Bez fotografii druga potowa XIX wieku i pierwsza potowa wieku XX
tonelyby dla nas w otchtani niewiedzy i nieSwiadomosci wizualnej, podobnie
jak minione stulecia, a wiedze o nich przyszloby nam budowac¢ jedynie na bazie
zrédet pisanych i tych wizualnych wytworzonych z wigkszym subiektywnym za-

angazowaniem czlowieka, takich jak np. malarstwo’.

Fotografom i milo$nikom fotografii, szczegélnie dokumentalnej, trudno
wyobrazi¢ sobie dzisiaj historie tego medium bez dokonan wielu tych, kto-
rzy o zgode nie pytali, jak i tych, ktérzy fotografowali ludzi pozujacych przed
aparatem fotograficznym (w domysle zgode uprzednio wyrazili, przyjmuje sie
bowiem, ze kto pozuje - zgadza si¢ na fotografowanie®). By¢ moze znalezie-
nie jednej wlasciwej odpowiedzi nie jest mozliwe, warto jednak zobaczy¢, jak
sami fotografowie radzg sobie z tym problemem. Na wstepie chcialbym réwniez
zaznaczy¢, ze nie przedstawi¢ w niniejszym artykule wigkszosci przypadkédw,
a swoje poszukiwania odpowiedzi na pytania zawarte w tytule zaweze tylko do
ojczyzny fotografii dokumentujacej zycie ulicy, czyli Nowego Yorku. To wtasnie
w tym amerykanskim miescie, gdzie przybywali ludzie w poszukiwaniu wolno-
$ci, rodzi sie niezwykly fenomen tego, co dzisiaj nazywamy nowojorska szkota
fotografii dokumentalnej. By¢ moze wtasnie dlatego, ze zaréwno fotografujacy,

> W tym stwierdzeniu jest zawarta pewna intuicja domniemanego obiektywizmu wyrazonego
poprzez fotograficzny realizm, poniewaz kazdy obraz, nawet ten fotograficzny, jest obrazem su-
biektywnym. Obecnie w fotografii uwaza sie, ze nie istnieje obiektywny dokument. Kazdy utwor,
nawet dokumentalny, jest dzielem autora czy autoréw i odbija w sobie jego/ich punkt widzenia.
Kazdy widz réwniez oglada dokument z wlasnego punktu widzenia — zatem nie tylko tworzenie,
ale réwniez odbieranie/patrzenie ma charakter indywidualny, czyli subiektywny. Dla rozwinie-
cia tego watku polecam: Teoria i estetyka fotografii cyfrowej. Antologia, red. P. Zawojski, ttum.
J. Kucharska i K. Stanisz, Warszawa 2017, a w niej szczegdlnie dwa artykuly: 1. S. Kember ,,Cie#i
przedmiotu”. Fotografia i realizm (s. 43-65) oraz W.J. Mitchell, Oko zrekonfigurowane. Prawda wi-

zualna w epoce post-fotograficznej (s. 95-117). Dalej: J. Krupinski, Intencja i interpretacja. Genesis
Andrzeja Pawlowskiego, Krakow 2001.

¢ Musimy jednak w tym miejscu odrézni¢ dwie zgody: 1. zgoda na fotografowanie i 2. zgo-
da na upowszechnianie wizerunku. W filmie Everybody Street, omawianym w pdzniejszej czesci
artykulu, te dwie zgody sa sprowadzone do jednej — mianowicie zgody na fotografowanie, nawet
tej wyrazonej tylko gestem glowy, jak to mialo miejsce w filmie, kiedy to fotograf Boggie w taki
wlasnie sposob pyta siedzacych w witrynie restauracji klientow. Por. Everybody Street, (6”).
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jak i fotografowani mieli zupelnie inne podejscie do fotografii niz np. dzisiejsi
Europejczycy. W samej Ameryce réwniez i dzisiaj zmienia si¢ to podejscie —
nowojorska szkola fotografii dokumentalnej to nie instytucja, ale ludzie, ktérzy
fotografowali czujac jakas wewnetrzng potrzebe. Cze$¢ z nich byla fotografami
z wyksztalcenia, ale byli to réwniez dziennikarze, antropolodzy, socjolodzy - ci,

dla ktérych fotografia stala sie narzedziem badawczym’.

Prolog - zaskakujacy pomyst Walkera Evansa

Trudno dzisiejsza fotografi¢ dokumentalng i budowang na jej podstawie wiedze
o spoleczenstwie XX wieku wyobrazi¢ sobie bez wspomnianej juz nowojorskiej
szkoly fotografii. Bardzo dobrze oglada nam si¢ zdjecia Lisette Model (1901-
1983), Walkera Evansa (1903-1975), Helen Levitt (1913-2009), Diane Arbus
i wielu, wielu innych znanych i mniej znanych fotograféw, szczegoélnie bohate-
réw filmu Everybody Street (bedzie jeszcze o nim mowa ponizej), duzo trudniej,
mysle, bytoby nam odnalez¢ si¢ w roli bohateréw tych zdje¢. Z pewnoscia naj-
wigcej emocji moze wzbudzi¢ pomyst Walkera Evansa, ktéry w latach 30. XX
wieku fotografowal pasazeréw nowojorskiego metra przez dziurke od guzika.
Evans chcial uchwyci¢ na fotografii ludzi, ktérzy nie wiedza, ze sg fotografowani,
uwazal bowiem, ze ich twarze sag wowczas autentyczne:
“Walker wanted the people to be completely unaware that they were being

watched. New York subways every day. It is such a normal thing to the riders

that it has become meaningless™.

7 Martha Cooper (1943-): “What I learned when I was studying anthropology was definitely
the point of view”.“I had when I was taking pictures in New York, which is sort of an ethnographic
point of view, as opposed to trying to be an artist” oraz Jill Freedman (1939-2019): “I majored in
sociology and cultural anthropology, and I thought all I wanted to do was get out into the world.

And I only realised that that's what I was doing with the camera”. Por. Everybody Street (16’1 24’).
8 Cytatza: https://publicdelivery.org/walker-evans-many-are-called/ [dostep z dn. 20.09.2022r.]
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Z takim podejs$ciem nie zgadzal si¢ calkowicie Brassai (1899-1984), wegier-
ski fotograf, pisarz, rysownik, rezyser i rzezbiarz tworzacy we Francji. Brassai
potepial fotograféw, ktorzy robig zdjecia znienacka, w btednym przekonaniu,
ze w ten sposdb odstonig jakies szczegélne cechy swoich modeli®. Evans uwazal,
ze wlasnie w ten sposob uzyskat na fotografii ludzi o prawdziwych twarzach®.
Patrzac na te zdjecia jesteSmy w stanie przyznac, ze ludzie przez niego fotogra-
fowani sg prawdziwi, a przez to nam blizsi. Jeste§my by¢ moze zaskoczeni ich
normalnoscig, naturalno$cig. Jednak wielu z nas, patrzac na te fotografie, nie
wiedzac o pomysle Evansa, nie odkrywa tego, ze bohaterowie tych zdje¢ nie wie-
dza o tym, ze sg fotografowani'. By¢ moze dlatego, ze patrzg si¢ oni na Evansa,
nie wiedzac, ze patrza si¢ prosto w obiektyw i by¢ moze dlatego, ze ogladamy
te zdjecia teraz, w XXI wieku. To z kolei rodzi pytania: czy jestesmy w stanie
w metrze czy innej przestrzeni publicznej by¢ naturalni? Przeciez wiemy, ze
jestesmy obserwowani. Oczywiscie jest zniewalajaca réznica pomiedzy latami
30. XX wieku a latami 20. XXI wieku — my jeste$Smy przyzwyczajeni do kamer
i aparatow fotograficznych i by¢ moze nie zachowujemy si¢ inaczej wiedzac, ze
jestesmy fotografowani? A by¢ moze, czego nie mozna wykluczy¢, kazdy z nas
zachowuje si¢ w podobnych sytuacjach nieco inaczej. Z tym twierdzeniem nie
zgodzilaby si¢ S. Sontag, ktéra w swojej pomnikowej juz O fotografii, wydanej po
raz pierwszy w 1973 roku, broni pomystu Evansa piszac: ,Nie jest to blad. Jest
co$ takiego w twarzach ludzi, ktérzy nie wiedzg, ze si¢ im przygladamy, co si¢
nie pojawia, gdy wiedza, ze kto$ im si¢ przyglada™2.

To wyjasnienie Sontag czyni w przypisie do, wspomnianego juz powyzej,

stwierdzenia Brassaia i uwaza, ze jest bardzo duza réznica pomiedzy zdjecia-

° S. Sontag, O fotografii, s. 45.
1 Tamze.

1 Przygotowujac si¢ do niniejszego artykutu zapytalem o to kilkanascie 0s6b sposrod moich
znajomych, uczniéw, studentéw. Wiekszos¢ odpowiadala, Ze osoby na zdjeciach wiedza o tym, ze
sg fotografowane. By¢ moze w bfad wprowadzalo ich spojrzenie prosto w obiektyw fotografowa-
nych oséb.

12 S. Sontag, O fotografii, s. 45, [podkreslenie SP].
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mi robionymi z ukrycia i jawnie. Sontag uwaza, ze roznica ta jest zauwazalna
wlasnie w zdjeciach Evansa, ze nawet gdyby$my nie wiedzieli, jak robil zdjecia,
to i tak odgadniemy, ze robit je z ukrycia i ze osoby fotografowane nie wiedzia-
ty, ze kto$ wlasnie robi im zdjecie. Odpowiedz na pytanie, skad taka duza rdz-
nica w odbiorze tych zdje¢ przez Sontag i wspotczesnie®, moze znajdowac sie
w przemianach technologicznych i spotecznych stale dokonujacych sie w czasie
ostatnich czterdziestu (prawie) lat, dzielacych nas od wydania O fotografii. Son-
tag pisala to w czasach, kiedy nie bylo fotografii cyfrowej i wyczyn Evansa (z lat
30. XX wieku) wymagal nie lada przygotowan. Dzisiaj robienie zdje¢ z ukrycia
jest duzo latwiejsze, czytamy juz nawet o fotografowaniu przez okulary i - co
w tym wypadku jest wazne - na takie fotografowanie nie ma zgody spofeczne;j.
Tytul jednego z artykutéw znajdujacego si¢ w sieci brzmi zlowieszczo, ale i jed-
noznacznie: Testujemy Google Glass - okulary, za ktére zaplacisz prywatnoscig",
inny z kolei artykut znajduje si¢ na granicy dobrego smaku'. Nie sg to artykuty
naukowe, majg za zadanie popularyzowanie wiedzy na ten temat, ale cytuje je
dlatego, ze pokazujg bardzo wyrazny, a nawet naltadowany negatywnymi emo-

cjami sprzeciw wobec takiej fotografii, jaka uprawial Evans.

Podejécie Evansa do fotografowania spoleczenstwa teraz, niemal sto lat po
wykonaniu stynnych zdje¢ w nowojorskim metrze, rodzi wiele pytan. Czy moz-
na opowiada¢ o kim$ nie méwigc mu o tym? Jak powinna wyglada¢ fotogra-
ficzna prawda o cztowieku? A moze chodzac po ulicy, przebywajac w miejscach
publicznych posrednio wyrazamy zgode na utrwalenie i rozpowszechnianie na-
szego wizerunku? Czy fotograf ma prawo zrobi¢ zdjecie z zaskoczenia, z tzw.
ukrytej kamery, czy ma obowigzek zapytac o zgode na zdjecie? Co dla czlowieka
XXI w. oznacza prawo do zachowania wlasnego wizerunku, a co dla fotogra-

fa oznacza swoboda dokumentowania zycia ulicy, nie méwiac juz o swobodzie

13 Por. przypis 11 niniejszego artykutu.

' https://tech.wp.pl/testujemy-google-glass-okulary-za-ktore-zaplacisz-prywatno-
scia,6034780433678977a [dostep z dn. 31.10.2022].

' https://www.benchmark.pl/aktualnosci/nowy-model-google-glass.html [dostep zdn. 31.10.2022].
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twdrczej wypowiedzi? Czy te dwie perspektywy wykluczaja sie wzajemnie, czy
majg jakie$ punkty zbiegu? To stale powracajace pytania — dylematy w historii
fotografii. Wydaje sie, ze nie mozna ich jednoznacznie i raz na zawsze rozwigzac.
Zmieniajg si¢ czasy, zmieniajg sie ludzie i ich poglady. Cos, co byto uzasadnione
w pofowie minionego stulecia, dzisiaj wydaje si¢ nie do przyjecia. Autor tek-
stu wprowadzajacego w wystawe Many are called Walkera Evansa ocenia pozy-
tywnie fotografie pasazeréw nowojorskiego metra: What Walker has presented
is exceptional'®. Jednak wsrod fotograféw brak jest jednomyslnosci co do tego,
czy pyta¢ o pozwolenie na zrobienie zdjecia czy nie i wydaje si¢ to by¢ calkiem
naturalne. Kazdy przedstawia swoje racje, zardwno ten, kto pyta o zgode na
zdjecie, jak i ten, kto robi je z zaskoczenia. Pragne podkresli¢ tutaj, ze nie chce
zajmowac sie¢ stanem prawnym poruszanego przeze mnie problemu’’. Jestem
fotografem i najbardziej interesuje mnie to zagadnienie od strony artystycznej
i spolecznej. Chee pokazac fotograféw robiacych zdjecia na ulicy i dokumentu-
jacych zycie spoteczne jako bardzo waznych badaczy naszego $wiata. XXI wiek
przyniost jednak wiele nowych technologicznych rozwigzan, po ktére cztowiek
siegnal bez odpowiedniego przygotowania, refleksji i co wydaje si¢ kluczowe
- bez podjecia odpowiedzialnosci, dlatego fotografowanie na ulicy budzi nasz
wielki wewnetrzny sprzeciw. Warto zauwazy¢ i podkresli¢, ze obecnie fotografu-
ja wszyscy, a nie tylko wyksztalceni fotografowie — jak byto kiedys - i by¢ moze

ta fatwo$¢ fotografowania w tym wypadku sprawia najwiecej problemow.

' Cytat za: https://publicdelivery.org/walker-evans-many-are-called/ [dostep z dn. 20.09.2022 r.].

17 Polecam literature przedmiotu. Wydaje sie, ze literature dotyczaca prawa mozna podzieli¢
na dwie kategorie — dwie perspektywy: pierwsza to perspektywa fotografa, czyli o prawach au-
torskich dla fotografujacych: W. Bednarska, M. Bywalec, A. Golan, Z. Lerche-Gérecka, D. Miler,
M. Kuczynska, Prawo autorskie dla fotograféw, Bielsko-Biata, 2021, a takze: I. Oleksiuk, A. Loj-
ko, Prawo autorskie dla fotografow, Warszawa, https://zpaf.pl/site_ media /uploads /dokumenty/
skrypt_pa_dla_fot.pdf [dostep z dn. 31.10.2022 r.] oraz druga perspektywa — fotografowanego,
ale uwzgledniajgca réwniez fotografa: W. Orzewski, Fotograf, fotografia, prawo, Warszawa 2010
(wyd. IT) w pozycji tej autor uwzglednil stan prawny ma dzien 1.04.2010 (ze Wstepu).
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Wielki przywilej fotografowania - Everybody Street

Poruszany w niniejszym artykule problem doskonale pokazuje film dokumental-
ny Cheryl Dunn (1950-) o nowojorskiej fotografii ulicznej z 2013 roku — Every-
body Street'®. Temat zgody na fotografowanie nie jest w tym filmie przewodni, ale
widzimy, ze ta kwestia nie jest obojetna fotografom i wielu z nich zajmuje bardzo
wyrazne stanowisko w tej sprawie. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze w filmie tym nie
mamy do czynienia z przypadkami podobnymi do pomystu Walkera Evansa, tzn.
ze zdjeciami robionymi ukrytg kamerg. Nowojorscy fotografowie co najwyzej fo-
tografuja z zaskoczenia, ale zawsze widac ich aparat fotograficzny i zawsze widac,
ze fotografuja, cho¢ nie zawsze wida¢ kogo dokladnie w danym momencie. Bar-
dzo dobrym przykifadem ilustrujgcym wspomniany problem jest historia jedne-
go z bohateréw filmu - Jamela Shabazza (1960-). Na uwage zastuguja jego stowa,
w ktérych referuje to, co sklonito go do pytania o zgode na zdjecie:

»[...] And in my explanation, the person he says, you know what? I respect
you. And he says, from this point on, you have my permission to come out here
any time and shoot. He says, the only thing you just have to do in the future, is
ask. So what that did for me at that time, it taught me the importance of asking.
And I was criticized for that as time would go on because people would say
that my work is too posed. But what it was with me, I would ask. With all due
respect, my name is Jamel Shabazz, may I take a photograph of you? The smile
is a reflection of what I gave them. So when I look at the smiles that I see in my
photographs, I created an atmosphere which made them feel good. And that

makes me feel good to know that I was able to do that".

Troche wczesniej wyraznie stwierdza:

“I find it very difficult to take a photograph without a person knowing. Oc-
casionally I will, but there’s still something magical about being able to ap-

proach a stranger and convince them that you are sincere™.

18 Por. przypis 2. niniejszego artykutu.
1 Por. Everybody Street (1h 12’).
» Por. Everybody Street (1h 9°).
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Stowa Shabazza wskazujg na to, ze zdjecia osob, ktére wiedza, ze sg fotografo-
wane, rowniez sg wartosciowe by¢ moze wlasnie przez to, ze te osoby wiedzg

i zgadzajq sie na zdjecie?'.

Ogladajac Everybody Street i stuchajac fotograféw mozna odnie$¢ wraze-
nie, ze kieruja si¢ oni swoimi wlasnymi zasadami - pewnga wewnetrzng etyka
zawodowg, np. Bruce Davidson (1933-) moéwi: ,Normally I had the camera out,
because you can’t approach people and say, I'd like to take your picture, and reach
into your back pocket”. Dalej Davidson mdéwi o tym, jak w razie wahania przy-
sztego portretowanego pokazuje swoj album zdjeé, chcac w ten sposdb przeko-
na¢ do zgody osobe, ktéra chce fotografowac?®. Z kolei Bruce Gilden (1946-)
czesto nie pyta o pozwolenie, podchodzi bardzo blisko, tak blisko, ze fotografo-
wane osoby mysla, ze fotografuje kogos lub co$ innego*, mysle, ze wielu z nas
oburzyloby takie podejscie fotografa, a on sam czesto bywa atakowany za swoje
podejscie, co wyraznie wida¢ w filmie. By¢ moze jest to najbardziej bulwersu-
jacy bohater filmu Everybody Street, cho¢ i on pyta czasami o pozwolenie, jak
np. w przypadku mezczyzny ze zdeformowang twarza®. Bardzo ciekawe sg jego

stowa, ktore warto tu przytoczy¢:

! Jak pisatem powyzej, jest to zgoda zaréwno na fotografowanie, jak i rozpowszechnianie
wizerunku.

2 Everybody Street (52’).

2 And if someone hesitated, I had an album with me, a 5x7, a wedding album, gold trim, with
samples of my work in it. It’s a wedding between me and my subject. Por. Everybody Street (52”).

** Gilden bardzo ciekawie opisuje jedna z takich sytuacji: “You can be invisible and be very
close, because sometimes I work so close that people don’t realize I'm taking their picture. They
look behind them to see like, whod they take a picture of? What happened with this picture was,
I was taking the picture because I like she’s wearing a bra and panties on the beach. And then
someone came over and said what is he taking a picture of? And she went, over there”. Por. Every-
body Street (52°).

» “So I went over and had a conversation with him, and I asked him, I said, can I take a pic-
ture close of your face? He said, yeah sure. With his beautiful flowing hair, I wish I had his hair,
not his chin, but the thing is, with his hair,  mean he’s like a beautiful bird for me”. Por. Everybody
Street (57°).
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»S0 I don’t people in my pictures aren’'t these people. People in my pictures
are symbols for what I see. And it’s how I express what the world is. I don't
think the world is an excellent place. 'm comfortable doing what I do, be-
cause I don’t think I'm doing anything wrong”?.

W 60 minucie filmu bohaterowie opowiadaja o niebezpieczenstwach zwigza-
nych z fotografowaniem na ulicy. Kto§ moze uderzy¢ i wtedy aparat staje si¢
réwniez bronia, jak méwi o tym Jill Freedman. Clayton Patterson (1948-) zostat
nawet pobity, a Bruce Davidson przezyl chwile grozy zamkniety z grupa grafi-
ciarzy w jednym z wagonow metra, Boggie (1969-) nauczyt si¢ walczy¢ w obawie
o swoje bezpieczenstwo. Ogladajac te cze¢s$¢ filmu zauwazamy, ze fotografowanie
ulicy to do$¢ niebezpieczne zajgcie. Nie wiadomo, na kogo sie trafi. Pewnie wie-
lu chcialoby zada¢ pytanie: po co zatem fotografowac? Klucz do odpowiedzi na

to pytanie podaje w swojej wypowiedzi Jeff Mermelstein (1957-):

“As I become older I feel more in touch with the importance of what I, and
others like I, am doing, and that is, rendering the human condition, showing
the world and life as it is. Us picture makers are responsible for doing that in

an honest, and way that is unique to our own selves, to make a contribution.

I'm recording life now my way”?’.

Wypowiedz ta pozwala nam zrozumie¢ role i misje fotografii ulicznej. Podobne
s3 wypowiedzi innych fotograféw. Jill Freedman moéwi, ze zrobienie dobrego
zdjecia komus to wielki przywilej?®. Jak zatem widzimy, fotografowie nie robig
zdjec z braku szacunku czy checi zabawy kosztem drugiego cztowieka, ale chca
zachowad, zarejestrowac $wiat, ktory nieustannie si¢ zmienia, przemija. Wielu

z nich w ten sposéb prowadzi swoje wieloletnie badania. Sledzgc wypowiedzi

% Por. Everybody Street (57°).
7 Por. Everybody Street (1h 17°).
8 Por. Everybody Street (24°).
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tych fotograféw, mozemy zobaczy¢, ze cho¢ w wielu przypadkach ich przygoda
z fotografig rozpoczela si¢ dos¢ przypadkowo?, to jednak potem wielu z nich
bardzo konsekwentnie prowadzilo i nadal prowadzi swojg dzialalno$¢ fotogra-
ficzng. Niektorzy zaczgli fotografowad, poniewaz — jak twierdza - fotografujac
obserwujesz, a nie uczestniczysz. Tak o swoich poczatkach méwi pochodzacy

z Belgradu Boggie:

“Basically I tried to preserve my sanity, you know, because when you’re be-

hind the camera youre not a participant, youre just an observer”*°.

Kiedy poznamy okolicznosci i motywy dziatania fotograféw dokumentujacych
zycie na ulicy, by¢ moze zrozumiemy powody ich dzialania i nasza ocena ich
pracy nie bedzie az tak ostra. Nowoczesne technologie i wciaz zmieniajace sie
nastroje spoleczne nie sprzyjaja bowiem takiej fotografii. Z drugiej jednak stro-
ny musimy mie¢ $wiadomos¢ tego, ze odmawiajac racji bytu fotografii doku-
mentalnej — w tym stylu — wiele tracimy i nie przekazujemy informacji o nas
nastegpnym pokoleniom. Jak juz pisalem wczesniej, trudno wyobrazi¢ sobie
nasza wiedze o spoleczenstwie poczatku XX wieku bez fotografii, a wiemy, ze
nie kazde z tych zdje¢ zostalo zrobione ze swiadomoscia, wiedza czy aprobata
fotografowanych. To oczywiscie bardzo szeroki temat i trudno znalez¢ jedna,
zadawalajaca wszystkich odpowiedz czy rozwigzanie. Warto jednak stara¢ sie
zrozumie¢, co kieruje fotografami, ktérzy uwieczniaja Zycie na ulicy, ktorego -
czy tego chcemy czy nie - jesteSmy znaczaca czescia. Jako fotografowi latwiej
jest mi zrozumiec¢ i doceni¢ pewne dzialania, ale réwniez trudno mi przejs$¢ obo-

jetnie obok wykorzystujacych taka sytuacje tych fotograféw amatordw, ktorzy

» Martha Cooper chciala zuzy¢ reszte klatek z filmu, by méc go wywota¢. Pracowala bowiem
dla ,New York Post” i nie mogta czeka¢ na koniec filmu. Zdjecia do redakgji trzeba odda¢ jak naj-
szybciej. Kazdy, kto fotografowal na film 35 mm, na zamdwienie czy realizujac kolejne zadania
w szkole fotograficznej, doskonale rozumie to uczucie, kiedy po kilku czy kilkunastu wykona-
nych zdjeciach trzeba wywota¢ szybko film, a caly ma 36 klatek.

% Por. Everybody Street (8’).
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nie maja na celu dokumentowania zycia na ulicy, a jedynie bawienie si¢ (prze-

praszam za kolokwializm) fajnymi czy $miesznymi ujeciami®".

Uzyskanie zgody na fotografowanie wydaje si¢ by¢ marginalng kwestig dla
wielu wspdlczesnych fotograféw, nawet dzisiaj. Max Kozloft (1933-), historyk
sztuki wystepujacy w filmie méwi o zmianie w podejsciu do strefy prywatnej

oraz podejsciu do fotografowania przez osoby fotografowane na ulicy.

“But this all seems quaint and archaic now, because our definitions of the
public and the private sphere have been entirely altered by new technologies
and new social attitudes. We're all exhibitionists, or people who would like
to be noticed, however briefly, by electronic means. So the idea of someone

objecting to having a camera poked in their face is obsolete™?2.

Musimy jednak pamieta¢, ze Kozloft opisuje sytuacje w Stanach Zjednoczonych
sprzed prawie dziesigciu lat. Obecnie sytuacja wydaje si¢ inna. Niewatpliwie
maja wplyw na nig wydarzenia ostatnich lat i miesigcy. Mysle tutaj o pandemii
czy wojnie na Ukrainie. To bardzo wazne wydarzenia, ktore zakwestionowaly
ogolnoswiatowe poczucie bezpieczenstwa, a to z kolei sprawilo, ze ludzie nie
czuja sie na ulicy tak bezpiecznie jak kiedys. I by uzy¢ stwierdzenia Kozloffa,
mamy do czynienia z jeszcze nowszymi social attitudes, bo one sa bardzo dyna-
miczne, a takie wydarzenia jak wojna czy pandemia bardzo wyraznie te postawy
modyfikuja. Jednak by sprawdzi¢, jaki faktycznie wplyw na postawy spoleczne

maja wspomniane wydarzenia, potrzeba czasu i wnikliwych badan. Wydarze-

! Po wewnetrznej walce doszedlem do wniosku, ze nie podam nazw konkretnych stron in-
ternetowych, mysle, ze kazdy z nas wie, jakie strony mam na mygli. Strony, ktore buduja swoja
popularnos¢ publikujac zdjecia réznych osdb w réznych, nie zawsze zabawnych sytuacjach, ale
czesto o$mieszajacych. Nie podaje tych stron z nazwy, poniewaz jak nietrudno sie domysli¢, nie
chce ich promowa¢. Uwazam jednak, ze administratorzy Internetu powinni usuwac takie zdjecia,
a czes$¢ stron powinna zostac usunieta z ogolnodostepnej sieci (jesli to oczywiscie jest mozliwe).
Zdaje sobie sprawe z pewnej naiwnosci moich postulatow, jednak podjety przeze mnie temat
w niniejszym artykule ma na celu budzenie pewnej $wiadomoéci i odpowiedzialnosci za to, co,
kogo, jak i kiedy sie fotografuje niz walczenie z fotografami.

*2 Por. Everybody Street, (1h 1’).
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nia te mogg mie¢ wptyw na zachowania spoteczne wzgledem fotografujacych
i obawy fotografowanych o niewlasciwe wykorzystanie fotografii z ich wizerun-
kami. I jak wida¢, powyzsze rozwazania nie dajg nam jednoznaczniej odpowie-
dzi. W XXI wieku ucieczka od aparatéw czy kamer, nawet tych przemystowych
tylko, jest niemozliwa. Naszg sile i starania musimy przekierowa¢ z walki z fo-
tografami o to, by nie fotografowali — to walka z gory skazana na kleske — na
walke o $wiadomo$¢ i odpowiedzialno$¢ nas wszystkich. Kazdy z nas bowiem
dzisiaj fotografuje, kazdy z nas ma przeciez telefon. I nawet jesli fotografuje nie
zamierzajac tego publikowa¢, to moze zrobi¢ to kto$ inny za mnie. Kto$ inny
moze wykorzysta¢ moje zdjecie bez mojej wiedzy, przeciez moge telefon stracic,
a wraz z nim i zrobione przeze mnie zdjecia. Wykorzystanie zdje¢ bez wiedzy
autora to nie tylko straty finansowe, niezaptacone honorarium, niepodpisane
autorstwo, ale réwniez lub przede wszystkim niepodjeta odpowiedzialno$¢ za
to, co na tych zdjeciach si¢ znajduje, dlaczego tam si¢ znalazlo i dlaczego zoba-

czyt to kto$ trzeci.

Po lekturze niniejszego artykulu mozna odnie$¢ wrazenie, ze nie dotkna-
fem w nim spraw najwazniejszych w naszej polskiej rzeczywistosci. Celowo nie
poruszytem przykladéw naszej rodzimej ikonosfery, cho¢ przyznam szczerze,
ze przez pewien czas miatem taki zamiar. W polskiej wizualnoéci nie brakuje
bowiem fotograféw dokumentujacych zycie ulic naszych miast i wsi, nie brakuje
filmowcow robigcych odwazne dokumenty czy wreszcie nie brakuje odwaznych,
czesto kontrowersyjnych, a nawet skandalicznych artystéw, prébujacych wybu-
dzi¢ nas z letargu uciekania od odpowiedzialnosci za to, co widzimy. Nie chce ich
osadza¢, nie chce wskazywag, kiedy jest to budzenie ludzkiej odpowiedzialno$ci
za to co si¢ robi, a kiedy jest to tylko che¢ wybicia si¢ i zyskania popularnosci.
Chciatem unikna¢ niepotrzebnych w tym miejscu emocji — bo fotografowanie
na ulicy te emocje budzi. W ostatnim czasie te negatywne sa mocno zauwazalne.
W XXI wieku musimy zda¢ sobie sprawe z tego, ze od zdje¢ i fotografowania nie
uciekniemy, dlatego wazniejsze jest budzi¢ $wiadomos¢ i odpowiedzialnosé¢ niz

tylko oburza¢ si¢ i wyraza¢ swoja dezaprobate. Wielu mtodych ludzi, co wida¢
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przegladajac, nawet pobieznie, portale ze zdjeciami umieszczonymi tam w jed-
nym celu®, wydaje si¢ nie zdawac sobie sprawy z tego, jaki wydzwigk majg zro-
bione przez nich zdjecia. Fakt umieszczenia ich w Internecie zdradza nie tylko
brak odpowiedzialno$ci, empatii, ale moze by¢ réwniez przestepstwem?*. By¢
moze ogolnodostepna i stosunkowo niedroga fotografia cyfrowa pojawita si¢ za
szybko, przez co ludzkos¢ nie byla na nig przygotowana i wpadlismy w pulapke
ledwie dostrzegalnego, ale bardzo bolesnego jednak interweniowania w ludzkie
zycie, a nie jak chciala Diane Arbus jedynie odwiedzania drugiego czltowieka
(z aparatem w reku). Aparaty fotograficzne i kamery filmowe staly si¢ bronig
w rekach dzieci. Nie trzeba mie¢ pozwolenia na kupienie aparatu - to brzmi
jak nonsens, a jednak jednym nawet zdjeciem mozna komus zniszczy¢ cale zy-
cie. Fotografowie dokumentali$ci nie chcg niszczy¢ ludzi, przeciwnie, chcg ich
broni¢, dlatego si¢gaja po aparat. Chca, by $wiat zobaczyl niesprawiedliwosc,
wojne, ale nie dlatego, aby si¢ tymi obrazami bawi¢, ale by ostrzec o niebezpie-
czenstwie. Fotografia dokumentalna pokazuje tez pigkno ludzkiego zycia, uczy

empatii, wrazliwo$ci, méwi: nie jeste$ sam, sg tez inni na tym $wiecie.
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CASUS PISANIA O FILMACH W PRAKTYCE
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The case of writing about films in practice

Abstract

INDEPENDENCE - BETWEEN SCIENCE AND CULTURE? The case of writ-
ing about films in practice. The subject of the text is disinterestedness in the
literature on culture, in particular film art in practice, based on the example
of authorial reflections on the work of Joachim Trier (born 1974).

The aim is to show the less obvious role of altruism in film writing -
a therapeutic function that fulfills its purpose both for the director and
the recipient. It creates a platform for possible dialogue and understand-
ing. So it is not a selfish activity, but rather a way of “getting in touch”
with others through the written word.

Research methodology: theoretical discourse analysis, communicationology.

Tematem tekstu jest bezinteresowno$¢ w pisSmiennictwie na temat kul-
tury, w szczego6lnosci sztuki filmowej, na przyktadzie autorskich rozwa-
zan o tworczosci Joachima Triera (ur. 1974).

Celem jest wskazanie mniej oczywistej roli altruizmu w pi$miennictwie
filmowym - funkcji terapeutycznej, ktéra spetnia swoje zadanie zaréw-
no wobec nadawcy, jak i odbiorcy. Tworzy bowiem platforme mozliwego

* Iwona Grodz - dr literaturoznawca, filmoznaweca, historyk sztuki, muzykolog i psycholog sztuki.
Interesuje si¢ ponadto teatrem, kulturoznawstwem, filozofig i psychologia, a takze ideg ,,korespondencji”
sztuk, szczegOlnie: literatury, filmu, malarstwa, teatru i muzyki. Autorka ksigzek (m.in.): Rekopis znale-
ziony w Saragossie Wojciecha Jerzego Hasa, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2005; Zaszyfrowane
w obrazie. O filmach Wojciecha Jerzego Hasa, Wydawnictwo Obraz-Stowo-Terytoria, Gdansk 2008; Je-
rzy Skolimowski, Wydawnictwo ,Wiez’, Warszawa 2010; Synergia sztuki i nauki w tworczosci Zbigniewa
Rybczyriskiego, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2015; Between Dream and Reality, Wydawnictwo “Peter
Lang’, Berlin 2018; Hasowski Appendix, Wydawnictwo ,,Universitas’, Krakow 2020.
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dialogu i porozumienia. Nie jest wiec czynnos$cig egoistyczna, ale raczej
sposobem nawigzania kontaktu z innymi dzieki stowu pisanemu.

Metodologia badan: analiza dyskursu teoretycznego, komunikatologia.

Keywords
disinterestedness, film studies, melancholy, communication.

bezinteresowno$¢, piSmiennictwo filmoznawcze, melancholia, komuni-
kacja.

WSTEP

Istota mifosci polega na tym, ze zaktada ona bezinteresownos¢,
samg bezinteresownosc¢ i tylko bezinteresownosc.
Gustaw Holoubek

Melancholia, czyli powszechne odczucie ludzkiej niedoskonatosci.
Denis Diderot
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Fotos filmu Thelma Joachima Triera (zrodto: skreen z ekranu komputera)
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Zaangazowanie w dziennikarstwo bezinteresowne — w jej réznorodnych for-
mach teoretycznych i idiomach - jest wyznacznikiem etosu naukowosci, dostro-
jonego do dynamiki potegi badan akademickich i ogélniejszej produkeji wiedzy.
Pi$miennictwo altruistyczne zacheca dziennikarzy do podejrzliwej interpretacji
otaczajgcego $wiata, czesto z nie od razu widocznych powodéw. Moze to by¢
jednak takze ,,styl myslowy”!. Warto wiec zastanowi¢ si¢ nad miejscem bezinte-
resownosci w dziennikarstwie, ktora wszak stawia pewne wyrazne wyzwania dla
tego, jak pismiennictwo publicystyczne jest wyobrazane i praktykowane w na-
ukach o komunikacji, mediach i gdzie indziej. Czyni to z perspektywy, ktéra
afirmuje pisanie jako takie, ale z pamiecia o tym, ze wiernos¢ zasadzie bezinte-
resownosci obejmuje tez konieczno$¢ dystansu i dojrzalosci. Czas wigc podjaé
to wyzwanie z trzech powoddw. Po pierwsze, autorzy z réznych dziedzin od lat
kwestionuja kondycje dziennikarstwa, odwotujac si¢ do pojecia ,,post-dzienni-
karstwa’, a nawet niemal negacji jego istnienia w znanej wersji. Od wielu lat
pisano, ze dziennikarstwo niebezpiecznie przemiescilo si¢ ze ,,$wiata fadotwor-
stwa” na ,obszar gry”?. Tworzenie newsow coraz czgsciej przypomina dzialania
strategiczne, ktére maja nie tyle charakter utylitarny i trwaly, ile (nie)konieczny
i dorazny, sprowadzajacy sie do checi cho¢ chwilowego zaspokojenia ,estetycz-
nych potrzeb i pragnien konsumentéw, poszukiwaczy wrazen i kolekcjonerow
doswiadczen™. Jednoczesnie wskazywano, w jaki sposéb dziennikarstwo moze

przybierac formy, ktére sa schematyczne, urynkowione, ,,uwiedzione” politycz-

! R. Felski, The Limits of Critique, Chicago 2015, s. 2.

? Jan Kreft zauwazyl, ze ,Przyczyna szybkiej ewolucji dziennikarstwa nie jest jedynie cy-
fryzacja czy ekspansja internetu. Jej korzenie tkwig glebiej, niz sugerowalby determinizm tech-
nologiczny. Kwestie te sg ujete przede wszystkim w nowej logice medialnej osadzonej w teorii
neoinstytucjonalnej. Nowej logice interpretowanej z perspektywy zarzadzania mediami i ekono-
miki mediow” (J. Kreft, Schylek tradycyjnego dziennikarstwa prasowego a nowa logika mediéw,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2016, t. 59, nr 2 [226], s. 315).

Zob. tez J. Kreft, Od czytelnikow do uzytkownikéw. Migracja odbiorcow polskiej prasy do Inter-
netu — wyniki badan 2007-2011, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego” 2011, nr 209,
s. 128-137; J. Kreft, Wiadza algorytméw. U Zrédet potegi Google i Facebooka, Krakow 2018.

* Por. ad. definiowania ,,pracy”: Z. Bauman, Praca, w: Z. Bauman, Plynna nowoczesnosc,
ttum. T. Kunz, Krakow 2006, s. 217.
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nie czy nadmiernie polegajgce na retoryce ,moralnego potepienia” Po drugie,
dziennikarstwo jako takie jest coraz czgsciej reprezentowane w pejoratywny
sposob przez ideologicznie heterogeniczng ,,obsade aktoréw” politycznych, kul-
turalnych i medialnych. Pismiennictwo kulturalne (w tym filmoznawcze) moze
spelnia¢ role kota ratunkowego ,wycelowanego” - ze wzgledu na swojg role
w tworzeniu wzorcow o sile jakosci — w kierunku odrodzenia kultury dzienni-
karstwa bezinteresownego. Po trzecie, dziennikarstwo altruistyczne jest obec-
nie rutynowo przedstawiane jako jedna z wielu ,instytucji medialnych”, ktora
zostala przechwycona przez ,przebudzone” sily ,,grup wykluczanych” Jednak
w polaczeniu z tymi dyskursami nietrudno przytoczy¢ przyklady tego, jak kul-
tura dziennikarstwa kulturalnego jest czesto spychana na drugi plan, jako nie-
godna pierwszoplanowej uwagi. Dziennikarstwo kulturalne musi, poprzez swa
bezinteresownos¢ i jakosciowo$¢, reagowaé w rézny sposob na spychanie na
tak zwany ,,boczny tor”, skazujacy na pomijanie, lekcewazenie, a nawet realna
intelektualng ,,nieobecnos¢”. Nietrudno wyobrazi¢ sobie dystopijng przyszios¢
dziennikarstwa, w ktérym pomijanie kultury stanie si¢ coraz czgstsze lub gdzie
klasa menedzerska wigkszej liczby redakcji podda si¢ dominujacej agendzie.
Dlatego parafrazujac mysl Reinera Marii Rilkego o krytyce sztuki*, mozna po-
wiedzie¢, ze dopdki dziennikarstwo dotyczace sztuki nie bedzie cenione obok
innych odmian publicystyki, pozostanie postrzegane jednostronnie, niespra-

wiedliwie, a jego niejako wpisana bezinteresownos¢ nie zostanie dostrzezona.

Zasadniczy temat tekstu sugeruje konieczno$¢ zastanowienia si¢ nad nastepu-
jacymi problemami z dziedziny teorii pogranicza dziennikarstwa, nauki i sztuki,
jak: zasadno$¢ wyodrebniania dziennikarstwa specjalistycznego versus branzowego®

i konieczno$¢ posiadania kompetencji potrzebnych do pisania o filmie. Dzieki temu

* R.M. Rilke, Testament, ttum. B. Antochewicz, Wroctaw 1994, s. 33.

* Por. przykladowo definicje ,,prasy branzowej” [w tym przypadku mozna ja tez odnies¢ do prasy
kulturalnej/filmoznawczej — 1.G.]. W 2005 roku odbyta sie jedna z licznych dyskusji na temat nazewnic-
twa: ,,pismo branzowe”. Zastanawiano si¢ na przykfad nad trzema wariantami jej brzmienia w Ustawie:

Wariant I ,,Pismo fachowe/fachowa prasa branzowa - to prasa skierowana do 0séb zwigzanych
z okres§lonym fachem, poswiecona jakiej$ dziedzinie, specjalizacji, prezentujaca réznego rodzaju in-
formacje z danego segmentu rynku, ktdrej czytelnikami s okreslone grupy zawodowe (branzowe)”

68



BEZINTERESOWNOSC — MIEDZY NAUKA A KULTURA? CASUS PISANIA O FILMACH...

mozna precyzyjnie ustali¢ cel tych rozwazan, a wigc wskaza¢ — mniej oczywistg role al-
truizmu w piSmiennictwie filmowym - funkgje terapeutyczng (bezinteresowng), ktora
odnosi si¢ zaréwno do nadawcy; jak i odbiorcy. Tworzy bowiem platforme mozliwego
dialogu i porozumienia. Nie jest wigc czynnoscia egoistyczng (interesowng), ale raczej
sposobem nawigzania kontaktu z innymi dzieki stowu pisanemu. Punktem dojscia jest
wiec wskazanie, ze bezinteresownos$¢ w dziennikarstwie kulturalnym wymaga posia-
dania niepodwazalnych kompetenciji i profesjonalnego warsztatu pracy. Nie jest wigc
dla kazdego®. Mimo ze obecnie mysleniu o dziennikarstwie coraz rzadziej towarzyszy
skojarzenie go z wiedza, wysilkiem, rzetelnoscig czy wprowadzaniem tadu spotecz-
nego’. Od razu musze podkresli¢, ze zapewne nie uda sie¢ zbudowac satysfakcjonujg-
cej wszystkich platformy wyczerpujacej wszystkie niuanse tego podejscia. Niemniej

w tym miejscu wazne jest przede wszystkim zainicjowanie tematu do refleksji.

Przypomne, ze dziennikarstwo kulturalne, ktére w swojej najbardziej zna-
nej odslonie jest dziennikarstwem krytycznym (publicystyka) i/lub analitycz-
no-interpretacyjnym (nauka) to: w szerszym rozumieniu - wszelkie rozpatry-

wanie sztuki (w tym filmowej) z zamiarem jej analizy, interpretacji i wydania

Wariant II: ,,Fachowa prasa branzowa to prasa skierowana do oséb wykonujacych okreslony
zawdd lub zajecie, zajmujaca si¢ ich specjalnoscia i prezentujaca informacje z tego samego seg-
mentu rynku, ktérego sg uczestnikami”

Wariant I1I: ,,Pisma branzowe/fachowe jest to prasa skierowana do 0séb zwigzanych z dang bran-
23 lub zawodem i po$wiecona problematyce okreslonej galezi gospodarki lub grupy zawodowe;j”
Wiekszoscia glosoéw przeszedl wariant ITI (zob. Informacje pochodzg z Protokotu z obrad XVI Zjazdu
Zwiazku Kontroli Dystrybucji Prasy (czes$¢ II, 19.07.2005).

¢ Jerzy Jarzebski podkredlit, ze ,,swobodny dostep do zawodu dziennikarskiego’, strzezony
jak niegdy$ ,Zrenica wolnosci szlacheckiej”, zaowocowal degradacja spoleczng i demoralizacja
$rodowiska. Brak formalnych wymagan odnosnie do zawodowych kwalifikacji zdegradowat
dziennikarzy do tatwo pozyskiwanej i jeszcze tatwiej uzaleznianej, wykorzystywanej i zwalnianej
»sity roboczej” (J. Jastrzebski, Zmierzch mediéw” czy ,koniec dziennikarstwa” (jakie znamy)?, w:
Klinika Dziennikarstwa — Diagnoza, red. K. Wolny-Zmorzynski, K. Konarska, Wroctaw 2017, s.
741 81).

7 Z.Bauman, Praca, dz. cyt.,s. 2121 217. Zygmunt Bauman w Plynnej nowoczesnosci zauwa-
zyl, ze ,Dla ludzi ktérzy wierza w mozliwo$¢ zmieniania $wiata, «postep» jest aksjomatem. Lu-
dziom, ktdrzy czuja, ze nie panuja nad wlasnym zyciem, idea «postepu» nie zaswitalaby w glowie,
a na wies¢ o niej zaczeliby sie $miac” (s. 206).

Por. tez K. Stasiuk-Krajewska, O (nie)nowych konsekwencjach nowych mediow. Szkic krytycz-
ny, [w:] Nowe media w systemie komunikowania: polityka, red. M. Jezinski, Torun 2011.
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o niej sadu warto$ciujacego; a w wezszym znaczeniu — wykonywanie tej czyn-
nosci zawodowo i publikowanie swoich opinii za posrednictwem mediéw, czyli
stowa drukowanego lub mdéwionego®. Zadaniem dziennikarstwa tego typu jest
informowanie i ksztaltowanie opinii publicznej w sprawach kultury. Pobudzanie
wrazliwo$ci estetycznej odbiorcéw (tzw. funkeja eksplikatywna). Funkeja inter-
pretacyjna polega natomiast na przekazywaniu umotywowanych opinii o dziele
odbiorcom, tez samym tworcom. Dzigki funkcji postulatywnej dziennikarstwo
kulturalne wyraza pod adresem jednych i drugich wtasne sugestie i postulaty.
Tak wiec dziennikarz podejmujacy kwestie filmowe powinien wykazywac sie
wyksztalceniem filmoznawczym, talentem literackim, szerszymi zainteresowa-
niami ogdlnokulturowymi, zmystem krytycznym, a takze wrazliwoscia i taktem.
Dziennikarstwo filmowe to kwintesencja rzetelnej wiedzy, talentu pisarskiego,
wrazliwosci na ksztalt dziela sztuki, otwarta i twdrcza postawa wobec nieznane-
go i nieoczywistego. Nade wszystko bezinteresownos$¢ na wszystkich plaszczy-
znach: politycznej (wolnos¢ od ideologii), ekonomicznej (niezaleznos¢ finaso-
wania) czy spolecznej (autonomia instytucjonalna czy personalna). To sytuacja

trudna do osiggnigcia, ale w kontekscie bezinteresownosci — niezbedna.

¢ Zgodnie z podstawowg definicja: ,,dziennikarstwo filmoznawcze’, to ,,0g6t informacji poswie-
conych zagadnieniom filmu i zycia filmowego o réznym poziomie i zakresie specjalizacji w zaleznosci
od kregu czytelnikéw, dla ktérych — w zalozeniu wydawcy - dane czasopismo jest przeznaczone”
Dzieli sie je na: filmoznawcze w $cistym tego sfowa znaczeniu (zob. tez ogdlnofilmowe, monofilmo-
we); a takze ze wzgledu na: tematyke, rodzaj filmu, odbiorce, funkeje (opiniotwdrcza, informacyjna,
edukacyjna, rozrywkowa), czestotliwo$¢ ukazywania i naktad. Dodatkowo kazdorazowo trzeba pa-
mietad, ze jej odbiorcami mogg by¢ zaréwno laicy jak i specjalisci (artysci filmowi czy filmoznawcy).

Natomiast materialy prasowe na temat filmu to zazwyczaj: artykuly, notatki, recenzje, utwory
literackie, eseje, felietony, wywiady, editoriale, portrety, reportaze, sprawozdania, dyskusje, artykuty
krytyczne, ktére publikowane sg nie tylko na famach prasy codziennej, czasopism, ale takze dodat-
kéw specjalistycznych czy stron internetowych. Kazdorazowo dla autoréw i wydawcéw tego typu
tekstow wazna powinna by¢ wiedza, profesjonalizm i posiadanie stalych recenzentéw i korespon-
dentéw w kraju i za granica.

Por. tez m.in. M. Wojtak, Gatunki prasowe, Lublin 2004; M. Wojtak, Analiza gatunkéw praso-
wych, Lublin 2008; B. Hennessy, Dziennikarstwo publicystyczne, Krakow 2009.
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Konieczne jest ponadto dazenie do prawdy, ktdre nie jest tylko powinnoscia
nauki’, ale tez dziennikarstwa. Trzeba jednak pamietac, ze pojecie prawdy bywalo
rozumiane w roézny sposob, ale kazdorazowo wigzalo si¢ z wazng z punktu widze-
nia etyki: zawodowa bezinteresownoscia, a wiec — stalym doskonaleniem rozumu
i warsztatu (perfekcjonizm) oraz odwaznym, madrym i spokojnym zmierzaniem
do obranego celu. Interesowos$¢ to w istocie bowiem sytuacja poréwnywalna do
tej, w ktdrej mitologiczna Atalanta przegrala wyscig, schylajac si¢ po podstep-
nie rozrzucone ztote jabtka Afrodyty'. Zeby wiec unikna¢ takiej sytuacji w etyce
dziennikarskiej powinna funkcjonowa¢ zasada, podobna do tej, ktdra obowigzuje
naukowcow, ,,iz nie nalezy podejmowac zlecen, jesli majg one charakter wylacznie
ustugowy albo jesli nie jest si¢ przekonanym, ze s3 one wazne i przyniosg ludziom
pozytek™!. W mysleniu bezinteresownym powinna dominowac¢ logika daru, a nie
wymiany towarowej. Nie eliminuje to wszak realizmu, ktéry polegatby na uswia-

domieniu sobie, iz $wiat nie jest wolny od logiki rynkowo-marketingowej'2.

Podsumowujac wstepne ustalenia trzeba podkresli¢, ze bezinteresownosé
dziennikarstwa kulturalnego przypomina, ze czlowiek jest nie tylko zwyklym ,,zja-
daczem chleba’, ale przede wszystkim istotg kulturalna. Ta ostatnia natomiast dziata,
a tym dzialaniem jest ,,czas w dziataniu” - taki, jakiego doznajemy w czasie ogla-
dania obrazéw przeszlosci na starych fotografiach, dotyk - tego co - bylo. Jezykiem
kultury jest pamig¢, ktdra nie jest irracjonalna, ale odpowiedzialna. Kultura tym r6z-
ni si¢ od nie-kultury, ze moze by¢ ,,sprawcza’ i ,,konsekwentna” w swoich ,,poczy-
naniach” Dziennikarstwo kulturalne, w tym filmowe, tym moze jeszcze zaskoczy¢

odbiorcéw, ze ujawni naglaca potrzebe profesjonalizacji, uwaznosci i erudycji - nie

° Zob. m.in. J. Depczynska, Bezinteresownos¢ uczonych - cnota czy koniecznosé?, ,Teksty: teo-
ria literatury, krytyka, interpretacja® 1978, nr 6 (42), s. 155-161.

10 Tamze, s. 158.
1 Tamze, s. 166.

2 Por. m.in. Marek Krajewski, Maciej Frackowiak, Umiarkowana bezinteresownos¢. Sztuka
i pienigdze w opiniach polskich artystow i artystek, ,Przeglad Socjologiczny” 2021, nr 70 (2), s. 53-76.
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tylko samych piszacych - ale i czytajacych”. W tym sensie dziennikarz kulturalny
tworzy przestrzen, w ktérej odbiorca moze by¢ zaniepokojony przeczuciem zmierz-
chu ,,dziennikarstwa, jakie znamy™", ale mimo wszystko z nadzieja oczekujacy na
jego powrét w nowej odstonie. Symboliczny koniec porozumienia albo utrate zain-
teresowania dialogiem mozna — poprzez wspolny wysilek, podwyzszanie poprzecz-

ki nadawcom i odbiorcom - przynajmniej czasowo odroczy¢.

BEZINTERESOWNOSC ,BRZMI” LEPIEJ NIZ MELANCHOLIA?

Casus tworczosci Joachima Triera i pisanie na ten temat

Sa (...) ludzie, ktérzy potrzebuja czué sie wolni,
zeby funkcjonowac — nawet za cene jeszcze wigkszej samotnosci.
Joachim Trier

Melancholia jest dla mnie pewnego rodzaju akceptacjg daremnosci
ludzkich wysitkéw podejmowanych

w imig ochrony rzeczy, ktére przeming bez wzgledu na wszystko.
Joachim Trier

Bezinteresowne pi$miennictwo filmowe moze by¢ formga terapii, co nie oznacza, ze

jest ono tozsame z filmoterapig"®. Niemniej spetnia réwnie wazna funkgje: ,,uwol-

13 Jacek Dgbala pisat o ,,pokoleniu drugich mediéw” tak: ,Chodzi o pokolenie telefonéw ko-
morkowych - niecierpliwe, hermetyczne, zindywidualizowane i czerpigce informacje spoza ofi-
¢jalnych mediéw. Fenomen polega na $mierci dziennikarstwa dla milionéw mtodych obywateli”.
I dalej ,,Drugie media” — czyli portale spoleczno$ciowe, ktorych sg setki, stworzyly najbardziej
niebezpieczne zjawisko w historii cztowieka — stan nie§wiadomej spolecznej autohibernacji de-
mokracji” (J. Dabata, Pokolenie ,drugich mediéw”, [w:] tegoz, Medialne fenomeny i paradoksy,
Krakéw 2020, s. 108).

' Por. tez T. Wroblewski, Koniec dziennikarstwa. Chiriskie mury runely, ,Nowe Media’, nr 3 (2012).

!> Podstawowa teza teoretyczna w filmoterapii brzmi: ,projekcja i identyfikacja, ktéra jest
czedcig reakeji emocjonalnych i poznawczych widza, stanowi czynnik umozliwiajacy i uaktyw-
niajgcy proces filmoterapeutyczny (Katharsis (gr. oczyszczenie), (...) wrazenie realno$ci odgrywa
w tym procesie kluczowsg role”. ,,Filmoterapia — proces dynamicznej interakcji miedzy widzem
a specjalnie dobranym dla niego filmem, ktdry to proces, z pomoca terapeuty, staje si¢ przestrze-
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nienia od wszelkich utylitarnych koniecznosci, pozwala na dzielenie si¢ emocjami
(rado$cia), myslami i wyobrazeniami. Jest procesem, za pomocg ktdrego nadawca
dzieli sie z odbiorcg doswiadczeniem pomagajacym w regulacji: uwagi (modu-
lation of attention), emocji (modulation of emotion), poznania (samopoznania)
(modulation of cognition), rozumienia (i/lub wptywaé na) zachowanie (modula-
tion of behavior), a przede wszystkim tworzenia przestrzeni dla satysfakcjonujacej
komunikacji (modulation of communication)'®. Przyklad pisania o malo znanym
arty$cie filmowym, ktory porusza niezwykle wazne tematy z zakresu psychologii
komunikacji i relacji interpersonalnych, jest tego najlepszym dowodem. Warto
wiec przyblizy¢ tworczos¢ Joachima Triera w kontekscie zaréwno bezinteresow-
nosci jego dziatan artystycznych, jak i pisarstwa na temat jego filmow.

»Melancholia, czyli powszechne odczucie ludzkiej niedoskonatosci”'” - jak

mawial Diderot czy ,,nic, ktére boli”*®

— w taki sposob zwyklo si¢ méwic o po-
nowoczesnej wizji rzeczywisto$ci. Sformutowanie to, w niezwykle lapidarny, ale
przede wszystkim trafny i precyzyjny sposob, opisuje zasadniczy temat wiek-
szosci filmoéw jednego z mniej znanych twércéw kina norweskiego — Joachima
Triera (ur. 1974). Melancholia jest ponadto stanem, opisujacym czasoprzestrzen

— wspdlczesng Skandynawie, w ktorej tworca tworzy i opowiada w swoich dzie-

nig umozliwiajaca odbiorcy badanie swoich problemdw, zwiekszenie umiejetnosci samorozu-
mienia/autodystansowania si¢ wobec emocji i rozwijanie refleksyjnosci. Pojecie ,,refleksyjnosci”
- kluczowe w tej definicji — to zdawanie sobie sprawy z parametréw okreslajacych egzystencje,
dokonywanie wyboréw, wyciaganie wnioskéw i udoskonalanie strategii postepowania, a takze
bycie zdolnym do ,,tkania” spojnej narracji o sobie, a wiec konstruowania i rekonstruowania swo-
jej tozsamosci” (por. m.in. M. Kozubek, Filmoterapia. Teoria i praktyka, Gdansk 2016).

16 Zob. m.in. J. Pisarek, P. Fortuna, Filmowy leksykon psychologii, Lublin 2017.

17 Zob. R. Klibansky, Przedmowa do wydania niemieckiego, w: R. Klibansky, E. Panofsky,
E Saxl, Saturn i melancholia. Studia z historii, filozofii, przyrody, medycyny, religii oraz sztuki,
tlum. A. Kryczynska, Krakow 2009, s. 6.

'8 M. Bienczyk, Melancholia. O tych, co nigdy nie odnajdg straty, Warszawa 2012, s. 17.

Zob. tez ]. Mitarski, Z dziejéw melancholii, w: A. Kepinski, Melancholia, Warszawa 1996, s. 266.

Autor tego tekstu zauwazyl: ,Dzieje melancholii sg nie tylko historig pogladéw lekarskich
na depresje, lecz takze dziejami przyrodzonemu czlowiekowi smutku, cierpienia i filozoficznej
medytacji. Zlozyly sie na nie poglady filozoficzne, opinie spoteczenstwa znajdujace swoje odbicie
w stosunku do chorych, w obyczajowosci, w literaturze i w sztukach plastycznych”
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tach®. To tez jedno z wielu mozliwych zrédel fenomenu bezinteresownosci,
obecnej zaréwno w jego filmach, jak i generujacych koniecznos$¢ przyjecia ta-
kiej postawy przez dziennikarza-krytyka jego twdrczosci. Jak wiec uporac sie
z jego definicja, opisem, zrozumieniem? I jak ma si¢ ona do bezinteresownosci

w twdrczosci artystycznej i pracy dziennikarskiej?

W jednej z wazniejszych ksigzek na ten temat Saturn i melancholia czytamy:

»Stowo ‘melancholiad’ (...) oznacza, po pierwsze, chorobe psychiczng - cho¢ jako
termin medyczny uleglo w miedzyczasie specjalizacji — objawiajaca si¢ stanami
lekowymi, gleboka depresja, brakiem checi do zycia. Po drugie, nazywa ceche
charakteru, ktéra ujawnia si¢ takze w budowie ciala i wraz z temperamentem
sangwinicznym, cholerycznym i flegmatycznym tworzy system «czterech tem-
peramentéw» (dawniej «czterech kompleksji»). Po trzecie, okresla rowniez przej-
$ciowy stan ducha; czasem bardzo przykry, deprymujacy, czasem tylko gnusny
czy nostalgiczny. To trzecie znaczenie tyczy sie wprawdzie czysto subiektywnego
nastroju, moze jednak zosta¢ odniesione do obiektywnej rzeczywistosci przed-
miotowej, bo méwimy przeciez o «melancholijnym wieczorze», «melancholij-
nej jesieni», czy — jak Szekspirowski ksiaze Henryk — «melancholicznym blocie
Moorditch», dzielnicy Londynu, ktérej nazwa pochodzi od bagien Moorditch™.

To tyle jezeli chodzi o podstawy i przesztos¢. A jak to wyglada wspolczesnie?
Trudno$¢ w zdefiniowaniu pojecia ‘melancholia; jak twierdzi wielu, bierze sie
z braku dystansu czasowego, ktéry umozliwiatby rozsadne, a wiec pozbawio-
ne znamion naukowego ,impresjonizmu’, oraz glebsze zbadanie tego stanu.
Gdy wspolczesnie siggamy do literatury przedmiotu, spotykamy sie zazwyczaj
z do$¢ stereotypowym, a czasem nawet draznigcym, przez swoja oczywistosc,
podejsciem. ,Diagnozuje si¢” ten stan zwykle przedstawiajac jego zrdédla, a wiec
»ponowoczesne zjawiska” (to tez rodzaj kalki jezykowej), takie jak: ,konsump-

cjonizm” (por. ,melancholia nadmiaru”), ,,rozwdj nowych mediéw”, ,zmierzch

¥ Jedynie w Glosniej od bomb miejscem akgji jest Ameryka.
20 R. Klibansky, E. Panofsky, F. Saxl, Saturn i melancholia..., dz. cyt., s. 23.
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wielkich narracji’, ,przeobrazenia estetyki tekstow kultury”, ,,ekspansja kultury
popularnej” czy ,,niestabilnos¢ systemow wartosci’*!. Wspolczesno$¢ nie ozna-
cza juz schronienia, ale jest zmaterializowanym przedmiotem bolu, leku, fru-
stracji, zagubienia. Wszystkie te elementy zazwyczaj wzbudzajg ,,melancholijny
lek”, a w najlepszym razie - obojetno$¢, rodzaj zawieszenia czy stagnacji w owym
,»Nic, ktore jednak boli’, i ktére rowniez, jak sugeruje miedzy innymi Ang Lee
w Burzy lodowej (1997), moze by¢ zgubne w skutkach. W tym miejscu wazniej-
sze jest jednak wskazanie mozliwych rozumien tego pojecia (takze bliskiej, cho¢
nietozsamej, ‘nostalgii’??), a co wazniejsze opisanie ,,terapeutycznego” fenomenu
stanu bezinteresownosci, ktory owej melancholii moze przeciwdziataé, co nie-
watpliwie w tworczosci artystycznej Triera ,,przelozylo si¢”, ,,objawito” w postaci

uzywania czy tez naduzywania pewnych konkretnych srodkéw wyrazu.

Literaturoznawcy twierdzg, ze istotg estetyki smutku jest ,wyobraznia ale-
goryczna’, a wiec imaginacja, ktdra ,,szyfruje” znaczenia, ale — paradoksalnie
- w fatwo rozpoznawalnych i dobrze znanych rzeczach, zjawiskach itp. Inte-
lektualne skomplikowanie w przypadku alegorii jest wiec pozorne, gdyz nie
oznacza trudu podobnego do tego, ktéry stawia przed potencjalnym odbiorcom
zdecydowanie bardziej enigmatyczna ,wyobraznia symboliczna”. Typowe ujecia
alegoryczne zwigzane ze stanem melancholii to aluzje do ,,duchowej bezdom-
nos$ci wspoélczesnego czltowieka” albo do ,,braku porozumienia migdzy ludzmi”.
Niektdrzy podkreslaja obecno$¢ — w dzietach ,,skazonych” niejako ta emocja —

»postaci z cienia lub mroku”. To persony bohateréw zamyslonych, z pochylona

! Badacze tego zjawiska twierdza, Ze ,wspolczesnie pojecie melancholii staje sie pomocna
kategorig interpretacyjng, zaréwno w odbiorze sztuki i literatury, jak i kultury w ogdle. To swoista
«moda na melancholie», widoczna od dawna w zachodniej refleksji kulturowe;j”. W Polsce to za-
interesowanie wzniecila Melancholia Antoniego Kepinskiego. Natomiast ciekawymi pracami na
ten temat sg ksigzki, m.in.: A. Zeidler-Janiszewska, Miedzy melancholig a Zatobg. Estetyka wobec
przemian w kulturze wspélczesnej, Warszawa 1996; R. Klibansky, E. Panowsky, E. Saxl, Saturn
i melancholia..., dz. cyt. Zob. wigcej pozycji w bibliografii do tego teksu.

2 O nostalgii méwi sie jako o ,,siostrze melancholii”, gdyz smutek w tym przypadku bierze si¢
ze wspomnien tego, co mineto. W takim my$leniu przeszlos¢ jest czasoprzestrzenig idealnosci,
cho¢ nie musi chodzi¢ - stereotypowo - o tesknote za ojczyzna, ale w ogdle, za tym, czego juz nie
ma. Taki motyw jest szczegolnie wazny w drugim filmie Triera — Oslo, 31 sierpnia.
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glowa, przywodzace niejako klasyczne wyobrazenie z obrazu Albrechta Diirera
Melancholia I, a wiec bohateréw, ktorzy sg jakby personifikacjami melancholii.
Wielokrotnie faczy sie tez stan smutku z przewrotnym jego opisem, ktéry nie-
kiedy posiada znamiona ironiczne czy nawet sarkastyczne. Jak wiec ujawnia si¢
ten motyw w filmach Joachima Triera? I jak koreluje z bezinteresownoscig jako

tematem i cechg dzialania takiego, jak pisanie na temat tej tworczosci?

Tworca Reprise... urodzit si¢ w Danii, w Kopenhadze w 1974 roku, ale od
lat mieszka w Oslo*. Uwazany jest za rezysera norweskiego. Jego ojcem jest
znany muzyk jazzowy i producent dzwigku w filmie, Jacob Trier (zob. nagrode
z 1975 roku Fldklypa Grand Prix). Jego dziadkiem natomiast byl bardzo zna-
ny tworca kina skandynawskiego, Erik Lochen (zob. miedzy innymi film Poscig
z 1959 roku, nominowany do nagrody na festiwalu w Cannes w 1960)**. Takze
jego matka byla rezyserka filméw krotkometrazowych. Dalsze pokrewienstwo
aczy go takze z jednym z najbardziej znanych wspoétczesnych tworcoéw skan-
dynawskich - Larsem von Trierem. Bakcylem filmowym Trier zarazit sie juz
w dziecinstwie. Poczatkowo realizowal amatorskie filmy wideo, z czasem podjat
nauke w prestizowych szkolach filmowych: European Film College w Ebeltoft
(w latach 1995-1996) i National Film & Television School w Anglii. W szkole
filmowej w Londynie uczyli go: Stephen Frears i Mike Leigh, ktérych zawsze
podziwial. W tamtym czasie rezyser odkryt takze Kena Loacha (a dzigki nie-
mu melanz realizmu i poezji) i Nicolasa Roega (szczegdlnie film Nie oglgdaj sig

teraz z 1973 roku). Pierwsze filmy Norwega to krotkometrazowki: Still (2001)

2 Zob. Joachim Trier (filmografia): http://www.imdb.com/name/nm1258686/ [dostep z dn.
30 IX 2022].

# ,Jedynym modernistg w historii norweskiej kinematografii byt Erik Lochen. W 1959 roku,
kiedy na PéInoc dotarta francuska Nowa Fala, zaprezentowal on Polowanie (Jakten). Montujac
film, Lochen zrecznie bawil sie czasem i przestrzenig, marzeniami i rzeczywistoscia, odchodzac
w ten sposéob od porzadku chronologicznego i przyczynowo-skutkowego, ktéry od zawsze ogra-
niczat filmy” (zob. P. Haddal, Mfodzi i nieustraszeni, w: Kino Norwegii, red. ].E. Holst, P. Urbanik,
thum. P. Urbanik, M. Klos, Warszawa-Krakéw 2011, s. 192).
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i Procter (2002)*. Niemal od samego poczatku drogi tworczej mlody rezyser
w filmach opowiada o tym, co dla niego bylo, jest szczegoélnie wazne. Zasadnicze

tematy jego tworczosci to problem tozsamosci, pamieci i bezinteresownosci.

W 2006 roku Trier zrealizowal pierwszy film pelnometrazowy: Reprise. Od
poczgtku raz jeszcze. W 2011 roku powstat kolejny obraz: Oslo, 31 sierpnia (Oslo,
August 31st), inspirowany filmem Louisa Malle’a Bledny ognik (The Fire Within)
i bedacy luzng adaptacjg powiesci Will O’ the Wisp Pierrea Drieu La Rochellea,
ktéry takze okazal si¢ sukcesem. Byt prezentowany miedzy innymi na festiwalu
w Cannes. Uznano go za perfekcyjny portret wspdtczesnego pokolenia Norwe-
géw. W filmie Oslo, 31 sierpnia w posta¢ gtéwnego bohatera Andersa, podobnie
jak w projekcie wczedniejszym, wciela si¢ aktor Anders Danielsen Lie. Film bar-
dzo spodobatl si¢ publiczno$ci. Bardziej znang produkcja pelnometrazowsa Jo-
achima Triera jest ponadto film anglojezyczny z 2014 roku Louder Than Bombs.
Scenariusz rezyser napisal wraz z Eskilem Vogtem. W filmie wystapili: Jesse
Eisenberg, Gabriel Byrne, Isabelle Huppert, David Strathairn i Amy Ryan. Zo-
stal on takze zgloszony do pokazu na festiwalu w Cannes 2015 i Toronto 2015.

Na kilka lat rezyser zamilkl po realizacji Thelmy w 2018 roku.

Niemal od samego poczatku Joachim Trier wskazywal te same filmowe fa-
scynacje. Na jego liscie mistrzow znajduja si¢ nastepujace nazwiska: Michelan-
gelo Antonioni, Alain Resnais i Brian de Palma. Mamy wiec przed soba twor-
cow kinematografii europejskiej i amerykanskiej. Pierwszy zazwyczaj kojarzy
sie z umiejetnoscig wizualizacji tajemnicy, ktora skrywa cisza i milczenie. Drugi
jest znany przede wszystkim z powodu eksperymentéw narracyjnych, stosowa-

nia powtodrzen i nietuzinkowego sposobu wykorzystania w filmie stowa méowio-

» Procter to angielsko-norweska krétkometrazéwka, w ktérej gtéwny bohater stara si¢ roz-
wikfa¢ tajemnice samobdjczej $mierci, przypadkowo zarejestrowanej na znalezionej tasmie wi-
deo. Zdaniem rezysera jest to projekt szczegdlnie wazny, gdyz to wlasnie w nim ujawnit sie jego
autorski styl: wyciszenie, skupienie uwagi na emocjach, opowiadanie poprzez stopniowe odkry-
wanie tajemnicy i bezinteresownosci. W tym czasie Trier podjal tez wspdtprace z Jakobem Ihre,
z ktorym polaczyta go ni¢ tworczej sympatii. Film zostal dostrzezony, otrzymat tez nagrody dla
najlepszego filmu krétkiego. Nominowano go takze w tej kategorii na Migedzynarodowym Festi-
walu Filméw Europejskich.
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nego. Trzeci to §wiadomy kina autor niezliczonych filmowych parodii, pastiszy
czy trawestacji, niezwykly, bo przenikliwy, przesmiewca, ktéry zrecznie laczy
powage z gorzkim humorem. Dzigki tym fascynacjom Joachim Trier ,,zbudo-
wal” swoj wlasny $wiat filmu, ktéry przywodzi troche na mysl prywatny album

z oryginalnymi postaciami i przenikliwymi, bezinteresownymi obrazami.

Per Haddal - piszac o wspoélczesnym kinie norweskim - zauwazyl, Ze naj-
bardziej obiecujacym debiutem ostatnich lat jest Reprise. Od poczgtku raz jeszcze
z 2006 roku (polska premiera 2008) w rezyserii Joachima Triera. Jego zdaniem
jest ,to utrzymany w stylu Frangoisa Truffauta portret norweskich trzydzie-
stolatkow, ktérzy zdobyli juz wszystko, nie odnajdujac przy tym sensu zycia™*.
W podobny sposdb o tym debiucie pisat Pawel Urbanik, ktéry podkreslat wptyw
Nowej Fali Francuskiej na miodego rezysera i wtasnie bezinteresownos¢ jako za-
sadnicza ceche zaréwno dziatan bohateréw filmu, jak i zainicjowania realizacji
tego projektu. Przejawia si¢ to w tym filmie ,,ekscentryzmem formalnym®, a wiec
gra z narracja, wprowadzaniem licznych dygresji, retrospekcji, ktore swiadcza
o niecheci rezysera do ,,przymilania si¢” publiczno$ci. Jednocze$nie nie jest to
dzialanie egoistyczne, a sklaniajace do uwaznosci i wymagajacego porozumie-

nia. Ostatecznie Urbanik dochodzi do konstatacji:

»Cho¢ film Triera nalezy do «nienorweskich» (zdaniem wielu dziennikarzy)
obrazéw, odznacza si¢ cechg, ktora $wiadczy o mocnym zakorzenieniu w ro-
dzimej kulturze (siegajaca czaséw romantyzmu narodowego) i ktora pojawi
sie w obrazach wielu innych rezyseréw jako swoista nadbudowa narracji. Taka
cechg jest melancholijno$¢ — charakterystyczna takze dla starszego pokolenia
(cho¢by Benta Hamera, Hansa Pettera Molanda). Zazwyczaj stanowi ona atry-
but bohatera-outsidera i przejawia sie¢ w jego postawach oraz postepowaniu,
jednak nierzadko staje si¢ rowniez sposobem prowadzenia narracji — stonowa-
nej, niemal flegmatycznej, skupionej na nastrojach i fabularnych niuvansach™.

*¢ P. Haddal, Mtodzi i nieustraszeni, w: Kino Norwegii, dz. cyt., s. 209.

7 P. Urbanik, W poszukiwaniu jezyka. Czym jest nowe kino norweskie? w: Kino Norwegii, dz. cyt.,
s.272-273.
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Powrd¢my jednak do filmu i jego tytutu. Stowo reprise — oznacza powtdrzenie albo
przetworzenie pierwotnej wersji utworu. Postmodernizm zaadaptowat to pojecie
przede wszystkim na gruncie literaturoznawstwa jako podstawowy mechanizm
repetycji, ktéra opisuje calg histori¢ kultury. W kontekscie filmu to powtarzana
wielokrotnie - na réznym etapie narracji - historia dwéch dwudziestotrzylatkow,
kolegéw Erika (Erik Hoiaas jako Espen Klouman-Hginer) i Phillipa (Anders Da-
nielsen Lie), poczatkujacych pisarzy, ktorzy marza o rozpoczeciu kariery literac-
kiej. W tym celu wysylaja na konkurs swoje prace. Waznymi postaciami w tym
filmie jest takze Karin (Viktoria Winge) — mito$¢ Phillipa i pisarz Sten Egil Dahl
(wzorowany na Tornie Ulvenie) w tej roli wystapil Sigmund Seeverud. Scenariusz
do niego napisali: Joachim Trier i Eskil Vogt. Film byl norweskim kandydatem
do nagrody Oskara w kategorii: nieanglojezyczny film fabularny. Po premierze
w Norwegii i na §wiecie film otrzymal sporo dobrych recenzji i kilka znaczacych
nagrdd. Z uwagi na autorsko$¢, odlegtos¢ od kina tzw. gléwnego nurtu i tematyke:
praca tworcza, nagly sukces, problem braku natchnienia czy relacje damsko-me-
skie, melancholijng aure oraz catkowita bezinteresownos¢ na kazdej ptaszczyznie:

politycznej, ekonomicznej, instytucjonalnej, wart jest uwagi.

»Nostalgia, siostra melancholii” - takie metaforyczne sformulowanie naj-
lepiej opisuje drugi pelnometrazowy film Triera Oslo, 31 sierpnia (2011), ktéry
zaczyna sentymentalny monolog. Bohater wspomina swoje dziecinstwo w tytu-

fowym miescie. Z offu styszymy:

»Pamietam pierwsze zanurzenie w Oslo (...). Pamietam jazde w niedziele
o zachodzie stonica. Miasto bylo zupelnie puste. Pamietam, te drzewa wyda-
jace sie ogromniejsze od tych na péinoc Norwegii. Pamietam, ze pomysla-
fem... Przypominam sobie to... Przypominam sobie tate siedzacego w kuch-
ni, palgcego papierosa. Pijacego kawe i stuchajacego radia. Nie pamigtam
Oslo jako takiego, pamigtam ludzi. (...) Pamietam, jaki si¢ czulem wolny,
kiedy pierwszy raz przyjechalem do Oslo. I zdalem sobie sprawe jak mnie
to miasto.... Pamietam jak mama pokazywala mi, gdzie wynajmowata pokd;.
(...) Dlatego jestem z Oslo”
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W ten lapidarny sposdb rozpoczyna sie historia jednego dnia w tytutlowym mie-
$cie Andersa, mlodego narkomana, ktéry wychodzi z osrodka na krétka rozmo-
we w sprawie pracy. W miedzyczasie spotyka si¢ z dawnym przyjacielem i jego
rodzing, kolezankg siostry i znajomymi. Ostatecznie lagduje na imprezie, potem
w opustoszalym domu rodzinnym. Powraca do natogu. Rozpoczyna si¢ nowy
cykl powtérzen. Wracamy do poczatku filmu... pierwszych uje¢, z ta jednak
roznicy, ze nie ma juz w kadrach gtéwnej postaci. Pozostaje rama i owo ,,Nic,
ktdre boli”. Wewnatrzfilmowa bezinteresowno$¢ tej wizji jest konsekwencjg pro-
mieniowania poczucia bezsilnosci, wszechogarniajacego smutku i ,,ugrzeznie-
cia” w zastanej rzeczywistosci, nie tylko bohatera, ale poniekad tez nadawcow

i projektowanych odbiorcow.

Kolejna bezinteresowna narracja Joachima Triera — Louder Than Bombs
(2014), przerzuca zadanie deszyfracji historii ukrytej w filmie z nadawcy na od-
biorcge. W duzym skrdcie jest to opowies¢ o rodzinie, ktéra probuje poradzi¢
sobie z niuansami pamieci na temat zmarlej znanej wojennej fotoreporterki,
w ktorej postac wcielila si¢ Isabella Huppert. Zaréwno maz, jak i synowie kobie-
ty nie mogg pogodzic si¢ z jej definitywnym odejsciem, cho¢ zdawatoby sig, ze
s dobrze ,,przygotowani’, z uwagi na specyfike jej pracy, do wielomiesiecznych
znikniec zony czy matki. Oryginalny tytul filmu mozna przettumaczy¢ na jezyk
polski: ,,gtosniej od bomb”. Rezyser w jednym z wywiadéw otwarcie twierdzil,
ze chodzito mu o wizualizacje oksymoronu: ,,gtosnej ciszy”. Film poréwnuje sie
ponadto do amerykanskiej produkcji Zwykli ludzie (Ordinary People) Roberta
Redforda z 1980 roku. W czasie prezentacji na festiwalu w Cannes w maju 2015
roku rezyser twierdzil, ze nie chciat zrobi¢ kolejnego dramatu rodzinnego. Za-
lezalo mu na tym, zeby film okazal si¢ ciekawg préba wizualizacji wspomnien
i pamieci po zmarlej postaci. Bezinteresownos¢ tego wyzwania to element spa-
jajacy kolejne ogniwo tej tworczosci. To wlasnie taka postawa filmowca pozwo-
lifa na niemal ,,zwierciadlane” ujawnienie emocji bohateréw. Wniosta ona nowy

potencjal semantyczny, nowa jakos¢ symbolizujaca: smutek, niemoc, chtod.
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Bezinteresownos$¢ — a wiec nieche¢ do produkowania tego, co si¢ zawsze
podoba w imie zysku czy obowigzujacej ideologii - jest tez cechg kolejnego fil-
mu fabularnego Triera, Thelma (2018). To tajemnicza opowie$¢ o poszukiwaniu
przez gtéwna bohaterke (Eili Harboe) tozsamosci i milosci*®. Historia rozpoczy-
na si¢ podjeciem przez nig studidw w Oslo. Jest to wazne wydarzenie dla Thel-
my, bo oznacza nowy poczatek. Dodatkowo dziewczyna po raz pierwszy prze-
zywa milo$¢. Wkroczenie w emocjonalng dorosto$¢ komplikuje niestety ciggta
kontrola ze strony rodzicéw, ktérzy okazuja sie religijnymi despotami. Thelma
odkrywa ponadto ,,ukryte, nadprzyrodzone sily”. Jest to dobry punkt wyjscia do
zadawania pytan nie tylko o wlasng tozsamos¢, ale w ogdle o dorastanie i emo-
cje, ktore mu towarzysza, miedzy innymi smutek. To tez sygnal myslenia o fil-

mie w kontekscie sztuki, a nie zyskownej produkcji.

Podsumowujac, z roku na rok Polacy moga oglada¢ coraz wiecej filmow
skandynawskich (np. norweskich). Kiedys$ wskazywano przede wszystkim na ta-
kie produkgje, jak Elling w rezyserii Pettera Neaessa (2001), Historie kuchenne Bent
Hamer (2003) czy Kumple Morten Tyldum (2003). Obecnie tych tytuléw i nazwisk
jest znacznie wiecej. W 2009 roku Katarzyna Dabrowska w artykule Tendencje we
wspolczesnej kinematografii norweskiej zadata szereg pytan, ktére warto tez w tym
kontekscie ponownie rozwazy¢, np. ,Co przyciaga i oczarowuje widzéw tych fil-
mow?”; ,,O czym marza Norwegowie, jakie majg problemy, co jest dla nich wazne
w zyciu?”?® Odpowiedzi sg przynajmniej dwie. Z jednej strony fascynuja nas bo-
haterowie, ktérzy maja w sobie jaka$ tajemnice i magie ukryta wlasnie w bezinte-
resownos$ci swoich dziatan®. Lubimy poznawac ich ,proste historie”, dziwaczne
losy, naznaczone lekami, melancholiami, ale i ,,przyprészone” czarnym humorem.
Z drugiej strony, dzigki takim filmom niejednokrotnie oswajamy i prébujemy po-

kona¢ ,kraing lodow i fiordéw” (ewentualnej) interesownosci w sobie.

28 Zob. G. Fortuna Jr., Thelma (rec.), ,Kino” 2018, nr 6, s. 74.

» K. Dabrowska, Tendencje we wspélczesnej kinematografii norweskiej, ,,Film na Swiecie”
2009, nr 406, s. 58.

% Zob. m.in. P. Cowie, Cool and Crazy. Modern Norwegian Cinema 1990-2005, Norsk Filmin-
stitutt 2005.
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Podsumowanie

(...) usuwajgc trudnosci i ograniczajgc opor materii, stwarzamy warunki do bezkrytycznego
i obojetnego wykonywania naszej pracy*'.
Richard Sennett

W Europie dlugo byla zywa rola dyletanta piszacego o sztuce®. Dzi$ jednak sy-
tuacja znaczaco si¢ zmienifa. Zwigzana z krytyka rzeczywisto$¢ kultury wciaz sie
rozszerza, réznicuje, akcentuje ,,przygodno$¢” jako gtéwna kulturowq determi-
nante naszych czasoéw™. Te fakty generuja status wspotczesnego dziennikarstwa
kulturalnego i rozumienie jego bezinteresowno$ci w mysl tego, ze ,,odbidr sztuki
oraz twdrczych dzialan powinien sta¢ sie i staje si¢ w praktyce specyficznym
dzialaniem - swoistym ,,0czyszczajacym aktem bezinteresownosci’, ,,pierwot-
nym oraz dziewiczym spojrzeniem na $wiat™**. W tym podejsciu na pierwszym
miejscu jest ,wyzszej jako$ci” poznanie czy ,estetyczne uczucie” wychodzace

poza samg wspomniang bezposrednig przyjemno$c¢®.

*! Richard Sennett zauwazyl, ze ,We wszystkich rodzajach pracy, od rzezbiarza po podawanie
positkow, ludzie utozsamiaja si¢ z zadaniami, ktére stanowig dla nich wyzwanie, ktére sprawiaja
im trudnos¢. (...) W $wiecie elastycznego porzadku wszelkie utrudnienia sg sprzeczne z wymo-
giem produktywnosci. Okrutny paradoks sprawia, ze usuwajac trudnosci i ograniczajac opor
materii, stwarzamy warunki do bezkrytycznego i obojetnego wykonywania naszej pracy” (zob.
R. Sennett, The Corrosion of Character: The Personal Consequences of Work in the New Capitalism,
New York 1998, s. 501 82).

32 Dyletantyzm - to odrzucenie systeméw myslowych i wszelkich specjalizacji po to, by odczu-
wac bezinteresowng rado$¢ zycia i tworzenia. Trzeba wyrzec si¢ szcze$cia materialnego i tworzy¢
sobie szczescie umystu, pewniejsze, mniej podlegte woli innych i nie wydane na tup przypadku”
(cyt. za A. Savinio, Wyjscie z labiryntu. Szkice rozproszone z lat 1943-1952, thum. S. Kasprzysiak,
Warszawa 2001, s. 182).

33 A. Heller, Eseje o nowoczesnosci, Torun 2012, s. 43-92.

** N. Goodman, Sztuka i poznanie, w: Estetyka w Swiecie. Wybor tekstow, oprac. M. Golaszew-
ska, Krakow 1986, t. 2, s. 138.

% Tamze, s. 140.
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Przed laty Mieczystaw Porebski stworzyl podstawowa kategoryzacje pu-
blicystéw kulturalnych (krytykdw), dzielgc ich na: ,poetow™ i ,ekspertow”™.
Wskazal tez ,wielkie narracje” (tematy) krytyki sztuki, takie jak: ,,emocje kry-
tyka jako autora i odbiorcy”; ,,relacje literatury i krytyki”; ,,zantropologizowany
charakter krytyki bedacej zasadniczo skladnikiem calos$ciowego doswiadczenia
czlowieka®. Majac to na uwadze, warto zainteresowac si¢ dziennikarstwem fil-
moznawczym w kontekscie jego bezinteresownosci. W zwiazku z ta konstatacja
pojawia sie tez pytanie: czy bezinteresowne pismiennictwo kulturalne jest twor-
cze czy raczej stuzebne wobec ,,obcego” wobec niej dzieta? Czy kreuje wlasne
piekno czy nurza si¢ w ,,cudzym picknie”?* To kwestie niewatpliwie godne po-

glebionej refleksji.

Na koniec warto wrdci¢ do poczatku. Bezinteresowno$¢ i melancholijne
kino poetyckie zdajg si¢ tworzy¢ paradoksalny tandem: ja ofiarowanego innym
oraz ja spotegowanego. Podobnie jak ich sens idealnie odzwierciedlaja meta-
fory: ,glosna cisza” (Joachim Trier), ,stodka przyjaciétka pragnienia” (Jan Ja-
kub Rousseau) %, ,,cnota zakleta w smutku” (Immanuel Kant)*, ,,szczescie bycia

smutnym” (Victor Hugo)*. Niektdrzy kulturoznawcy takie stany laczg z kulturg

% ,Model krytyki uprawianej przez literatow i postugujacej sie poetyckim jezykiem, przepel-
nionym metaforami” (M. Porebski, Jeszcze raz o krytyce, w: Pozegnanie z krytykg, Krakéw — Wro-
ctaw 1983, s. 156-160).

¥ Mieczystaw Porebski pisal, ze ,,Ekspert wspdlczesny potrafit wlaczy¢ w obieg tej nowej
karnawatowo-masowej kultury nawet tak wobec niej oporne, tradycyjne dyscypliny, jak malar-
stwo, grafika czy rzezba. Potrafil z namaszczonego, miedzynarodowego biennale sztuki uczyni¢
- przynajmniej na chwile — atrakcje turystyczna, wydarzenie sezonu. Otoczy¢ takie wydarzenie
z pomocg prasy, kroniki filmowej, telewizji atmosfera zainteresowania, plotki, anegdoty, skanda-
lu nawet, jesli byla tego potrzeba. Wyrzuci¢ je na czotéwki gazet, gdzie skutecznie konkurowalo
z innymi aktualno$ciami i wielko§ciami dnia. Tenze sam ekspert mobilizuje dzis srodki nowocze-
snej techniki publicystycznej (...). Siegnie do filmu, do telewizji” (tamze, s. 159).

8 Krytyka sztuki - filozofia, praktyka, dydaktyka, red. L. Guzek, Gdansk 2013, s. 6.

* Por. A. Zagajewski, W cudzym pieknie, Krakow 1998.

4 Zob. R. Klibansky, Przedmowa do wydania niemieckiego, w: R. Klibansky, E. Panofsky, E Saxl,
Saturn i melancholia, dz. cyt., s. 6.

4 Tamze, s. 6.

4 Tamze.
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Péinocy. I moze dlatego te wszystkie sensy obecne s3, mniej lub bardziej jaw-
nie, w twdrczosci Joachima Triera. Potwierdzajg to takze stowa Urbanika, ktéry
zauwazyl, ze brak osobistego zaangazowania, o jakie posadzana byla norweska

sztuka filmowa, to juz przesztos¢, gdyz

»Na horyzoncie pojawili si¢ (...) rezyserzy, tacy chocby jak Jens Lien czy Jo-
achim Trier, ktérzy probuja godzi¢ jedno z drugim - naznaczony wlasnym
stylem jezyk wpisuje si¢ w ramy stylistyczne kina skandynawskiego z wyraz-
nym, osobistym i krytycznym stosunkiem do rzeczywisto$ci™*.

Cechy estetyki bezinteresownosci, ktérymi mozna opisa¢ tworczos¢ filmowa Trie-
ra, ,promieniujg” nie tylko na projekt ich wirtualnego odbiorcy, ale i krytyka, kto-
ry dostrzega niezwykly dar rezysera dla innych - oczyszczenia (katharsis) ukry-
tego w lub za owym ,,nadmiarem pesymizmu”. Wyliczenia, powtdrzenia, cytaty
z innych tekstow kultury ujawniaja wszak nadziej¢ na choc¢by niewielka zmiane,
mozliwo$¢ stoczenia z rezyserem inspirujacej potyczki intelektualnej, odkrycie se-
mantycznej niejednoznacznosci tego, co uznawane powszechnie za pewne. Osta-
tecznie doswiadczamy ,,nadmiaru” bezinteresownos$ci na wielu plaszczyznach.
To wlasnie melancholia jest Zrodlem i podstawa wszystkich tych mechanizmow,
a opowiadaja o nich pelnometrazowe filmy Joachima Triera. Kazdorazowo smu-
tek jest albo jednym z ich tematéw, albo okazuje si¢ swoistym motywem prze-
wodnim. Z melancholia, tak pojmowana, wiaze si¢ wigc stan permanentnego ba-
lansowania na granicy iluzji i deziluzji, krytyki i afirmacji: twoérczosci - dzialania,
kultury - tradycji, milosci i przyjazni - poczucia wspolnoty i posiadania jednego

jezyka (umozliwiajacego autentycznos¢ i porozumienie), pamieci i rodziny.

# P. Urbanik, W poszukiwaniu jezyka. Czym jest nowe kino norweskie?, w: Kino Norwegii, dz. cyt.,
s. 276.
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Podsumowujgc: mito$¢ (pasja), czyli ,,bezinteresowny dar z siebie”*, wol-
no$¢ (misja), prawda (profesja) — a wiec odpowiedzialno$¢ i wynikajaca z nich
szczero$¢, ktora niesie rado$¢ i poczucie spelnienia — to zrédla wszystkich bez-
interesownych dzialan®. Dzialan, ktére z jednej strony maja moc sprawcza,
z drugiej — mogg calkowicie umykac celom czysto utylitarnym. Bezstronno$¢
wymaga od podmiotu zdystansowania, oddzielnosci, odrebnosci oraz izolacji
od przedmiotu kontemplacji, ,czyli rodzaju mapy mentalnej, wzglednie po-

746 oraz doswiadczenia. Jezeli cho-

znawczego ucielesnienia intencjonalnosci
dzi o pierwsze podejscie, to w przypadku dziennikarstwa najczesciej kojarzy
sie z jego efektywnoscig, a wiec jego walorem edukacyjnym czy kontrolnym.
Typowe jest dla dziennikarstwa informacyjnego, $ledczego, naukowego. Infor-
macja w takim podejsciu to nie tylko przetwarzanie danych, a wiec operacja
intelektualna, ktora sprzyja poznaniu, rozumieniu, zapamigtywaniu i komu-
nikowaniu zaréwno swojej krytyki czy aprobaty, jak i oczekiwan, potrzeb, ale
przede wszystkim warto$¢. Wiedza czerpana z informacji nie jest jedynie na-
rzedziem wladzy, ale darem oswiecenia i plaszczyzng mozliwego dialogu, poro-
zumienia. Druga perspektywa zakfada, ze informacja bezinteresowna to taka,
ktora nie musi mie¢ czysto stuzebnej roli, moze by¢ po prostu gestem radosci
skierowanym do innych, rodzajem mostu, ktéry integruje nadawce z odbior-
cami. Niejako przy okazji moze spelnia¢ funkcje rozrywkowe, terapeutyczne,

ktore sprzyjaja podwyzszaniu kompetencji odbiorczych i ogélnego dobrostanu

* A. Wysocki, Bezinteresownos¢ jako nowa zasada spoteczna, ,Warszawskie Studia Teologicz-
ne” 2010, t. XXII1/2, s. 283-294.

» Przypomne, ze bezinteresownosc (od lac. interesse ,,korzys¢, interes, dochdd”), skojarzona
jest z altruizmem jako postawg etyczna, to — w potocznym rozumieniu — ,,cecha dziatania, ktore-
go celem nie jest korzy$¢ dzialajacego, lecz innej osoby, nie wigze si¢ z motywacjami praktyczny-
mi ani poznawczymi. To wigc realizacja immanentnej dla podmiotu normy, wynik wolnej woli
albo przyjetej przez jednostke normy moralnej” (zob. m.in. A. Podsiad, Stownik terminéw i pojec
filozoficznych, Warszawa 2000).

# Ch. Foster, Bezinteresownos¢ i pogarda a recepcja glownych koncepcji Berleanta, ttum. M. Ban-
kowski, ,,Sztuka i Filozofia” 2010, nr 37, s. 14-26.
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interlokutorow?. Tak pojete dziennikarstwo, migedzy innymi: kulturalne, specja-
listyczne — w tym filmoznawcze — przyjmuje, ze informacja to nie tylko warto$¢,
ale i dar jakosci*®. Wiedza, ktorg dziennikarstwo bezinteresowne przekazuje, ma
pomoc odbiorcom tego typu przekazow przejs¢ na wyzszy poziom w piramidzie
potrzeb, a takze sprzyja budowaniu wspdlnoty, a przy okazji, niejako poza in-
tencjonalnoscia, tworzeniu marki osobistej nadawcy. Tak pojeta bezinteresow-
no$¢ dziennikarstwa nieustannie balansuje miedzy nauka (warto$ciami) a kul-
turg (jakosciami). Dodatkowo musi kazdorazowo wystrzegac sie, lub cho¢ mie¢
ich $wiadomos¢, wszelkich relacji podlegtosci, uleglosci wobec podsystemow,
ktore korelujg z systemem medialnym, a wiec: politycznym, ekonomicznym
czy spolecznym®. Dzigki temu bezinteresowno$¢ nie zostanie anulowana przez
cenzuralne, finansowe czy normotworcze powinnosci®. A co wazniejsze, bezin-
teresowno$¢ przyczyni si¢ do zmiany, rozwoju, jakosci i indywidualizacji prze-
kazéw. Bedzie wiec narzedziem walki ze stagnacja, bylejakoscig, masowoscig.
To sa gléwne powody, ktére swiadcza o koniecznosci naprawy i poprawy ja-
kosci wspodtczesnej mediosfery oraz przeciwdziataniu nonszalancji w podejsciu

do bezinteresownosci dziennikarstwa, jej marginalizacji czy eliminacji. Warto

¥ Cele partykularne przestonigte powinny by¢ - zdaniem Francisa Bacona - troska o ,,ulze-
nie i polepszenie doli ludzkosci” (F. Bacon, Novum Organum, Warszawa 1955, s. 23).

4 Zob. tendencje do profesjonalizacji krytyki sztuki: ,,Krytyka sztuki staje sie narzedziem
poznawczym, uzytecznym zaréwno w studiach nad zagadnieniami historii sztuki i sztuki wspét-
czesnej, jak i szeroko rozumianymi zjawiskami kulturowymi. Zarazem, jest takze sposobem par-
tycypacji w kulturze i krytycznego uczestnictwa w dyskursach spotecznych” (zob. Krytyka sztuki
- filozofia, praktyka, dydaktyka, red. L. Guzek, Gdansk 2013, s. 5).

# Zob. M. Mrozowski, System medialny. Struktura i zasady dziatania, w: Dziennikarstwo
i $wiat mediow. Nowa edycja, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2012, s. 39-66.

W tym miejscu warto przypomnieé, ze podsystem polityczny (instytucje polityczne) —
»wskazuje cele, mobilizuje inne podsystemy do ich realizacji”; podsystem ekonomiczny (instytu-
cje gospodarcze) — ,wytwarza dobra i ustugi, ktére umozliwiajg adaptacje systemu do warunkéw
zewnetrznych, zaspakajanie potrzeb egzystencjalnych, budowa potencjatu rozwojowego”; pod-
system kulturalny (instytucje kulturalne) - ,kultywowanie warto$ci i wzordw, ktére wytwarzaja
lojalno$¢ wobec systemu oraz reguluja napiecia, usuwajg napiecia, ktére zagrazaja oraz pobudza-
ja napiecia zwiekszajace poparcie dla dziatan pozostatych podsystemow”; natomiast podsystem
spoleczny (wspodlnota spoteczna) — ,integruje caly system i sprzyja wspotdziataniu” (tamze, s.
39-66).

86



BEZINTERESOWNOSC — MIEDZY NAUKA A KULTURA? CASUS PISANIA O FILMACH...

bowiem przypomina¢, ze dziennikarstwo to nie tylko profesja czy pasja, ale
i misja, ktorej towarzyszy pamie¢ o dobru odbiorcy, nieinteresownej afirmacji
0s6b obecnych w przestrzeni medialnej. Ujawniajac praktyke pisania o filmie,

na przykltadzie twérczosci Joachima Triera, staralam si¢ da¢ tego §wiadectwo.
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WSPOLCZESNE PODEJSCIA DO OBIEKTYWIZMU

DZIENNIKARSKIEGO W SRODOWISKU MEDIALNYM
Contemporary approaches to objective journalism in the media environment

Abstract

Contemporary approaches to objective journalism in the media
environment. Objectivity as a principle of quality journalism and the basis of
media reporting has been widely described in the literature for many years.
Although it might seem that objectivity should unquestionably hold an im-
portant place in the practice of journalism, there is still today a dispute among
both journalists and theorists about the place, role and definition of objectiv-
ity in the media. The aim of this article is to attempt to identify contemporary
approaches of the media community to the role of journalistic objectivity in
relation to the quality of information in the media on the basis of qualitative
research conducted among representatives of the media environment.

Obiektywizm jako zasada jako$ciowego dziennikarstwa i podstawa prze-
kazywania informacji w mediach jest szeroko opisywany w literaturze
od wielu lat. Cho¢ mogtoby sie wydawac, ze obiektywizm w sposdb bez-
dyskusyjny powinien zajmowac istotne miejsce w praktyce dziennikar-
skiej, do dzi$ trwa spér zaré6wno wsréd dziennikarzy, jak i teoretykéw
0 miejsce, role i definicje obiektywizmu w mediach. Celem artykutu jest
proba okreslenia wspdtczesnych podejs¢ srodowiska medialnego do roli
obiektywizmu dziennikarskiego w odniesieniu do jakosci informacji
w mediach na podstawie przeprowadzonych badan jako$ciowych wsréd
przedstawicieli Srodowiska medialnego.

Keywords
journalis, objectivity, conremporary media

dziennikarstwo, obiektywizm, wspo6tczesne media

* Dawid Kaczmarczyk, doktor, adiunkt na Wydziale Nauk o Komunikacji Uniwersytetu Pa-
pieskiego Jana Pawla II w Krakowie.
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Wstep

»Najwazniejsze pojecie w teorii mediéw zwiazane z jako$cig informacji to praw-
dopodobnie obiektywno$¢, zwlaszcza w odniesieniu do informacji i wiadomo-
$ci”! — w taki sposob okresla obiektywizm Denis McQuail, jako jeden z pod-
stawowych wyznacznikéw jakosci informacji medialnej. Podobne podejscie
prezentuja réwniez Tim Vos i Joseph Moore, piszac o obiektywizmie, Ze jest ,,nie
tylko centralng wartoscig dziennikarstwa, ale rowniez kamieniem wegielnym
paradygmatu newsa’?, a John Soloski wskazuje jednoznacznie, ze ,,dla dzienni-
karzy w Stanach Zjednoczonych obiektywizm jest najwazniejszg zawodowga nor-
ma, z ktorej wyplywaja wszystkie bardziej specyficzne aspekty profesjonalizmu
newsowego, takie jak ocena informacji, selekcja Zrédet czy struktura newsa™.
Obiektywizm jako zasada jako$ciowego dziennikarstwa i podstawa przekazy-
wania informacji w mediach jest szeroko opisywany w literaturze od wielu lat.
Cho¢ mogtoby sie wydawac, ze obiektywizm w sposdb bezdyskusyjny powinien
zajmowac istotne miejsce w praktyce dziennikarskiej, do dzi$ trwa spor zaréw-
no wérdd dziennikarzy jak i teoretykdw o miejsce, rol¢ i definicje obiektywizmu
w mediach®. Pytania o to, czym jest obiektywizm, czy jest w ogdle mozliwy, czy
jest albo czy powinien i w jaki sposéb by¢ stosowany przez dziennikarzy, s sta-
tym elementem dyskusji nie tylko nad obiektywizmem, ale réwniez nad jako-
$cig mediéw, dziennikarstwa i informacji. Celem artykulu jest proba okreslenia
wspolczesnych podej$¢ srodowiska medialnego do roli obiektywizmu dzienni-

karskiego w odniesieniu do jakosci informacji w mediach.

! D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 209.

2 T. Vos, J. Moore, Building the journalistic paradigm: Beyond paradigm repair, “Journalism’,
vol. 21(1) 2020, s. 24.

* J. Soloski, News reporting and professionalism: some constrains on the reporting of the news,
“Media Culture Society”, vol. 11 (1989), s. 213.

4 M. Palczewski, Teorie Newsa, Warszawa 2018, s. 126.
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Rozwéj dyskusji nad obiektywizmem

Michael Schudson wskazuje, ze podstawy obiektywizmu jako standardu pracy
dziennikarzy ksztaltowaly si¢ wraz z rozwojem prasy amerykanskiej na przeto-
mie XIX i XX wieku. Od poczatku procesu ksztaltowania idea obiektywizmu
bazowala na ,ostrym rozgraniczeniu faktéw (facts) od warto$ciowania (valu-
es)”. Odpowiada to wspolczesnej zasadzie oddzielania informacji (news) od ko-
mentarza (views). Warto zaznaczy¢, ze coraz czg$ciej wspomniana zasada bywa
dyskutowana w §rodowisku dziennikarskim® i medioznawczym, czego efektem
jest pojawiajaca si¢ w literaturze koncepcja dziennikarstwa POV (point of view —
punkt widzenia)”. Postulat ten czesto odnoszony jest to tak zwanego dziennikar-
stwa narracyjnego, gdzie stanowisko autorskie nie jest zarezerwowane juz tylko
dla form publicystycznych, ale jest prezentowane réwniez jako cze$¢ informacji,
poniewaz ,,sama informacja nie informuje”, a dziennikarstwo polega na nada-
waniu znaczenia®. Sugerowane w dziennikarstwie POV nadawanie przez dzien-
nikarzy znaczenia i ttumaczenia (interpretowania) faktéw w samej informacji
odbiega znaczaco od postulowanych przez Schudsona fundamentalnych zasad
dziennikarskiego obiektywizmu. Fundamenty amerykanskiego obiektywizmu
w przekazywaniu informacji - jak podkresla Schudson - opierajg si¢ na ,wierze
w fakty, nieufnosci w stosunku do oceniania i zobowigzania do ich oddziela-
nia”. W po6zniejszej pracy Schudson podkresla rowniez, ze obiektywizm dzien-

nikarski zawsze zwigzany jest z poszukiwaniem prawdy i profesjonalizmem. Nie

> M. Schudson, Discovering the News. a Social History of American Newspapers, New York
1978, 5. 6-7.

¢ Zob. L. Wolfe, I'm a Biased Journalist and I'm Okay With That, Washington Monthly, 2021
[online] https://washingtonmonthly.com/2021/07/09/im-a-biased-journalist-and-im-okay-
with-that/ dostep z dn.: 29.06.2023).

7 B. Wielechowski, Introduction to Narrative Journalism. Real Stories, Artfully Told, Dearborn
2021, s. 75-85.

8 N.G. Holm, Narrative Journalism: Subjectivity, No Longer a Dirty Word, w: R. Raskin (red.)
P.O.V. a Danish Journal of Film Studies No. 22, Aarhus 2006, s. 49.

° M. Schudson, Discovering the News. A Social History of American Newspapers, New York
1978, s. 6.
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jest to zatem tylko ideal, do ktérego dziennikarstwo powinno nawigzywac, ale
bardzo konkretny wyznacznik profesji, ktéry powinien by¢ réwniez waznym te-

matem badan nad rozwojem i procesem powstawania zawodu dziennikarza'.

Jedne z czedciej przytaczanych do dzi§ badan nad obiektywizmem dzien-
nikarskim prezentowala w swoich pracach Gaye Tuchman. Badaczka, podobnie
jak Schudson, uznaje obiektywizm nie tylko jako ideal czy warto$¢ dziennikar-
ska, ale konkretng zasade, z ktdrej wynika szereg praktyk stosowanych przez
dziennikarzy w procesie powstawania informacji medialnych. Tuchman okresla
obiektywizm jako ,strategiczny rytual” (Strategic Ritual)", ktoéry powinien by¢
obecny na réznych plaszczyznach powstawania materiatu dziennikarskiego, tj.
formy, zawarto$ci, tresci i wewnetrznych relacji organizacyjnych. Wedtug Tuch-
man dziennikarz powinien przede wszystkim utozsamia¢ obiektywizm dzien-
nikarski z faktami, a podstawowg technika tworzenia obiektywnych materialéw
jest ich weryfikacja, ktora polega na sprawdzaniu w wielu zrédtach i wykorzy-
stywaniu ,wlasciwych procedur” do potwierdzania prawdziwosci informacji'*.
Podazanie za zasadami obiektywizmu zatem mialo by¢ gwarancjg jako$ciowego

— obiektywnego dziennikarstwa.

Jak mozna zauwazy¢, od samego poczatku badan nad obiektywizmem
szczegolnie uwidaczniane sg dwie cechy: bezstronno$¢ przekazu odnoszaca si¢
do oddzielania informacji od komentarza oraz przedstawianie faktéw zgodnych
z rzeczywistoscig. Takie podejscie prezentowal rowniez Jorgen Westerstahl, dla
ktérego obiektywizm opiera si¢ na faktycznosci (factuality) oraz bezstronnosci

(impartiality)".

© M. Schudson, C. Anderson, Objectivity, Professionalism, and Truth Seeking in Journalism,
w: The Handbook of Journalism Studies, red. K. Wahl-Jorgensen, T. Hanitzsch, New York 2009, s. 92.

" G. Tuchman, Objectivity as Strategic Ritual: An Examination of Newsmen’s Notions of Objec-
tivity, “The American Journal of Sociology”, Vol. 77, No. 4, 1972, s. 660.

12 Tamze, s. 664.

13 J. Westerstahl, Objective News Reporting, “Communication Research’, Vol. 10, Nr 3, 1983, s. 404.
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Obiektywizm w praktyce dziennikarskiej

Warto zauwazy¢, ze ewoluujaca definicja obiektywizmu przez lata nie doczekala sie
jednolitego brzmienia. Teoretycy i praktycy do dzisiaj starajac sie opisaé, czym jest
obiektywizm dziennikarski, najczesciej postuguija sie zestawem cech i wyznacznikéw,
ktore na 6w obiektywizm wplywaja. Jak zauwaza Tony Harcup, obiektywizm czesto
jest utozsamiany ze wspomniang wczesniej ,,bezstronnoscig” Te dwa okrelenia sa
niekiedy stosowane wymiennie, co nie odzwierciedla pelnego zrozumienia obiektyw-
nego dziennikarstwa'. Dla Harcupa ,,bezstronno$¢” polega na neutralnym przedsta-
wianiu informacji, a obiektywizm to relacjonowanie weryfikowalnych faktéw oraz
podawanie ,,najbardziej wiarygodnej wersji zdarzen”"*. Obiektywne relacjonowanie
jest okresleniem szerszym od bezstronnosci, co prezentuje autor, wymieniajac ,,bez-

e

stronno$¢” jako jeden z wielu réznych wyznacznikdw obiektywnej informacji'.

Stanistaw Michalczyk réwniez odnosi obiektywizm przede wszystkim
do praktyki dziennikarskiej i profesjonalizmu. Jak zauwaza, profesjonalizm
dziennikarski odnosi si¢ zaréwno do formy, jak i tresci konkretnych materia-
tow, ,,a szczegodlng role odgrywa w nim obiektywizm”™”. Michalczyk prezentuje
obiektywizm jako zbidr okreslajacych jakos¢ tresci wyznacznikéw oraz prak-
tycznych zasad pracy dziennikarza. Jako kryteria obiektywizmu odnoszace si¢
do tresci autor wymienia: rzeczowos$¢, aktualnos¢, prawdziwosé, petnosé, apar-
tyjnos¢, niezaangazowanie oraz neutralnos¢, ktérych cecha wspdlnag jest od-
dzielenie informacji od komentarza. Informacja bowiem powinna dawac ,,jasny

. JR ) . . . 4 . . . .
obraz rzeczywisto$ci’, a opinie mogg zawiera¢ dziennikarskie oceny, ale jako do-

4 T. Harcup, Dziennikarstwo - teoria i praktyka, £6dz 2010, s. 107.
5 Tamze.

' Harcup definiuje obiektywizm jako: rownowage i bezstronno$¢ w prezentowaniu réznych
punktéw widzenia w danej sprawie; dokladno$¢ i realizm relacjonowania; prezentowanie wszyst-
kich istotnych punktéw; oddzielanie faktéw od opinii, ale traktowanie opinii jako elementéw
istotnych; minimalizowanie przez piszacego wpltywu wiasnej postawy, osobistych opinii i anga-
zowania si¢; unikanie odchylen, zlosliwosci, przebieglosci w realizacji celow.

17'S. Michalczyk, Teoria komunikowania masowego. Skrypt dla studentéw dziennikarstwa i ko-
munikacji spolecznej, Katowice 2019, s. 172.
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pelnienie informacji, dajac odbiorcy jasne rozgraniczenie, gdzie jest informacja,

a gdzie komentarz'®.

Klasyczna zasada oddzielania informacji od komentarza réwniez wedlug
Iwony Hofman zwigzana jest $cisle z obiektywizmem i wiarygodnoscig informa-
cji’. Wedlug badaczki obiektywizm jako warto$¢ informacji jest ,,kategoria poza-
dang’, ale jednoczesnie ,,stanowi najtrudniejsze do spelnienia kryterium gatunko-

We”ZO

. Obiektywna informacja powinna zawiera¢ stanowiska réznych stron, dbaé
o zachowanie proporcji czasu lub miejsca przeznaczonego na rézne wypowiedzi
i argumenty. Dziennikarz ma za zadanie przedstawianie zréznicowanych punk-
tow widzenia, nawet jesli s niezgodne z jego $wiatopogladem. Iwona Hofman
pisze: ,,Bycie obiektywnym to dla dziennikarza wyzwanie zawodowe, troche préba
sil, gdy rezygnuje z prawa do wygloszenia wlasnych sadéw dla dobra opinii pu-
blicznej (to lepiej) lub interesu pracodawcy (to gorzej!). Dbalo$¢ o wiarygodnos¢

nakazuje wszechstronng analize i zbadanie faktéw oraz zrédel™'.
Krytyka i modyfikacje pojecia obiektywizmu

Krytyka obiektywizmu czy systematyczne prezentowanie watpliwosci co do jego za-
sadnosci obecne s3 w dyskusjach i analizach od wielu lat. Stuart Allan juz w kon-
cowce lat dziewiecdziesigtych XX wieku stawiat teze, ze koniec obiektywizmu i bez-
stronnosci jako gtéwnych, dziennikarskich zasad moze by¢ niebawem zauwazalny*.
Zwracal uwage na postepujacy rozwdj tendencji tabloidyzacji i infotainmentu, a co za
tym idzie zmiany w oczekiwaniach odbiorcy co do tresci mediéw informacyjnych,
i postulowat o ,radykalne, ponowne przemyslenie” kluczowych zasad profesjonali-

8 Tamze.

¥ 1. Hofman, Czy istnieje jeszcze informacja dziennikarska, w: Jaka informacja?, red. L. Dy-
czewski, Warszawa-Lublin 2009, s. 18.

20 Tamze, s. 16.
2l Tamze.

22'S. Allan, News and the Public Sphere: Towards a History of Objectivity and Impartiality,
w: Journalism Reader, red. M. Bromley, T. O’Malley, Londyn 1997, s. 319.
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zmu dziennikarskiego w $wiecie, gdzie obiektywizm coraz mniej znaczy w dzienni-
karstwie®. Kilka lat p6zniej sam zaproponowal, aby obiektywizm w odniesieniu do
mediéw zastapi¢ okresleniem ,,dgzenie do faktycznosci” (will to facticity), stwierdza-
jac jednoznacznie, ze ,,prawdziwie obiektywne relacje nie istniejg™**. Samo okreslenie
»dazenia do faktycznosci” pokazuje skierowanie koncepcji obiektywizmu w strone

wskazanych wczesniej zasad i wyznacznikow, jak rzetelno$¢ czy wiarygodnos¢.

Pojawiajaca si¢ krytyka obiektywizmu bazuje przede wszystkim, jak zostato
zaznaczone, na argumentach odnoszacych sig to tezy, ze catkowity obiektywizm
i czysta informacja pozbawiona jakichkolwiek subiektywnych elementéw sa nie-
mozliwe. Spotka¢ mozna si¢ rowniez z twierdzeniami, ze obiektywne dzienni-
karstwo nie sprzyja zmianom spotecznym, ogranicza mediom pelnienie funkcji
watchdoga (przedstawiajac tylko rézne strony bez wskazania, kto ma racje), jak
réwniez nie spetnia obecnych oczekiwan odbiorcéw, ktdrzy potrzebuja dzienni-

karstwa interpretacyjnego (osadzenia faktow w okreslonym kontekscie)*.

Obraz i definicje obiektywizmu - badania wiasne

W celu przeanalizowania statusu obiektywizmu we wspotczesnym dziennikarstwie
i jego roli w odniesieniu do jakosci informacji medialnej zastosowano metode eks-
perckiego wywiadu jakosciowego zbieranego metoda kwestionariuszowa. W ja-
ko$ciowym badaniu eksperckim wzieto udziat 61 oséb (30 mezczyzn i 31 kobiet).
W celu zapewnienia réznorodnosci perspektyw eksperci zapraszani do badania byli
podzieleni na pie¢ kategorii odnoszacych si¢ do obszaru zawodowego i medialnego,
z jakim sg lub byli w przeszlosci zwigzani: medioznawcy (12 oséb), medioznaw-
cy z doswiadczeniem dziennikarskim (10 oséb), dziennikarze mediéw tradycyj-
nych (14 oséb), dziennikarze nowych mediéw (16 osdb), specjalisci Public Rela-

2 Tamze.
24 S, Allan, Kultura newséw, Krakéw 2006, s. 77.

» R. Klepka, Polityka w krzywym zwierciadle mediow. Stronniczos¢ polityczna mediéw w rela-
cjonowaniu parlamentarnych kampanii wyborczych w 2015 i 2019 roku, Krakéw 2021, s. 65-66 .
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tions (9 osdb). Badanie przeprowadzone byto w okresie listopad — grudzien 2022 r.
Uczestnicy w odpowiedziach okreslali miedzy innymi, jakg ich zdaniem role pelni
obiektywizm w jako$ci informacji medialnej, jak go rozumiejg, definiujg i opisuja.
Uzyskany material badawczy zostal opracowany i usystematyzowany poprzez od-
powiednie kodowanie odpowiedzi, pozwalajace na poréwnywanie wypowiedzi po-
szczegolnych ekspertéw oraz taczeniu — okreslonych w trakcie kodowania - katego-

rii ze sobg i poszukiwania zwigzkéw pomiedzy nimi.

Odpowiedzi ekspertéw pokazuja przede wszystkim, ze dyskusja nad statu-
sem obiektywizmu wcigz jest otwarta i w $rodowisku oséb zajmujacych si¢ me-
diami obecne s3 bardzo rézne, niekiedy catkowicie przeciwstawne opinie. Samo
definiowanie obiektywizmu przez uczestnikow badania nie jest jednorodne. Duza
cze$¢ uczestnikdw badania (20 0séb) utozsamia obiektywizm z cechami takimi jak
»bezstronno$¢’, ,,niestronniczo$¢” czy ,,brak stronniczodci’, zaréwno w selekgji, jak
i przygotowywaniu informacji medialnej. Obiektywizm definiowany jest réwniez
jako pelno$¢ informacji, wszechstronnos¢ wypowiedzi, wyjscie dziennikarza poza
wlasne przekonania, traktowanie wszystkich uczestnikéw sporu i dyskusji w taki
sam sposob, odpowiadanie w informacji konkretnie na pytania ,,co, gdzie, kiedy”,
zgodno$¢ z prawda, korzystanie z wielu zrodel, rzetelnos¢, niepokazywanie wia-
snych opinii, prezentowanie réznych perspektyw, transparentno$¢, niezaleznos¢ od
interesow zewnetrznych i prywatnych, wiarygodnos¢, réznorodno$é¢ rozméwcow,
oddzielanie informacji od komentarza, osobisty dystans do opisywanych wydarzen,
bycie biernym obserwatorem, brak interpretacji, nienacechowanie emocjonalne
materiatu, neutralno$¢, uczciwo$¢. Zbior powyzszych cech i wyznacznikéw obiek-

tywizmu prezentuje bardzo szeroki zakres atrybutéw jakosci informaciji.

Wspotczesne podejscia do obiektywizmu

Dyskusja nad definicjg i statusem obiektywizmu jest caly czas obecna w srodowisku
medialnym. Analizowane wypowiedzi uczestnikéw badania potwierdzaja obecnos¢

réznych perspektyw i ocen odnos$nie do statusu obiektywizmu w dziennikarstwie.
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W odpowiedziach badanych przedstawicieli Srodowiska medialnego zidentyfikowa¢
mozna cztery kategorie oceny roli i statusu obiektywizmu w odniesieniu do jakosci
informacji medialnej: realistyczna, idealistyczna, pragmatyczna i maksymalistycz-
na. Cze$¢ dziennikarzy, medioznawcow i specjalistow PR (7 0s6b) twierdzi stanow-
czo, ze pelny obiektywizm w dziennikarstwie nie istnieje (podejscie realistyczne).
Druga grupa odpowiedzi (14 oséb) prezentuje poglad, ze obiektywizm jest pewnego
rodzaju idealem, do ktérego trzeba dazy¢, ale bardzo trudno go osiagna¢ (podej-
$cie idealistyczne). Trzecig kategorie (14 0sob) tworzg odpowiedzi, ktore okreslaja
obiektywizm jako jeden z istotnych elementéw warsztatu dziennikarza (podejscie
pragmatyczne). Ostatnia kategoria (23 osoby) to wypowiedzi jasno podkreslajace, ze
obiektywizm w dziennikarstwie jest kluczowym i podstawowym elementem jakosci
informacji medialnej (podejscie maksymalistyczne).

Wykres 1. Podejscia do statusu obiektywizmu w dziennikarstwie

MAKSYMALISTYCZNE

IDEALISTY CZNE

REALSTYCZNE

o

S 10 15 20 25

zrodlo: opracowanie na podstawie badan wlasnych

W wypowiedziach, ktére w sposob najbardziej zdecydowany prezentujg po-
glad, Ze obiektywizm nie istnieje, pojawia si¢ argument, ze wspdlczesnie nie istniejg
obiektywne informacje medialne. Kazda informacja jest przepuszczana przez pe-

wien rodzaj filtra, ktdry czesto nakladaja sami odbiorcy. Dziennikarz 17 stwierdza
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wrecz, ze obiektywizm jest obecnie ,,naduzywanym przez wielu frazesem. Nie ma
juz obiektywnych informacji. Wchodzimy - jako odbiorcy - juz tak gteboko w in-
tepretowanie informacji i analizowanie kontekstu, ze nawet suche fakty — zwlaszcza
po czasie pandemii i wojny - czyste dane, liczby i wykresy byly uznawane za nie-
obiektywne i byly interpretowane. W zwigzku z czym wydaje mi sie, ze w odbiorze
(a chodzi bardziej o odbiorcg, a nie twdrce) nie ma informacji obiektywnej. Za bar-
dzo patrzymy na to, czy to ja podalem obiektywne informacje. To nie ma znaczenia.
Znaczenie ma to, jak one zostang odebrane przez odbiorce. A one nie sg odbierane

obiektywne, bo sg zawsze przepuszczane przez jakis filtr” [Dziennikarz 17].

Dla czedci ekspertow (5 oséb) obiektywizm jest niemozliwy nie tylko na
poziomie odbioru informacji, ale takze w procesie jej tworzenia. Ich zdaniem
kazda dziatalnos$¢ dziennikarska jest subiektywna (od selekcji informacji, przez
wybor 0séb cytowanych czy aspektéw tematu) i jest to naturalna sytuacja. Pro-
pozycja pojawiajaca sie w tych wypowiedziach jest zastgpienie (niemozliwego
do spelnienia) postulatu ,obiektywizmu” kategoriami takimi jak ,bezstron-
nos¢’, ,neutralno$¢” czy ,wiarygodnos$¢”. Dziennikarz 2 uwaza, ze bardziej za-
sadne jest uzywanie terminu ,,bezstronnos$¢”: ,,Nie ma obiektywizmu, wszystko
jest subiektywne, ale jest bezstronno$¢. Informacja nie moze by¢ stronnicza. Je-
8li informacja nie jest zbiezna z systemem wartosdci (pogladéw) dziennikarza,

nie mozna jej poming¢” [Dziennikarz 2].

Drugg kategorig odpowiedzi sg te, wskazujace, ze obiektywizm jest trudny do
osiggniecia, jest pewnego rodzaju ideatem, ale obowigzkiem dziennikarza jest da-
zenie do niego i zbliZanie si¢ w swoich przekazach do jak najbardziej obiektywnej
postawy. Z argumentem podnoszonym w krytycznych do obiektywizmu wypowie-
dziach, méwiacym, ze jego osiagniecie jest niemozliwe przez rézne do$wiadczenia
i filtry towarzyszace dziennikarzom, polemizuje Dziennikarz 29. Jego zdaniem sam
fakt tego, ze podejscie obiektywne jest trudne, nie oznacza, ze nie nalezy do niego
dazy¢. Prezentuje poglad, ze obiektywizm powinien pelnic¢ istotna role, ktéra ,,jed-
nak bywa umniejszana. Stad twierdzenia o tym, Ze nie ma przekazu obiektywnego,
bo kazdy dziennikarz ma jakie$ poglady, opinie, zdanie na tematy, ktérych dotycza
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przygotowywane przez niego informacje. To prawda, jednak rezygnacja z dgzenia do
obiektywnego przekazu «skoro to i tak niewykonalne» jest przedwczesng kapitula-
cja. Rzecz w tym, by dziennikarz mial swiadomos¢ swoich pogladéw czy uprzedzen
i wiedzial, kiedy wptywaja one na jego postrzeganie danej sprawy”. [Dziennikarz 29].

Powodem zmniejszajacego si¢ znaczenia obiektywizmu moze by¢ - jak
twierdzi Dziennikarz 26 - faczenie z szeroko pojetym i krytykowanym, zwlasz-
cza w dyskusjach w mediach spotecznosciowych, ,,symetryzmem”: ,Wida¢ wy-
raznie, ze kwestie obiektywizmu zostaja — zwlaszcza ostatnio — wykpione po-
przez pewien rodzaj wykrzywienia pojecia «symetryzmu» i stworzenia z niego
chochota, ktory obiektywizm laczy z byciem zawsze posrodku, nawet gdy fakty
temu przeczg. Zrobiono z obiektywizmu rodzaj leku przed zabraniem glosu, czy

wyrazeniem swojej opinii” [Dziennikarz 26].

Trzecia kategoria obejmuje odpowiedzi traktujace obiektywizm w spo-
sob pragmatyczny jako jeden z elementéw warsztatu dziennikarskiego, pewien
czynnik zawierajacy w sobie konkretne dziatania dziennikarskie, majace wptyw
na jakos¢ informacji. Wskazywane sg praktyczne zasady tworzenia materialow
dziennikarskich, jak oddzielanie informacji od komentarza, potwierdzanie in-
formacji w wielu zrédtach, neutralny jezyk przekazu, prezentowanie wielu stron
opisywanego problemu. Obiektywizm jest postrzegany jako jeden ze standar-
dow, zasad poprawnego dziennikarstwa, utozsamiany z rzetelnoscig w przygoto-
wywaniu materialu dziennikarskiego. Dziennikarz 7 stwierdza, ze ,,obiektywizm
wzmacnia pozycje¢ informacji i wptywa pozytywnie na jej jakos¢, wspomagajac
przekaz, ktory jest pozbawiony opinii i obierania stron. Jest przedstawieniem
zgodnych z prawda faktow, ktore nie s3 uwiklane interesami autora czy strony,

a jedynie jak najbardziej rzetelnym przekazem informacyjnym”

W wypowiedziach specjalistow PR obecny jest rowniez poglad, ze obiekty-
wizm jest praktyka dziennikarska, ktora pozostawia odbiorcy pole do indywidual-
nej interpretacji przekazanej informacji, a obiektywizm jako standard ,,polega na
tym, ze kiedy czytam dany material, nie jestem w stanie ustali¢ pogladéw politycz-

nych autora, a takze, ze autor dopuszcza do glosu rézne strony” [Specjalista PR 2].
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Najliczniejsza grupe wypowiedzi (23) stanowig te, ktore okreslajg obiektywizm
jako ,,kluczowy”, ,najwazniejszy’, ,najistotniejszy’, ,podstawowy” element wpltywa-
jacy na jako$¢ informacji medialnej. W tym podejsciu obecny jest poglad, ze po-
ziom obiektywizmu bezposrednio skorelowany jest z poziomem informacji medial-
nej. Zachowanie obiektywnosci przez dziennikarza jest warunkiem koniecznym do
tworzenia jako$ciowych tresci dziennikarskich i informacji medialnych. Kluczowa
rola obiektywizmu widoczna jest w wypowiedziach wielu dziennikarzy: ,Wedlug
mnie, obiektywizm stanowi podstawe, ktora jest zasadniczo warunkiem zaistnienia
jakosci w informacji medialnej” [Dziennikarz 4]; ,,Obiektywizm dla mnie pelni role
najwazniejsza, jaka powinien petni¢. Kiedy dziennikarz nie jest obiektywny, a staje
si¢ stronniczy, czy poddaje si¢ emocjom, nie moze dobrze przekazywac jakiejs in-
formacji czy zdarzenia” [Dziennikarz 9]; ,Obiektywizm jest kluczowym elementem
skfadajacym si¢ na jakos$¢ informacji medialnej, bo w praktyce odnosi sie do tego,
czy nadawca informacji przekazuje informacje w sposob zgodny z prawda lub odda-

je rzeczywisty obraz problemu” [Dziennikarz 21].

Medioznawcy i specjalisci PR réwniez widza kluczowa role obiektywizmu
dziennikarskiego w kontekscie jakosci informacji medialnej. Medioznawca 1
moéwi, ze ,,obiektywizm powinien by¢ niezbedng wlasciwoscia informacji medial-
nej. Jesli udaje sie osiagna¢ wysoki stopien obiektywizmu przy tworzeniu infor-

macji, mozemy mowic o zrealizowaniu podstawowego zalozenia dziennikarstwa’.

Zakonczenie

Przedstawione wyniki pokazuja, ze dyskusja na temat roli i statusu obiektywi-
zmu we wspolczesnym dziennikarstwie jest w dalszym ciggu zywa w $rodowi-
sku medialnym, w ktérym obecne sg radykalnie od siebie rézne podejscia i opi-
nie. Wspolczesna analiza i dyskusje na temat obiektywizmu dziennikarskiego
ujawnia z jednej strony, ze jest to pojecie dynamiczne, ktére ewoluuje wraz ze

zmieniajgcym si¢ $wiatem medidw i dziennikarstwem. Z drugiej jednak strony
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obiektywizm utozsamiany jest z pewnymi stalymi warto$ciami mediow, takimi
jak prawda, rzetelnos¢, wiarygodno$¢, bezstronno$é, ktore przez lata niezmien-
nie wymieniane s3 jako standardy jakosciowego dziennikarstwa i jako$ciowej
informacji. Niewatpliwie obiektywizm jest pojeciem zlozonym, ktorego istota
obejmuje bardzo wiele aspektéw zaréwno praktyki dziennikarskiej, standardow
tworzenia informacji, fundamentéw dla innych zasad, jak i wyznacznikéw ja-
kosci. Dla jednych to kluczowy wzér wspoélczesnego dziennikarstwa, dla innych
konstrukt teoretyczny i nieosiggalny ideal. Jak jednak zaznacza amerykanski
medioznawca i nauczyciel dziennikarstwa Nicholas Lemann: ,,Mysle, Ze obiek-
tywizm jest naprawde wazny i jest celem, do ktérego nalezy dazy¢. A fakt, ze

ludzie nie moga go osiagna¢, nie oznacza, ze nalezy go odrzucic jako cel™.
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The need of selflessness in the mission of journalists

Abstract

The need of selflessness in the mission of journalists. The aim of the
article is to draw attention to the need to have positive values such as
selflessness, honesty, truth, respect for human dignity and rights and ob-
jectivity in media. Emphasising the importance of appropriate standards
of conduct, which constitute a professional ethic that every journalist,
as a representative of a social profession, should not only observe but
also protect. In addition, one must carry out a mission without losing
passion and oneself, bearing in mind that the media are a tool that both
informs and serves people. Therefore, one should not cross the border
where journalistic curiosity turns into tactlessness, empathy turns into
contempt, and the desire for success turns into manipulation.

The paper also discusses the future of the mass media at a time when
confidence in it is waning, and the threats to the media and its audience,
living in a world of negative events, dominated by sensations and never
extinguished hope for a better future.

Celem referatu jest zwrdcenie uwagi na potrzebe istnienia w $rodkach
spotecznego przekazu pozytywnych wartosci, takich jak: bezinteresow-
nos$¢, uczciwos$é, prawda, poszanowanie godnosci cztowieka oraz jego
praw czy obiektywizm. Podkre$lenie istoty znaczenia wtasciwych norm
zachowania sktadajacych sie na etyke zawodowa, ktérej kazdy dzienni-
karz, jako przedstawiciel profesji o charakterze spotecznym, powinien nie
tylko przestrzegaé, ale takze chroni¢. Ponadto peini¢ misje nie zatracajac
pasji ani samego siebie, jednoczesnie majac na uwadze, Ze media to narze-

* Aleksandra Pisarska — magister, absolwentka Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawtla II
w Krakowie na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoteczna. W kregu jej zainteresowan
naukowych znajduja si¢ badania spotecznej percepcji srodkéw masowego przekazu oraz ich
przedstawicieli, a takze fenomenu nowych mediéw i wplywu, jaki wywierajg na uzytkownikéw,
bedac niemal réwnolegly rzeczywistoscig.
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dzie, ktére opowiada o cztowieku i mu stuzy, dlatego nie nalezy przekra-
cza¢ granicy, w ktdrej dziennikarska ciekawos¢ przeradza sie w nietakt,
empatia staje sie pogarda, a chec¢ odniesienia sukcesu - manipulacjg. W re-
feracie poruszony zostanie réwniez temat przysztosci Srodkdw masowego
przekazu w dobie stabnacego do nich zaufania oraz zagrozen dla mediéw
i ich odbiorcéw, zyjacych w Swiecie pelnym negatywnych wydarzen, rza-
dzonym przez sensacje, w ktérym jednak nie gasnie iskra nadziei na lepsze
jutro.

Keywords
Media, journalism, mission, selflessness, future of media, objectivity

Media, dziennikarstwo, misja, bezinteresownos$¢, przyszto$¢ medidw,
obiektywizm

Srodki masowego przekazu stanowig precyzyjnie skonstruowany mechanizm
zaleznosci, ktore nierzadko stajg sie przedmiotem dyskusji. Oprocz pozytyw-
nych wartosci, jakie powinno nie$¢ rzetelne dziennikarstwo, odbiorcy przeka-
z6w medialnych - dostepnych w telewizji, radiu, Sieci czy wypieranej przez nig
prasie, coraz czgsciej wskazuja na negatywne aspekty funkcjonowania medidw,
takie jak: brak uczciwosci, pogon za sensacja czy nietakt dziennikarzy, skutku-
jace spadkiem zaufania do $rodkéw masowego przekazu obserwowany na prze-

strzeni ostatnich lat i potwierdzony badaniami opinii publiczne;.

Z kolei medioznawcy wymieniajg tabloidyzacj¢ srodkéw masowego prze-
kazu i sugeruja wzrost znaczenia krotkich form dziennikarskich - gléwnie za
sprawa Internetu, ktory otworzyl przed nami nowe mozliwosci, ale takze zmie-
nil sposoéb myslenia o mediach, a przede wszystkim wymusil zmiany w zarza-
dzaniu nimi, czy tworzeniu nowych tresci. Internet nie pozostat takze obojetny
dla rynku pracy - wyksztalcily sie nowe zawody, a pojecia takie jak: kontent,
personalizacja tresci, copywryting i influencer marketing weszly do uzytku

i zdaje sie, ze zdazyly juz zakorzeni¢ si¢ w jezyku polskim na dobre.
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W czasach gdy $wiat wirtualny stanowi niemalze réwnolegla rzeczywistos¢,
a Internet jest najpopularniejszym zrédtem informacji rozprzestrzeniajacych sie
w zawrotnym tempie, gdzie kazdy uzytkownik moze na zywo relacjonowac wy-
darzenia, wérdéd powyzej wymienionych poje¢ wyrazenia takie jak dziennikar-

ska misja czy powotanie wydaja si¢ dalece odbiega¢ od rzeczywistosci.

Czlowiek potrzebuje pozytywnych wartosci w swoim zyciu, pragnie zro-
zumienia, ale rzadzi nim takze ciekawo$¢, dlatego wykazuje zainteresowanie
$wiatem oraz innymi ludzmi, a media pozwalajg mu te ciekawos$¢ zaspokajac.
Jednakze ciekawos¢ to pojecie przeciwne do bezinteresownosci, ktéra Stownik
jezyka polskiego ttumaczy jako przejaw szlachetnosci — nie jako naturalne za-
chowanie istoty spotecznej: bycie blisko drugiego cztowieka i nieoczekiwanie
niczego w zamian, przesycone empatig dobro. Czy jest na nie miejsce w sferze

mediow?

Przejawdw bezinteresownosci nalezatoby szuka¢ w misji, ktora utozsa-
miana jest z obowigzkiem mediéw publicznych, o czym mowa w rozdziale 4.
ustawy o radiofonii i telewizji', ale w rzeczywisto$ci jest powinnoscig wszyst-
kich mediéw i dziennikarzy jako przedstawicieli zawodu o charakterze spotecz-
nym, o ktérym Jan Pawel II moéwil jak o powotlaniu: stuzbie petnionej przez
dziennikarzy, ktorzy wykonujac swoje obowiazki zawodowe, stoja na strazy ety-
ki, szacunku i odpowiedzialnosci za swoje stowa’. Niemniej jednak dla wielu
dziennikarzy oraz os6b niezwigzanych z mediami pelnienie misji jest tylko ideg

wpisana w kodeksy etyczne.

Stosunek do dziennikarstwa czy to z perspektywy odbiorcy, czy dzienni-
karza, zalezy wylagcznie od konkretnej osoby i jej pogladéw oraz doswiadczen,
dlatego jesli nie w misji, przejawdéw bezinteresownos$ci powinnismy upatrywaé

w zwyczajnej, ludzkiej przyzwoitoséci, poniewaz jak w zyciu, tak w mediach -

! Zob. Ustawa o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r, (Dz.U. 2020 poz. 805).

2 Por. Jan Pawel II, Oredzie na XXXVII Swiatowy Dziefi Srodkéw Spotecznego Przekazu
2003: Srodki spotecznego przekazu w stuzbie prawdziwego pokoju w $wietle encykliki Pacem
in terris, ,LOsservatore Romano” 3/2003, https://opoka.org.pl/biblioteka/W/WP/jan_pawel_ii/
przemowienia/massmedia_24012003.htm, [dostep z dn. 21.04.2022].
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istniejg wartosci i informacje nienadajace si¢ na sprzedaz, ale trzeba wyjs¢ poza

ramy wlasnego ,,ja’, by je dostrzec®.

Musimy wierzy¢, ze dobro jest tam, gdzie przebywaja ludzie wykazujacy
te ceche, a jak mawial Ryszard Kapuscinski: ,,dobry dziennikarz powinien by¢
przede wszystkim dobrym cztowiekiem™. Z tg krdtka sentencja warto utozsa-
mia¢ wlasng droge zawodowa, poniewaz dobro i uczciwo$¢é (w przeciwienstwie
do sensacji) nigdy nie tracg swojej waznosci. Sa nie tylko sita mediow, ale takze
szansg dla $wiata, w ktorym dla réownowagi nie brakuje jednak antywartosci -

o nich wspominajg odbiorcy.

Odnalezienie bezinteresowno$ci w mediach moze stanowi¢ trudnos¢ dla
odbiorcow, poniewaz zazwyczaj nie sg oni $wiadkami procesu tworzenia ma-
terialu, ktory jak gotowy produkt trafia do przestrzeni medialnej. Wczesniej
moze by¢ autoryzowany (np. wywiad), ale ze wzgledu na wspomniang przyzwo-
ito$¢ powinien takze podlega¢ dziennikarskiej autocenzurze, ktéra pozwolilaby

dziennikarzowi obiektywnie spojrze¢ na cztowieka oraz przedstawiong historig.

Zwroémy teraz uwage na obowigzki spoczywajace na tworcach tresci udo-
stepnianych w mediach. Przede wszystkim powinni chroni¢ zrédfa informacji,
nie kreowac rzeczywisto$ci, ale przedstawiac ja zgodnie z prawda oraz wykony-
wac swoja prace w sposob przemyslany z uwagi na moc stow, ktore mogga stac sie
zrédlem dylematow, poniewaz sg narzedziem umozliwiajagcym komunikowanie
sie, ktorego nieodpowiednie uzycie moze ponie$¢ za sobg katastrofalne skutki,
gdyz tresci udostepniane w mediach (zwlaszcza w Internecie) na zawsze stajg sie
ich czgscig, dlatego mozna z tatwoscia je wykorzystaé, by negatywnie wptynaé

na zmiane czyjego$ wizerunku.

Z kolei Walery Pisarek w jednej ze swych publikacji podkreslat inne pro-
blemy wynikajace z komunikowania publicznego. Oto fragment Podstaw reto-
ryki dziennikarskiej: ,NIKT NAS NIE ZAUWAZA, a spoéréd tych nielicznych,

* Por. R. Kapuscinski, Autoportret Reportera, Krakéw 2003, s. 12.

4 tamze, s. 15.
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co nas zauwazyli, II. NIKT NAS NIE SLUCHA I NIE CZYTA, a sposrdd tych
nielicznych, co nas wystuchali lub przeczytali, III. NIKT NAS NIE ROZUMIE,
a sposrdd tych nielicznych, co nas zrozumieli, IV. NIKT SIE Z NAMI NIE ZGA-
DZA, a sposrod tych nielicznych, co si¢ z nami zgodzili, V. NIKT NAS NIE
PAMIETA”>. Powyzszy cytat potwierdza istote atrakcyjnosci przekazéw medial-
nych oraz alarmuje o potrzebie skupiania uwagi odbiorcéw. Obnaza réwniez
prawde trudnej rzeczywistosci, z ktéra dziennikarze mierzg si¢ kazdego dnia.
Pragna tworzy¢ materialy, ktore nie tylko przyciaggna uwage, ale zwrdca ja na
problemy wcze$niej nieporuszane, a by¢ moze przyczynia si¢ do zmian. Z dru-
giej strony, sg zobowigzani do respektowania opinii przetozonych i wykonywa-
nia zleconych przez nich zadan, ktére w danym momencie uznawane s3 przez

nich za istotne.

W tym miejscu warto poruszy¢ aspekt autonomii okreslanej przez dzienni-
karzy jako jedng z najbardziej cenionych wartosci®. Ryszard Kapuscinski uwazal,
ze ideal, od ktorego jednak dalekie jest zycie, to calkowita dziennikarska nieza-
leznoé¢. Jako czlowiek o gleboko rozwinietej wrazliwosci, opisywal t¢ profesje
nie jako walke o atencje, a wyscig pomiedzy marzeniami, pragnieniem samo-
realizacji i niezaleznosci, a sytuacjami stwarzanymi przez zycie, ktére obliguja
dziennikarza do przestrzegania konkretnych zasad oraz spelniania oczekiwan
wydawcow, starajacych sie wdrozy¢ rozwiazania, ktére zapewnia redakeji stabil-

na pozycje na rynku’.

Zwlaszcza specyfika nowych mediow wymusza szczegélna rywalizacje.
Wspdtzawodnictwo, ze wzgledu na duzg konkurencje przybiera nieuczciwg for-
me, gdy nieoczywiste naglowki zachecajg internautéw do odwiedzenia portalu,
tres¢ artykuléw okazuje sie nie spelnia¢ oczekiwan, a reklamy utrudniaja swo-

bodne ,poruszanie si¢” po stronie internetowej. Nalezy pamigtaé, ze redakcje

> W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej, s. 364-365, [w:] Dziennikarstwo i Swiat me-
diow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2008, s. 361-369.

¢ Zob. L. Szot, Wartosci i standardy zawodowe dziennikarza, ,,Zeszyty Prasoznawcze’, t. 59,
nr 2 (226), 2016, s. 369-391.

7 Por. R. Kapuscinski, Autoportret Reportera, Krakéw 2003, s. 25.

111



ALEKSANDRA PISARSKA

walczg nie tylko o odbiorcéw, ale takze o zysk, co wydaje si¢ ktoci¢ z wypel-
nianiem dziennikarskiej stuzby na rzecz spoteczenstwa, cho¢ bledne jest ocze-
kiwanie, ze dzialalno$¢ srodkéw masowego przekazu czy praca zatrudnionych
w nich oséb bedzie niezwigzana z zyskiem finansowym - jest oczywiste, ze kaz-
dy czlowiek pragnie godnie zy¢ i zastuguje na otrzymywanie zaplaty za wyko-
nywang prace, cho¢ te pragnienia nigdy nie powinny stanowi¢ uzasadnienia dla

stosowania nieuczciwych praktyk.

Mimo tego nie warto ukrywac, ze $wiat mediow jest interesowny, poniewaz
chcac przekazac informacje, nalezy je wczesniej pozyskac¢, jednak ludzie zatrud-
nieni w $rodkach masowego przekazu, w mysl ochrony pozytywnych wartosci,
powinni zdawac sobie sprawe, ze nie nalezy przekraczac granicy, w ktdrej dzien-
nikarska ciekawo$¢ przeradza si¢ w nietakt, empatia staje si¢ pogarda, a chec¢
odniesienia sukcesu - manipulacjg pelng sensacji, ktéra niestety wydaje si¢
najprostsza i niezwykle skuteczng forma zwrdcenia uwagi odbiorcéw. Sensacja
przemija jednak w chwili, gdy jest zastepowana inng, w zwiagzku z tym uwaga

wzbudzana za jej pomocg rowniez jest krotkotrwala.

Wydarzen o charakterze sensacyjnym nie nalezy utozsamia¢ z tematami
podejmowanymi przez dziennikarstwo $ledcze i interwencyjne, ktérych celem
jest przedstawianie miedzy innymi niesprawiedliwosci, klamstwa czy cierpienia,
ale w sposob rzetelny, poparty rzeczcowymi argumentami. Materialy tego typu sa
interesujace, a przede wszystkim potrzebne, poniewaz media jako lustro swiata
rzeczywistego powinny ukazywac¢ historie i emocje bliskie ludziom - pragnie-
nia, nadzieje, leki. Co wigcej, srodki spotecznego przekazu powinny by¢ arena
kulturalnego dialogu, ale by byl on mozliwy - potrzeba dobrych intencji, bez-
interesownos¢ to jedna z nich. Kolejng jest zaufanie: 84% ankietowanych dekla-
ruje, ze nawet nowo poznane osoby nie wzbudzaja w nich tego uczucia, dlatego
jeszcze trudniej méwi¢ o nim w kontekscie srodkéw masowego przekazu. Zwy-

kle odbiorcy z szerokiej oferty wybieraja to, co aktualnie znajduje si¢ w kregu ich
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zainteresowan i jest im dobrze znane, dlatego pozostajg wierni jednemu $rodko-

wi przekazu i niechetnie zmieniajg swoje preferencje®.

W ubieglym roku Centrum Badania Opinii Spotecznej przeprowadzito
analize, za pomocg ktdrej sprawdzano, jakie zrodia informacji sg najbardziej
popularne wérdd Polakéow. W tym celu wykorzystano metode wywiadu bezpo-
$redniego, ktéry wspomagano przez uzycie komputera. Grupa badawcza wy-
brana w sposéb losowy liczyla doktadnie 1161 oséb, a raport z badania opu-
blikowano na stronie internetowej. Wedlug zawartych w nim informacji, 52%
ankietowanych najchetniej oglada telewizje tradycyjna i dostepna w Internecie,
by zaczerpna¢ wiedzy o biezacych wydarzeniach. Drugim najchetniej wybie-
ranym medium byl Internet, ktéry dla 37% badanych jest gtéwnym zrédlem
informacji. Jedynie 5% o0s6b zadeklarowalo, ze regularnie stucha radia lub czyta
prase (2%). Pojawily si¢ takze odpowiedzi §wiadczace o braku zainteresowania
zadnym z dostepnych $rodkéw przekazu (3%) lub odpowiedzi nieprecyzyjne,
ktére nie pozwolily jednoznacznie okresli¢ preferencji najmniej licznej grupy

ankietowanych (1%)°.

Uzyskane dane poréwnano z wynikami z tego samego badania, ale wyko-
nanego we wczesniejszych latach (2017 i 2019). Dzieki temu mozemy z tatwo-
$cig dostrzec, w jaki sposob zmienialy si¢ trendy wsrod odbiorcéow. Odsetek
osob, ktore deklarowaly, Ze najchetniej ogladaja programy informacyjne w te-
lewizji w roku 2021, byl nizszy o 12 punktéw procentowych wzgledem roku
2017. Woéwczas z radia korzystalo 8% ankietowanych, dwa lata pdzniej odsetek
ten wynosil 9%, a w ubieglym roku ulegl zmniejszeniu (5%). Kazdego roku naj-
rzadziej wybierano prase: $rednio 2% ankietowanych odpowiadalo, ze korzysta
z niej jako gléwnego zrédla informacji o wydarzeniach, podczas gdy wzrosto

znaczenie Internetu. W 2017 roku 21% ankietowanych zadeklarowalo, ze korzy-

8 Por. Zaufanie do ludzi w Polsce i na swiecie, https://www.ipsos.com/pl-pl/zaufanie-do-ludzi-
-w-polsce-i-na-swiecie [dostep z dn. 19.04.2022].

° Por. M. Omyta-Rudzka, B. Roguska, Postrzeganie telewizyjnych programéw informacyjnych
i publicystycznych, Komunikat z badarn CBOS, nr 106/2022, s. 2, https://www.cbos.pl/SPISKOM.
POL/2021/K_106_21.PDF [dostep z dn. 20.04.2022].
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sta z Sieci w celu zdobycia informacji o biezacych wydarzeniach, dwa lata p6z-
niej odsetek respondentéw wynosit 27%, natomiast jak wynika z raportu spo-
rzadzonego na podstawie danych uzyskanych w 2021 roku, odsetek ten wzrdst
o kolejne 10 punktéw procentowych'®. W ubiegtym roku z nowych mediéw ko-

rzystalo 26 milionéw 0s6b w Polsce, a na §wiecie 4 miliardy"".

Preferencje dotyczace wykorzystywania poszczegélnych srodkéw masowe-
go przekazu w codziennym zyciu zaleza w duzej mierze od wieku odbiorcéw,
jednak wraz z upowszechnieniem Internetu, cyfryzacji wielu sfer zycia, gospo-
darki'* oraz w zwiazku z pandemia Covid-19 jeszcze bardziej poglebit si¢ po-
dzial na nowe i tradycyjne media, a telewizja, prasa i radio wcigz rozszerzaja
swoja dzialalno$¢, ,,przenoszac si¢” do Sieci, tym samym proponujac odbiorcom

nowe tresci, dostosowane do ich wymagan.

Przysziosci mediéw nie nalezy jednak rozpatrywa¢ wylacznie w kontek-
$cie najbardziej popularnych kanaléw komunikacji. Obecnie, jak mowil Walery
Pisarek, istnieja nieliczni, ktérzy zauwazaja, czytaja, rozumiejg i pamietaja, co
dziennikarze maja do przekazania, ale jezeli dzi$ nie zadbamy o pozytywne war-
tosci, za kilka lat te stowa mogg juz nie by¢ aktualne. Aby tak si¢ nie stato, ludzie
zwigzani ze $wiatem mediéw powinni nie tylko stuchac, ale przede wszystkim
stysze¢ swoich odbiorcéw, poniewaz przyszlos¢ tego zawodu jest uwarunkowa-
na potrzebami oraz $wiadomoscig spoteczenstwa'!, ktére powinno rozumieé
zachodzace w mediach przemiany, a takze zdawac¢ sobie sprawe, ze jedynie
dzieki rozwaznemu korzystaniu ze $rodkéw masowego przekazu - pomimo

wystepowania nierzetelnych zrodel informacji, zywiacych si¢ manipulacja lub

10 Por, tamze.

' Por. Uzytkownicy social media w Polsce i na swiecie, https://www.whysosocial.pl/uzytkow-
nicy-social-media-w-polsce-i-na-swiecie/ [dostep z dn. 21.04.2022].

12 Por. Cyfryzacja gospodarki i spoleczeristwa. Szanse i wyzwania dla sektoréw infrastruktural-
nych, red. J. Gajewski, W. Paprocki, J. Pieriegud, Gdansk 2016, s. 11-16.

13 Zob. M. Mielcarek, ,Nowe media — nowe dziennikarstwo?, ,,Pismo naukowe studentéw
i doktorantéw WNPiD UAM?, nr 2, jesien-zima, 2010, s. 15-20.

* Por. K. Siezieniewska, Zawdd dziennikarza w obliczu konwergencji mediow, Warszawa
2014, s. 331.
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skandalem - mozna odkrywa¢ dziennikarstwo, ktorym zajmuja sie ludzie z pa-
sja 1 wysokimi kwalifikacjami, a wowczas stac sie nie tylko odbiorcg przekazow
medialnych, ale $wiadkiem istnienia wyzszych warto$ci: poszukiwania dobra
w drugim czlowieku i okazywania bezinteresownosci, ktéra wobec biezacych

wydarzen, jak nigdy dotad nie byla bardziej potrzebna.
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Abstract

Public service media - a burden of the past or a challenge for today?
Reflections on the example of French and German public television in
the context of European media regulation. What characterizes the media
today in the public sphere in Poland and Europe? How can these media save
their independence and pluralism in the era of dynamic changes related to the
process of digitization and media convergence? The author refers to the exam-
ple of France and Germany in the context of the basics of media management
in the public sphere. It is an attempt to answer the question - what is the mis-
sion of the media in Europe, based on European legislation and regulations.

Czym charakteryzuja sie dzis media w sferze publicznej w Polsce i Eu-
ropie? Jak media te mogg ocali¢ swojg niezaleznos¢ i pluralizm w dobie
dynamicznych zmian zwigzanych z procesem cyfryzacji i konwergencji
mediéw? Autor odwotuje sie do przyktadu Francji i Niemiec w kontek-
$cie podstaw zarzadzania mediami w sferze publicznej. Jest to proba od-
powiedzi na pytanie, jaka jest misja mediéw w Europie, w oparciu o eu-
ropejskie ustawodawstwo i regulacje.

* Grzegorz Koscinski — doktor, adiunkt na Wydziale Nauk o Komunikacji Uniwersytetu Pa-
pieskiego Jana Pawla II w Krakowie.
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Czy media kiedykolwiek byly dostepne bezplatnie i czy dziataly w sposéb, ktory
mozna okresli¢ mianem ,,bezinteresowne media”? Tak! Bowiem taka jest tra-
dycja europejska, dotyczaca medialnej sfery publicznej, ktora zapoczatkowano
w latach 20. XX wieku przez serwis BBC (British Broadcasting Corporation),
a zostala przejeta jako swoisty model i jest kontynuowana przez wigkszos¢ me-

diow sfery publicznej w Europie.
Czy jednak media sfery publicznej nadal cechuje ,,bezinteresownos$¢”'?

Istnieje rozrdznienie dotyczace podzialu mediéw na komercyjne i publicz-
ne: podstawg dzialania mediéw komercyjnych jest zarabianie pieniedzy (uprasz-
czajac), czyli - rentownos¢, natomiast nadrzednym celem dziatalnosci mediow

publicznych jest realizacja misji.

Zaréwno w Polsce?, gdzie misje sfery publicznej okresla ustawa o radio-
fonii i telewizji z 29.12.1992 roku, jak i w Niemczech, Wielkiej Brytanii czy we
Francji, podstawowa rolg i zadaniem mediéw publicznych jest: ,informowanie,
edukowanie, krzewienie kultury i rozrywka” — cztery podstawowe zadania okre-
slajace misje’. Wymienione cechy stanowia podstawe funkcjonowania mediow
publicznych w Europie, okreslanych w jezyku francuskim mianem service pu-
blique (w jezyku polskim: stuzba publiczna), co najpelniej wyraza ich specyfike.
Gléwnym ich celem jest realizowanie ,,misji publicznej”

! Stowo pochodzi od fac. interesse ,korzysc¢, interes, dochod” — bezinteresownos¢, désintéres-

sement w etyce taka cecha dziatania podmiotu, przy ktdrej celem dzialania nie jest korzy$¢ pod-
miotu, ale dobro innej osoby.

2 https://lexlege.pl/ustawa-o-radiofonii-i-telewizji/rozdzial-4-publiczna-radiofonia-i-tele-
wizja/6111/

* Oficjalny Portal Radio France: ,,Nasza misja’, https://www.radiofrance.fr/nos-missions do-
step z dn. 12.12.2019.
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Funkcjonowanie mediéw publicznych, osadzone w sferze publicznej (ang.
public sphere), ma w Europie swojg dlugg tradycje, siegajaca nurtéw oswiecenio-
wych XVIII wieku. Uzywane przez Jurgena Habemasa niemieckie okreslenie sfe-
ry publicznej jako Offentlichkeit, mozna przettumaczy¢ jako ,,spoteczenstwo” czy
tez ,,spofeczno$¢”. Warto tu dookresli¢, czym jest sfera publiczna w mediach. To
arena, na ktorej obywatele spotykajg sie, wymieniaja swe opinie dotyczace spraw
publicznych, podejmujg debate, ktéra wptywa takze na ksztattowanie opinii przez
nich samych. W kulturze, ktdra cechuje istnienie sfery publicznej, jest ona przede

wszystkim przestrzenig wolnosci — pozostajacg poza kontrolg panstwowa *.

W opinii Habemasa sfera publiczna zajmuje istotne miejsce w funkcjonowaniu
naszych spoleczenstw, a powinno ja cechowa¢ uniezaleznienie od wladzy rzadowej,
jest niezbedna zaréwno dla prowadzenia debat nad sprawami wagi publicznej, jak

i dla funkcjonowania mechanizmu dyskursu wplywajacego na proces decyzyjny’.

I tutaj dotykamy kwestii zwigzanych z zarzadzaniem. ,Media s3 jednocze-
$nie dobrem ekonomicznym i dobrem kulturowym: produktami rynkowymi oraz
»nos$nikiem” wartosci i idei uczestniczacym w pelnym doswiadczaniu niektérych
spolecznych funkgji (socjalizacji, orientacji, rekreacji, edukacji, krytyki i kontroli)”
— zauwaza Jan Kreft (U]). Na specyficzng nature przedsi¢biorstw medialnych zwra-
ca tez uwage brytyjski ekspert Robert Picard (Oxford) piszac, ze: ,,Podstawa rynku
medialnego s3 organizacje medialne, ktérych natura jest odmienna od innych przed-
sigbiorstw; biorac cho¢by pod uwage ich dualnos¢™. Bogustaw Nierenberg (U]) for-
muluje teze, ze przedmiotem zarzadzania mediami sg organizacje publiczne reali-
zujace interes publiczny, ktére w przeciwienstwie do organizacji biznesowych nie sg

nastawione na zysk; ich cel wyznacza wlasciciel, czyli panstwo, i na jego realizacje

* M. Lits, Lespace public: concept fondateur de la communication, “Hermes, La Revue” 2014/3, ht-
tps://www.cairn.info/revue-hermes-la-revue-2014-3-page-77.htm, dostep z dn. 12.05.2021, s. 77-81.

° J. Habermas, Public critique et raison communicationnelle, w: Encyklopedyczny krytyczny stownik
odbiorcéw, http://publictionnaire.huma-num.fr/notice/habermas-jurgen/, dostep z dn. 14.05.2021.

¢ J. Kreft, Katalog zasad humanistycznego zarzqgdzania mediami, préba definicji, ,,Zarzadza-
nie Humanistyczne” nr 1/ 2015.

7 R. Picard, Media Economics. Concepts and Issues, Londyn 1989.
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przeznacza sie publiczne srodki®. Autor podkresla takze, ze produkt medialny wytwa-
rzany w ramach tej dziatalnosci jest w duzej mierze uzalezniony od wiedzy, talentu
i kreatywnosci tych, ktorzy go tworza. Jednakze pole niniejszej analizy nalezatoby
poszerzy¢ o kwestie rozwazan dotyczacych rewolucyjnych przemian w mediach,
zwigzanych z procesem ich cyfryzacji i konwergencji. Cho¢ ramy tego referatu nie
pozwalajg na doglebna analize tego zjawiska, warto zaznaczy¢, ze proces ten wywiera
mocny wplyw na zmiane sposobu zarzadzania mediami. A jak podkresla Jan Kreft,
przyczyna szybkiej ewolucji nie jest jedynie cyfryzacja, czy ekspansja Internetu. ,,Jej
korzenie tkwia glebiej, niz sugerowatby determinizm technologiczny™. To koncepcja
odnoszaca si¢ do mediéw spolecznosciowych, dotyczaca proceséw, zasad i praktyk
przetwarzania informacji przez platformy tych mediéw (oraz do tych mediéw) jako

kanatu spotecznej aktywnosci®.

7

W kontekscie powyzszych uwag, ,,bezinteresowno$¢” w sferze mediéw pu-

blicznych moze by¢ rozumiana dwojako:

a) Jako niezalezno$¢ od wptywu wladzy: tzn. rozmaitych partii, rzadu, na-

ciskéw politycznych

b) Jako bezinteresowne dzialanie w sferze zarzadzania mediami, ktérego
celem nadrzednym nie jest nastawienie na zysk ,,za wszelka ceng¢’, lecz

rozsgdne gospodarowanie pozwalajace na realizacje misji.

Niezaleznos¢ polityczna i finansowa

w kontekscie prawodawstwa europejskiego

Choc¢ stowa ,,stuzba spoleczna” i ,,misja” wywoluja dzisiaj u niektorych usmiech,

warto przypomnie¢, ze caly czas gwarantem tych mediéw, wpisanych w sfere

8 B. Nierenberg, Publiczne przedsigbiorstwo medialne - zarzgdzanie, systemy, modele, ,,Zarza-
dzanie w Kulturze”, nr 7/2006, s. 113-122.

® J. Kreft, Schylek tradycyjnego dziennikarstwa prasowego, ,Zeszyty Prasoznawcze’, t. 59, nr 2
(226) 2016, s. 314.

10 Tamze, s. 316.
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publiczng, a opartych o realizacje misji, jest europejskie prawodawstwo i regula-
cje unijne, ktore przekladajg si¢ na prawne zapisy w poszczegdlnych panstwach
czlonkowskich. Polska takze przyjeta je w momencie akcesji do UE, podpisujac

odpowiednie dokumenty unijne.

W jaki zatem sposob powinny by¢ finansowane media sfery publicznej
w Europie? Aby dziala¢ bezinteresownie, trzeba mie¢ zapewnione odpowied-
nie $§rodki. Zapisy dotyczace tej zasady sa podstawa polityki medialnej Unii
Europejskiej. Wazne podkreslenia jest stanowisko Komisji Europejskiej, ktora
precyzuje, ze tam, gdzie istnieja media publiczne, ich finansowanie powinno
by¢ odpowiednie i stabilne, bowiem to ono w duzej mierze ma zapewnic¢ nieza-
lezno$¢ redakcyjng medidow''. Jak pisze Maciej Mizejewski, ,,okreslenie modelu
tego finansowania bezposrednio wptywa na niezaleznos¢ publicznej radiofonii
i telewizji, ich autonomie redakcyjng oraz poziom komercjalizacji programoéw.

Istotna jest tu zwlaszcza niezalezno$¢ od swiata polityki oraz od presji rynku”2

Model finansowania mediéw publicznych w Europie opiera si¢ w duzej
mierze o $rodki pochodzace z ,,daniny publicznej’, czyli z abonamentu. Jest on
gléwnym Zrédlem finansowania w wiekszosci panstw UE". Z raportu Europej-
skiej Unii Nadawcow (EBU) wynika, ze abonament radiowo-telewizyjny funk-
cjonuje w blisko potowie krajow Unii'*. Abonament ptacony przez obywateli dla
sfinansowania dzialalnosci mediéw publicznych wymusza obowigzek wywiazy-
wania si¢ z tego, co okresla si¢ szerokim mianem: ,,misja mediéw publicznych”

Zalecenie Rady Europy gwarantuje mediom publicznym swobode w podejmo-

! Oficjalna strona internetowa KE, zrédlo: https://poland.representation.ec.europa.eu/news/
europejski-akt-o-wolnosci-mediow-2022-09-16_pl, dostep z dn. 18.09.2022.

12 M. Mizejewski, Finansowanie mediéw publicznych w polityce medialnej UE, Krakow 2013.

1 Raport TVP, Finansowanie nadawcow publicznych, w: ,Abonament RTV w Europie”,

https://s.tvp.pl/repository/attachment/e/8/f/e8fce5f0ff267t5017db768198b0cf7¢1393496841119.
pdf, dostep z dn. 12.2019.

4 A. Wozniak, P. Sciepka, Finansowanie mediow elektronicznych ze srodkéw publicznych -
analiza poréwnawcza na przyktadzie wybranych panistw europejskich, analiza Biura KRRiT'V,
Warszawa 2009.
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waniu decyzji finansowych dotyczacych ich dziatalnosci programowej. Zgod-
nie z nim, finansowanie nadawcéw publicznych powinno by¢ dltugofalowe, aby
zapewni¢ mediom publicznym stabilne podstawy funkcjonowania i rozwdj. Zda-
niem Komisji Europejskiej: stworzenie efektywnego mechanizmu finansowania
nadawcow publicznych w poszczegdlnych panstwach cztonkowskich winno by¢
adekwatne do ich obowigzkéw ustawowych w zakresie realizacji misji. Dlatego
Komisja europejska bada, czy i w jaki sposdb zostal okreslony w ustawie zakres
dziatan mediéw publicznych's. W szczegoélnosci musza zachowac ,,odpowiedni
stopien niezaleznosci od tych, ktérzy sprawujg wladze gospodarczg i polityczng
i dlatego powinny uzyska¢ odpowiednie finansowanie, dostosowac si¢ do ery

cyfrowej i utrzymac wysoka jakos¢ redakcyjng na konkurencyjnym rynku”"’.

Polska jest jedynym panstwem w Europie, w ktérym to reklamy byly
przez wiele lat gtéwnym zrédlem finansowania mediéw publicznych - jak
wynika z raportu Europejskiej Unii Nadawcow'®. Obecnie sytuacja jest jesz-
cze bardziej kuriozalna: system oplat abonamentowych w naszym kraju nie
dziala, dlatego rzadzacy wprowadzili mechanizm rekompensaty za utracone
dochody: to niemal 2 miliardy ztotych placone kazdego roku na media pu-
bliczne z budzetu rzagdowego. ,Na podobne prezenty w takiej wysokosci nie

moze liczy¢ Zaden nadawca publiczny w Unii” — pisze Mateusz Madejski (UW)".

5 Declaration of the Committee of Ministers on the Guarantee of the Independence of Public
Service Broadcasting in the Member States (Adopted by the Committee of Ministers on 27 Sep-
tember 2006 at the 974th meeting of the Ministers’ Deputies), https://mediainitiatives.am/
wp-content/uploads/2017/01/Council-of-Europe-Declaration-on-the-Independence-and-Func-
tions-for-the-Broadcasting-Sector-in-English-1.pdf, dostep z dn. 20.05.2022.

' Oficjalna strona parlamentu Europejskiego, Polityka audiowizualna i medialna, podstawy
prawne, https://www.europarl.europa.eu/ftu/pdf/pl/FTU_3.6.2.pdf, dostep z dn. 22.05.2022.

17 Declaration of the Committee of Ministers on the guarantee of the independence of public service
broadcasting in the member states, https://www.gov.pl/web/krrit/rada-europy, dostep z dn. 14.05.2022.

8 Wirtualne  Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp-wyniki-finansowe-w-
2019-roku-finansowanie-z-budzetu-panstwa-jacek-kurski-licze-ze-swiat-polityki-zalatwi-to-
-systemowo, dostep z dn. 12.02.2020.

¥ M. Madejski, Finansowanie mediéow publicznych. Polska to europejski fenomen, https://
www.money.pl/gospodarka/finansowanie-mediow-publicznych-polska-to-europejski-fenomen-
-6486004013508225a.html, dostep z dn. 20.05.2022.
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Wazne podkreslenia jest stanowisko instytucji europejskich w kwestii
wolnosci i niezaleznosci mediow®. Zgodnie z art. 10 Europejskiej Konwencji
Praw Czlowieka, Rada Europy uznaje wazng role¢ mediéw publicznych w obro-
nie podstawowego prawa do wolnosci wypowiedzi i informacji. Z racji swojego
mandatu media te s3 waznym publicznym zrédlem bezstronnych informacji
i zréznicowanych opinii politycznych. Moga w znacznym stopniu przyczynié
sie do promowania spojnosci spotecznej, réznorodnosci kulturowej i plurali-
stycznej komunikacji dostepnej dla wszystkich. Od roku 2021 Komisja Euro-
pejska podjeta intensywne prace majace na celu uaktualnienie stanu prawnego
zabezpieczajacego niezaleznos¢ i wolnos¢ mediéw w Europie. W 2022 roku KE
przyjeta europejski akt o wolnosci mediéw, nowy zbiér przepiséw chronigcych
pluralizm i niezaleznos¢ mediéw w UE. Proponowane przepisy obejmuja mie-
dzy innymi zabezpieczenia przed ingerencja polityczng w decyzje redakcyjne
i przed inwigilacja®*'. ,W ostatnich latach widzieliSmy rézne formy naciskéw na
media. Najwyzszy czas na podjecie dziatan. Musimy ustanowic jasne zasady: za-
den dziennikarz nie powinien by¢ szpiegowany ze wzgledu na swojg prace. Zad-
ne media publiczne nie powinny by¢ przeksztalcane w kanaly propagandowe.
To wlasnie proponujemy dzi§ po raz pierwszy w historii: wspélne zabezpiecze-
nia stuzgce ochronie wolnosci i pluralizmu mediéw w UE” - napisala komisarz

Véra Jourova w dokumencie dotyczacym wolno$ci medidw.

W dokumencie zwrécono uwage na kilka waznych aspektow, ale przede
wszystkim na ochrone niezaleznosci redakcyjnej. Okreslono w nim réwniez
$rodki majace na celu ochrong niezaleznosci redaktoréw i ujawnianie kon-
fliktéw intereséw. Ponadto podjeto kwestie koncentracji mediéw i ogloszono

utworzenie nowej niezaleznej Europejskiej Rady ds. Ustug Medialnych ztozonej

» Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady Unii Europejskiej 2010/13/UE z dnia 10 mar-
ca 2010 r. w sprawie koordynacji niektoérych przepiséw ustawowych, wykonawczych i admini-
stracyjnych panstw cztonkowskich dotyczacych §wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych
(Dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) (Dz.U. UE L 95 z 15 kwietnia 2010 r.).

I Oficjalna strona internetowa KE, https://poland.representation.ec.europa.eu/news/euro-
pejski-akt-o-wolnosci-mediow-2022-09-16_pl, dostep z dn. 18.09.2022.
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z krajowych organéw ds. mediéw*. Rozporzadzenie ma zobowigza¢ panstwa
czlonkowskie do poszanowania rzeczywistej wolnosci redakcyjnej dostawcow
uslug medialnych i poprawy ochrony zrédet dziennikarskich. Natomiast ochro-
na treéci medialnych w Internecie ma by¢ realizowana w oparciu o europejski
akt o ustugach cyfrowych i o wolno$ci medidw, ktéry zawiera zabezpieczenia
przed nieuzasadnionym usuwaniem tresci medialnych stworzonych zgodnie
z normami zawodowymi. ,,UE jest najwiekszym na $wiecie jednolitym rynkiem
demokratycznym. Przedsigbiorstwa medialne odgrywaja kluczowa role, ale sto-
ja w obliczu spadku dochodoéw, zagrozen dla wolnosci i pluralizmu mediéw,
pojawienia si¢ bardzo duzych platform internetowych oraz mozaiki réznych
przepisow krajowych. Europejski akt o wolnosci mediéw zapewnia wspolne
zabezpieczenia na szczeblu UE, aby zagwarantowa¢ wielos¢ gtoséw oraz moz-
liwo$¢ dziatania naszych zaréwno prywatnych, jak i publicznych mediéw bez

jakiejkolwiek ingerencji” — podkresla komisarz Thierry Breton®.

Medialna sfera publiczna w Europie, na przyktadzie telewizji

we Francji i w Niemczech.

System telewizji publicznej we Francji

France Télévisions to francuska grupa mediowa kontrolowana przez panstwo.
Powstala na skutek reorganizacji kanatéw francuskiej telewizji publicznej. Spotka
finansowana jest z wplywéw z abonamentu. Credo programowe France Télévi-
sions brzmi: Informuj, edukuj, wspieraj tworzenie (Informer, éduquer, soutenir la
création). Rolg France Télévisions jest oferowanie audycji kierujacych si¢ ambi-
cjami kulturalnymi, dajacych odbiorcom bogaty, ambitny i réznorodny program,

ktérego celem jest informowanie, edukowanie i animowanie debaty demokra-

22 Europejski akt o wolnosci mediow, komunikat prasowy Komisji Europejskiej z 16.09.2022;
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/pl/ip_22_5504, dostep z dn. 20.09.2022.

2 Tamze.
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tycznej na poziomie krajowym, lokalnym i miedzynarodowym?®. France Télévi-
sions dba o wsparcie dla rodzimej tworczosci audiowizualnej (fabuta, dokument,
reportaz, animacja, produkcje artystyczne) oraz francuskiej kinematografii. Jest
to zgodne ze strategig polityki audiowizualnej, prowadzonej przez instytucje eu-
ropejskie wobec mediéw publicznych w Europie. Informacje na temat podejscia
wiadz Francji do sposobu realizacji misji znajdujemy we wspolnym dokumencie
Les enjeux et missions de France Télévisions (Wyzwania i misja Telewizji Francu-
skiej), opracowanym dla trzech francuskich ministerstw: Ministerstwa Finansow
i Rachunkéw Publicznych, Ministerstwa Gospodarki, Przemystu i Cyfryzacji, Mi-
nisterstwa Kultury i Komunikacji*. Dzialalno$¢ France Télévisions i jej strategia
oparta o realizacje misji muszg by¢ zgodne z interesem ogdlnym, a wyrazem troski

o dobre zarzadzanie srodkami publicznymi jest staly proces jej monitorowania®.

We Francji media publiczne s3 finansowane dzigki abonamentowi oraz
ograniczonemu nadawaniu reklam. La Contribution a I'Audiovisuel Public (abo-
nament ) wynosi: 138 € we Francji i 89 € w departamentach zamorskich”. Po
zreformowaniu sposobu placenia abonamentu w 2009 roku (reforma Sarko-
zyego) Scigganie oplat stalo sie prostsze i tansze, poniewaz placi si¢ go wraz
z podatkami lokalnymi*. Prezydent Nicolas Sarkozy podejmujac tak radykalne

kroki uniezaleznil media publiczne od wahan wystepujacych na rynku reklam —

2 Por. Oficjalna strona France Televisions; zrodlo: https://www.francetelevisions.fr/groupe/
qui-sommes-nous/missions-131, dostep z dn. 19.12.2019.

» Oficjalna strona Francuskiego Ministerstwa Kultury, serwis prasowy, https://www.culture.
gouv.fr/Presse/Archives-Presse/Archives-Dossiers-de-presse-2011-2018/Annee-2015/Les-en-
jeux-et-missions-de-France-Televisions, dostep z dn.: 12.02.2021.

% Oficjalna strona Francuskiego Ministerstwa Kultury i Komunikacji, raport: Les enjeux et
missions de France Télévisions z 4.03.2015, https://www.culture.gouv.fr/Presse/ Archives-Presse/
Archives-Dossiers-de-presse-2011-2018/Annee-2015/Les-enjeux-et-missions-de-France-Tele-
visions, dostep z dn. 27.12.2019, s. 7.

7 Oficjalna strona ToutSurMesFinances.com — francuska grupa mediéw cyfrowych, https://
www.toutsurmesfinances.com/impots/contribution-a-l-audiovisuel-public-tout-savoir-sur-1-ex-
-redevance-tv.html, dostep z dn. 22.08.2020.

2 D. Psenny, La reforme audiovisuelle, ,Le Monde” z 1.12.2008; https://www.lemonde.fr/ac-
tualite-medias/article/2008/12/01/la-reforme-de-l-audiovisuel-en-5-questions_1125435_3236.
html, dostep z dn. 22.08.2020.
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stusznie przewidujgc (na podstawie zamdwionych raportéw), ze reklamodawcy

zaczng odplywac z tradycyjnej telewizji do Internetu®.

Francuzi s3 przywigzani do rodzimej tradycji i kultury, co przeklada sie¢ na
okreslony sposéb wyboru przez nich mediéw. Najwigkszym zagrozeniem dla
kultury francuskiej wydaje si¢ amerykanizacja i globalizacja rodzimych mediow.
»Dzisiaj Europa konkuruje z audiowizualnymi produkcjami USA w inny sposéb
- a zagrozeniem dla produkcji europejskiej w wiekszym stopniu sg Netflix czy
YouTube, ale temat «obrony dziedzictwa i produkcji europejskich» pozostaje

«aktualny» — podkreslata Regine Hatchondo™.

System telewizji publicznej w Niemczech

Niemiecka telewizja publiczna jest podzielona na dwie czesci sktadowe: ARD
i ZDF iradio Deutsche Welle. ARD - Arbeitsgruppe der 6ffentlich - rechtlichen
Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland - Zwigzek Niemieckich
Nadawcow Publiczno-Prawnych (pierwszy program telewizji publicznej).
Strukture ARD tworzy 10 stacji regionalnych. Wazne podkreslenia jest, ze 100%
emisji stanowig programy produkowane przez udzialowcéw ARD lub zamawia-

ne przez nich u producentéw zewnetrznych’.

ZDF - Zweites Deutsches Fernsehen - to ogélnoniemiecki program tele-
wizji publicznej z siedzibg w Moguncji. Zarzadzaniem ZDF zajmuje si¢ Rada
Telewizyjna, ktéra zatwierdza zarzad, budzet i wybiera dyrektorow stacji. Stano-
wiska sg zajmowane przez delegatéw partyjnych proporcjonalnie do ich liczeb-

nosci w Bundestagu. Zaréwno pod wzgledem zasobow finansowych, struktury

» G. Koscinski, Telewizja bez reklam, ale z misjg, ,Dziennik Polski”, 12.01.2009.

% Portal Senatu Francji: opracowano na podstawie stenogramoéw debaty senackiej w Komisji
Kultury Parlamentu Francji, http://videos.senat.fr/video.1119512_5cabca7d5474e.audition-ple-
niere---audiovisuel?timecode=1790000, dostep z dn. 12.07.2019.

31 Tamze.
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organizacyjnej, jak i oferty programowej niemieccy nadawcy publiczni nalezg

do najwigkszych przedsigbiorstw medialnych na $wiecie.

Waznym zadaniem publicznych stacji radiowych i telewizyjnych jest za-
chowanie niezaleznosci politycznej i ekonomicznej*, ktdra jest zagwarantowana
przez zapisang zasade solidarnego finansowania radiofonii i telewizji publicz-
nej”. Gwarantuje ona wszystkim obywatelom, uwzgledniajac ich mozliwosci fi-
nansowe, bezplatny i nieszyfrowany dostep do ofert programowych ARD, ZDF
i Deutschland Radio*. Powinno$ci i zadania mediéw publicznych w Niemczech
sg $cidle okreslone. Nadawcy publiczni w Niemczech s3 ustawowo zobowigza-
ni do wypelniania zadan programowych i realizacji misji publicznej. Publiczne
radio i telewizja nadaja programy: ,,stuzace informowaniu, ksztalceniu oraz roz-
rywce”. Media publiczne zobowigzane s3 do obiektywizmu i ponadpartyjnosci
przekazow oraz do uwzgledniania zréznicowanych opinii i wyrazania pogladéw

w ofercie programowej™.

Zaréwno ARD, jak i ZDF s3 finansowane z abonamentu (Rundfunkbeitrag
— aktualna nazwa obowigzujaca dzisiaj). Kazdy zobowigzany jest do placenia
miesiecznego abonamentu. W 2020 roku wynosita ona 17,50 € miesigcznie na
kazde gospodarstwo domowe. Od 2013 roku optatami abonamentowymi zaj-
muje si¢ instytucja pod nazwa Beitragsservice (Gebiihreneinzugszentrale der
offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten in der Bundesrepublik Deutschland).
W Niemczech nie ma mowy o rzadowych dotacjach dla mediéw publicznych.

Natomiast dodatkowym Zrédtem finansowania telewizji niemieckiej sa wplywy

2 K. Konarska, Systemy medialne Polski i Niemiec, w: Interakcje. Leksykon komunikowania
polsko-niemieckiego, http://www.polska-niemcy-interakcje.pl/articles/show/10, dostep z dn.
12.10.2018.

3 Tamze.

* Oficjalna strona telewizji ARD: ,Mandat nadawania publicznego wynika z art. 5 ust. 1 pkt.
2 ustawy zasadniczej i jest okreslony w ustawach o radiofonii i telewizji oraz w umowie o radiofo-
niiitelewizji miedzystanowej”, https://daserste.ndr.de/ard_check/fragen/Aufgabe-und-Funktion-
-des-oeffentlich-rechtlichen-Rundfunks-der- ARD,antworten104.html, dostep z dn. 17.12.2009.

» Media Perspektiven Dokumentation, nr. 1, https://www.ard-werbung.de/media-perspekti-
ven/dokumentation/, dostep z dn. 12.10.2017, s. 9.
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z reklam, co wigze si¢ z dodatkowymi z ograniczeniami ustawowymi. W odnie-
sieniu do ARD i ZDF zostaly okreslone warunki: w dni robocze mozna nadawac
maksymalnie 20 minut reklam po godzinie 20:00. W niedziele i §wigta nie na-

daje si¢ zadnych reklam.

ARTE Television, francusko-niemiecki kanat kulturalny

o profilu europejskim

ARTE powstala w 1991 roku z woli przywodcéw dwdch narodéw: prezydenta
Francji - Frangoisa Mitteranda i kanclerza Niemiec — Helmuta Kohla, ktérym
od konca lat 80. XX wieku przys$wiecala idea wykorzystania mediéw w procesie
budowania pojednania miedzy Francja a Niemcami oraz medialnego wspar-
cia dla procesu tworzenia nowej, zintegrowanej Europy. Kultura, przez wieki
stanowigca zarzewie konfliktu miedzy Niemcami a Francjg i wykorzystywana
w celach propagandowych, miala odtad sta¢ si¢ spoiwem porozumienia mig-
dzy narodami, a zarazem gléwnym przestaniem programowym ARTE. Zgod-
nie z tekstem dokumentéw zalozycielskich stacji: ,,kultura jest gtéwna domena
ARTE, poniewaz kultura z jej punktu widzenia «taczy ludzi» i szerzy komunika-
cje miedzykulturowa. Jej misja polega na zapewnieniu programéw kulturalnych,

ktére promuja jednos¢ i zrozumienie miedzy narodami europejskimi™.

ARTE utrzymuje si¢ ze srodkéw publicznych, czyli z abonamentu RTV: Niem-
cy i Francja s3 jej akcjonariuszami dzielacymi wspolne udzialy i wplywy w réwnej
cze$ci — po 50%. Stabilno$¢ tego systemu i ptynno$¢ finansowania zapewnia jej
mozliwos¢ harmonijnego rozwoju i konsekwentnego wdrazania nowosci technolo-
gicznych, co pozwolilo jej stac sie liderem w dziedzinie nowych technologii, dzigki

czemu ARTE bardziej przypomina dzi$ ,,nowoczesng platforme multimedialng” niz

* U. Fudge, Where culture brings people together. Does ARTE create European television with-
out national boarders? Miinchen 2014, s. 7.
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tradycyjng telewizje, a dzigki technologii cyfrowej jest dostepna w szesciu jezykach:

francuskim, niemieckim, angielskim, hiszpanskim, polskim i wloskim.

ARTE nadal stanowi odosobniony przyklad na audiowizualnej mapie Eu-
ropy, a jak to okresla Veronique Cayla, dyrektor ARTE: ,to kreacja polityczna,
bardzo oryginalna, europejska stacja, ktéra nie ma odpowiednika w $wiecie: 13-
czaca dwa kraje, dwie kultury, dwa jezyki i realizujaca wyrazng misje¢ kulturalna,

ktdrej na imie Europa™.
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Abstract

The role of electronic media - Internet culture and journalism. The
author attempts to characterize the changes observed as a result of pop-
ularization of electronic media. Changes observed on a daily basis in the
activities of mass media and the behaviour of Internet users. It goes back
to history, describing the beginnings of computerization - from the cre-
ation of the first counting machines to the development this invention, the
Internet. It pays attention to the metamorphoses that have occured as a re-
sult of digitalization in the journalistic profession and traditioncal media,
mainly in the press but also in other media: radio and television. It notes
that, despite the opportunites and threats posed by the spread of the Inter-
net, traditional ways of reaching consumers have been enriched with new
opportunities: facilitating communications and setting the course for the
further development of the mass media and online communities.

Autorka podejmuje probe charakterystyki zmian zaobserwowanych na
skutek popularyzacji mediéw elektronicznych. Zmian, ktére na co dzien
obserwuje w dziatalnos$ci $srodkéw masowego przekazu oraz w zacho-
waniach internautéw. Siega do historii, opisujac poczatki komputeryzacji
- od powstania pierwszych maszyn liczacych do rozwoju tego mtode-
go, ale bardzo szybko rozwijajacego sie wynalazku, jakim jest Internet.
Szczeg6lng uwage poswieca metamorfozom, ktdre nastgpity na skutek
cyfryzacji w profesji dziennikarskiej i mediach tradycyjnych, gtéwnie
w prasie, ale rowniez pozostatych: radiu i telewizji. Zauwaza, ze pomimo
wystepowania szans i zagrozen wynikajgcych z upowszechnienia Inter-

* Aleksandra Pisarska — mgr; absolwentka Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla IT w Krako-
wie na kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spoleczna. W kregu jej zainteresowan nauko-
wych znajduja si¢ badania spotecznej percepcji srodkéw masowego przekazu oraz ich przedsta-
wicieli, a takze fenomenu nowych mediéw, bedgcych niemal réwnolegly rzeczywistoscig.
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netu, tradycyjne sposoby docierania do odbiorcéw zostaty wzbogacone
o nowe mozliwosci. Utatwit sie proces komunikowania i wyznaczono tor
dalszego rozwoju $srodkéw masowego przekazu, a takze spotecznosci
tworzacych sie w sieci.

Keywords
Journalism, digitalization, new media, Internet, culture, society.

Dziennikarstwo, cyfryzacja, nowe media, Internet, kultura, spoteczenstwo.

Zarys historyczny

Czlowiek wiele lat temu, za sprawg genu FOXP2 odpowiedzialnego za rozwdj
mowy, nauczyl sie méwic. Pozniej pisal, wysytat listy... w kazdej z minionych
epok dazyl do rozwoju wlasnego lub spolecznosci, w ktérej zyl. Zaspokajat w ten
sposob swoje podstawowe potrzeby oraz ciekawos¢, ktdra pozwolila mu si¢ roz-
wija¢, zbudowaé dzisiejszy $wiat oraz kulturowe dziedzictwo: wynalez¢ druk,
kino, telewizje, a wreszcie Internet. Okazal si¢ on tak samo wielkim wynalaz-

kiem jak zagrozeniem.

Opisywanie zjawiska kultury informatycznej i kultury Internetu nalezy
zacza¢ od przyblizenia poczatkéw komputeryzacji. Czterdziesci dwie pomalo-
wane na czarno stalowe szafy, ulozone w ksztalt litery ,,U”: ta wielka maszyna
wazyla ok. 30 ton i zawierala 18 000 lamp elektronowych, ktére musiaty by¢
wymieniane co dwa dni. Nie przypominalo to komputeréw, ktore dzi§ znamy
doskonale. Towarzysza nam kazdego dnia i staly si¢ oknem na $wiat, co jesz-
cze bardziej uswiadomity dlugie miesigce pandemii. Jednak w roku 1946 wspo-
mniane czterdziesci dwie stalowe szafy byly zalgzkiem rewolucji - maszyna
liczacy. Electronic Numerical Integrator And Computer (ENIAC) skonstru-
owal profesor John Mauchly wraz ze swoim doktorantem Johnem Eckertem na

Uniwersytecie w Pensylwanii (Stany Zjednoczone). Jego budowa byta zwigzana
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z potrzeba stworzenia dla wojska tablic artyleryjskich'. Cho¢ zostal uznany za
pierwszy komputer na $wiecie, rzeczywisto$¢ jest inna. Juz dwa lata weze$niej,
w Londynie, na podstawie modelu wymyslonego przez mtodego matematyka,
Alana Turinga, powstal tzw. Colossus, lecz w zwigzku z trwajaca wowczas wojna

jego budowa i uzytkowanie byly okryte tajemnicg.

W czasie kiedy powstawal ENIAC, John von Neumann konstruowal kom-
puter dla pociskéw balistycznych (MANIACI) i pracowal nad ogélnym sche-
matem komputera, ktéry obowiazuje do dzis. W latach 70. XX wieku Steve Jobs
zalozyt Apple, a Bill Gates — Microsoft, jednak prawdziwa rewolucja, wyznacza-
jaca nowe standardy miala miejsce dopiero w 1981 roku. Wéwczas nastgpita se-
ryjna produkcja komputeréw osobistych (IBM PC)?. Jak moéwi Piotr Milczarski:
»Do swoich komputeréw osobistych IBM zamdwita w firmie Microsoft system
operacyjny MS-DOS. Microsoft wynegocjowal, Ze beda mogli sprzedawa¢ ten
system operacyjny nie tylko IBM. Na rynku zaczely pojawia¢ si¢ klony kom-
putera IBM PC, ktore staly sie bardzo popularne; system operacyjny MS-DOS
byt bardzo tani i to réwniez przyczynito sie do rewolucji rynku™. Jak podkresla
P. Milczarski, komputery te pozwalaly uruchamia¢ aplikacje usprawniajace pra-
ce biurowe. Dodatkowo - co bylo wazne szczegélnie dla mtodych ludzi - mozna

byto na nich gra¢ w proste gry komputerowe.

Od 1927 roku tygodnik Times tytuluje jedng osobe, jako czlowieka roku.
W 1981, jako pierwszy Polak, wyrdézniony zostal w ten sposéb Lech Walesa, na-
tomiast dwa lata pdzniej nastapita nieoczekiwana zmiana, gdyz po raz pierwszy
w historii nie nagrodzono cztowieka, a komputer, co mozna odczytywac jako
kolejny krok dokonujacej si¢ rewolucji. Ponadto zwycigstwo komputera w 1983
roku potwierdzito koncepcje Marshalla McLuhana, wedlug ktérego media sa

przedluzeniem ludzkich zmystéw, poniewaz poznajemy otaczajacg nas rzeczy-

' Por. A. Kaliszewski, Gtéwne nurty w kulturze XX i XXI wieku, Warszawa 2012, s. 123.
> Por. tamze.

37 lat temu pierwsze komputery osobiste IBM zrewolucjonizowaly rynek, https://serwisy.ga-
zetaprawna.pl/nowe-technologie/artykuly/1211177 historia-komputerow-ibm.html, dostep z dn.
06.02.2023.
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wisto$¢, ale dzieki mediom otwierajg si¢ przed nami nowe mozliwosci. Tak jak
radio dla uszu, a telewizja dla oczu pozwalaly - i pozwalajg nadal - stysze¢,
widzie¢, a przede wszystkim wiedzie¢ wiecej, tak samo komputer byt wowczas
wynalazkiem przysztodci, ktéry nie tylko usprawnil ludzka prace, ale (réwniez
za sprawg Internetu, ktdry stal sie jego nieodlaczng czgscia), sprawil, ze $wiat

stal sie blizszy czlowiekowi.
Poczatki cyfryzacji i terazniejszos¢

W 1965 roku powstaje idea hipertekstu i nastepuje pierwsze polfaczenie telefo-
niczne dwdch komputeréw (z Massachusetts do Kalifornii). Pie¢ lat pdzniej na
Uniwersytecie Kalifornijskim powstaje ARPANET - Advanced Research Projects
Agency Network: sie¢ stuzaca do ochrony wojskowych systeméw komputero-
wych, a w roku 1983 zaczyna wspolprace ze swa konkurencja - siecig CSNET
(Computer science Network). Odtad dzialaja pod wspolng nazwa (Internet). Na
poczatku lat 90. ,,projekt” zostaje udostgpniony instytucjom naukowym, a takze
dochodzi do opracowania jezyka HTML. Polska wlacza si¢ do sieci w 1991 roku,
w kolejnych miesigcach nastepuje rozwoj stron WWW (World wide Web). Lata
1993-1994 to czas powstania prostych przegladarek stuzacych do wyszukiwania
informacji. Pierwszy polski portal internetowy — Onet — rozpoczyna dziatalnos¢
w 1999 roku, a dopiero piec lat poézniej powstaje Google oraz Facebook. W 2005
roku powstaje platforma YouTube, gdzie publikuje si¢ krétkie, amatorskie mate-
rialy wideo®. Wowczas jedynie 28% Polakéw korzysta z Internetu. Liczba ta stop-
niowo rosénie - 5 lat p6zniej ponad polowa Polakow (52%) deklaruje, ze korzysta
z Internetu na co dzien’. Od tamtego czasu komputer, a wraz z nim Internet, jako

uzupelnienie koncepcji, stopniowo wypelnia wiele dziedzin naszego zycia.

* Por. A. Kaliszewski, Gtéwne nurty w kulturze XX i XXI wieku, dz. cyt., s. 126-127.

5 Por. M. Laskowska, Dziennikarstwo internetowe w Polsce, w: Media - czwarta wladza, t. 3,
cz. 1, red. J. Sobczak, W. Machura, Opole 2011, s. 152.
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Dla poréwnania w 2019 roku az 84% ankietowanych w badaniu zleconym
przez Ministerstwo Cyfryzacji odpowiedzialo, ze korzysta z Internetu, z czego
61% wykorzystuje w tym celu smartfon, co sprawia, ze Internet mobilny jest naj-
popularniejszym sposobem dostepu do sieci. Ponadto osoby, ktére wziety udziat
w badaniu, na pytanie, z jakich aplikacji korzystaja najczesciej, odpowiedzialy:
sa to komunikatory, poczta elektroniczna, YouTube, Facebook, Google Maps,

Jak Dojadg, Allegro, Olx oraz ze wzgledu na znizki — McDonalds i Rossmann™.

Konwergencja mediéw - przenikanie dziennikarstwa tradycyjnego do sie-
ci, wzrost popularnosci krétkich form dziennikarskich, umasowienie informacji,
réznorodnos¢ tresci, ogromna konkurencja, a jednoczesnie szybkie przemijanie
atrakcyjnosci, zmiana trendéw, nagle przenoszaca si¢ uwaga odbiorcow, oddzia-
tywanie na relacje miedzyludzkie to pojecia zwigzane z dzisiejszym $wiatem me-
diéw 2.0 i rolami, jakie odgrywaja w zyciu ich uzytkownikéw. W latach 80. XX
wieku Alvin Toftler (pisarz i futurolog) starajac si¢ przewidzie¢ skutki rozwoju
cyfryzacji, w ksigzce pt. Trzecia fala wyttumaczyl, ze kazda cywilizacja powinna
mie¢ narzedzie, ktorego gtéwnym zadaniem bedzie tworzenie oraz rozpowszech-
nianie informacji’. Infosfera w trzeciej fali cywilizacji, do ktérej — zdaniem Tof-
flera — doszlo w latach 50. XX wieku, a wigc w czasie, gdy powstawaly pierwsze
komputery — rewolucjonizuje nasz obraz §wiata. Rzeczywicie, za pomocg roz-
woju technologicznego wyksztalcity sie nowe zawody. Komputer ufatwil takie
procesy, jak np. projektowanie, wptynat na rozwoj sztuk (grafika komputerowa,
muzyka elektronowa, fotografia cyfrowa). Zastapil maszyne do pisania, opanowat
wiele dziedzin, miedzy innymi: bankowo$¢, handel, nauke, biznes, reklame, Zycie

prywatne, a takze dziennikarstwo oraz profesje mu pokrewne®.

Zrewolucjonizowal takze sposob myslenia o dziennikarzach i postawit
przed nimi nowe wymagania. Dzisiaj dziennikarz powinien by¢ nie tylko wraz-

liwy na dobro innego czlowieka i dziala¢ na jego rzecz, stysze¢ czy zauwazac¢

¢ Por. Kantar Polska na zlecenie Ministerstwa Cyfryzacji, E-Polacy. Co robimy w internecie,
e-Polacy_badanie.pdf, dostep z dn. 08.02.2023.

7 Por. A. Tofller, Trzecia fala, Warszawa 1985, s. 52.
8 Por. A. Kaliszewski, GIowne nurty w kulturze XX i XXI wieku, dz. cyt., s. 127.
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wiecej, potrafi¢ analizowac oraz taczy¢ fakty, ale réwniez robi¢ zdjecia i nagry-
wac filmy, potrafi¢ faczy¢ rézne gatunki (co poniekad stato si¢ naturalne przez
postepujacg konwergencje mediow, kiedy Internet stawal si¢ coraz bardziej po-
pularny). Juz w 2006 roku Leszek Olszanski, podejmujac probe charakterystyki
dziennikarstwa internetowego, zauwazyt, ze jest to sposdb informowania wyko-

rzystujacy najnowoczesniejsze mozliwosci’.

Tymczasem Malgorzata Laskowska wyrdznila pie¢ najbardziej popularnych
serwisow obywatelskich w 2011 roku, zaznaczajac, ze skupiaja one amatoréw
dziennikarstwa, dlatego jakos$¢ publikowanych tresci pozostawia wiele do zycze-
nia, jednak pelnia wazna role, poniewaz stwarzajg przestrzen do tego, aby ludzie
ciekawi $wiata mogli dzieli¢ si¢ swoimi opiniami i informacjami. Jak napisata
w swoim artykule: ,,Ostatnie badania na temat popularnosci serwiséw obywatel-
skich pochodzg niestety z 2008 roku, ale warto je poda¢™®. Po 15 latach od prze-
prowadzonego badania fatwo zaobserwowac¢ zmiany, ktdre nastapity w tym czasie.
Po pierwsze, az cztery z wymienionych portali dzi$ juz nie istnieja. Na pierwszym
miejscu pojawil si¢ serwis wiadomosci24.pl z liczbg uzytkownikéw nieznacznie
przekraczajaca 550 tysiecy (jego dzialalnos¢ zostala zakonczona po 11 latach
w 2017 roku), na drugim miejscu znalazl si¢ portal interia360.pl (546 tys. uzyt-
kownikow, zamkniecie dzialalnosci w 2016 roku). Nastepnie iThink.pl, z ktérego
w 2008 roku korzystalo prawie 259 tys. ludzi. Co ciekawe, dzi$ pod tg nazwg znaj-
dziemy strone zrzeszajaca fandw informatyki. Nastepnie wyrdzniono nieistniejacy
serwis eioba.pl, ktdry po czasach swej §wietnosci w 2009 roku upadt w 2013 roku.
Na ostatnim miejscu - z najmniejszg liczbg uzytkownikéw (146 tys.) — znalazl sie,
jako jedyny dzialajacy do dzis, salon24.pl'.

Funkcje opisywanych serwiséw przejely dzi§ media spolecznosciowe. To

one (i konkretne profile) zrzeszaja ludzi zainteresowanych dana dziedzing. War-

to takze zauwazy¢, ze w czasach $wietnosci mediow tradycyjnych dziennikarze

® Por. L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2006, s. 3.
1 M. Laskowska, Dziennikarstwo internetowe w Polsce, art. cyt., s. 154.

11 Por. tamze.
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czy reportazysci (np. Melchior Wankowicz, Ryszard Kapuscinski) zagladali do
miejsc, do ktorych inni nie mieli wstepu. Dzi$ kazdy czlowiek z dostgpem do
Internetu z wybranego miejsca na Ziemi moze rozpowszechnia¢ informacje lub
inne tresci, ktére na platformach spotecznosciowych mogg zgromadzi¢ przed
ekranami miliony odbiorcéw. Coraz bardziej popularna staje si¢ tez opinia, we-
diug ktorej kazdy cztowiek moze by¢ dziennikarzem ze wzgledu na atwa do-
stepno$¢ do nowych medidw, jednak nalezy wzig¢ pod uwage, ze takie portale
pelnig podobne funkcje, jak media tradycyjne i sg wykorzystywane w celach
edukacyjnych, rozrywkowych czy informacyjnych. Dlatego o wiele trafniej by-
toby okresla¢ osoby publikujace w sieci — po prostu — uzytkownikami Internetu,

ktorzy poprzez swoja dzialalnos¢ spefniaja jedng badz kilka funkcji mediow.

Zastanowmy sie jednak, kim jest dziennikarz. Na to pytanie odpowiedzi
szukal w latach 90. XX wieku Zbigniew Bajka, starajac sie policzy¢, jak wielu jest
przedstawicieli tego zawodu, i napotkal na wiele pytan, migdzy innymi czy dzien-
nikarzem jest osoba posiadajaca wyksztalcenie w tym kierunku, pracujaca w $rod-
kach masowego przekazu, a moze identyfikujaca si¢ jako dziennikarz. Wedlug
prawa, ,dziennikarzem jest osoba zajmujaca si¢ redagowaniem, tworzeniem lub
przygotowywaniem materialéw prasowych, pozostajaca w stosunku pracy z re-

dakcja albo zajmujgca sie takg dziatalno$cia na rzecz i z upowaznienia redakcji™'2.

Niegdy$ nazywano ich nowinkarzami, poniewaz zbierali i rozpowszech-
niali informacje, nastepnie zawodd ten kojarzony byl przede wszystkim z praca
w redakcjach tradycyjnych srodkéw masowego przekazu, a obecnie dziennika-
rzy opisuje sie takze jako pracownikéw korporacji medialnych, tzw. media-wor-
keréw. Zmienily si¢ wymagania pracodawcow i poszerzyl si¢ zakres zawodo-
wych kompetencji oraz obowigzkéw, cho¢ pomimo rozwoju technologicznego
nie ulegta zmianie gtéwna idea oraz wartosci, ktérych dziennikarze wedle zasad
(nie tylko tych regulowanych przez prawo, ale przede wszystkim tych wyzna-
czanych przez wlasne sumienie) powinni przestrzega¢. Innym aspektem jest juz

to, czy faktycznie to robig i w jakim zakresie. Jednak ,,zeby uprawia¢ dzienni-

12 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24 z pdzn. zm.), art. 7.
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karstwo, przede wszystkim trzeba by¢ dobrym czlowiekiem. Zli ludzie nie moga
by¢ dobrymi dziennikarzami. Jedynie dobry czlowiek usituje zrozumie¢ innych,
ich intencje, ich wiare, ich zainteresowania, ich trudnosci, ich tragedie. I natych-
miast, od pierwszej chwili, sta¢ si¢ ich czescig”™*. Te stowa pomimo uptywu czasu
nie ulegly dezaktualizacji. S3 mottem, zyciowa prawda wygloszong przez mi-

strza reportazu, dlatego chetnie odwoluje si¢ do nich, myslac o dziennikarstwie.

Warto takze zwrdci¢ uwage, ze na dziennikarzach, czyli osobach zwigza-
nych stosunkiem pracy z redakecja, spoczywa o wiele wigksza odpowiedzialnos¢
niz na internautach, ktérzy na swoich profilach udostepniaja zdjecia czy filmy.
W duzych przedsigbiorstwach medialnych o wiele fatwiej wywotaé kryzys wi-
zerunkowy, ktéry znacznie ostabi pozycje firmy. Zaczynajac od wydawac by sie
mogto prozaicznych bledéw, na przyklad jezykowych, a konczac na publiko-
waniu nieprawdziwych czy niesprawdzonych informacji. Jesli komus$ zdarza si¢
popetnia¢ bledy jezykowe, stylistyczne, ortograficzne czy skladniowe, ale tresci,
w ktérych one wystepuja, pojawiaja si¢ na prywatnym profilu internauty, moze
to zosta¢ niezauwazone. Co najwyzej taka osoba otrzyma prywatng wiadomos¢
lub komentarz z upomnieniem. Jezeli jednak usterki jezykowe czy inne bledy
beda notorycznie pojawiac si¢ na stronach internetowych nalezacych do popu-
larnych $rodkéw masowego przekazu, odbiorcy bardzo szybko zniechecy sig,

uwazajac to za brak profesjonalizmu.

Mozna pomysle¢, ze opisana sytuacja nie ma szansy si¢ wydarzy¢. Znane
przedsigbiorstwa medialne zatrudniajg przeciez wiele 0séb, migdzy innymi ko-
rektorow tekstu, ktorych zadaniem jest czuwanie nad poprawnoscia jezykowa
publikowanych materialéw. W dzisiejszych czasach mozna korzystac takze z na-
rzedzi takich jak sztuczna inteligencja, jednak mimo tego umasowienie infor-
macji oraz ped pracy sprawia, ze bledy sie zdarzajg i jest to naturalne. To choc¢by
literéwka czy brak znaku interpunkcyjnego na koncu zdania, ale jesli pozostana
niezauwazone, tekst zostanie opublikowany. Nie zawsze jest mozliwo$¢ jego edy-

cji, a nawet jezeli wystepuje, to internauci bardzo szybko moga wykona¢ zrzut

B R. Kapuscinski, Autoportret reportera, Krakow 2003, s. 13.

140



ROLA MEDIOW ELEKTRONICZNYCH — KULTURA INTERNETU A DZIENNIKARSTWO

ekranu, aby zapisa¢ w galerii swojego telefonu interesujgce ich tresci na pdznie;j.

Woéwczas nie mozna juz nic zrobié, by poprawi¢ wspomniane bledy.

Grupa internautéw, ktérzy chetnie komentuja wpisy innych, oceniajg je,
dzielg si¢ swoimi opiniami w mediach, zabieraja glos, zostawiajac komentarze
pod artykulami, to tak zwani krytycy. Nawet jezeli komentarze s3 nieprzychylne,
to wedlug Leszka Olszanskiego krytycy sa cennymi odbiorcami z punktu widze-
nia dziennikarzy, poniewaz wylapuja pomytki oraz zapewniajg wiekszy ruch na
stronie. Dzieki komentarzom tre$ci uwazane sg za bardziej interesujace, docie-
rajg do wiekszej liczby odbiorcéw, poniewaz algorytmy promuja je i wyswietlaja
innym, cho¢ najbardziej aktywnymi grupami sg dyskutanci i twércy. Dysku-
tanci to uzytkownicy angazujacy sie w budowang spoleczno$¢, skupieni wokot
konkretnego tematu, hobby. Nierzadko przenosza znajomosci zawarte w sieci
do $wiata rzeczywistego. Natomiast tworcy (liderzy), dzi§ popularnie nazywani
influenserami, ksztaltuja trendy w mediach spofecznosciowych, sg aktywni np.
na YouTube, Instagramie czy TikToku, dodajg filmy, tworzg wlasne programy —
podobne do telewizyjnych, np. w stylu reality-show, ale takze dziennikarskich
reportazy czy wywiaddw, a ich dzialalno$¢ moze by¢ ich zrédiem utrzymania.
Te trzy grupy napedzajg internetowa machine, ale najbardziej liczna grupe sta-
nowig obserwatorzy, ktérzy sa odbiorcami. To oni ogladaja filmy i stuchaja pod-
castow, czytaja wpisy na Twitterze oraz ogladaja relacje na Instagramie. Uzyt-
kownicy, pomimo tego podziatu, mogg naleze¢ do wigcej niz jednej grupy, a ich

aktywnos¢ lub biernos¢ w sieci moze by¢ zmienna'.

Media tradycyjne a media elektroniczne

Internet sprawil, ze skrocil sie czas publikacji materialéw dziennikarskich oraz
dystans pomiedzy dziennikarzami i odbiorcami, ktérzy moga zwrdci¢ si¢ bez-

posrednio do dziennikarza, porozmawia¢ z nim, zaproponowa¢ temat, o kto-

“ Por. L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, dz. cyt., s. 200-202.
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rym mogltby opowiedzie¢. Oczywiscie, mozna bytoby zadzwoni¢ do redakgji czy
wysla¢ e-mail, jednak dzieki mediom spoleczno$ciowym skraca si¢ takze czas
oczekiwania na odpowiedz. W dzisiejszych czasach telefon moglby w ogdle nie
dzwoni¢ - wystarczy, ze aplikacje wysylaja powiadomienia o nowych wiado-
mosciach. Ponadto mozemy sprawdzi¢, czy dotarly one do adresatow i kiedy
doktadnie zostaly przez nich odczytane. Sie¢ jest takze ,miejscem’, w ktérym
dziennikarze rozwijaja swoja wlasng dzialalnos¢. YouTube - platforma, na kto-
rej na poczatku jej istnienia pojawialy sie amatorskie filmy, dzis$ jest zalgzkiem
nowej telewizji. W ubiegtym roku z tej platformy korzystalo 25 milionéw oséb
dorostych w Polsce, a potowa z nich ogladata dostepne tam tresci, nie uzywajac
do tego swoich smartfonéw czy komputerdw, a telewizorow. Wedtug Iwony Pi-
wek ,,coraz wigksza rola Internetu i platform wideo jest w dzisiejszym $wiecie
nieunikniona, poniewaz masowe, zunifikowane media duzo stabiej odpowia-
daja na nasze indywidualne potrzeby”". Internet takze jest medium masowym,
a publikowane w sieci tre$ci maja za zadanie dotrze¢ do jak najwiekszej liczby
0sob, jednak YouTube bardziej przypomina telewizje na zadanie, niz t¢ trady-
cyjng, a ,ponad polowa przedstawicieli i przedstawicielek generacji Z (sposréd
osob, ktore wziely udzial w badaniu) przyznaje, ze oglada w sieci unikatowe

tresci, ktore sg interesujace dla nich, a ktérych ich znajomi nawet nie znajg™*°.

Przewaga platform wideo takich jak YouTube nad telewizjg tkwi tak-
ze w tym, ze tworcami s3 (z punktu widzenia odbiorcéw) osoby podobne do
nich samych. Podczas gdy w telewizji, miejsce jest zarezerwowane dla znanych
nazwisk. W Internecie popularnoscia ciesza si¢ tzw. vlogi - filmy pokazujace
codzienne zycie innych. Réwnie duze zainteresowanie wzbudzajg tresci tego
typu, ale publikowane przez osoby znane gtéwnie z radia, telewizji czy kina (np.
Cezary Pazura), kiedy pokazujg kulisy swojej pracy lub, nagrywajac z wlasne-

go mieszkania, bez profesjonalnego makijazu i kamer, opowiadaja o niej, przy-

> Por. B. Drazkiewicz, YouTube nowg telewizjqg — wnioski z YouTube Brandcast 2022, https://
mobiletrends.pl/youtube-i-telewizja/, dostep z dn. 07.02.2023.

16 Tamze.
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woluja ciekawe wspomnienia czy anegdoty. Daje to ztudzenie, ze w ten sposéb

mozna poznac ich osobiscie, co takze zmniejsza dystans.

Istnieja rowniez przypadki, w ktorych to osoby znane z wieloletniej dziatal-
nosci w sieci, pojawiaja sie w telewizji. To jedna z prob zache¢cenia mtodych oséb
do ogladania swoich ulubionych twércéw w telewizji — zwrocenia ich uwagi na

tradycyjne srodki masowego przekazu.

Spojrzmy teraz na inne media tradycyjne: radio i pras¢. One rowniez sa
dostepne w sieci, gdzie maja swoich konkurentéw. Dla rozglosni radiowych jest
nim z pewnoscig platforma Spotify, ktéra umozliwia stuchanie nie tylko muzy-
ki, ale takze podcastow, tworzenie list ulubionych utworéw i programoéw oraz
dzielenie si¢ nimi ze znajomymi korzystajacymi z tej ustugi. Jednak aby robi¢ to
w sposdb nieograniczony, kazdego miesigca nalezy uisci¢ oplate. Optata za ko-
rzystanie z takich serwiséw moze by¢ uznana za wade, cho¢ nieograniczony do-
step do tysiecy utworéw jest dla uzytkownikow atrakcyjng rekompensatg. Tym
bardziej ze koszty mozna dzieli¢ ze swoimi bliskimi, tworzac wspélne konto.
Utwory muzyczne - bez dodatkowych opfat - sg z kolei dostgpne na YouTube.
Przewaga platform internetowych jest mozliwo$¢ wyszukiwania interesujacych
tresci o kazdej porze. To natychmiastowe odpowiadanie na potrzeby odbiorcow.
W sieci to internauta decyduje, co oglada, czego stucha, kiedy i jak dlugo to robi,
podczas gdy w mediach tradycyjnych ten wybdr jest ograniczony do progra-

moéw emitowanych o danej porze.

Wraz z pojawieniem sie i rozwojem Internetu radio stato si¢ lepiej dostep-
ne. Niegdy$ bylo wynalazkiem, przedtuzeniem jednego ze zmystéw, nastepnie,
kiedy ludzie juz do niego przywykli i zaczeli szuka¢ alternatywy, ktéra pozwo-
lityby nie tylko stysze¢, ale takze widzie¢ na odleglo$¢, rozpoczeto prace nad
rozwojem telewizji"”. Kiedy wznowiono je po wojnie, powstata Telewizja Polska,
dostepny byl tylko jeden kanal (TVP1). W latach 70. XX wieku powstata tele-
wizja kolorowa i TVP2. DziS oferta programowa wielu stacji telewizyjnych jest

17" Zob. Z. Bajka, Historia Mediéw, Krakow 2008, s. 194.
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duzo bardziej r6znorodna i znajduja si¢ w niej nawet kanaly muzyczne. Internet
jest kolejnym etapem rozwoju, ktory otworzyl nie tylko przed radiem, ale takze

prasa i telewizja nowe mozliwosci.

Powstaly strony internetowe stacji radiowych, gdzie oferowane s3 ustugi
zblizone do tych dostepnych na ptatnych platformach. To miedzy innymi Web-
-Stream, i-Radio lub Radio On Demand*®. Ponadto zmienila si¢ rola nadawcéw,
ktérzy ,wprowadzajac nowe technologie, staja si¢ w istocie wydawcami multi-
medialnymi, adaptujq [...] nowe, odmienne od dotychczasowych sposoby pro-

dukcji radiowej i nowe metody pracy dziennikarzy i realizatorow”*’.

Tymczasem stowo pisane buduje wigksze zaangazowanie odbiorcy, zwlasz-
cza jesli jest wydrukowane. Mozna do niego wraca¢ kilka razy lub chociazby
przeglada¢, odwracajac kolejne strony. Ponadto zaleta prasy, np. branzowej -
z perspektywy przedsigbiorcow - jest trafianie do konkretnych grup docelo-
wych, zainteresowanych konkretna dziedzing, np. motoryzacja, podrézami, kul-
turg, uroda czy sportem. Umieszczane w prasie reklamy nie irytuja czytelnikow,
np. pojawiajac si¢ nagle na ekranie i zaslaniajac jego cz¢$¢, co utrudnia czytanie.
Skupiaja ok. 7 sekund uwagi, a dzigki temu, Ze czasopismo mozna przegladac
wiele razy, lepiej utrwalaja si¢ w pamigci czytelnikow. Czytanie gazet moze by¢
dla odbiorcéw codziennym rytuatem, a wspominanie o tym nierzadko urucha-

mia maching¢ sentymentalnych powrotéw do przeszlosci®.

Mimo tego wiele tytutéw prasowych zmniejszylo naklady druku. Moze to by¢
spowodowane wzrastajagcymi kosztami, jakie trzeba ponies¢, chcaec wydrukowac i wy-
da¢ czasopismo, jednak z pewnoscig przyczynit si¢ do tego takze wzrost popularnosci
mediéw elektronicznych. Zauwazmy, Ze aby przeczyta¢ ulubiong ksigzke, nie trzeba
wychodzi¢ z domu. Wystarczy sprawdzi¢, czy jest dostepna w elektronicznych zbio-

'8 Por. S. Jedrzejewski, Radio. Narodziny - ewolucja- perspektywy, w: Dziennikarstwo i swiat
mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakow 2010, s. 125.

Y Tamze, s. 127.

20 Por. Polskie Badania Czytelnictwa, Zalety prasy i reklamy prasowej, https://www.pbc.pl/
zalety-prasy/, dostep z dn. 07.02.2023.
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rach biblioteki i poprosi¢ o dostep do nich — tak samo jest z prasg, tzw. e-wydania
sg dostepne na stronach internetowych, a za cze$¢ artykutéw (lub za ich fragmenty)
nie trzeba placi¢. Malgorzata Laskowska juz w czasie pierwszych lat rozwoju kultury
Internetu w Polsce zauwazyta, jak istotne jest tworzenie wydan internetowych: ,,Je-
$li mowa o dziennikarstwie internetowym w Polsce, warto wspomnie¢ o wydaniach
internetowych poczytnych, ogdlnopolskich gazet. Takie serwisy prowadzi niemalze
kazdy juz dziennik czy tygodnik. Wydawcy ich sa do tego stopnia przekonani o ich
potrzebie, ze tworzg dla tych wydan niekiedy osobne redakcje, czesto niezalezne od
zespotu dziennikarzy, tworzacych wydanie drukowane. Przyktadem tego jest dziennik

2]

»Gazeta Wyborcza” (www.wyborcza.pl), ,,Polska The Times” (www.polskatimes.pl)”'.

Ponizszy wykres przedstawia wyniki sprzedazowe dziewieciu dziennikéw
ogolnopolskich. W badaniu przeprowadzonym w drugim kwartale 2022 roku
przez Polskie Badania Czytelnictwa wzieto pod uwage liczbe sprzedanych eg-
zemplarzy papierowych oraz tych dostepnych online. Z zaprezentowanych da-
nych jasno wynika, Ze najchetniej kupowanymi w tamtym czasie dziennikami,
sposrod wymienionych, byty ,,Fakt Gazeta Codzienna” oraz ,,Super Express” —
tabloidy. Czasopisma, ktorych zadaniem jest informowanie poprzez szokowa-
nie, przedstawianie wydarzen sensacyjnych, ujawnianie skandali politycznych

czy sekretdw z prywatnego Zzycia znanych oséb.

Przystepny jezyk, krzykliwe nagtéwki opatrzone zdjgciami i niewielka ilo-
$cig tekstu juz od poczatkéw istnienia prasy tego gatunku przyciggaly wzrok
czytelnikow i pozwalaly zaspokaja¢ ich ciekawos$¢. Joseph Pulitzer, wlasciciel
»The World”, namawial dziennikarzy, aby postugiwali si¢ niewyszukanym jezy-
kiem, dostownie: ,,pisz tak, aby rozumiata Ci¢ Twoja stuzaca™. Okazalo si¢ to
wowczas dobra rada, ale z perspektywy czasu mozna zauwazy¢, ze te sfowa sa
réwniez pewnego rodzaju podsumowaniem ,,z6ltej prasy’, co nie zmienia fak-
tu, ze cieszy si¢ ona ogromnym zainteresowaniem, cho¢ wedlug medioznawcow

trywializuje tresci, zanizajac poziom dziennikarstwa.

! M. Laskowska, Dziennikarstwo internetowe w Polsce, art. cyt., s. 155.
2 Z.Bajka, Historia mediéw, Krakow 2008, s. 138.
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Wykres 1. Ranking sprzedazy dziennikéw ogolnopolskich w I kwartale 2022 r.

DZIENNIKI OGOLNOPOLSKIE Il KW. 2022
Sprzedaz Wydania

(Sprzedaz Wydania Drukowanego + Sprzedaz E-wydania)

Fakt Gazeta Codzienna |
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Zrodto: PBC, Dzienniki ogdlnopolskie - najbardziej scyfryzowany sektor prasy, https://www.
pbc.pl/wyniki-prasy-za-ii-kwartal-2022-dzienniki/, dostep z dn. 10.02.2023.

»Super Express” i ,,Fakt Gazeta Codzienna” niechetnie sg kupowane w formie
cyfrowej, ale warto zauwazy¢, ze sposrod tytuldw wyrdznionych przez PBC,
ich strony internetowe sa najchetniej odwiedzane przez internautoéw. Srednio
w ciggu miesigca domeny se.pl oraz fakt.pl (w drugim kwartale 2022) mialy od-
powiednio 10 448 460 i 9 512 802 odston. Dla poréwnania, strong¢ internetowa
»Rzeczpospolitej” w podanym czasie odwiedzilo kazdego miesigca ponad 3 mi-
liony uzytkownikéw. Na stronie gazetaprawna.pl odnotowano natomiast o nie-
spelna 900 000 mniej odwiedzin.

Dzienniki o tematyce prawno-ekonomicznej i gospodarczej znacznie lepiej
sprzedaja sie w formie cyfrowej, anizeli drukowanej. Srednia sprzedaz wydania dru-
kowanego ,,Rzeczpospolitej” to 19 901 tys. egzemplarzy. Liczba sprzedanych wy-
dan cyfrowych byta o 5000 mniejsza, co oznacza, ze udzial sprzedazy e-wydania
w sprzedazy wydania ogdlem to 42%, podczas gdy sprzedaz e-wydan tytulu pra-
sowego ,,Dziennik Gazeta Prawna” przewyzszyta liczbe sprzedanych egzemplarzy
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w formie tradycyjnej i wynosita $rednio 16 740 (55% udzialu). Liderem sprzedazy
cyfrowej byt wéwczas ,,Puls Biznesu”, udziat sprzedazy wydania w tej formie to az
77% sprzedazy ogélem. Na drugim miejscu znalazt si¢ ,,Parkiet Gazeta Gieldy” -
60% udziatu sprzedazy dziennika w formie cyfrowej, co obrazuje powyzszy wykres.

W kolejnym - a tym samym ostatnim - kwartale ubieglego roku wyniki
przedstawialy si¢ nastepujaco: liderami sprzedazy ogétem pozostaty tabloidy, ma-
jac jednoczednie najmniejszy udzial sprzedazy wydan cyfrowych. ,,Puls Biznesu”
byl sprzedawany $rednio w 13 tysigcach egzemplarzy, ale tylko 3062 egzemplarze
sprzedano w formie papierowej. W przypadku ,,Parkiet Gazeta Gieldy” widzimy
te samg zalezno$¢ - liczba sprzedazy e-wydania przewyzszata sprzedaz wydania
drukowanego. Sprzedaz ,,Dziennika Gazety Prawnej” i ,,Rzeczpospolitej” utrzy-

mata sie na tym samym poziomie, co w poprzednim kwartale.

Wykres 2. Ranking sprzedazy dziennikéw ogolnopolskich w III kwartale 2022 r.

PLATNE BEZPLATNE

Sprzedaz

Wydania
Drukowanego

Sprzedaz

Sprzedaz E- Rozpowszechnianie

Wydania wydania Bezptatne Wydania

Fakt Gazeta Codzienna 132274 132033 240
Super Express 76 044 75812 232
Gazeta Wyborcza 45757 44 385 1.373
Rzeczpospolita 34093 19 935 14 158
Dziennik Gazeta Prawna 29779 13634 16 144
Gazeta Podatkowa 21046 16 505 4541
Przeglad Sportowy 16 293 14 999 1,295
Puls Biznesu 13267 3062 10205
Parkiet Gazeta Gietdy 3622 1432 2190

Zrédto: Raport audyt PBC (dawniej ZKDP). Rozpowszechnianie tytutéw prasowych w III
kw. 2022 r., https://www.pbc.pl/wp-content/uploads/2022/11/Audyt PBC_III_kw_2022.
pdf, s. 3, dostep z dn. 10.02.2023.
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Cyfryzacja - cyberkultura?

Periodyzacji rozwoju techniki dokonat Lewis Mumford, wyrézniajac trzy jej fazy.
Ta, w ktorej zyjemy, jest trzecig i rdwnocze$nie ostatnig, o ktdrej wéwczas mowit
amerykanski historyk i socjolog, jednak swoje prace na ten temat pisal w latach
30. ubiegtego wieku. Uznat wowczas, ze pierwszy etap narodzin i rozwoju techniki
to faza eotechniczna, w ktorej cztowiek byl $cisle zwigzany z naturg i zajmowat sie
gléwnie rolnictwem. Kolejna to faza paleotechniczna — oparta na wydobywaniu
wegla i zelaza, czas produkeji przemystowe;j. A trzecig, w ktérej wedtug Mumforda
jestesmy teraz i do ktdrej weszliémy wraz z wynalezieniem turbiny wodnej oraz
rozpoczgciem badan nad elektrycznoécig, nazwat neotechniczng — ,,nowg’, ponie-
waz jak mowil: to okres tworzenia przedmiotéw réznorodnych, a jednoczesnie

uniwersalnych i trwatych, odpowiadajacych na ludzkie potrzeby*.

Nalezy jednak pamieta, ze mezczyzna pisal o tym na diugo przed powsta-
niem pierwszych komputerow, dlatego w rzeczywistosci jeste$Smy dzi§ w ko-
lejnej fazie rozwoju nie tylko techniki, ale takze naszym wiasnym. Technika
ksztaltuje kulture, ale takze ja tworzy. Internet jako wytwor cztowieka, podobnie
jak pozostale media masowe, muzyka, literatura czy kino biora w tym procesie
czynny udzial. Internet pozwala cztowiekowi ,,podwaja¢” rzeczywistos¢, jest by-
tem réwnoleglym — wielofunkcyjnym narzedziem, dzigki ktéremu mozemy sie
porozumiewac. Tam rozwijajg sie¢ miedzy innymi relacje miedzyludzkie i tworzy

sie zalazek nowego typu spoteczenstwa.

Mimo tego sie¢ moze wydawac sie uboga i dawac ztudzenie odbierania
uzytkownikom ich podstawowych umiejetnosci lub pomimo tego, ze za sprawa
Internetu $wiat stal si¢ cztowiekowi blizszy (globalna wioska), to w Internecie je-
ste$my samotni. Ludzie stajg si¢ w nim avatarami, a emocje emotikonami, ktore
mozna wyraza¢ jednym kliknieciem. Rzeczywiscie, mozna pomysle¢, ze Inter-

net i rozwdj techniki sprawily, ze cztowiek moze dzi§ umie¢ mniej. Coraz mniej

» Zob. L. Mumford, Mit maszyny. Technika a rozwéj czlowieka, Warszawa 2022.
# Zob. M Sieniko, Czlowiek w pajeczynie. Internet jako zjawisko kulturowe, Wroctaw 2002, s. 47.
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wymagamy. Nie liczymy w pamieci, bo korzystamy z kalkulatora, nie musimy
zna¢ obcego jezyka, bo w kieszeni swoich spodni mamy smartfon, a na nim
zainstalowang aplikacje, dzieki ktérej mozna swobodnie porozmawiaé z obco-
krajowcem, a mowa zostanie zamieniona na tekst w wybranym jezyku. Wszyst-
ko zalezy od tego, w jaki sposob wykorzystujemy mozliwosci, ktore daje nam
technika. Wiele zalezy od nas samych i naszych ambicji. Tak naprawde Internet
i komputer usprawniajg nauke. Chociaz skuteczno$¢ nauczania online jest dzi$
mocno dyskutowana, to zmiana otoczenia, w ktéorym zdobywa si¢ wiedzg, nie

powinna wplywac na efekty. Jest uzalezniona wylgcznie od motywacji.

Internet jak kazdy wynalazek to zbioér szans i zagrozen. Nie trzeba wycho-
dzi¢ z domu, aby pozna¢ nowych ludzi, ale poznajac nowych ludzi w sieci moz-
na nadal czu¢ si¢ samotnym. Mozna zdobywa¢ wiedz¢ praktycznie za darmo,
korzysta¢ z bankéw zdje¢ czy danych, pobierac je, a rownoczesnie tamac zasady
prawa autorskiego. Mozna korzystac z bogactw, ktore daje nam Internet, a chwi-

le pdzniej stac si¢ ich ofiarg.

Unia Europejska wprowadza akty prawne egzekwujace od wiascicieli mig-
dzy innymi portali spolecznosciowych zmian w regulaminach, wprowadzanie
zabezpieczen majacych na celu ochrong¢ internautéw, miedzy innymi przed
oszustwami czy dyskryminacja. W sieci nic i nikt nie jest anonimowy, stamtad
nic nie znika - te sfowa slyszy juz uczen szkoly podstawowej na lekcjach infor-
matyki. Mimo to wiele 0s6b korzysta z tego narzedzia w sposdb nieumiejetny,
bezmyslny. Nawet najlepsze regulacje prawne czy programy komputerowe nie
zapewnig nam bezpieczenstwa, jesli nam - jako uzytkownikom Internetu - za-

braknie zdrowego rozsadku.

W kontekscie dziennikarstwa Internet jest narzedziem, bez ktérego ta pro-
fesja nie mogtaby dalej sie rozwija¢ — tradycyjne wcale nie oznacza lepsze, praw-
dziwe lub bardziej warto$ciowe. Skoro $wiat zmienia si¢, ewoluuje, a cztowiek
jest tego $wiata ciekawy, to media, ktore o nim opowiadaja, powinny podazac za

tg ewolucja i elastycznie dostosowywac sie do wymagan oraz potrzeb odbiorcoéw
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i korzysta¢ z mozliwosci cyfrowego $wiata, co zresztg dzieje si¢ stopniowo od-

kad Polska przyltaczyla si¢ do sieci.

Czy mozna sobie dzi$ wyobrazi¢ media bez portali internetowych, czasopism
cyfrowych, radia internetowego, telewizji na zagdanie? Na pewno mozna to zrobic,
ale catkowity powrdt do tradycyjnego dziennikarstwa nie jest juz mozliwy. Dlacze-
go? Aby odpowiedzie¢ sobie na to pytanie, wystarczy pomysle¢, co dzieje sie, gdy

chociaz na kilka minut, na skutek awarii, acze internetowe zostaje przerwane...
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DZIENNIKARSTWO NA YOUTUBE: NOWY WYMIAR KOMUNIKAC]I

I WYZWANIA ETYCZNE
Journalism on YouTube: A new dimension of communication
and ethical challenges

Abstract

Journalism on YouTube: A new dimension of communication and
ethical challenges. Journalism on YouTube is reshaping the communica-
tion model, granting journalists autonomy, creative freedom, and a direct
relationship with their audiences. The transition from traditional media
to digital formats reflects a need for independence from institutional
constraints and an adaptation to new content consumption standards.
YouTube allows journalists to develop independent projects with great-
er flexibility in topic selection, fostering diversity in form and narrative.
However, this trend introduces ethical challenges tied to the pressures
of attractiveness, which may compete with the requirements of accuracy
and quality. In the context of the growing popularity of opinion-driven
content, balancing responsiveness with responsibility becomes essen-
tial. The future of journalism on digital platforms will rely on the ability
to maintain a balance among independence, professional standards, and
the need to promote critical thinking.

Dziennikarstwo na YouTube redefiniuje model komunikacji, zapewnia-
jac dziennikarzom autonomie, swobode twdrcza oraz bezposrednig rela-
cje z odbiorcami. Migracja z tradycyjnych mediéw do formatu cyfrowego
wynika z potrzeby uniezaleznienia sie od instytucjonalnych ograniczen
oraz z koniecznosci dostosowania sie do nowych standardéw konsump-
cji tresci. YouTube umozliwia dziennikarzom rozwdéj wtasnych projek-
tow i wieksza elastyczno$¢ w wyborze tematéw, co przektada sie na roz-
norodnos$¢ form i narracji. Zjawisko to wiaze sie jednak z wyzwaniami
etycznymi, wynikajacymi z presji na atrakcyjno$¢ przekazu, co czesto

* Barbara Pajchert — magister, asystent na Wydziale Nauk o Komunikacji Uniwersytetu Pa-
pieskiego Jana Pawla II w Krakowie.
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stoi w sprzecznosci z wymogami rzetelnosci i wysokiej jakos$ci tresci.
W kontekscie rosnacej popularnosci tresci opiniotwdrczych balansowa-
nie miedzy responsywnosciag a odpowiedzialnoscia staje sie kluczowe.
Przysztos¢ dziennikarstwa na platformach cyfrowych bedzie zalezata od
umiejetnosci zachowania rownowagi miedzy niezalezno$cia, standarda-
mi profesjonalnymi a potrzebg promowania krytycznego myslenia.

Keywords
journalism, YouTube, ethics, digital media, autonomy

dziennikarstwo, YouTube, etyka, media cyfrowe, autonomia

W erze rozwoju mediéw cyfrowych oraz glebokich zmian w sposobach komuni-
kacji YouTube stat si¢ platformg rewolucjonizujaca prezentowanie tresci dzienni-
karskich i formowanie relacji z odbiorcami. Nie jest juz jedynie miejscem rozrywki
czy amatorskich produkeji, lecz zyskuje coraz wigksze znaczenie w profesjonal-
nym dziennikarstwie. Dominacja tresci audiowizualnych, napedzana wzrostem
znaczenia wideo w kulturze masowej, przeksztalca sposéb przekazywania infor-
magcji, jednoczesnie redefiniujac oczekiwania odbiorcéw, poszukujacych tresci

dostepnych natychmiastowo, angazujacych oraz atrakcyjnych wizualnie.

Migracja dziennikarzy z tradycyjnych mediow - telewizji, radia i prasy —
na platformy cyfrowe, jak YouTube, wynika z koniecznosci dostosowania si¢ do
wspolczesnych standardéw konsumpgji tresci oraz szybko zmieniajacych sie
realiow rynkowych. Na polskim rynku medialnym, podobnie jak globalnym,
trend ten staje si¢ nieodlacznym elementem przemian krajobrazu komunika-
cyjnego. Dziennikarze, decydujac si¢ na dziatalno$¢ w serwisie YouTube, zysku-
ja znaczng autonomie w ksztaltowaniu tresci, a specyfika platformy umozliwia
bardziej bezposrednia i interaktywna komunikacj¢ z odbiorcami, co stanowi
istotna roznice w poréwnaniu do tradycyjnych mediéw, narzucajacych sztywne
formaty i ramy czasowe. Jednocze$nie muszg si¢ jednak mierzy¢ z wyzwania-

mi wynikajacymi z koniecznosci dostosowania contentu do mechanizméw re-
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komendacji i algorytmoéw, faworyzujacych materialy wywolujace silne emocje,
tatwo konsumowalne i wiralowe, co niesie ryzyko kompromiséw jakosciowych
oraz splycenia przekazu. Niezbedne staje si¢ balansowanie miedzy atrakcyj-
nos$cig formy a zachowaniem merytorycznej wartosci i rzetelnosci, co wyma-
ga szczegolnej dbatosci o standardy etyczne oraz odpowiedzialnosci za stowo,
zwlaszcza w kontekscie wplywu, jaki publikowane tresci moga wywierac na od-

biorcéw w srodowisku cyfrowym.

Od lat zauwazalny jest w Polsce wzrost liczby dziennikarzy przenoszacych
swoja dziatalno$¢ na YouTube. Od 2018 roku proces ten znaczaco przyspieszyl,
na co ztozylo sie kilka istotnych czynnikéw: spadek zaufania do mediow glow-
nego nurtu, takich jak spadajace zaufanie do mediéw gléwnego nurtu, wedtug
najnowszego Reuters Institute Digital News Report oscylujacy wokot 35%' oraz
rosngca potrzeba uniezaleznienia si¢ od instytucjonalnych barier i ograniczen
narzucanych przez redakcje komercyjne. YouTube, jako platforma pozwalaja-
ca na bezposrednig interakcje z odbiorcami, daje mozliwos¢ realizacji treci na
wlasnych warunkach, bez koniecznosci podporzadkowywania sie¢ komercyjnym
interesom czy politycznym naciskom. Jak pisze Loki¢, dla ,,dziennikarzy ozna-
cza to poszerzenie zakresu sprawowanych przez nich roél i wykonywania dziatal-

nosci dziennikarskiej na niedostepnych wczesniej polach praktyki”.

Polscy pionierzy dziennikarstwa na YouTube

Jednym z pierwszych polskich dziennikarzy dostrzegajacych potencjat YouTu-
be’a byl byly korespondent TVP w Stanach Zjednoczonych, Mariusz Max Kolon-
ko. Juz w 2012 roku zaltozyt kanat ,Max TV”, na ktérym regularnie publikowat
komentarze dotyczace biezacych wydarzen politycznych w Polsce i na $wiecie.

! Zob. https://demagog.org.pl/analizy_i_raporty/kondycja-mediow-w-2024-roku-zmiany-
-w-tvp-nie-pomogly/, dostep z dn. 05.07.2024.

> P. Loki¢, Nowe media i dziennikarstwo. Galopujgca ewolucja komunikacji masowej, Poznan
2021, s. 195.
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Jego styl, charakteryzujacy si¢ ostra retoryka, kontrowersyjnymi opiniami i bez-
posrednig narracja, szybko przyciagnal uwage, co przetozylo si¢ na milionowe
wyswietlenia i rosngca popularnos¢. Dziennikarz, Stanistaw M. Stanuch, tak
charakteryzowal jego tworczo$¢: ,Kazdy material Kolonko ma swojg dramatur-
gie czy kontrowersje. Widz juz przez sam tytul wie, ze zamieszczone wideo to
subiektywne i czesto bardzo dyskusyjne zdanie dziennikarza. Kolonko robi tez
to, czego jak ognia unikajg polscy dziennikarze: rozmawia ze swoimi widza-
mi”*. Michal Baranski, wspoltwodrca portalu Wirtualna Polska widzial w kanale
»Max TV” rywala dla tradycyjnej publicystyki telewizyjnej, a ,,Rzeczpospolita”
okreslita Kolonke pierwszym dziennikarzem pigtej wladzy’. Magdalena Ma-
teja zauwazala, ze doskonale rozumial specyfike internetu, co pozwolifo mu
w zreczny sposob wykreowa¢ sytuacje komunikacyjng, gdzie ciasne studio da-
walo widzowi wrazenie intymnego wejscia w jego prywatng przestrzen. Medio-
znawczyni zwracala jednak uwage na element manipulacji - Kolonko, méwiac
»jak jest’, przedstawial subiektywne opinie w sposéb sugerujacy, ze sg to fakty.
Jego nowo medialny styl faczyl doswiadczenie zdobyte w tradycyjnych mediach
z naturalnym talentem do pracy przed kamera, co czynito przekaz wyjatkowo
skutecznym?®. Z czasem popularno$¢ ,,Max TV” zaczeta spadad, a tresci publiko-
wane przez dziennikarza stawaly si¢ kontrowersyjne i agresywne. W 2021 roku
Kolonko oglosit si¢ prezydentem Standéw Zjednoczonych Polski, twierdzac, ze
Andrzej Duda jest uzurpatorem i przestepca, nielegalnie okupujacym patac pre-
zydencki®. Po agresji Rosji na Ukraing nie ukrywal sympatii do Putina, co do-

prowadzilo do zablokowania kanalu przez YouTube (2023).

> Cytat za: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/max-kolonko-upadek-gwiazdy-pato-
streamer-wladymir-putin-ukraina-andrzej-duda, dostep z dn. 17.08.2024.

* Zob. A. Bartkiewicz, Mariusz Max Kolonko: Pierwszy dziennikarz pigtej wtadzy, https://
www.rp.pl/plus-minus/art3792451-mariusz-max-kolonko-pierwszy-dziennikarz-piatej-wladzy,
dostep z dn. 17.08.2024.

> Zob. tamze.
¢ Zob. https://android.com.pl/rozrywka/624519-mariusz-max-kolonko/ dostep z dn.: 17.08.2024).
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W podobnym czasie swoja dzialalno$¢ na YouTube rozpoczat Szymon Ma-
jewski, ktory po odejsciu z telewizji TVN stworzyl wlasny kanal, prezentujacy
tresci rozrywkowe. W wywiadzie dla Interii moéwil: ,,(...) bede dziatal satyrycz-
nie w stylu swobodnym, nie podlegajacym szotbiznesowym ci$nieniom. Ja i wa-
ska grupa przyjaciot stworzymy mikro show na mega skale. Jest to dla mnie ,,sta-
rego’ odmladzajace dzialanie, zamiast retinolu, potasu i magnezu bede tworzyt
humor i satyre bez bolesnych konsultacji, tylko w sosie wlasnym. Jako 45-latek
bede w pewnym sensie raczkowal z kolegami biorac na klate konsekwencje. Ra-
dos¢ jest wielka i w Szymon Majewski SuperSam bede sie nig z Wami dzielit”™.
Opublikowat 286 filméw, zyskujgc ponad 100 tys. subskrypcji. W 2022 roku za-
wiesil dziatalno$¢ i wraz z Joanng Kotaczkowska rozpoczal nagrywanie podca-

stu ,,Méwi si¢”

Autonomia, wolnos¢ i niezaleznos¢

W 2014 roku kanaty vlogowe uruchomili Urszula Chincz (Ula Pedantula) i To-
masz Kammel, a rok p6zniej dolaczyli do nich Wojciech Cejrowski, Witold Ga-
dowski, Rafat Otoka-Frackiewicz i Kuba Klawiter. W 2016 zadebiutowaly Beata
Pawlikowska i Weronika Kostrzewa, a w 2017 Lukasz Warzecha. Od 2018 za-
uwazy¢ mozna wyrazny wzrost liczby kanatéw prowadzonych przez dziennika-
rzy, co potwierdzajg przyklady: Tomasza Sekielskiego, Macieja Ortosia, Magdy
Gessler, Romana Koltonia, Michata Pola, Krzysztofa Stanowskiego, Katarzyny
Bosackiej, Tomasza Raczka, Magdy Molek, Moniki Jaruzelskiej, Rafata Ziemkie-
wicza, Elizy Michalik, Roberta Maklowicza, Piotra Zychowicza, Marcina Melle-
ra, Jana Pinskiego, Tomasza Lisa, Mateusza Lachowskiego, Krzysztofa Ziemca,

Dominiki Wielowieyskiej, Bartlomieja Graczaka, Karoliny Pajaczkowskiej i in.

7 https://film.interia.pl/telewizja/news-nowy-program-szymona-majewskiego,nld,1808541#utm_
source=paste&utm_medium=paste&utm_campaign=chrome, dostep z dn. 13.08.2024.
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Dziennikarze wskazuja, ze decyzje o rozpoczeciu dzialalnosci na YouTube
podjeli przede wszystkim ze wzgledu na mozliwo$¢ pracy na wlasnych zasadach

oraz wigksza swobode twdrcza w poréwnaniu z tradycyjnymi mediami.

W pierwszym filmie udostepnionym na kanale Sekielski zapowiedzial: ,,To
wladnie tu, na YouTubie pojawiac si¢ beda moje komentarze do aktualnych wy-
darzen spoteczno-politycznych. Prezentowa¢ bede tez rozmowy z ciekawymi
ludzmi i reportaze mojego autorstwa®. Magda Molek w opisie kanalu napisata:
»Jestem dziennikarka od 25 lat. W telewizji pracowalam prawie wszedzie. (...)
A poniewaz z wiekiem nasila mi si¢ potrzeba wolnosci i niezaleznosci, to teraz
bede pyta¢ TUTA]J. Dla Was, o Was i z Wami™. Eliza Michalik zaznaczyla, ze
opinie przez nig prezentowane sg ,,niezalezne i autorskie”'’, natomiast dzienni-
karz i korespondent wojenny Mateusz Lachowski podkreslil, ze sam chce decy-
dowac¢ dokad jezdzi¢ i co pokazywac!'. Maciej Orlos, tuz przed uruchomieniem
kanatu, w wywiadzie dla Wirtualnemedia.pl méwit: ,,Przede wszystkim ta plat-
forma daje jednak pewna wolnos¢ twoércza, ktéra w telewizji czgsto z réznych
wzgledéw jest ograniczana™?. Pierwszy odcinek vlogu Tomasz Kammel rozpo-
czat stowami:: ,Ta telewizja nazywa si¢ Kammel Czanel i tutaj prezesem, dyrek-
torem, kierownikiem planu, rezyserem, producentem i prowadzacym jestem ja.
W zwigzku z tym bedziemy modwili to, co rezyser, prezes i prowadzacy chcg™.
Wigksza swobode twdrcza niz w telewizji odnajduje na YouTube takze Robert
Makliowicz: ,,Poruszam tematy, o ktorych chce méwi¢, w sposéb, w jaki chce
opowiadaé. Oczywiscie w telewizji nikt mi niczego nie narzucal, ale telewizja
ma swoje formy, ktorych nalezy przestrzega¢. Poza tym program telewizyjny jest

8 https://www.youtube.com/watch?v=IMPbPDjWZXs&t=11s&ab_channel=SEKIELSKI,
dostep z dn. 27.08.2024.

° Zob. https://www.youtube.com/@WMOIMSTYLU, dostep z dn. 10.05.2024.
10 Zob. https://www.youtube.com/@elizamichalik135, dostep z dn. 10.05.2024.
! Zob. https://www.youtube.com/@Mateusz_Lachowski_Korespondent, dostep z dn. 10.05.2024.

12 Zob.https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/maciej-orlos-autorski-kanal-na-youtube-nie-
-traktuje-tego-kanalu-biznesowo, dostep z dn. 27.04.2024.

 Jak okielznac treme? Cz. 1, Kammel Czanel #1, https://www.youtube.com/watch?v=IgUQ-
9g-04wk, dostep z dn. 27.04.2024.
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zawsze emanacja wizji stacji oraz ludzi, ktérzy dany program zamawiajg. Nato-
miast w internecie najwyzszg instancja jestem ja sam. Podpisuje si¢ pod tym od
poczatku do konca™*. Dla Tomasza Raczka vlog to przestrzen ,absolutnej, me-
rytorycznej wolnosci’, umozliwiajaca ,rzadka w telewizji szczero$¢ i prawdziwg

”15: ,Moje filmiki realizuje¢ sam, we wlasnym gabinecie,

intymno$¢ wypowiedzi
przy wlasnym biurku. Bez make-upu, bez montazu (mozna powiedzie¢, ze moje
prawie polgodzinne recenzje to mastershoty nagrywane bez przerw czy powto-
rzen), najchetniej bez dodatkowego os$wietlenia. Z punktu widzenia kogos, kto
kilkadziesiat lat przepracowal w roznych, ale zawsze profesjonalnych kanatach
telewizyjnych to zupelna partyzantka™®. Dla Moniki Jaruzelskiej impulsem do
zalozenia kanatu byla niezgoda na tresci i formy obecne w mediach gléwnego
nurtu, gdzie ,,trudno znalez¢ rozmowy, w ktérych stucha sie goscia, nie przery-
wa mu i nie ponagla””’. W serwisie Patronite.pl mozemy przeczyta¢, ze chciala
stworzy¢ ,,przestrzen medialng dla programu opartego na szacunku do Widza
i do Goscia. Miejsca na rdzne poglady, przemyslenia i opinie. Rowniez te najbar-

dziej kontrowersyjne”®.

Réznorodnos¢ tematyczna i formalna

YouTube otwiera przed dziennikarzami przestrzen do eksperymentowania
z réznorodnymi formatami, tematami oraz stylami narracji. Wéréd popular-
nych form znajduja si¢ vlogi informacyjno-analityczne, infotainment, lifestylo-

we, popularnonaukowe, reportazowo-dokumentalne, krytyczne, konwersacyjne

14 L. Przybylska, Robert Makfowicz: jestem w internecie i po raz pierwszy w Zyciu w tak duzym
stopniu sam decyduje o sobie, 2021, https://businessinsider.com.pl/technologie/digital-poland/
robert-maklowicz-o-swojej-przygodzie-w-internecie/ycdgwwr, dostep z dn. 10.05.2024.

' https://mmponline.pl/archiwum/news/archiwum-celebryci-odkrywaja-youtube-wi-
deo-235785, dostep z dn. 13.05.2024.

16 Tamze.
17 Zob. https://www.youtube.com/@MonikaJaruzelskazaprasza, dostep z dn. 27.04.2024.
18 Zob. https://patronite.pl/monikajaruzelska, dostep z dn. 27.04.2024.
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oraz commentary. Znani i doswiadczeni dziennikarze, jak Rafal Ziemkiewicz,
Lukasz Warzecha czy Witold Gadowski, tworzg tresci skupiajace si¢ na analizie
biezacych wydarzen politycznych i spolecznych. Ich materialy czesto dotyka-
ja tematéw pomijanych lub marginalizowanych przez media gtéwnego nurtu,
stanowigc kontrapunkt dla dominujacych narracji. Dzieki temu przyciagaja od-
biorcéw poszukujgcych niezaleznych opinii i glebszej perspektywy na aktualne

wydarzenia.

W obszarze sportu na uwage zastuguja kanaly Romana Koltonia (,,Prawda
Futbolu”) oraz Jerzego Mielewskiego i Marcina Lepy (,,Prawda Siatki”). Kotton
uruchomit kanat w marcu 2018 roku, a Mielewski i Lepa rozpoczeli dziatalnos¢
w 2020 roku. Obie inicjatywy opierajg sie na transmisjach na zywo, a udziat gosci
oraz mozliwos¢ interakeji z widzami sprawiaja, ze format jest dynamiczny i an-
gazujacy. Kanaly lifestylowe Katarzyny Bosackiej i Roberta Maklowicza przy-
ciagaja widzéw wysoka jakoscig produkeji. Dziennikarze, bazujac na telewizyj-
nym doswiadczeniu, z powodzeniem polaczyli profesjonalny standard realizacji

z luzniejszym, bardziej bezposrednim stylem narracji, typowym dla YouTube.

Monika Jaruzelska, Magda Mofek i Tomasz Lis rozwijaja na YouTube vlo-
gi konwersacyjne, przeprowadzajac dlugie, czgsto ponadgodzinne rozmowy ze
swoimi go$¢mi. Od mediéw tradycyjnych odrdznia ich brak sztywnych ram cza-
sowych oraz swobodna forma, pozwalajaca na poglebione dyskusje i niespiesz-

na wymiane mysli.

~Kanat Zero” - nowy model dziennikarstwa cyfrowego

»Kanal Zero”, uruchomiony 1 lutego 2024 roku przez Krzysztofa Stanowskie-
go jest obecnie najciekawszym przykladem ewolucji dziennikarstwa cyfrowego
na polskim YouTube. Stanowski, zdobywszy popularno$¢ dzigki weczesniejszym
projektom medialnym, w tym przy wspdttworzeniu ,, Kanalu Sportowego’, po-

stanowil w pelni wykorzysta¢ potencjal platformy cyfrowej, aby zrealizowac wi-
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zj¢ nowego, wielowymiarowego medium. Postawil na réznorodnosé¢ formatow

i interaktywnos¢ z widzami.

Juz na starcie jego projekt wzbudzil ogromne zainteresowanie - jeszcze
przed oficjalnym uruchomieniem kanat zgromadzil ponad 200 tysiecy subskry-
bentéw, a w dniu debiutu, 1 lutego 2024 roku, liczba ta wzrosta do 500 tysiecy™.
Po sze$ciu miesigcach dziatalnoéci przekroczyt milion obserwujacych. Jak infor-
muja Wirtualne Media przez pét roku dziatalnosci osiagnal facznie 230 milio-

néw wyswietlen®.

Stanowski od poczatku jasno okreslit cele nowego projektu: ,,Moja ambicja
jest to, zeby by¢ kamieniem w bucie duzych mediéw mainstreamowych. (...)
Uwazam, ze polskie media zabrnely absolutnie w $lepa uliczke i jest to dla mnie
zupelnie niestrawne. (...) Media zapedzajg do zagrody i szczuja [nas] wzajem-
nie”. Zapowiedzial, ze ,,Kanal Zero” ma by¢ miejscem, ktdre scala osobowosci,
autorytety, powazne osoby z réznych dziedzin zycia’*, oferujac réznorodne tre-

$ci — od dziennikarstwa $ledczego po rozrywke i warto$ciowe rozmowy.

W zespole Kanatu znalezli si¢ migdzy innymi: Robert Mazurek, Marcin
Meller, Tomasz Raczek, Izabella Krzan, Tomasz Rozek, Maria Wiernikowska,
Arleta Bojke, Maria Stepan, Jakub Dymek, Tomasz Kammel, gen. Rajmund An-
drzejczak (byly szef sztabu generalnego Wojska Polskiego), dr Stawomir Debski
(historyk i politolog), prof. Marcin Matczak (prawnik), prof. Robert Gwiazdow-
ski oraz Szczepan Twardoch.

¥ D. Senkowski, Sukces Kanatu Zero. ,,Ewolucja, ale nie rewolucja”, 2024, https://www.wirtu-
alnemedia.pl/artykul/kanal-zero-krzysztof-stanowski-sukces-telewizja-ile-zarabia, dostep z dn.
13.07.2024.

2 D. Senkowski, Nowe wyniki wyswietlers Kanatu Zero. Krzysztof Stanowski zaskoczony, 2024
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kanal-zero-krzysztof-stanowski-wyswietlenia-zarobki,
dostep z dn. 13.07.2024.

2 godzina zero #1 - oficjalny start - Stanowski i Rudzki, https://www.youtube.com/
watch?v=jdSfYnhW4uc&ab_channel=Kana%C5%82Zero, dostep z dn. 13.07.2024.

2 https://www.youtube.com/watch?v=GZnPCn3X6NQ&ab_channel=Kana%C5%82Zero,
dostep z dn. 26.07.2024.
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Najnowszy Digital News Report 2024 opracowany przez Reuters Institute
oraz University of Oxford podkreslil znaczenie ,,Kanalu Zero” dla rozwoju cy-
frowego wideo w Polsce: ,, Kanal szybko zyskal na popularnosci, przyciggajac nie
tylko wybitnych dziennikarzy i ekspertow, ale takze znanych gosci, ktérzy zwy-
kle pojawiajg si¢ w gtéwnych serwisach informacyjnych. Na szczegdlng uwage
zastuguje fakt, ze w dniu 1 lutego 2024 roku Kanal Zero przeprowadzit wywiad
z Prezydentem RP Andrzejem Dudg™.

Dzigki wielowymiarowej strukturze i elastycznemu podejsciu ,,Kanat Zero”
stal si¢ platformga, ktora integruje dziennikarstwo polityczne, spoleczne i roz-
rywkowe, oferujac nowe spojrzenie na wspoétczesne media cyfrowe. To nowa-
torskie podejscie pokazuje, ze YouTube moze stuzy¢ jako medium o szerokim
zasiegu, aczace rézne style dziennikarskie i przyciagajace zréznicowang pu-
blicznos¢. Przyszloé¢ Kanatu Zero rysuje sie obiecujaco — Stanowski nie ukrywa
ambicji dalszej ekspansji, zarowno pod wzgledem zasiegu, jak i r6znorodnosci
formatéw. Miliony widzéw oraz setki tysiecy subskrybentow dowodza, ze pol-
ska publiczno$¢ jest gotowa na alternatywne formy dziennikarstwa, taczace wy-

soka warto$¢ merytoryczng, innowacyjno$¢ i elementy rozrywki.
Monetyzacja tresci

Dla wielu dziennikarzy YouTube stal si¢ dodatkowym lub podstawowym miej-
scem pracy i zrodlem zarobkéw. Wsparcie widzéw pozwala im realizowac wia-
sne pomysty, a przede wszystkim wzmacnia poczucie niezaleznosci. Michalik na
stronie Patronite.pl informuje, ze wszystkie zebrane $rodki przeznacza na roz-
wdj dziatalnosci, zakup odpowiedniego sprzetu oraz wszystko, co jest niezbedne

do utrzymania komunikacji z widzami**. W opisie jej konta czytamy: ,Chce,

> Digital News Report 2024, https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2024/
poland, dostep z dn. 25.09. 2024.

# Zob. https://patronite.pl/elizamichalik, dostep z dn. 27.07.2024.
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zeby wszystkie miejsca, w ktérych mozecie mnie znalez¢ w sieci, zwlaszcza moj
autorski kanal YouTube, byly w pelni niezalezne i mogly si¢ dynamicznie roz-
wijad, stajac si¢ platformg porozumienia, wymiany mysli i pogladéw dla odwaz-
nych, niezaleznie myslacych ludzi”>. Gadowski deklaruje, ze dzigki wsparciu
widzéw poszerza si¢ ,,obszar wolnosci — wbrew tym, ktérzy chcg nas zamkna¢

w propagandzie”?.

Kwoty, jakie dziennikarze uzyskuja z darowizn, sg zréznicowane, a mie-
sieczne wplywy moga siega¢ od kilku do kilkunastu tysiecy zlotych. Przykiado-
wo, wedlug danych z Patronite.pl, Eliza Michalik otrzymuje od patronéw 11 810
zt miesiecznie, Witold Gadowski — 26 025 zl, Maciej Orlo$ - 2 810 z1, a Monika
Jaruzelska - 2 325 z1¥7.

Dziennikarze zarabiajg rowniez na tre$ciach sponsorowanych, a niektorzy
zawierajg umowy z firmami pelnigcymi role gtéwnych inwestoréw lub spon-
soréw ich kanaléw. Dotyczy to zwlaszcza projektéw majacych od samego po-
czatku charakter komercyjny, jak ,Kanal Zero” Krzysztofa Stanowskiego, kanat
Katarzyny Bosackiej czy dzialajacy od maja 2024 roku kanat Krzysztofa Ziemca

,Otwarta Konserwa’2,

Wyzwania etyczne

Dziennikarstwo na YouTube, cho¢ relatywnie mlode, przeksztatca wspotczesny
pejzaz medialny w Polsce i na §wiecie, wprowadzajac nowe modele narracyjne
i redefiniujac dotychczasowe zasady komunikacji masowej. Inicjatywy takie jak

»Kanal Zero,” ,Otwarta Konserwa” czy ,,Gadowski TV” wykazuja, ze dziennika-

» Tamze.
¢ Zob. https://patronite.pl/Gadowski, dostep z dn. 27.07.2024.
¥ Dane z serwisu Patronite.pl, dostep z dn. 06.07.2024.

8 https://www.press.pl/tresc/81692,krzysztof-ziemiec-z-kanalem-na-youtube_-maja-go-
-tworzyc-dziennikarze-o-konserwatywnych-pogladach, dostep z dn. 19.07.2024.
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rze z powodzeniem adaptujg si¢ do cyfrowej rzeczywistosci, kreujac i ugrunto-
wujac nowe formy dystrybucji tresci w srodowisku pelnym wyzwan technolo-

gicznych oraz spotecznych.

Platforma YouTube stala si¢ przestrzenia, w ktdrej dziennikarze, dzialajac
poza kontrolg tradycyjnych instytucji medialnych, moga dociera¢ do szerokiego
grona odbiorcéw, realizujac pelnie twdrczego potencjatu i niezaleznosci oraz
eksplorujac tematy uznawane za kontrowersyjne lub marginalizowane w dys-

kursie gléwnego nurtu.

Jednoczesnie dziennikarstwo na YouTube staje przed wyzwaniami etycznymi
zwigzanymi z odpowiedzialnoscig za tres¢, wptywem algorytméw na widocznosé
i promocj¢ okreslonych materiatéw oraz presje na zwigkszanie zasiegu poprzez tre-
$ci o intensywnym oddziatywaniu wizualnym i emocjonalnym, co sprzyja tenden-
cjom do sensacjonalizmu. W czasach, gdy dezinformacja i manipulacja stanowig
rosnacy problem w komunikacji cyfrowej, kluczowe staje si¢ pytanie, jak dziennika-
rze beda reagowa¢ na te zagrozenia. Zachowanie standardéw rzetelnosci, zwlaszcza
gdy serwis promuje tresci bardziej emocjonalne i angazujace, stanowi wyzwanie,

wymagajace Swiadomej rownowagi miedzy atrakcyjnoscia a odpowiedzialnoscia.

Dziennikarskie kanaly na YouTubie stanowig interesujacy punkt styku
miedzy tradycyjnym paradygmatem dziennikarstwa, bazujacym na obiektywi-
zmie i bezstronnosci, a nowym, dopuszczajacym skrajny subiektywizm. Dzien-
nikarze-vlogerzy czesto przedstawiajgc osobiste interpretacje wydarzen i opinie,
rozmywajg granice miedzy informacjg a komentarzem, co wywoluje konflikt
z fundamentalnymi zasadami etyki dziennikarskiej. Dla odbiorcow staje si¢ pro-
blematyczne rozrdznienie faktéw od subiektywnych ocen, co wymaga od twor-
cow wiekszej odpowiedzialnosci w zakresie przejrzystosci komunikacji i precy-

zyjnego definiowania charakteru prezentowanych tresci.

W opinii Craiga Silvermana, eksperta w dziedzinie mediéw cyfrowych, nie-

zbedne staje si¢ opracowanie nowych metod oceny wiarygodnosci tresci publi-
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kowanych na platformach wideo®. Istotng role odegra rozwijanie umiejetnosci
krytycznego myslenia zaréwno u tworcow, jak i odbiorcéw, w celu promowania
$wiadomego odbioru oraz redukowania podatnosci na manipulacje medialng.
Silverman akcentuje potrzebe wzmacniania transparentnosci oraz odpowie-
dzialnosci w przekazie informacyjnym, szczegélnie w srodowisku, w ktérym
tatwos¢ dostepu do tresci wspolistnieje z wyzwaniami dotyczacymi kontroli ich
jakosci. Dostosowanie zasad etycznych do specyfiki platform cyfrowych i stwo-
rzenie ram dla odpowiedzialnego dziennikarstwa online bedzie mialo kluczowe

znaczenie dla zapewnienia wiarygodno$ci i zaufania w przestrzeni cyfrowej.

Przyszioé¢ dziennikarstwa na YouTube bedzie zaleze¢ od zaangazowania
twdrcow i odbiorcéw w promowanie $wiadomosci medialnej oraz krytycznego
podejscia do tresci. Edukacja medialna, rozwijanie umiejetno$ci weryfikacji fak-
tow i wzmacnianie krytycznego myslenia stanowig fundament odpowiedzialne-
go dziennikarstwa, zdolnego sprosta¢ rosnagcym oczekiwaniom i wyzwaniom

wspolczesnych mediéw cyfrowych.
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Abstract

Central and Eastern European labour migration to the United Kingdom
has been one of the major EU phenomena for decades (depending on
the time of the accession of specific countries to the European Union).
However, the countries of migration origin tend to reflect the experience
of migrants rather than the experience and attitude of the hosts. This
paper attempts to capture the perspective of the host country through
media articles on the topic. It analyses the media image of Slovak mi-
grants, including Slovak Roma, but captures this specific issue only in
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a given context. It is based on extensive research of the media image of
Slovakia in British dailies on a sample of 481 texts from five periodicals
(Daily Mirror, Daily Star, The Daily Telegraph, The Guardian, The Financial
Times) in 2010 - 2014. Applying the combined method of quantitative
and qualitative analysis, it observes the tonality of the published articles,
the present stereotypical depictions and especially specific thematic
frameworks of the image of Slovakia (Slovak migrants).

Keywords

media image of a country, Central and Eastern Europe, qualitative anal-
ysis, Slovakia

Introduction and state of art

The media image of Slovak migration to Great Britain, with an emphasis on
Roma migration, is part of the overall media image of Slovakia in Great Britain.
Our paper is based on an extensive study of this media image in 2010 - 2014. In
the given period, the issue of migration and Roma migration proved to be one

of the significant ones.

The image of a country abroad is affected by many factors and can be stud-
ied from different perspectives. Cultural studies draw mainly from the theory
of cultural representation of S. Hall, closely connected with cultural identities
(Tarasheva 2014, pp. 7 - 8). Further studies emphasise the collective cultural
memory in the sense that the past of our culture helps us interpret its presence.
In this context, D. Berkowitz and Z. Liu (2014) distinguish the so-called social
construction of news and cultural construction of news. At the same time, they de-
tect the possible influence of media institutions and the system of modern me-
dia work in the process. Here, the theory of narrative construction of reality is
particularly beneficial (Bruner 1991). In its context, creating media texts means

retelling the events in a way that resonates with society’s values and concepts.
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The ritual of passing on the story is currently taking place using modern tech-
nology, with the interpretive community playing a key role (Bocdak et al. 2010).
In the media, we observe the growing popularity of stories, especially human
interest stories, which can be considered a feature of tabloidisation (Fulton et
al. 2005). A specific position is taken by the archetypal mythical narrative (Car
2019, Lule 2001), especially the heroic narrative. C. Booker (2006) under the

influence of deep psychology distinguished the seven basic plots in all stories:
1. Overcoming the Monster,
2. Rags to Riches,
3. The Quest,
4. Voyage and Return,
5. Comedy,
6. Tragedy,
7. Rebirth.

The image of Slovakia in foreign media is relatively little explored, also because
the Slovak Republic was established only recently, in 1993. The only study that
deals with the image of Slovakia exclusively in the British media is the work of
A. Burgess (1997). His content analysis focuses on the period after the establish-
ment of Slovakia (1993 - 1994) and identifies the three most frequent topics: the
split of Czechoslovakia and its consequences, the problem with the construction
of the Gab¢ikovo-Nagymaros waterwork and the rights of the Hungarian mi-
nority. A. Burgess noticed the relatively negative tone of the texts and attributed
them to the discourse that developed in the West after the fall of communism,
which defined the East by “a proclivity for intolerance, extremism, and ethnic
conflict” (ibid., p. 679). Similarly, other researchers confirm that in past Slova-
kia was unknown to the Western media, almost invisible (Henderson 2002).
K. Henderson noticed that the topic of Slovak nationalism was interesting for

foreign media in the early 1990s, exaggerating insignificant demonstrations in
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Bratislava and leaning to the side of Hungary, considering Slovaks to be “faintly

ridiculous extremists” (ibid., p. xv - xvii).

Among domestic researchers, A. Skolkay (2014) studied the topic of Slo-
vakia’s image in foreign media, analysing the activities of foreign correspond-
ents in our country and highlighting the three most common topics: the Roma
minority, the Hungarian and partly Jewish minorities; economic problems and
reforms; population migration. A similar occurrence of topics was reported
by A. Salner and M. Beblavy (1999). J. Zilinsky (2007) recorded negative men-
tions in the three most common areas: the financing of science in Slovakia,
discrimination of the Roma and the populism of the government of R. Fico.
O. Gyarfasovd, M. Butora and Z. Butorova (2012) examined the strengths and
weaknesses of the image of the Slovak Republic abroad. They identified a strong
story, proximity and potential as its key features and stressed an insufficient
country brand. The multi-author study Slovakia - a country with potential (Ban
et al. 2012) emphasized the status of Slovakia as a little-known country and the
need to disrupt cultural myths and stereotypes by enforcing new attributes such

as development, genuineness, innovation, adaptability, creativity, energy, etc.

J. Rozenfeld’s research (2011) confirmed a markedly negative image of
Eastern Europe in the British media. At this point, it is worth recalling that the
term Eastern Europe is not geographical, but rather historical and socio-polit-
ical, the countries of Eastern Europe are perceived as countries of the former
Eastern bloc (Ostblock). The research of the British press by A. Azarova (2017),
for example, demonstrated that in all the articles in her sample, Europe was
identified with the European Union before 2004, Eastern Europe was excluded.
The image of Eastern Europe in Western perception faces several stereotypes.
Based on the work of N. Kaneva (2012) and R. Saunders (2012), we can identify

the following basic ones:
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— nationalism,

— mysteriousness and the lack of information,
— violence,

— backwardness and poverty,

— migration,

— sexualisation.

As B. Korte (2010) points out, after the fall of communism, Western Europe,
including Britain, faced immigration from Eastern Europe, refugees from the
Balkans, and economic migrants. Following the great territorial expansion of
the EU in 2004, the British press became very concerned about the flood of East-
ern Europeans who would “flood cities and steal labour from the locals” (ibid., p.
2). V. Velickovi¢ (2010) observed that the images of flooding and swamping have
historically always been very typical of the British public debate on migration.
Previously, they were used with African and Asian migrants. Eastern European
immigrants are most often depicted as Polish plumbers and masons, confirming
the classic stereotype of Eastern European uneducated but hardworking male
migrants. A special phenomenon in this context is the exodus of Eastern Euro-
pean Roma to Great Britain. J. Krokusova (2007) from the Institute of Regional
and National Studies of the University of Presov states that after the year 2000,
due to the departure of the Roma, Slovakia was presented as a racist country
in many European countries, e.g. Belgium or Finland. Roma migration began
spontaneously, but grew into organised, economically motivated departures.
This has brought many problems related to the crime - the activities of usurers,

forgers, traffickers, etc.
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Fig. 1: Visual of the Polish campaign to support tourism from 2005'

Methodology

Our paper is based on research into the image of Slovakia in the British media in
2010 - 2014. 481 media texts from five British periodicals (their online versions)
were examined. In accordance with the procedures of C. Newbold et al. (2002,
pp- 80 - 81) the criteria for selecting the periodical were their type diversity (two
tabloids and three elite dailies), periodicity (dailies due to the expected higher
number of texts) and general availability of data in the given period (e.g. the

possibility of searching in the online archive periodicals after purchasing a sub-

scription).
Tab. 1: Basic information about the researched dailies

Year Circulation
Periodical Orientation | Webpage 2014 Type

of est. .

Mon-Fri
. . leftist, . .
Daily Mirror | 1903 : www.mirror.co.uk 831 052 Tabloid
populist

Daily Star 1978  |conservative | www.dailystar.co.uk 428 036 Tabloid

! http://news.bbc.co.uk/2/hi/europe/4115164.stm
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Dail ight wi
ay 1855 |18t WIng, www.telegraph.co.uk 439 098 Elite
Telegraph conservative
Guardian 1821 cen'tre—l.eft www.theguardian.com |147 786 Elite
social-liberal
economically
Financial © ) ggq  |liberal, www.ft.com 63279 Elite
Times politically
centrist

Since our goal was the most comprehensive characteristic of the media image
of Slovakia in Great Britain, we decided on the simplest method of choosing
a sample, the so-called census (Macnamara 2011), i.e. the selection of all units in
the chosen framework, which in our case was the connection of texts with Slo-
vakia. The selected texts were considered relevant if they contained the words:

Slovak, Slovakia, Slovakian.

Most of the 481 texts were published in The Financial Times, the least in

Daily Mirror.
Graph 1: Number of published articles by periodicals.
Number of published articles
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In terms of time distribution, we noticed a declining trend in the number of

texts with a slight increase at the end of the period under review.
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Graph 2: Number of published articles by the year of publication
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We examined the texts included in the sample by the method of content anal-
ysis. This method is interdisciplinary and, in addition to the analysis of media
content, it is used in the whole spectrum of scientific disciplines from peda-
gogical sciences through psychology, marketing to mass media communication
(Neuendorf 2002). This method was first applied by H. Lasswell in 1927 to study
propaganda, and subsequently became very popular in the research of film con-
tent and later the mass media, with researchers focusing on violence, racism,
and the status of women (Shoemaker & Reese 1996). K. Neuendorf distinguish-
es four main tasks of content analysis: descriptive, psychometric, deductive and

predictive (Neuendorf 2002, p. 53). We applied descriptive content analysis.

It is important to distinguish between quantitative, qualitative and com-
bined content analysis. Qualitative analysis better covers factors that affect the
audience and their beliefs or behaviour (Macnamara 2011, p. 2). In the case of
media texts, it makes it possible to better understand their deeper meaning and
possible interpretation by the recipients. The key elements that are monitored
in such a case include e.g. tone of utterance, point of view, the gender of verbs,

metaphors, comparisons, adjectives, etc. (ibid., p. 17).
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A possible research method here is to study the media text framing. The the-
ory of framing has been continuously evolving since the 1970s. It is an integral
part of the study of cultural and social discourse. As J. N. Capella and K. Jamieson
(1997) explain, frameworks enliven the rules and concepts present in culture, cre-
ating the context. D. McQuail points out that in media practice, frames are neces-
sary to convert information into a meaningful form in a short time (2009). Z. Pan
and G. Kosicki (1993) identify the frame with the central motif of the text (theme)
while making a special distinction between the theme and topic. J. Kuypers (2009)
understands the frame as the “central organizing idea” of a narrative event. S.
Iyengar (1991) distinguished between episodic frames (in the context of an event)

and thematic frames (in a more general, abstract context).

According to R. Entman (1993), frames determine aspects of events and
phenomena and their interconnection to promote a certain interpretation, eval-
uation and/or solution. He explains that their functions are: defining a problem,
interpreting causes, expressing a moral attitude, and promising a solution, rem-
edy, or response. Various factors are involved in creating the frames, such as so-
cietal norms and values, organizational pressures and constraints, the influence
of interest groups, professional routines and procedures, and the ideological and
political orientation of journalists. Among these influences, some authors in-
clude the cultural context of society. For example, E. Goffman (1974) claims
that frames are rooted in cultural reality and in the case of the dependence of the

media frame on culture, it is the so-called cultural resonance.

In our research, we adopted the frame as one of the variables. We deter-

mined a total of six variables:
1. topic,
2. genre,
3. tonality (positive, negative, neutral),

4. the element of assessment (adjectives and adjective collocations),
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5. frame,
6. mention about Central or Eastern Europe.

When evaluating text frames, we used pre-identified frames (Lewis & Weawer
2015):

o conflict,

e attribution of responsibility,

® economic consequences,

o human interest,

o morality,

e character,

e performance.

At the same time, we left room for possible new frames.>

The issue of migration and the Roma was present mainly in connection
with the variables topic and frame, partly in connection with the variable ele-

ment of assessment.

Before the research, we identified five hypotheses; migration and the Roma
were related to the two of them (the first and fifth):

H1: We assume the dominance of topics related to the life of Slovaks in Great

Britain, especially the problem of assimilation of local Slovaks of Roma origin.

The mass departure of Roma to Great Britain was intensely discussed in the
Slovak media. A. Musinka et al. (2014) and K. Matlovi¢ova et al. (2012) estimate
the number of Roma citizens in Slovakia at 350,000 to 400,000, which represents

? Using the Other category, we identified another 18 frames in our sample, namely: growth
and development, discrimination, David and Goliath, economic advantage, innovation, pop-
ulism, corruption, threat, change, crime and punishment, cruelty, sadness and loss, outrage, apa-
thy, unknown, evaluation, sustainable development and concern.
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6-7% of the total Slovak population. The media image of the Roma in the Slovak
press is primarily negative. As stated by T. Podolinska (2017, pp. 140 - 141),
Roma are often portrayed as people with a negative attitude to work, abusing
the social system, with a high birth rate, inappropriate sexual behaviour, poor
personal hygiene, low intelligence, high crime rate, etc. As migration is one of
the most pressing issues in the UK (Duffy & Rowden 2005), we anticipated that
the issue of Roma immigration and assimilation would receive increased media

attention.

H5: We assume that the media image of Slovakia in Great Britain will show
stereotypical characteristics of the image of Eastern European culture - nation-
alism; mysteriousness and lack of information, violence; backwardness and pov-

erty; migration; the sexualization of women.

As reported by N. Cingerova and K. Motykova (2017, pp. 117 - 118), dis-
course analysis perceives cultural stereotypes as collective symbols that assist in
the interpretation of social events. They also include various typical clichés and

metaphors. We also tried to identify these stereotypes in our research sample.

Findings

The topic of migration in relation to Slovakia appeared in The Financial
Times (n = 2), in The Guardian (n = 5), in The Daily Telegraph (n = 3) and
also in Daily Star (n = 7).

Tab. 2: Topic frequency in the examined dailies

The . .
Financial |The Guardian The Daily Dz'uly Daily Star
TOPIC . Telegraph | Mirror Total
Times Total: 101 Total:50 | Total:43 Total: 128
Total:159 ) )
EU Economy 69 8 0 0 0 77
SR Economy 7 2 1 0 4 14
Bailout fund 25 4 4 0 0 33
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EU Politics 21 6 0 0 0 27
SR Politics 17 4 3 0 0 24
Global politics |0 1 1 0 0 2
Nationalism 5 2 0 0 0 7
Tourism 1 8 6 2 0 17
Migration 2 5 3 0 7 17
Roma 3 2 0 0 4 9
Crime 0 1 11 9 11 32
Sport 3 24 15 29 93 164
Education 1 2 0 0 0 3
Healthcare 0 3 0 0 0 3
Culture 1 5 0 1 4 11
Environment 0 5 0 0 0 5
Other 4 19 6 2 5 36

Graph 3: Development of the number of articles with the topic of migration
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Migration is a particularly sensitive issue for the British public, with the main
source of concern being job losses due to the flooding of the market with cheap-
er labour from Eastern Europe. Slovaks were described as the “fastest-growing
foreign-born group®.?

* J. Bingham: One per cent of entire Slovakian population living in Britain. Daily Telegraph,

June 12, 2011.
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The analysis in The Daily Telegraph includes the statement of the leader of
the Migration Watch: “The eastern Europeans have been extremely good workers
and therefore very welcome to employers®. At the same time, however, he admits
that “... they have been paid below what a Brit would have been paid, they have

often been on very low wages and accepted difficult working conditions.*

A similar picture of hard-working and diligent Eastern Europeans is pro-
vided in an article in The Financial Times, with an explicit headline which states
that “Employers like EU migrants for their commitment”” In this and a similar
article, also in The Financial Times®, the authors agree that these migrants pay
more in taxes than they receive in social benefits, and are less likely to receive
social benefits than in native Britons. The hard work of workers from Eastern

Europe is also emphasized again.

Articles in tabloids are more critical. For example, an article in Daily Star warns
that after the adoption of new laws, people from the new accession countries, in-
cluding Slovakia, can claim social benefits after only 12 weeks and not 12 months
as before. However, the author also brings the statement of the relevant authority

(Department for Work and Pensions) that “most migrants do not claim benefits”’

Even more critical is the Daily Star article from 2011, which sees migrant workers
as a cause of growing poverty in the UK. It contains a direct statement by lan Duncan
Smith, an MP, who said that “the wave of Eastern Europeans who flooded into the coun-
try from 2004 has led to poverty in adults being at its highest levels in 50 years"?

The topic of Slovak Roma was addressed in The Financial Times (n = 3),
in The Guardian (n = 2) and in Daily Star (n = 4). As the Figure 4 demonstrates,
the highest number of articles was published in 2013, with three of the four texts

* J. Bingham: One per cent of entire Slovakian population living in Britain. Daily Telegraph,
June 12, 2011.

> M. Odell: Survey finds employers like EU migrants for their commitment. Financial Times,
Sept. 30, 2014.

¢ J. McDermott: The truth about EU migration and welfare. Financial Times, Nov. 12, 2014.
7 H. Coyle: Millions more for migrants! Daily Star, March 8, 2010.
¢ S. Hughes: Mass migration hit poor. Daily Star, May 14, 2011.
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being more extensive and addressing the aggravated situation of coexistence of

the British population with Slovak Roma in and in the vicinity of Shefhield.

Graph 4: Development of the number of articles with the topic of Roma
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An article by J. Ciensky from The Financial Times deals with the segregation of
Roma children in the Czech schools. Their frequent placement in special schools
is criticized here. At the same time, however, Slovakia is explicitly mentioned,
in a quote by the manager of the Roma Rights Center in Budapest, R. Kushen,

who stated that Roma in Slovakia and elsewhere are also facing this situation.’

T. Nicholson talks about the difficulties that Roma are experiencing in the la-
bour market. The author tries to look at the problem from several points of view. He
brings the testimony of a university-educated Roma woman, who in the Slovak condi-
tions seems to be a ,,rarity”. Also, he admits that Roma children are still sent to special
schools regardless of their cognitive abilities. However, the innovated strategies of the

new Slovak government towards the Roma minority are evaluated positively here. °

° Roma children segregated in Czech schools. Financial Times, Jan 1, 2010.

10 Social affairs: Roma face a rough ride in the jobs market. Financial Times, Nov 29, 2010.
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The author of a letter from the reader, J.A. Goldson from the Open So-
ciety Justice Initiative, New York, describes the living conditions of the Roma
throughout Europe, including Slovakia, in a similar way. They are portrayed as
“massive unemployment, widespread poverty, separate substandard education, as

well as “outburst of violence® against them."!

The Guardian published two articles about the Roma, probably the most
critical article ever by S. Drakuli¢, who also provoked an emotional discussion
of readers in the discussion forum (131 posts). Slovakia is mentioned here as
one of the countries you are likely to hear about when the Roma have been
“stabbed, burned or shot”, the Roma being perceived as the most discriminated

and poorest European minority."

An extensive reportage on Slovak Roma in Sheffield is already very expres-
sive in the headline, see the term “boiling pot ready to explode”."® The main topic
here is various problems caused by the “huge influx of Slovakian Roma”. The
most prominent are garbage, noise and street gangs. The article brings colourful
testimonies of the affected locals, such as the owner of a bistro to whom a young
Roma couple allegedly offered to sell a child for £250. Locals even organized
a voluntary neighbourhood patrol. There is also a statement by a local MP, who
warns against the escalation of current problems with Slovak Roma. The terms
used associate fear and impending danger - escalating, explosion, etc. According
to this article, the local community of Slovak Roma is not making sufficient
efforts to integrate into British society. However, the article also acknowledges
that crime rates have not increased significantly since Roma immigration, but
rather antisocial behaviour, such as street rubbish, overcrowded housing, related
falling house prices, theft of garden furniture as well as alleged consumption of
cats. Local Slovak Roma complain of discrimination and lack of job and other

life opportunities in Slovakia and express satisfaction with their life in Britain.

' J. Goldstone: Feeding prejudice against the Roma. Financial Times, Oct 28, 2013.
12 Anti-Roma prejudice not demolished in a day. The Guardian, Mar 21, 2010.
13 P. Hall, H. Pidd: This is a boiling pot ready to explode. The Guardian, Nov 15, 2013.
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The narrative of the articles in the Daily Star is quite explicit - the Roma are
abusing the British welfare system. The article by B. Francis from 2014 describes
Slovak Roma from Sheffield who spend their social benefits playing on slot ma-
chines." They speak only broken or no English and live in crowded houses. The
language used to describe them is sharp: “Some can rake in as much as £23,000
a year with jobseeker's allowance, housing and child benefits”. The author also
compares their living conditions in Slovakia and the United Kingdom: “They
love England. In Slovakia, they live in villages and camps with no electricity. Here
they have a house and money for nothing.“ The article also contains a warning
from a member of the British Parliament for Sheffield about the danger of unrest
due to the anti-social behaviour of Slovak Roma. There is also a statement from
a spokesman of the local Roma community, who claims that Roma have the

right to be here and they like to bet because they are bored.

E Cross’s article from July 2014 offers a very similar picture.” It describes
a Roma family with a woman smoking at a table. The family has 13 members,
with only one of them having a job, but they are enjoying a comfortable life
thanks to social benefits. The woman sadly describes their life in Slovakia: “We
didn’t have flats like this council house in Slovakia. We didn’t have electricity or
radiators, we didn’t have anything”. Also: “My country no have job, no food, noth-
ing. I'm not going back there, never®. The father of the family also compares these
conditions with the British ones in broken English: “I like England. England give
me house, give me doctor, give school, benefit. England good, thank you so much
England”. According to them, the authorities tried to remove their benefits sev-
eral times, the mother reacted as follows: “It’s not fair to suspend money like this.
Every time I go to sign on, they come up with something! I am cross! So cross!”
The author of the article cites an official statement from the respective authority,
briefly stating that benefits cannot be a “replacement for work”.

'* B. Francis: EXCLUSIVE: Migrants £23K benefit JACKPOT: Slovaks spend handout money
on gambling machines. Daily Star, June 15, 2014.

' E. Cross: Slovak mum of 11:"Why should I work when I get £430-a-week in benefits. Daily
Star, July 12, 2014.
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Two other articles in Daily Star from 2013 also deal with the anti-social be-
haviour of the Roma.'® They stress that the anger of the locals intensified after
4,000 Slovak Roma moved into Sheffield’s Page Hall district. They warn readers
against a flood of Roma people about to move to the UK. The behavior of the
200,000 Roma already living in Britain is often antisocial and has required e.g.
publication of a leaflet on decent behaviour. Samples from it can be considered
extreme - for example, they warn the Roma that the streets must not be used as

a toilet.

Fig. 2: Illustrative images for articles about Slovak Roma in Daily Star in 2013 and 2014.

We also found minor mentions of the Roma in the topic categories of EU politics
and nationalism. The articles on EU politics in the given period were dominat-
ed by the so-called bailout fund and evaluation of the European Commissioners,
including the Slovak representative Maro$ Seféovi¢. His extensive profile stated

!¢ H.Perkins:Romaarmy:200,000arealreadyherewithMOREontheway. DailyStar, Nov.1,2013.
M. Walker: Roma guide to Britain: Please don't use our streets as a toilet. Daily Star, Nov. 21, 2013.
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that he answered the questions competently, but his “Achilles’ heel” was a five-
year-old statement “despising the Roma”, which he tried to justify and refute.'” In
connection with nationalism, the Slovak politician Jan Slota was included in N.
Farage’s portrait in The Guardian. His well-known statement about Roma who

need a “big whip and a small yard” was quoted."®

Another large category monitored was the adjectives characterizing the
people in Slovakia. Slovak Roma were perceived as a “mostly poor Roma minor-
ity”. Their integration into society is a “long-running problem”. In terms of educa-
tion, the Roma children are pushed into an “inferior system”. The characteristics
of Slovak Roma in Britain mention “anti-social behaviour” (anti-social behaviour
of 4,000 Roma from Slovakia who flooded into Sheffields Page Hall district), the
whole situation resembles “a boiling pot ready to explode”. The descriptions in-

» «

clude the terms “gambling problem”, “unemployed” - “her husband and 10 of her

» «

11 children are also unemployed”, “huge influx of Slovakian Roma’, “stained mat-

» «

tresses and sofas are piled up in gardens”, “noisy groups congregating outside their

houses at 1 am®, “scantily clad teenage girls”, “unsavoury claims about cat-eating

newcomers’.

In relation to the monitored topics of migration and the Roma, negative

tonality prevailed in the monitored texts, especially in the articles on the Roma.

Tab. 5: The relationship between the topic and tonality

Topic Tonality

Positive Negative Neutral
Migration 2 6 8
Roma 0 8 1

17 Stanley Pignal Tony Barber, Joshua Chaffin and Nikki Tait in Brussels: FT rating of the EU’s

commissioners-designate. Financial Times, Jan 10, 2010.

'8 J. Harris: UKIP: the party that’s coming in from the cold. The Guardian, Nov 26, 2012.
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In the articles on the topic of migration, we noticed obvious differences in the
assessment of Central and Eastern European migrants between the elite dailies
(2 positive, 2 negative, 2 neutral articles) and tabloids (4 negative, 3 neutral arti-
cles). Broadsheets provide a picture of a hard-working migrant who is paid less
than a Brit, and in the articles it was possible to identify the frames of economic
consequences and populism. The tabloids frame this topic as economic conse-
quences and threat, there are “water metaphors” as expected, e.g. the “wave of

eastern Europeans” .... “flooded into the country from 2004”."°

Similarly, on the topic of the Roma, we noticed a marked difference de-
pending on the specific daily. Articles in The Financial Times focused exclu-
sively on coexistence with the Roma minority in Slovakia and were of a critical
nature with an emphasis on discrimination of Roma in the school environment
and the labour market. One of the articles in The Guardian was a critical com-
mentary, a reportage also occurred. In the first case, it was an article that as-
sessed discrimination against the Roma in Central and Eastern Europe, includ-
ing Slovakia, while Slovakia was portrayed as a country where the Roma were
treated cruelly and unfairly. These articles were framed as discrimination. The
second article in The Guardian dealt with the tense coexistence of locals and
Slovak Roma in and around Sheffield and critically assessed the behaviour of
Roma immigrants. The narrative in Daily Star reportages highlights the abuse of
the British social security system by the Roma immigrants. The language used
is expressive, the expressions used evoke danger, anger and fear - a bubbling pot
ready to explode, escalation, explosion, flood, Roma army, the applied frame is
the threat. There are frequent contrasting images of Roma life in Slovakia and
Britain, favouring Britain, although there is a clear criticism of Roma behav-
iour and expressed dissatisfaction of the local population. The discourse on the
Roma problem contains in particular the image of an Eastern European country

that discriminates its fellow Roma citizens.

1 S. Hughes: Mass migration hit poor. Daily Star, May 14, 2011.
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Conclusion

In our research sample mapping five British dailies over five years, we
examined 26 texts on migration (17) and the Roma (9). Here we applied
a qualitative analysis. Out of all our variables defined for broader research,
tonality, frames and assessment using adjectives can be considered significant.

One of the basic findings is the obvious difference between elite and tabloid
dailies: both in the focus and the framing of the issue. In connection with mi-
gration, elite periodicals paid particular attention to the hard work and diligence
of Eastern European migrants, as well as their lower salary, and in relation to
Roma, their discrimination and segregation in the home country. In the topic of
migration, tabloid periodicals emphasized the threat to the British labour mar-
ket and the abuse of social benefits; which was even more pronounced among

the Roma, perceived as antisocial abusers of the social system.

The differences between elite and tabloid periodicals were also reflected in the
framing of topics: while in elite dailies the frames of economic consequences, pop-
ulism or discrimination prevailed, in the tabloid press there was a significant frame
of threat. The tabloid means of expression were also more emotional, confirming the

occurrence of “water metaphors” (Velickovi¢ 2010) and expressive adjectives.

Our findings correlate with those presented by other authors dealing with
the topic of the image of Slovakia in foreign media in the past. We can state that
dominant topics are still significantly present - including the topic of Roma and
migration (Beblavy and Salner 1999; Zilinsk}'f 2007; Skolkay 2014).

Out of the two hypotheses related to the topic of migration and the Roma, none
was confirmed. H1 assumed the dominance of topics related to the life of Slovaks
in Great Britain, especially the problem of assimilation of the local Roma. This hy-
pothesis was not confirmed, as the articles on migration and the Roma were rather
marginal in number. H2 assumed the presence of Eastern European stereotypes in
the British media image of Slovakia. This hypothesis was only partially confirmed.

In connection with the topic of our study, it is necessary to mention the stereotype of
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migration, or frequent migration. This topic was present in our research sample, but
not significantly and not identically in various types of media. We noted a significant
difference between the image of a migrant abusing the British social security system
in tabloids and the image of a hard-working Eastern European migrant in elite dai-
lies. The topic of migration also touched on the problem of Roma and Roma migra-
tion, where Slovakia was portrayed significantly negatively, articles in the research
sample provided images of a country that discriminates its fellow Roma citizens,
and Roma living in the UK were depicted as people who demonstrate anti-social

behaviour and sometimes abuse social benefits.
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FILANTROPIA, FUNDRAISING I KOMUNIKACJA WARTOSCI

WOBEC NOWYCH TECHNOLOGII
Philanthropy, fundraising and communication of values
in the face of new technologies

Abstract

Philanthropy, fundraising and communication of values in the face of
new technologies In the discussion regarding new technologies and possible
threats, the question also arose whether in the field of philanthropy tools such as
Al support or rather replace the current way of communicating. Do technology
and digitization pose a threat to the values that non-governmental organiza-
tions are guided by or do they strengthen the methods and tools of communi-
cation? In order to precisely answer the above questions, it will be necessary to
analyze available research on the current use of Al in the 3.0 sector, recall the
idea and mission of philanthropic communication, its ethical dimension, but
also to conduct research in a selected, representative group of non-governmen-
tal organizations. These studies are at the preparation stage, nevertheless, it is
already possible to indicate possible paths of analysis and directions of answers.

W szeroko toczacej sie dyskusji nad nowymi technologiami i mozliwy-
mi zagrozeniami pojawia sie takze pytanie: czy w obszarze filantropii
i fundraisingu narzedzia te beda rzeczywistym wsparciem czy raczej,
zastepujac prace i komunikacje cztowieka, stanowi¢ beda zagrozenie
dla dotychczasowego charakteru i idei komunikowania w tym obszarze?
Podejmujac sie préby odpowiedzi, konieczna bedzie analiza dostepnych
badan na temat obecnego wykorzystania Al w sektorze 3.0, przypo-
mnienie idei i misji komunikacji filantropijnej, jej wymiaru etycznego,
ale takze przeprowadzenie badan w wybranej, reprezentatywnej grupie
organizacji pozarzadowych. Badania te s3 na etapie przygotowawczym,
niemniej jednak juz teraz mozna wskaza¢ mozliwe $ciezki analizy i kie-
runki odpowiedzi.

* Hanna Wesolowska-Starzec — doktor, asystent na Wydziale Nauk o Komunikacji Uniwer-
sytetu Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie.
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Spojrzenie badawcze na filantropi¢ oraz aksjologiczny i etyczny wymiar tego
obszaru, na sposoby komunikowania si¢ oraz zarzadzania (takze poprzez nowe
technologie) wydaje si¢ nie tyle interesujace, ile konieczne w kontekscie obecnie
toczacej si¢ na calym $wiecie szeroko pojetej dyskusji na temat zagrozen wdra-
zania nowych technologii oraz nowych mediéw w komunikowaniu spotecznym.
Obecnie sztuczna inteligencja (AI) jest jednym z najpotezniejszych narzedzi
technologii komunikacji komputerowej stworzonej i wcigz rozwijanej niemal na
obraz i podobienstwo czlowieka. Czy watpliwo$ci zastosowania Al w obszarze
dziatan organizacji pozarzagdowych maja uzasadnienie? Czy technologia i cyfry-
zacja stanowig zagrozenie dla wartosci, ktérymi kieruja sie, $wiadczg i umac-
niaja w spoleczenstwach organizacje pozarzadowe, czy tez wzmacniaja metody

i narzedzia komunikacji, a w konsekwencji idee dobroczynne?

Aby precyzyjnie odpowiedzie¢ na powyzsze pytania, konieczna bedzie ana-
liza dostepnych badan, dotyczacych aktualnego zastosowania nowych technolo-
gii, w szczegdlnosci Al, w sektorze 3.0, przypomnienie idei i misji komunikacji
filantropijnej, jej etycznego wymiaru, ale takze przeprowadzenie badan w za-
kresie zagrozen Al dla etycznego wymiaru aktywnosci organizacji pozarzado-
wych. Badania te sg na etapie przygotowania, niemniej juz teraz mozna wskaza¢
mozliwe drogi analizy i kierunki odpowiedzi, takze w oparciu o pojawiajace si¢
watpliwos$ci wyrazane przez organizacje w dostepnych zrédlach internetowych.
W analizie zasadniczym wsparciem beda takze dostepne deklaracje etyczne
stworzone przez stowarzyszenia, europejskie i polskie, zrzeszajace organizacje

non-profit, ktére pozyskuja srodki na cele dobroczynne.
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UMILOWANIE LUDZKOSCI

W leksykalnym rozumieniu filantropia (gr. philanthropia oraz philanthropos: phi-
leo + anthropos = kocham + czlowiek) to dobroczynno$¢, umitowanie czlowieka,
ludzkosci', to wspieranie ludzi i ich otoczenia, pojmowanych i traktowanych jako
wartosci wyzsze. Poprzez swoje starozytne korzenie znaczenie samego stowa phi-
lanthropos wskazuje takze na ludzi stuzacych dobru powszechnemu®. Filantropia
oznacza zatem przyjazne usposobienie do ludzi oraz braterska mito$¢ i wspélczucie
wobec blizniego. W $redniowieczu rozwijala si¢ gtéwnie pod wpltywem chrzesci-
janstwa, a tacinskie stowo charitativus (tac. charitas = mito$¢) oznacza ‘wspierajacy
potrzebujacych pomocy, milosierny, dobroczynny™. Obecnie wszelkie organizacje
pozarzadowe, takie jak fundacje, stowarzyszenia, firmy oraz osoby prywatne dzia-
tajace w sektorze filantropii (sektora 3.0.), kontynuuja tradycje starozytne i $rednio-
wieczne, w tym te wyrosle na gruncie chrzescijaristwa. Wartosci uniwersalne oraz
przyjete sposoby etycznego postepowania w obszarze dobroczynnosci, a zwlaszcza
w dzialaniach fundraiseréw, spisywane sg w deklaracjach etycznych przyjmowanych

i respektowanych przez organizacje pozarzadowe na calym $wiecie.

SZTUCZNA INTELIGENCJA

Obecnosé¢ zagadnienia Al w obszarze dobroczynnosci oznacza, ze dziedzina fi-
lantropii z pewnoscig nie jest sektorem odizolowanym, w ktérym pojecie nowych
technologii zyskuje na znaczeniu. W dostepnych raportach oraz wypowiedziach
0s6b zarzadzajacych w organizacjach pozarzadowych widoczna jest tendencja do
systematycznego rozwoju, wprowadzania innowacji, responsywnosci i skutecznosci
finansowej. Wyniki IBM Global AI Adoption Index 2023 wskazuja, ze juz 42% firm

! Filantropia, hasto w: Sfownik wyrazéw obcych PWN, red. J. Tokarski, Warszawa 1971, s. 217.
* Filantrop, hasto w: Wielka ilustrowana encyklopedia powszechna, t. 5, Krakow 1932, s. 57.
* Charytatywny, hasto w: Sfownik wyrazéw obcych PWN, red. J. Tokarski, Warszawa 1971, s. 111.
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korzysta ze sztucznej inteligencji, a kolejne 4% bada mozliwos¢ jej wdrozenia w przy-
sztosci*. Mozliwosci systeméw Al wykorzystujg media, politycy i firmy w wielu ob-
szarach: do obstugi klienta, automatyzacji proceséw systemowych, produkcyjnych,
obnizenia kosztéw pracy, w efekcie czego uzyskuja przewage rynkows i zwiekszenie
przychodéw. Analiza danych, w tym gromadzenie i sortowanie danych o klientach,
zrodlach informacji, produktach, to jedynie cz¢$¢ mozliwosci zastosowania nowych
systemow. Oznacza to, ze Al oferuje niezliczone mozliwosci, ktére mogg znaczaco
wzmocni¢ wiele dziatan, przy jednoczesnym zastgpieniu kosztow i wysitkow czlo-

wieka w biznesie, polityce, mediach oraz Zyciu codziennym czlowieka.

Z tych samych powodéw z mozliwo$ci nowych technologii zaczety korzy-
sta¢ organizacje non-profit. Raport Nonprofit Pulse 2024 przygotowany przez
Europejskie Stowarzyszenie Fundraisingu (EFA), ukazuje najwigksze wyzwania
i mozliwosci dla organizacji non-profit w calej Europie. Po raz pierwszy w ra-
porcie szczegélny nacisk potozono takze na rozwoj sztucznej inteligencji oraz
stopnia wykorzystania tego narzedzia w codziennych dziataniach organizacji.
Ankieta zostala przeprowadzona wsrédd 671 przedstawicieli organizacji poza-
rzagdowych z 20 krajow w calej Europie, a jej wyniki wykazaly, ze 13% orga-
nizacji byto ,podekscytowanych” nowymi technologicznymi mozliwosciami
i juz korzysta ze sztucznej inteligencji, a 22% ,,ostroznie bada” mozliwosci Al
a 15% stwierdzito, ze w ogole nie zamierza korzysta¢ ze sztucznej inteligencji.
W badaniu wskazane zostaly takze kluczowe obawy dotyczace bezpieczenstwa
i prywatnosci danych, utraty wiedzy specjalistycznej oraz miejsca pracy. Czy
jednak w podazaniu za innowacyjnymi metodami i usprawnieniami organizacje

pamietajg o swoim pierwotnym, etycznym zakotwiczeniu sie?

* https://newsroom.ibm.com/2024-01-10-Data-Suggests-Growth-in-Enterprise-Adoption-
-of-Al-is-Due-to-Widespread-Deployment-by-Early-Adopters, dostep z dn. 10.05.2024.

° https://efa-net.eu/news/nonprofit-pulse-2024-report-launches-with-a-special-focus-on-
-ai, dostep z dn. 05.05.2024.
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ETYCZNE ZAKOTWICZENIE NGO

W oparciu o wyniki wspomnianych raportéw, pytanie: czy dostepne narzedzia
nowych technologii, a przede wszystkim mozliwosci zastosowania sztucznej in-
teligencji, beda rzeczywistym wsparciem tego sektora, czy zastepujac prace i ko-
munikacje¢ cztowieka, stanowi¢ beda zagrozenie dla wymiaru etyki i komuni-
kacji wartosci, nabiera coraz wigkszego znaczenia. Komunikowanie w obszarze
filantropii posiada precyzyjnie okreslone etyczne ugruntowanie, prowadzi do
osiggania celéw dobroczynnych, buduje relacje migedzy ludzmi, rozwija empatie
w oparciu o uniwersalne wartosci, przy jednoczesnym ukierunkowaniu na re-
alizacje zadan strategicznych, projektowych prowadzacych takze do rozliczenia

organizacji w $wietle prawa rzadowego.

Wyjasnienia wymaga sformulowanie ,,komunikacja filantropijna” i ,,fun-
draising”. Dzialania komunikacyjne i strategiczne organizacji pozarzadowych
opieraja si¢ na regulacjach prawnych, ale przede wszystkim na wiedzy (i do-
$wiadczeniu) z zakresu zarzadzania, marketingu, komunikacji spolecznej
(w tym wykorzystania mediéw, technik public relations), psychologii, z zakre-
su pozyskiwania funduszy za pomoca technologicznych rozwigzan, ale takze
uwzgledniajg specyficzng etyke postepowania i wartosci stanowigce rdzen,
istote i specyficzne ,,dlaczego” funkcjonowania organizacji pozarzadowych. To
wlasnie wskazane wartosci, zasady i ich przestrzeganie decyduja o jakosci i efek-

tywnosci komunikacji organizacji.

Organizacje pozarzadowe w Europie i innych regionach maja za zadanie reali-
zowac swoje cele w oparciu o regulacje prawne w postaci ustaw rzadowych (w Pol-
sce jest to ustawa o pozytku publicznym i wolontariacie®) i aby to osiagna¢, wdrazaja
przygotowane strategie rozwoju, w tym strategie pozyskiwania funduszy, ktére pre-

cyzyjnie okreslaja cele organizacji i narzedzia komunikacji. Inaczej méwiac, fundra-

¢ Ustawa o pozytku publicznym i wolontariacie, https://isap.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.
xsp/WDU20030960873/U/D20030873Lj.pdf, dostep z dn. 05.05.2024.
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ising jest strategia komunikacji, ktéra ma kluczowe znaczenie dla funkcjonowania
organizacji pozarzadowej. To wlasnie tutaj etyka przekazu i zachowania fundra-
iseréw, przedstawicieli organizacji, s3 gtéwna sila napedowa, wzmacniajaca cala
strukture organizacji i zdobywajacg zaufanie darczyncéw. Fundraising, powszech-
nie i powierzchownie rozumiany jako pozyskiwanie funduszy, nie jest mechanicz-
nym zdobywaniem grantéw, systemowym wdrozeniem poszczegolnych narzedzi,
ale strategig opartg na komunikacji, z wyznaczona misja, tozsama z misjq organiza-
cji, sprecyzowanymi celami i narzedziami. Konstrukeja takiej strategii opiera si¢ na

uwzglednieniu okreslonych wartosci i zasad postgpowania.

Wartosci, ktorymi kieruja si¢ europejskie organizacje pozarzadowe, pod-
sumowano w Miedzynarodowej Deklaracji Zasad Etycznych Fundraisingu’.
Pierwszy dokument zostal przyjety w pazdzierniku 2006 roku przez przedsta-
wicieli organizacji fundraisingowych z 24 krajéw. Kolejna wersja dokumentu
zostala przyjeta podczas Migdzynarodowego Zjazdu Fundraisingu w Londynie
w lipcu 2018 roku. W tym tekscie czytamy, Ze organizacje i fundraiserzy dzialaja
w roznych obszarach, w wielu krajach i w réznych okolicznoéciach, ale podzie-

lajg podstawowe wartosci i zasady. Najwazniejsze z nich to:

1. Uczciwosé: Osoby zbierajace fundusze oraz reprezentujace organizacje
powinny zawsze postepowac uczciwie, chroni¢ zaufanie publiczne i dba¢

o to, aby ich darczyncy i beneficjenci nie zostali wprowadzeni w blad.

2. Szacunek: fundraiserzy powinni zawsze postgpowac z szacunkiem dla swo-
jego zawodu i organizacji, z szacunkiem dla darczyncéw i beneficjentdw.
I jesli to mozliwe, dostosowujac si¢ z empatig do ich wyboréw i zyczen.

3. Integralnoé¢: fundraiserzy zawsze beda dzialac uczciwie, przestrzegajac
wymogow ustawowych i regulacyjnych, i zawsze beda dziata¢ w najlep-

szym interesie naszych spraw i zwolennikéw.

7 Miedzynarodowa Deklaracja Zasad Etycznych Fundraisingu, https://www.cfre.org/
wp-content/uploads/2022/02/international-statement-of-ethical-principles-in-fundraising-
july-2018.pdf, dostep z dn. 05.05.2024.
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4. Przejrzysto$¢: fundraiserzy powinni przygotowywac transparentne ra-
porty ze swojej pracy, przedstawiajgce w sposéb dokladny i zrozumiaty

zasady zarzadzania darowiznami oraz poniesione koszty i wydatki.

5. Odpowiedzialno$¢: fundraiserzy zawsze beda dziata¢ odpowiedzialnie,
realizujac wspdlny cel - promocje¢ dziatan dobroczynnych dla dobra

wspolnego.

Zasady te majg okresli¢ poprawnos¢, skutecznos¢ i etyczny charakter dziatalno-

$ci filantropijnej organizacji pozarzagdowych.

W roku 2011 Polskie Stowarzyszenie Fundraisingu opublikowalo Polska
Deklaracje Etyczng Fundraisingu®. Majac na uwadze zasady stowarzyszenia euro-
pejskiego, polska organizacja zrzeszajaca przedstawicieli organizacji sektora 3.0.,
wskazala na jeszcze trzy kluczowe zasady, na ktérych ma opierac si¢ filantropia,
w tym etyczne i skuteczne pozyskiwanie srodkow: relacje, stuzba, kreatywnos¢.

WARTOSC RELACJI

Jednym ze znanych modeli komunikacji opisujacych proces komunikacji jest
tworzenie zwigzku. Model ten wskazuje na jedna z funkcji, ktérg $§miato mozna
takze nazwa¢ budowaniem relacji. Za kazdym razem, kiedy z kims sie¢ komuni-
kujemy, tworzymy zwigzek z ta osobg. Gdy uczestniczymy i komunikujemy sie¢
w zwigzku, tworzymy nasze $wiaty spoleczne. Zwigzek to realna lub postrzegana
wspolzalezno$¢ miedzy komunikujacymi sie ludzmi’. W tym sensie komunika-

cja jest poteznym narzedziem w filantropii i fundraisingu.

Budowane relacje sa podstawg etycznego wplywania na osobiste decyzje,

prowadza ludzi w strone wartosci i celéw danej organizacji. I tutaj widoczna jest

¢ Polska Deklaracja Etyczna Fundraisingu [https://fundraising.org.pl/wp-content/uploads/
2024/04/Deklaracja-Etyczna_Fundraisingu_PL2011.pdf], dostep z dn. 05.05.2024.

° S.P. Morreale, B.H. Spitzberg, ]. K. Barge, Komunikacja miedzy ludzmi. Motywacja, wiedza,
umiejetnosci, Warszawa 2015, s. 33.
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kolejna funkcja komunikacji, definiowana w modelu komunikacji jako perswazji,
gdzie komunikowanie rozumiemy jako proces wplywania na inne osoby w celu
osiaggniecia i realizacji zamierzonych celéw'. Tak rozumiana komunikacja uru-
chamia inne uniwersalne wartosci — empatie, wspolczucie, dobro¢, pomoc po-
trzebujacym. Dlatego komunikacja w obszarze filantropii i fundraisingu jest ko-
munikacjg, ktérej gtéwnym zadaniem jest kierowanie ludzi w strong¢ wartosci
dobroczynnosci i w efekcie wspieranie dziet charytatywnych. Dlatego tez bez
budowania relacji nie ma skutecznego fundraisingu i warto$ciowej komunika-
cji. Zbieranie funduszy w obszarze dobroczynnosci nie polega na mechanicznym
wdrazaniu narzedzi do zbierania datkéw, ale na budowaniu relacji i wzmacnianiu
warto$ci. Darczyncy nie wspierajg osrodkow, ludzi i zwierzat, ale ufajg i przekazu-
ja temu, kto prosi. Simon Sinek w swojej ksiazce Zaczynaj od dlaczego. Jak wielcy
liderzy inspirujq innych do dzialania" oraz w swoich przemdwieniach stale pod-
kresla, ze nasi rozmoéwecy, klienci, sponsorzy nie podazaja za tym, co robimy lub
jak to robimy, ale przede wszystkim, dlaczego to robimy'>. W obszarze filantropii
teze t¢ mozna z tatwoscig potwierdzi¢, cho¢ sam autor bazuje na innych przy-
ktadach. Ze wzgledu na swoiste ,,dlaczego” organizacje non-profit i fundraiserzy
odnosza sukcesy. Budowanie relacji, wskazane warto$ci, $wiadectwo ,,dlaczego”
moze stac si¢ droga sukcesu organizacji. Ludzie nie ,,kupujg” tego, co mamy i co

robimy, ale podazaja w kierunku tego, w co wierzymy.

Obok relacji nalezy zatrzymac sie takze przy drugim waznym filarze etycz-
nego dzialania w filantropii - przy wartosci stuzby wyréznionej przez Polskie
Stowarzyszenie Fundraisingu. Stuzba wskazuje na podejscie i postawe 0séb pra-
cujacych z po$wieceniem i zaangazowaniem w organizacjach pozarzadowych,
podporzadkowanie si¢ pomaganiu innym w imie warto$ci dobroczynnosci.
W pojeciu tym mieszczg si¢ inne pojecia: wytrwalos$¢, pokora, empatia i kon-

sekwencja.

1 Tamze, s. 32.
'S, Sinek, Zaczynaj od dlaczego. Jak wielcy liderzy inspirujq innych do dzialania, Gliwice 2021.
12 https://www.youtube.com/watch?v=Xigql2q3T6g, dostep z dn. 05.05.2024.
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AlIW OBSZARZE NGO

Z dostepnych zrédel wynika, ze narzedzia sztucznej inteligencji moga wesprzeé
prace i komunikacje organizacji pozarzagdowych'. Na pierwszym planie wymienia-
na jest analiza danych i tworzenie segmentacji darczyncéw. Algorytmy Al potrafig
analizowa¢ ogromne iloéci danych o ofertach, opiniach darczyncéw, sponsorach
i informacjach znajdujacych si¢ miedzy innymi na platformach spoteczno$ciowych.
Uporzadkowanie i segmentacja kontaktéw moze pomoéc organizacji komunikacji,
ale takze wesprze¢ gromadzenie bardziej szczegétowych danych, umozliwiajacych
lepsze poznanie i zrozumienie darczyncy. Przykladem moze by¢ utworzenie przez
Al podzielonych na segmenty grup darczyncédw o podobnych cechach - moze to
by¢ wiek, region, zainteresowania. Istotng informacja moze by¢, w jaki sposéb fir-
ma przekazala darowizne w przeszlosci, czy wspierala wezesniej obszar dziatalnosci
danej organizacji. Dzieki szybkiemu pozyskaniu i uporzgdkowaniu danych organi-
zacje non-profit uzyskaja cenne informacje, ktére pozwalajg zarzadowi i pracowni-

kom udoskonala¢ swoje strategie i podejmowac decyzje operacyjne.

Kolejnym udogodnieniem moze by¢ automatyzacja podstawowych pro-
cesow pozyskiwania srodkéw i wsparcie komunikacji z darczyncami. Chatboty
potrafig efektywnie generowa¢ automatyczne tresci i wiadomosci, ktore symulu-
jac kontakt z osoba z organizacji, utrzymuja staly kontakt z odbiorcg - darczyn-
ca lub zainteresowang osoba. Komunikaty moga by¢ na tyle spersonalizowane,
ze potencjalny darczynca nie poczuje, ze komunikuje si¢ z mechanizmem, a nie
z cztowiekiem. Za zalety dodatkowe wskazuje si¢ takze, ze Chatboty moga od-
powiadac na pytania 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu, prowadzi¢ kilka roz-
moéw jednoczednie, zapewniaé wsparcie w procesie darowizny. Inaczej mowiac

Chatboty mogg sta¢ si¢, do pewnego stopnia, fudraiserami.

Tworzenie wszelakich tresci komunikacyjnych to kolejna przestrzen wy-
korzystania Al. Sztuczna inteligencja nie tyle pomaga, ile tworzy tresci pisane,

graficzne i animowane na potrzeby wewnetrzne organizacji oraz na potrzeby

1 https://www.techsoup.pl/blog/ulepsz-fundraising-z-wykorzystaniem-ai, dostep z dn. 05.05.2024.
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komunikacji zewnetrznej: w komunikacji marketingowej, zwlaszcza PR. Jed-
nym ze skutecznych narzedzi komunikacji w fundraisingu jest technika story-
tellingu, ktdra ze swej natury ma za zadanie skutecznie wywiera¢ wplyw, a co za
tym idzie, wspiera¢ osiggniecie zalozonych celéw. I tutaj Al okazuje si¢ kreatyw-
nym wsparciem, tworzy bowiem historie i opowiesci, ktore zajetyby cztowieko-
wi sporo czasu, do tego historie te s3 pelne emocji, przekonujgce, perswazyjne.
Dokladnie takie, jakich potrzebujemy, aby przekona¢ odbiorce do naszych idei.
Mozna powiedzie¢, ze dzigki Al organizacje i pracownicy zaoszczedzg czas, kto-

ry beda mogli przeznaczy¢ na inne zadania.

Czy to juz wszystkie mozliwosci i narzedzia sztucznej inteligencji, ktore
pomoga w fundraisingu? Z pewnoscia nie, ale i nie miejsce tutaj, aby podej-
mowac probe catosciowej analizy wykorzystania narzedzi AI w fundraisingu
i filantropii. Powyzsze przyklady stanowig jedynie zarys juz wykorzystywanych
mozliwosci. Sztuczna inteligencja to potezne narzedzie, dlatego w kontekscie
dzialan dobroczynnych wazne jest, aby korzystanie z jej dobrodziejstw nie za-
burzylo istoty dziatan filantropijnych oraz specyfiki komunikacji wartoséci. Juz
na powyzszych kilku przykladach zauwazy¢ mozna wiele zalet wykorzystania
narzedzi Al w dzialaniach i komunikacji organizacji non-profit, w tym w pozy-
skiwaniu $rodkéw, miedzy innymi zarzadzanie danymi, wsparcie komunikacji
i poprowadzenie $ciezki do wptat wraz z natychmiastowym podzigkowaniem.
Jednym z ciekawych i dostepnych w sieci jest wywiad z Piotrem Bilikiem, pra-
cownikiem Stowarzyszenia Otwarte Klatki, ktory wskazuje na szereg udogod-
nien Al w codziennej pracy organizacji, ale zwraca takze uwage na mnogos¢
zagrozen'. Dlatego tez przypomnienie organizacjom wartosci okreslajacych
specyfike obszaru fundraisingu i filantropii wydaje si¢ zasadne, gdyz pojawiaja
sie wyrazne obszary, gdzie podzielane wartosci i zasady moga zosta¢ zaburzone
lub przesta¢ obowigzywaé w przypadku naduzycia nowych technologii. W sytu-

acji takiej nie tylko filantropia stanie pod znakiem zapytania, ale i efektywno$¢

'* https://publicystyka.ngo.pl/jak-technologie-i-sztuczna-inteligencja-moga-wspierac-fun-
draising-wywiad, dostep z dn. 30.08.2024.
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dzialan w tym obszarze. Dlatego tez organizacje charytatywne powinny zadbaé
o to, aby ich praktyka w zakresie komunikacji, informacji i pozyskiwania fundu-
szy z wykorzystaniem sztucznej inteligencji byta etyczna, czyli zgodna z przyje-

tym kodeksem warto$ci.

Al - ZAGROZENIA W KOMUNIKACJI NGO

Na pierwszy plan wysuwa sie zagadnienie poruszane takze w innych obszarach,
mianowicie prawdziwos$¢ i ochrona danych. Oczywistoscig jest (na razie), ze
sztuczna inteligencja nie bedzie wprowadza¢ celowo w btad, niemniej jednak
wszystkie tredci, ktore wygeneruje, nie majg pewnosci prawdziwosci. Zrédta,
z jakich czerpie np. Chat GPT, pochodzg z sieci i nie ma gwarancji, ze tresci sa
prawdziwe. Oznacza to, ze wszelkie informacje generowane przez narzedzie Al
muszg zosta¢ sprawdzone przez czlowieka, aby upewnic sig, ze sg prawidtowe

oraz ze dane pochodzg z wiarygodnego zrodta.

Istnieje réwniez problem plagiatu, ochrony danych i praw autorskich. Na-
rzedzie Al, cho¢ nie jest osobg, z pewno$cig moze skopiowaé calos¢ lub jedynie
cze$¢ innego autora. Skutki dla organizacji moga by¢ zaréwno natury prawnej,
jak i wizerunkowej. A szacunek, uczciwos¢, transparentno$¢ dziatan to podsta-

wowe warto$ci, na ktérych opierajg si¢ organizacje non-profit.

I ponownie trzeba wréci¢ do relacji, ktére dzigki Al staja sie coraz bardziej
cyfrowe. Problem z tre§ciami generowanymi przez sztuczng inteligencje polega
wladnie na tym, ze zostaly one wygenerowane przez sztuczng inteligencje i dla-
tego brakuje w nich ludzkich, rzeczywistych emocji oraz zaangazowania. Brak
emocji w przypadku tresci sprawozdawczych, porzadkowania, segmentacji da-
nych nie jest problemem, ale jesli chcemy uczciwie wpltywa¢ na ludzkie decyzje,
odwolywac si¢ do emocji odbiorcéw i realizowac cele organizacji dobroczynnej
czy charytatywnej, sprawa staje si¢ bardziej ztozona i powinna zosta¢ poddana

glebszej analizie.
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Wartosci, na ktdrych opiera si¢ filantropia, a ktdre takze deklarujg organi-
zacje non-profit na calym $wiecie, s3 kluczem do zaangazowania potencjalnych
darczyncow i osob wspierajacych. Sztuczna inteligencja moze stanowi¢ jedynie
ulamek wsparcia tych dzialan, ale nie moze zastapi¢ ludzkiego zaangazowania, re-
lacji i promowania idei pomocy czlowiekowi i $wiatu. Sztuczna inteligencja, mimo
swoich niepodwazalnych mozliwosci wspierania czlowieka, nie jest w stanie w pet-
ni zastgpi¢ czynnika ludzkiego w procesie efektywnej, pelnej emocji komunikacji
i pozyskiwania $rodkéw. Osoby posiadajace wiedze ekspercky, wrazliwo$¢ spo-
teczng i umiejetnos¢ interpretacji kontekstu, sg niezastgpione w procesie budowa-
nia relacji z darczyncami i tworzenia skutecznych strategii. Sztuczna inteligencja
moze jedynie ulatwia¢ i optymalizowa¢ dziatania, ale to ludzie nadal sg kluczowy-

mi decydentami, menedzerami, liderami w kontaktach interpersonalnych.

Dla wielu organizacji, ktére wykorzystujg narzedzia Al w swoich codzien-
nych dzialaniach, sztuczna inteligencja moze okaza¢ si¢ droga na skroty. Ludzie
szybko przyzwyczajaja sie¢ do udogodnien, uzalezniajg si¢ od narzedzi cyfrowych
i przestajg mysle¢ samodzielnie. W innych obszarach takich jak produkcja czy IT
wydaje sig, ze cztowiek moze zosta¢ catkowicie zastapiony przez algorytm i sto-
sowne maszyny. By¢ moze sektor filantropii i komunikacji wartosci to nadzieja
na utrzymanie indywidualnych kontaktéw i budowanie relacji, ktére dzi§ w duzej
mierze przeniosly si¢ do sfery cyfrowej. Jeden z teoretykéw i praktykéw fundra-
isingu i komunikacji apeluje do wszystkich zajmujacych sie budowaniem strategii
komunikacji na rzecz organizacji dobroczynnych: ,,My, fundraiserzy prowadzacy
kampanie, Zyjemy w czasach pelnych wyzwan, w $wiecie pelnym niesprawiedli-
wosci, w ktorym mnogo$¢ problemdéw domaga sie rozwigzania. My i nasze organi-
zacje nigdy nie byliSmy bardziej potrzebni. Pod wieloma wzgledami nasz §wiat jest
beznadziejnym miejscem, wiec kto$ powinien go zmieni¢. Réwnie dobrze moze-
my to by¢ my. Fundraising jest szlachetnym powolaniem, poniewaz istniejemy po
to, by zmienia¢ $wiat na lepsze. Na naszej drodze s3 jednak powazne wyzwania,
przez ktére istnieje ryzyko tego, ze zboczymy z kursu, a nawet wykoleimy si¢”". To

> K. Burnett, Fundraising relacji. Model pozyskiwania funduszy oparty na darczyrcach, Kra-
kéw 2022,s. 7.
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proste w swym przekazie wezwanie do dziatania Kena Burnetta wskazuje wyraz-
nie i potwierdza, ze filantropia pozostaje niezmiennie domeng warto$ci wyzszych,
stuzby, poswigcenia i relacji miedzyludzkich, opartych na etycznych strategiach
komunikacji, a ktore jeszcze stanowig gwarancje prawdziwosci intencji i dziatan.
Swoiste ,,dlaczego’, umilowanie ludzkosci nie moze sta¢ si¢ pustym frazesem.
Umilowanie ludzkosci dzisiaj to systematyczne proby zmiany $wiata na lepsze po-

przez kompetentng, relacyjna, etyczng komunikacje spoteczna.

Poruszone w tresci artykulu zagadnienie wymaga rozwiniecia i przeprowa-
dzenia badan w zakresie weryfikacji $wiadomosci i wdrazania etycznego dzia-
tania w wybranych organizacjach pozarzadowych oraz zakresu wykorzystania
Al Badania te przyniosg znacznie wigcej odpowiedzi na postawione we wstepie

artykulu pytanie, ktory stanowi wprowadzenie i zarys problemu badawczego.
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NA PRZYKLADZIE WYBRANYCH KAMPANII SPOLECZNYCH
Self-interest in the language of advertising.
On the example of selected social campaign

Abstract

Self-interest in the language of advertising. On the example of se-
lected social campaigns. The paper deals with the self-interest and per-
suasion of selected slogans of social campaigns. The linguistic analysis
of a dozen or chosen catchwords shows that the criteria of effectiveness
and stylistic and linguistic dominants, thanks to used lexemes, affect re-
cipients by encouraging, attracting interest and approving intentions. In
the conclusions, the paper proves that simple linguistic measures change
the behavioral components of the recipient’s attitudes.

Artykut traktuje o interesownosci i perswazji wybranych haset kampanii spo-
tecznych. Przeprowadzona analiza lingwistyczna kilkunastu sloganéw wska-
zuje, ze kryteria efektywnosci i dominant stylistyczno-jezykowych dzieki za-
stosowanym leksemom oddziatujg na odbiorcéw przez zachecanie, zwabianie
zainteresowania i aprobate zamiaréw. We wnioskach referat udowadnia, ze
proste zabiegi jezykowe zmieniajg behawioralne komponenty postaw odbiorcy.

Keywords

language of advertising, social campaign, advertising slogan, interest,
persuasion

jezyk reklamy, kampania spoteczna, hasto reklamowe, interesownos¢,
perswazja
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Reklama jako zjawisko spoteczne

Na wstepie krotkich rozwazan zwigzanych z jezykiem reklamy nalezy najpierw
skrétowo omoéwi¢ samg materi¢ specyfiki reklamy w kontekscie kampanii spo-
tecznych - a reklama zjawiskiem spolecznym jest niewatpliwie; czgscig spotecz-

nej rzeczywisto$ci obejmujacej znaczenia zjawisk, proceséw, idei'.

Dzisiaj reklama jest w zasadzie wszedzie. Pojawia si¢ w kazdym dostepnym

kanale medialnym, wykorzystuje wszystkie dostepne formy i sposoby przekazu.

¢ Reklama komercyjna - rozumiana jako sposéb doskonalenia, budowa-
nia biznesu przez dynamizowanie relacji na linii sprzedawca/producent
— klient.

e Kampania spoleczna - mobilizujaca dzialania organizacyjne, admini-

stracyjne, wplywajaca na emocje i aspekty behawioralne?.

Mozemy moéwi¢ o reklamie outdoorowej, w kanatach ATL® (mass media),
BTL* (ulotki, eventy), reklamie internetowej i o product placemencie.
W innej typologii mozemy wyrézni¢ reklame audiowizualng, audytyw-
ng, wizualng i sieciowa. I oczywiscie, w zaleznosci od okreslonego ro-

dzaju reklamy, na odbiorce oddzialuja rézne elementy zwrotne, takie

! Por. K. Kubiak, Reklama jako zjawisko spoteczne, w: Socjotechnika reklamy, red. K. Kubiak,
Warszawa 2016, s. 5.

2 Tamze.

> ATL (above the line) to typ strategii marketingowej skierowanej do odbiorcy masowego bez
personalizowania przekazu; kampanie realizowane za pomocg mass mediéw — w telewizji, radiu,
prasie, kinie, na bilbordach i plakatach. ATL to takze pomystowe formy reklamy outdoorowe;.
Zwykle taka reklama jest z zalozenia skierowana do szerokiego grona odbiorcow, ale czg$ciowo
mozna ja ukierunkowaé na wybrang grupe docelows, target; na przyktad promocja marki w pi-
smach branzowych lub spoty telewizyjne o wlasciwej tematyce w przerwie serialu. Same billboar-
dy moga by¢ tez umiejscowione w odpowiedniej lokalizacji, dzigki czemu moga trafi¢ do targetu.

* BTL (below the line) w przeciwienstwie do ATL jako strategia nie jest skierowana do masowe-
go grona klientow; tutaj najwazniejsza jest personalizacja przekazu, grupa docelowa. Strategia ATL
korzysta z nastepujacych form marketingu internetowego: pozycjonowanie, media spolecznosciowe,
video marketing, tworzenie virali, remarketing, e-mailing, powiadomienia push i public relations.
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jak muzyka, obraz czy kolor. Jednak przede wszystkim znaczenie ma
tutaj stowo, dlatego sita perswazji, wplywu (a wigc czy interesownosci?)

w duzej mierze zalezy od doboru srodkéw jezykowych.

Kampania spoteczna

W niniejszym artykule zostang przeanalizowane wybrane hasta reklamowe
w kampaniach spotecznych, ktore sa — najprosciej mowiac - ,,komunikatem
nakierowanym na wywolanie spoltecznie pozadanych postaw i zachowan albo
naklonienie do zaniechania niepozadanych™. Tak wiec celem kampanii spotecz-
nych jest przeksztalcenie zastanej rzeczywisto$ci, wyjasnienie jakiego$ zjawiska,
popularyzowanie wiedzy, ale najmocniej werbowanie odbiorcéw do zaangazo-
wania si¢ w jaka$ spolteczng sprawe. W poréwnaniu z reklamg komercyjna jest
to dazenie o wiele trudniejsze, poniewaz perswazyjny charakter kampanii spo-
tecznej nie ma przeciez na celu sprzedania przedmiotu, naklonienia do zakupu,

skomercjalizowania zycia potencjalnego klienta.

Warto odnotowac, ze w rozumieniu reklamy jako aktu komunikacji miedzy
nadawcg a odbiorca mozna wyréznié trzy najwazniejsze cele reklamy w ogdle:
- perlokucyjny - ktérym jest wywolanie checi posiadania danego pro-
duktu lub skorzystania z danej ustugi;
- informacyjny - przekazanie najwazniejszych informacji o danym pro-
dukcie lub danej ustudze;
— perswazyjny - czyli zachecenie odbiorcy do pewnych dziatan (zakupu), ktore
przyniosa mu zadowolenie, satysfakcje z okreslonego towaru lub ustugi.

Niewatpliwie maja one przetozenie na rozumienie kampanii spoteczne;.

Definiujac bowiem reklame w najprostszy sposéb, mozna powiedzie¢, ze jest to:

*> D. Maison, N. Maliszewski, Co to jest reklama spoteczna, w: Propaganda dobrych serc, czyli
rzecz o reklamie spolecznej, red. D. Maison, P. Wasilewski, Krakow 2002, s. 9.
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Reklama: perlokucja + informacja + perswazja®

Perswazja w tym wypadku bedzie uzyciem komunikacji w funkcji konatywne;j.
Celem komunikacji w takiej sytuacji jest przekonanie drugiej strony do stusz-
nosci wlasnej postawy’, natomiast efektem kampanii spotecznej jest poszerzenie

wiedzy odbiorcy na okreslony temat i skfonienie do konkretnych zachowan.

W przypadku kampanii spolecznej wymiar perswazyjny staje si¢ o wiele
wazniejszy od informacyjnego, poniewaz reklama ma za zadanie przekonywac
klienta do konkretnego zachowania. Wida¢ to dobrze na przyktadzie reklam,
w ktérych forma przekazu w wielu przypadkach jest wazniejsza od konkretnych
tresci. Chodzi tutaj o to, ze odbiorca komunikatu ma $wiadomos¢, jakie sg in-

tencje osoby mowiacej (formulujacej komunikat perswazyjny).

Reklama jako hasto

Lingwistyka w niniejszym referacie jest elementem najistotniejszym, zaréwno
w odniesieniu do samej etymologii (czy tez definicji) reklamy jako zasadniczego
przedmiotu badania, jak i do wybranych haset reklamowych z wielu znanych

kampanii spolecznych.

Samo okreslenie ,,reklama” ma zrodlostow facinski - reclamare to ,hataso-
wanie, robienie wrzawy wokoét czego$, krzyczenie do kogos™. ,,Posrednio wigc
termin ten zawiera sugestig, iz owo hatasowanie ma pewien cel teleologiczny, kté-
rym jest zwrécenie czy skupienie uwagi odbiorcéw na konkretnym przedmiocie,

ustudze, idei lub tez osobie. Podobne znaczenie ma tacinskie stowo reclamo, ktore

¢ Por. D. Krok, Etyczne aspekty perswazji w reklamie, ,Dialogi o kulturze i edukacji’,
1(1)/2012, s. 189.

7 G. Osika, Ogdlna charakterystyka procesu perswazji, ,Zeszyty Naukowe Politechniki Sla-
skiej”, 1402, 2005, s. 4.

8 K. Komaniecki, Stownik tacirisko-polski, Warszawa 1957, s. 421-422.
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oznacza: «wolanie, krzyk, wielokrotne powtarzanie lub zwracanie uwagi»™. Sam
desygnat leksemu ,,reklama” mozna przyporzadkowa¢ bardziej wyrazom: divulgo,
divulgare, czyli rozglaszanie, upowszechnianie. Cho¢ wydaje sie, ze dzisiaj najbar-
dziej adekwatnym pojeciem odsyltajacym do zjawiska reklamy bedzie raczej adver-
tising, czyli nakierowanie uwagi na jaki$ produkt lub ustuge'™. Tak wiec reklama,
»zgodnie z jej korzeniami etymologicznymi, jest gtosnym krzykiem nakazujacym
czlowiekowi nabywac¢, konsumowac¢, korzystaé, zamawia¢, probowac. Towarzyszy
czlowiekowi od momentu pojawienia si¢ tradycji wymiany towardw i ustug, czyli
narodzin handlu. Mechanizmy, z jakich korzysta, stanowia przedmiot badan wie-

lu dziedzin nauki - ekonomii i marketingu, socjologii i psychologii, lingwistyki”'.

Rola stowa

Kryterium jezykowe w materii reklamy pozostaje wyr6znikiem bardzo szczegoéto-
wym i wysokospecjalistycznym. Cho¢ wcigz pokutuje przekonanie o bezwzgled-
nym prymacie obrazu nad stowem w reklamie czy kampanii spofecznej, przetozenie
$wiadomosci jezykowej na umiejetnos¢ opisania jasnych wskazéwek dotyczacych
stownictwa i form jezykowych, jakimi nalezy si¢ postugiwa¢ w komunikacji rekla-

mowej, wymaga zastosowania instrumentéw z zakresu socjolingwistyki.

Jezyk jako zywy twoér zmienia si¢ w szybkim tempie, stawiajac wcigz nowe
wyzwania nawet jezykoznawcom. Przekazy reklamowe, co oczywiste, muszg by¢
komunikatywne, wiarygodne, czytelne dla odbiorcy, a wiec jezykowo bliskie tej
odmianie polszczyzny, ktéra postuguje si¢ on na co dzien. W kierowanych do
niego tekstach szczegélne zastosowanie znajduje wiec specyficzny jej wariant,
okreslany jako jezyk potoczny. A jest on dzi$ wyjatkowo dynamiczny i ekspan-

sywny - szybko wzbogaca si¢ 0 nowe formy i promieniuje na inne obszary pol-

° J. Mankowski, Praktyczny stownik tacirisko-polski, Warszawa 2008, s. 321.
19 E. Szczesna, Poetyka reklamy, s. c13.

" E. Kurzeja, Perswazja w telewizyjnej reklamie spolecznej: studium socjologiczne, Katowice
2016, s. 8.
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szczyzny. Ztozonos¢ i nieprzewidywalnos$¢ tych proceséw poteguje trudnosé

w opisie charakteryzujgcych jezyk potoczny zjawisk i ksztaltujacych go trendow.

Dodatkowa komplikacje stanowi fakt, iz jezyk potoczny nie jest monoli-

tyczny. W przestrzeni codziennych praktyk jezykowych funkcjonuje przeciez

wiele socjolektéw, ktére nalezy wrecz traktowacd jako odrebne — wlasciwe dla

okreslonych zbiorowosci uzytkownikéw - typy polszczyzny. Warstwa leksykalna

reklamy ma duze znaczenie w przekazie — warunkuje jego dobre zrozumienie.

Leksemy uzywane w komunikacie reklamowym musza spetnia¢ konkretne

kryteria, by mogty by¢ odebrane w odpowiedni sposéb:

atrakcyjnos¢ - tekst ma przyciaggnaé uwage i przekazywac¢ informacje

rownoczesnie;

sugestywnos¢ — musi przekonywac: racjonalnie, emocjonalnie, opiso-

wo i obrazowo, co zalezy od odpowiedniego doboru stow;

zrozumialo$¢ — prostota wypowiedzi i odpowiednig argumentacjg tekst

umozliwia odbiorcy dobre zrozumienie;
zwiezlos$¢ — powinien by¢ krotki i skoncentrowany na istocie przekazu;

przyswajalnoé¢ — sfowa powinny by¢ fatwe do zapamigtania i powto-

rzenia;

oryginalno$¢ — komunikat musi si¢ wyréznia¢ sposréd pozostatych;
aktualnos¢ - hasto musi dotyczy¢ biezacych probleméw;
atrakcyjnos¢ — przyciaga uwage;

kreatywno$¢ — hasto porusza wyobraznie, wptywa na kreatywne mysle-

nie odbiorcy;

emocjonalno$¢ - wywoluje emocje'.

Skonsolidowanie wszystkich tych elementéw w pojedynczym hasle bytoby

raczej niemozliwe, ale zapamigtywalne hasta reklam, takze kampanii spotecz-

12 Tamze, s. 68-69.
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nych, czesto facza ze sobg wiele kryteriow, dzigki czemu ich tworcy odnosza
sukeces, jesli nie w warstwie psychospolecznej, to na pewno w mnemolingwi-
stycznej — czesto nawet po zakonczeniu kampanii hasta (takie jak chocby Pij
mleko - bedziesz wielki) funkcjonujg juz nie jako odnosnik do reklamy, ale

w rzeczywistosci pozamedialne;j.

Ponizej (w tabeli) prezentuj¢ zestawione, wybrane przez siebie hasta reklam

spotecznych wraz z ich opisami:

Jedna z pierwszych w Polsce kampanii spotecznych,
Pijani kierowcy wiozg Smier¢ skierowana przeciwko nietrzezwo$ci na polskich dro-

gach (pierwsza edycja kampanii: rok 1998)
Kampania majaca na celu ostrzezenie ludzi (zwlaszcza
Plytka wyobraznia to kalectwo miodych) przed skokami do wody w nieznanych miejscach
oraz mozliwymi skutkami takich skokéw (1995/2001)
Kampania spoteczna walczaca z ryzykiem wystgpienia
Pij mleko - bedziesz wielki w przysztosci osteoporozy u dzieci spozywajacych zbyt
male ilo$ci mleka (kampania cykliczna: lata 2003-2011)
Kampania wspierajaca bezpieczenstwo na drogach, za-
Prowadzg - jestem trzezwy checajaca do zachowania trzezwosci przez kierowcow
(kampania cykliczna: od 2006)
Kampania wspierajaca bezpieczenstwo na drogach, za-
Pites? Nie jedz! Wigcz myslenie!  checajaca do zachowania trzezwosci przez kierowcow
(kampania cykliczna: od 2007)
Kampania zwracajaca uwage na problem konieczno$ci
Kupa pséw tamie prawo usuwania zanieczyszczen po czworonogach zaraz po
ich powstaniu (kampania cykliczna: od 2008)
o . Kampania spoleczna wspierajaca zainteresowanie Po-
Zmien nawyki na dobre. ] ] ) B )
L lakéw problematyka zmian klimatu i ich potencjalny-
Zmiet klimat na lepszy ) .
mi konsekwencjami (2009)
Kampania zachecajgca do korzystania z lokalnych bi-
bliotek (2010)
Kampania profrekwencyjna, zachecajaca do udzialu

Spotkajmy sie w bibliotece

Twoj glos ma sens )
w wyborach prezydenckich (2010)
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Pilnuj swojej szklanki
Predkos¢ zabija
(Nie zasuwam)

Dos¢ wymowek. Rusz tylek

Nie serwuj sobie choroby

Raz, dwa, trzy - zginiesz Ty!

Nie swirwj, idZ na wybory

Twoja krew, moje zycie
(Bo tetni w nas dobro)
#Zaszczepsie

#szczepimysie

Kampania skierowana do miodych ludzi, zwlaszcza
kobiet, majaca na celu zapobieganie fatalnym skutkom
nie$wiadomego zazycia preparatéw powodujacych
utrate $wiadomosci (2013)

Kampania wspierajagca bezpieczenstwo na drogach,
zachecajaca do nieprzekraczania predkosci (kampania

cykliczna: od 2014)
Lokalna kampania bydgoskiego klubu sportowego Sport

Factory zachecajaca do aktywnosci sportowej (2017)
Kampania spoleczna walczaca z otyloscig u dzieci
i mlodziezy, skfaniajaca do zmian nawykoéw zywienio-
wych (2018)

Kampania sklaniajagca do zachowan bezpiecznych
w ruchu drogowym (2018)

Kampania zachecajaca do udzialu w wyborach parla-

mentarnych (2019)
Kampania promujaca honorowe krwiodawstwo

(2021-2026)
Kampania zachecajaca spoleczenstwo do udziatu

w programie szczepien przeciw Covid-19 (2021)

W zaleznodci od dominanty stylistyczno-jezykowej wybrane hasta kampanii

spotecznych mozna utozy¢ wedtug nastepujacych grup:

1) Stawiajace na swobodg jezykowa (potocyzacje) - hasta o duzym nacechowa-

niu stylistycznym, czytelne, czasem kolokwialne, dobrze zrozumiate:

e Kupa psow tamie prawo (kupa, pot. ‘kal’ SJP PWN)

o Dosé wymowek. Rusz tylek (tytek, pot. ‘posladki’ SJP PWN; ruszy¢ tylek,
pot. zrobi¢ co§’ SF PWN)

e Nie swiruj, idZ na wybory (§wirowa¢, pot. ‘zwariowa¢ SJP PWN)

o Nie zasuwam (zasuwac, pot. ‘szybko i$¢ lub jecha¢” SJP PWN)
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2) Gry jezykowe (tutaj zaréwno przeksztalcenia leksykalne wykorzystujace wie-

loznaczno$¢ wyrazdw, jak i gry brzmieniowe - np. rymy):

o Plytka wyobraznia to kalectwo (dwuznacznos¢ formy ‘plytki’ — zaréwno
w odniesieniu do plytkich akwendw, do ktorych skaczac mozna stac sie
kaleka, jak i do przeno$nych znaczen leksemu, ‘o wytworach ludzkiego
umystu: powierzchowny, nieprzemyslany’ i ‘o czlowieku: niezdolny do

powaznego traktowania spraw’)

® Raz, dwa, trzy - zginiesz Ty! (rymowana forma, ktéra nawigzuje do dzie-

cigcej rymowanki ‘raz, dwa, trzy — baba-jaga patrzy’)

¢ Bo tetni w nas dobro (dwuznacznos¢ formy ‘tetni¢’ - przez nawigzanie do
idei samego hasta, w znaczeniu ‘pulsowa¢ — o krwi, a takze do ludzkiej

cechy ‘by¢ ozywionym czyms, by¢ pelnym odgtosow, dzwigkdw, ruchu’)

3) Metafory (personifikacje - nadawanie pojeciom/ideom cech ludzkich lub

emocji, metonimie)

e Pijani kierowcy wiozg $mier¢ (nawigzanie do faktu, ze kierowca wiezie
pasazerow, pijany wiezie ‘Smier¢’ — metonimia, nadanie $mierci ludzkiej

cechy ‘bycia pasazerem’)

e Predkos¢ zabija (nadanie ‘predkosci’ ludzkiego zachowania, ktére jest

przyczyna $mierci — metonimia $mierci)

4) Bezposredni zwrot do adresata — z zastosowaniem formy drugiej osoby liczby
pojedynczej czasownika, czasem takze zaimka osobowego “Ty, co sprzyja fatycznej
funkcji wypowiedzi. Komunikacja tego typu wprowadza forme intymnej relacji mie-
dzy nadawcg a odbiorcg. Nadawca hasta chce sprowokowac reakcje swojego odbior-
cy, wprowadza w krotki tekst narracyjny kategorie drugiej osoby réwniez w funkcji
ekspresywnej, ktdéra (w tle) niesie za sobg konotacje z przyjacielska rada lub ostrze-

zeniem. Tryby czasownika uzyte w tego typu hastach moga by¢ rozkazujace:
o Pij mleko - bedziesz wielki
e Piles? Nie jedz! Wigcz myslenie!
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o Zmieni nawyki na dobre. Zmiefi klimat na lepszy

Nie $wiruj, idZ na wybory

Pilnuj swojej szklanki
o Dos¢ wymoéwek. Rusz tytek
o #Zaszczepsie

Sa tez czasowniki w trybie oznajmujacym, ale w czasie przyszlym (prognostyczne):
® Raz, dwa, trzy - zginiesz Ty!

Mozna w tej kategorii wyrdzni¢ takze hasta skupione na kontaktowej (fatycznej)
funkcji wypowiedzi, w ktdrej uzycie zaimka “Ty, bez opisanej konstrukcji czasow-
nikowej, nadaje mu takze roli stanowienia o rzeczywistosci pozajezykowej (uzycie
leksemow, ktdre obrazuja, ze konkretne dzialanie ma wymierny efekt juz, teraz):

e Twoja krew, moje Zycie
o Twdj glos ma sens

5) Utozsamianie nadawcy kampanii z jej adresatem (czyli eksponowanie ,,ja”)
- z mocno zaznaczong funkcjg impresywna, gdzie granica miedzy nadawca
a odbiorcg hasla zostaje zatarta. Tego typu konstrukcje wyréznione sg w liczbie
pojedynczej, kiedy nadawca komunikatu niejako sam ,,daje §wiadectwo” o za-

chowaniu wartym nasladowania:
o Prowadze - jestem trzezwy

e Nie zasuwam

Pojawiajg si¢ takze formy czasownikowe w pierwszej osobie liczby mnogiej (lub
uzycie zaimka osobowego ‘my’), gdzie celem nadawczym jest zintegrowanie sie
z odbiorcg hasta, przy czym wydaje sig, ze zamyslem nadawczym jest tutaj uzy-
cie Pluralis modestiae (liczba mnoga skromnoéci), ktére pomniejsza znaczenie

nadawcze, a intensyfikuje rol¢ odbiorcy w odpowiedzi na komunikat:
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o Spotkajmy si¢ w bibliotece (w znaczeniu Ty spotkaj sie ze mna, z kims,

z innymi czytelnikami)
e Bo tetni w nas dobro (dobro tetni w Tobie)

o #szczepimysie (Twoje szczepienie ma sens)

Przeanalizowane hasta wybranych kampanii spotecznych, cho¢ s3 tylko nie-
wielkim wyborem, odwoluja si¢ szeroko do kompetencji komunikacyjnych
uzytkownikéw polszczyzny, osadzonej w przestronnym kontekscie spotecz-
no-kulturowym. Niewatpliwie cechg charakteryzujacg analizowane hasla jest
przekraczanie granic jezykowych, co powoduje nabieranie przez poszczegdlne
leksemy nowego, uniwersalnego charakteru. Niektdre z prezentowanych tu ha-
sel przenosza do estetyki jezykowej, inne eksponujg walor ludyczny. Wigkszo$¢
z nich podporzadkowana jest celom perswazyjnym, wykorzystujac strategie
typowe dla zabiegéw marketingowych w reklamach w ogoéle - jak bezposred-
ni zwrot do adresata, tworzenie przestrzeni wspolnej dla nadawcy i odbiorcy,
wprowadzenie gier jezykowych. Niewatpliwie hasta kampanii spolecznych sg
oryginalne, nierzadko pokazujg kreatywnos¢ jezykowa autordw, czesto obrazuja
tez dzisiejsze, osadzone mocno w konotacjach powszechnych, tendencje w bu-

dowaniu haset, ktore sg zapamietywalne, zwracajg uwage".

Uwidacznia si¢ tutaj funkcja perswazyjna, jako szczegdélna odmiana funkcji
konatywnej, ktéra usiltuje realnie wplyna¢ na sposéb myslenia lub postepowania
odbiorcy, cho¢ gléwnie metodg utajong, posrednia. Wykorzystanie wymienio-
nych wyzej dominant jezykowych z pozoru wprowadza identyfikatory inne niz
impresywne — estetyczne, poznawcze, emotywne', ale de facto perswazja, czyli
wykonanie swojego rodzaju ,interesu” w postaci naklonienia do przekonan, ma

znaczenie zasadnicze.

1> Por. M. Swiecicka, M. Peplifiska, Wybrane hasta kampanii spolecznych. Komunikacyjne
i stylistyczne aspekty ich funkcjonowania, ,,Poznanskie Spotkania Jezykoznawcze”, 32, 2017, s. 54.

' Por. S. Baranczak, Czytelnik Ubezwlasnowolniony: Perswazja w Masowej Kulturze Literac-
kiej PRL, ,Historia i Terazniejszo$¢”, no. 7, Paris 1983, s. 31.
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Whioski - dlaczego jezyk reklamy (kampanii spotecznej)
jest interesowny (perswazyjny)?

Jesli przyjmiemy (za Elzbieta Laskowska), ze: ,perswazja jezykowa jest to dziata-
nie werbalne nadawcy [zauwazone przez obserwatora], dazace do zmiany stanu
mentalnego, postawy lub do pozadanego przez nadawce dzialania odbiorcy™,
na podstawie analizowanych tutaj hasel mozemy dojs¢ do wniosku, ze kazde
hasto reklamowe, nawet w kampanii spotecznej, w ktérej w zalozeniu szukali-
by$my altruistycznych pobudek, niesie bagaz interesowno$ci nadawcy. Jesli per-
swazja jest forma oddzialywania, ktére dotyczy przeciez woli, emocji i rozumu,

to wiaze si¢ w konicowym efekcie ze zmiang postaw.

Zglebiajac lingwistyczng warstwe haset kampanii spotecznych, z tatwoscia
mozna dostrzec, ze kryteria efektywnosci i dominanty stylistyczno-jezykowe
dzieki uzytym leksemom wprowadzaja metode oddziatujaca na odbiorce przez
sklanianie, przekonywanie i pozyskiwanie zainteresowania, a czasem zrozumienie
i aprobate zamiaréw i racji's. Mozna wigc pokusic¢ si¢ o stwierdzenie, ze celem
dobrze ulozonego hasta reklamowego jest zmiana behawioralnych komponentéw
postaw odbiorcy. Tym samym odpowiedz na pytanie, czy jezyk reklamy spotecz-

nej jest interesowny, a raczej jest przekaznikiem interesu, musi by¢ twierdzaca.
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NOWE MEDIA JAKO NOSNIK PRAWDY

NA PRZYKLADZIE AKCJI #K0SCIOLPOMAGA
New media as carriers of truth on the example of the action #ChurchHelps

Abstract

New media as carriers of truth on the example of the action #Church-
Helps. The war in Ukraine has led to an increase in disinformation activities
in Poland. The Polish Church has become one of the targets of these activities.
The aim of this article is to answer the question: is there still a place for truth
in today's infosphere, especially in the new media? And what is the role of
social network users themselves in the search for truth? The fact-checking
campaign '#KosScielPomaga' conducted by the author of the article will be
presented, as well as the results of a study on helping refugees from Ukraine
in the early stages of the humanitarian crisis.

Wojna na Ukrainie spowodowata wzmozenie dziatan dezinformacyjnych
w Polsce. Jednym z obiektéw tych dziatan stat sie polski Kosciét. Celem
niniejszego artykutu jest odpowiedZ na pytanie, czy w dzisiejszej infos-
ferze, a zwtaszcza w nowych mediach, jest jeszcze miejsce na prawde?
A takze jaka role w poszukiwaniach prawdy majq sami uzytkownicy por-
tali spotecznosciowych? Przedstawiona zostanie akcja fakt-checkingowa
»#Kosci6tPomaga”, ktéra zostata przeprowadzona przez autora artykutu,
a takze zostana zaprezentowane wyniki badan na temat pomocy uchodz-
com z Ukrainy w poczatkowej fazie kryzysu humanitarnego.

Keywords
new media, fact-checking, fake news, war, Ukraine, help

nowe media, fakt-checking, fake news, wojna, Ukraina, pomoc

* Jarostaw Raczak - doktorant Wydziatu Nauk Spotecznych UPJP II w Krakowie. Swoje
poszukiwania naukowe skupia wokot nowych mediéw i ich wykorzystywania jako narzedzi we
wspolczesnym Kosciele.
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Wstep

W $wiecie fatwego dostepu do informacji to gtéwnie z medidéw spotecznoscio-
wych czerpiemy wiedze o otaczajgcej nas rzeczywistosci, a przede wszystkim
o aktualnych wydarzeniach. Niestety panuje kryzys autorytetéw. Dawniej au-
torytetem byl kto§ z wyzszym wyksztalceniem, a przekazywane przez nie-
go informacje uwazaliémy za wiarygodne, za prawdziwe. Wiedzy szukalismy
w ksigzkach, czasopismach naukowych. Dzi§ zrédtem informacji, jak wynika
z badan', sg portale internetowe. I tak wiekszg site przebicia ma nikomu niezna-
joma osoba z internetu niz autorytet z danej dziedziny. Niestety w sieci posrod
wielu cennych, wiarygodnych informacji pojawia si¢ takze klamstwo, potpraw-
dy, a w naszym codziennym zyciu liczne fake newsy. Z najwigkszym wysypem
nieprawdziwych informacji, a takze teorii spiskowych, mieliémy do czynienia
w pandemii Covid-19. Niektérzy naukowcy méwia nawet o ,,infodemi”, ktéra
moze nie$¢ ze sobg tragiczne skutki w spoleczenstwie’. Wspodlczesny czltowiek
gubi sie w tym co jest prawda, a co nig nie jest. Czym zatem jest prawda? Na
potrzeby niniejszego artykulu przywolajmy klasyczng definicje Arystotelesa —
Prawda mysli polega na jej zgodnosci z rzeczywistoscia. Czy zatem nowe media

mogg by¢ no$nikiem prawdy?
Swiat postprawdy

Pojecie postprawdy nie jest nowe. Pojawito si¢ na poczatku lat 90. XX wieku, jed-
nak obecnie jest ono bardzo popularne. W 2016 roku kolegium redakcyjne Stow-

nika Oksfordzkiego uznalo je za najwazniejsze stowo, we wspolczesnym $wiecie.

' Raport IBIMS i IBRIS, Polacy w Internecie, czyli skqd czerpiemy wiedze na temat otaczajgcej
nas rzeczywistosci? https://ibims.pl/polacy-w-internecie-czyli-skad-czerpiemy-wiedze-na-temat-
-otaczajacej-nas-rzeczywistosci-analiza-badania-ibris/ , dostep z dn. 10.09.2022.

> D. Garcia-Marin, Infodemia global. Desérdenes informativos, narrativas fake y fact-checking
en la crisis de la Covid-19, ,,Profesional de la Informacion”, 2020, 29(4), s. 1-20.
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Postprawda nabrata na znaczeniu z chwilg, gdy zostala wykorzystana jako bardzo

silne narzedzie wplywu politycznego w mediach spolecznosciowych?.

Idac za definicja Oxford Dictionaries, termin postprawdy (post-truth) —
stosuje si¢ ,w sytuacjach, gdy fakty wplywaja na opini¢ publiczng (i podejmo-
wane przez nig decyzje) w stopniu mniejszym niz odwotywanie si¢ do emo-
cji, oczekiwan czy nadziei danej publicznoéci”*. Natomiast definicja zawarta
w Cambridge Dictionary zwraca uwage, ze postprawda odnosi sie do ,,sytuacji,
w ktorej istnieje wieksze prawdopodobienstwo, ze ludzie zaakceptuja argument
przemawiajacy do ich emocji i osobistych przekonan zamiast takiego, ktdry
opiera si¢ na faktach™. Zauwazamy zatem na podstawie powyzszych definicji, ze
nie jest to pojecie jasne, trudno bowiem jest znalez¢ jego $ciste granice. Szybko

zaczgto okresla¢ postprawda niektore stwierdzenia niejasne moralnie.

Postprawda przez pryzmat mediéw spolecznosciowych zainteresowali sie
Piotr Pawelczyk i Jakub Jakubowski. Zauwazyli, ze ,nowa jakos¢ postpraw-
dy polega na tym, ze jest to klamstwo nie tylko incydentalnie wprowadzajace
w blad, lecz konstruujace calkowicie nowa rzeczywisto$¢™. Umozliwiaja jej to
nowe $rodki komunikowana, ktore ,objawily swoja moc kreowania obrazow
rzeczywisto$ci w réznych panstwach wlasciwie w tym samym czasie™. Patrzac
od strony technicznej, stwierdzaja, ze ,specyfika mediow spolecznosciowych
powoduje, Ze implementowane tam informacje zaczynaja zy¢ wlasnym zyciem,

generujac szereg komentarzy, komentarzy do komentarzy itd”®. Zwracaja tez

* K. Dobrzeniecki, Post-prawda jako zagrozenie dla podstaw etycznych spoteczeristwa informacyj-
nego, w: G. Szpor, A. Gruszczynska, Internet Strategie bezpieczeristwa, Warszawa 2017, s. 175-176.

* Post-truth, w: Oxford Living Dictionaries, https://en.oxforddictionaries.com/definition/
post-truth, dostep z dn. 01.09.2022.

* Post-truth, w: Cambridge Dictionary, https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/
post-truth, dostep z dn. 01.09.2022.

¢ J. Jakubowski, P. Pawelczyk, Postprawda i nowe media. Czy potrzebujemy postprawdy?,
»Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne”, 2017, 20(1), s. 197-121, https://doi.org/10.14746/
ssp.2017.1.11.

7 Tamze, s. 197-121.

8 Tamze.
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uwage na fakt, ze ,w konsekwencji trudno jest znalez¢ pierwotnego nadawce,
odpowiedzialnego za tres¢ komunikatu”, co dla kltamcy, funkcjonujgcego w epo-

ce postprawdy, nie ma znaczenia™®.

Dezinformacja w sieci i fake newsy

Czym jest dezinformacja? Jesli popatrzymy na znaczenie stownikowe, dezinfor-
macja to nieprawdziwa, mylaca informacja. Utozsamiana jest z procesem myl-
nego informowania, sytuacja, w ktorej brakuje rzetelnych informacji', ale takze
z przekazem tresci zamierzonych''. Jak zauwaza Vladimir Volkoff, dezinforma-
cja obejmuje czynnosci, ktore sa podejmowane z zaangazowaniem powaznych
srodkow. Jest ona prowadzona systematycznie i fachowo. Zawsze dokonuje sig
ona za po$rednictwem mass mediéw i co wazne, jej adresatem jest szeroko rozu-

miana opinia publiczna'>. Wymienia kilka podstawowych metod dezinformacji:

» ,Negacja faktow - nieprawda, ktorej nie da si¢ stwierdzi¢, czyli glosze-
nie oczywistej nieprawdy, przy zalozeniu, ze brakuje swiadkéw i nie ma

sposobu, aby prawde ustali¢;

o Odwrdcenie faktéw — odwrocenie i negacja faktéw to metody niezbyt
czgsto obecnie stosowane, gdyz dzis$ o wiele trudniej ukry¢ niektore fak-

ty przed opinig publiczna.

» Mieszanie prawdy i klamstwa — metoda stosowana w przypadku, gdy
opinia publiczna jest juz poinformowana o tym, co si¢ wydarzyto, lecz

nie zna wszystkich szczegotow;

° Tamze.

' Dezinformacja, w: Uniwersalny stownik jezyka polskiego, red. S. Dubisz, t. 1, Warszawa
2003, s. 601.

V. Bittman, Dezinformacja: wspomnienia zawodowca, w: V. Volkoft, Dezinformacja: orez
wojny, Warszawa 1990, s. 80.

12 Tamze, s. 5-17.
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« Modyfikacja motywu i okoliczno$ci - metody polegajace na zasugero-
waniu takiego motywu i takich okoliczno$ci dzialania, ktére sg w stanie
wywola¢ w opinii publicznej przekonanie o wyzszosci badz stusznosci

sposobu myslenia, postepowania jednej ze stron;

o Rozmycie - polegajace na tzw. ,zalaniu” gléwnej informacji przez

ogrom faktéw nieistotnych dla danej sytuacji;

» Kamuflaz - polega na drobiazgowym opisaniu zaistnialej sytuacji, tak

aby zakry¢ gléwna informacje;

o Interpretacja - metoda stosowana w sytuacji, kiedy faktom nie da si¢
zaprzeczy¢, odwrocic¢ ich, rozmy¢ lub zakamuflowaé; mozna je nato-
miast omowi¢, uzywajac odpowiednich stéow, ktére wywotuja negatyw-

ne lub pozytywne skojarzenia opinii publicznej;

 Generalizacja - jej celem jest ukazanie, ze pewien fakt jednostkowy nie
jest zjawiskiem unikalnym, ze wystepuje czesto i nie jest odstepstwem

od normy;

« Tlustracja - polega na uzyciu faktu jednostkowego jako ilustracji pew-

nego szerszego zjawiska spolecznego;

« Nieréwna reprezentacja — uzywana czgsto w przypadku walki politycz-
nej, kiedy to przeciwnikom ,,ucina” si¢ wypowiedzi, streszcza si¢ szerszy

punkt widzenia w jednym zdaniu, przerywa w pot stowa;

« Rowna reprezentacja — stosowana zwykle w ostatniej fazie kampanii
dezinformacyjnej, gdy zdecydowana wigkszo$¢ publicznosci jest juz
przekonana do tez lansowanych przez dezinformatoréw, wystarczy
utrwali¢ powszechnie obowigzujaca opinie i zamkna¢ temat. Wowczas
dezinformator publikuje réwng ilo$¢ argumentacji za i przeciw tezie.
Przy czym argumenty stuzace osobie lub grupie, ktéra ma zyska¢ na

operacji dezinformacyjnej, s3 przedstawione w sposob o wiele bardziej
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przekonujacy, poparte zdaniem ekspertéw budzacych zaufanie, nato-
miast argumenty przeciwnikéw podane s3 nieciekawie i czesto wygta-

szajg je osoby mato wiarygodne™".

Jedna z coraz bardziej widocznych form tworzenia dezinformacji w sieci jest
trolling. Zazwyczaj s3 to anonimowe konta, ktére wprowadzajg opinie budzace
skrajne emocje u odbiorcéw. Sg oni bombardowani specjalnie przygotowany-
mi tre§ciami w odpowiednim momencie. Element powtarzalnosci i powielania
informacji przez inne konta uwiarygodnia ja. Troll ma za zadanie wprowadzi¢
do szerszej dyskusji opinie, tezy, majace za cel zmiang¢ kierunku myslenia. Naj-
cze$ciej nie opierajg si¢ one na faktach, lecz na niejednoznacznosci. Patrzac na
dzialalno$¢ Federacji Rosyjskiej, mozna dostrzec niemal zinstytucjonalizowang
taka dziatalnos¢. Jej podstawg jest Agencja Badan Internetowych w Sankt Pe-
tersburgu, czesto nazywana ,trollami z Ongino” lub ,rosyjska farma trolli”'*.
Szczegdélnym celem tej organizacji jest destabilizacja i manipulowanie europej-

ska opinig publiczng.

Instytucje zajmujace si¢ cyberbezpieczenstwem takie jak Biuro Bezpieczen-
stwa Narodowego, Biuro Analiz Sejmowych, a takze CERT.GOV.PL informuja
na podstawie swoich badan i analiz, Zze w polskich mediach spolecznosciowych
dyskusje o tematyce ukrainskiej zitensyfikowane zostaly po wybuchu wojny ro-
syjsko-ukrainskiej. Ich celem jest gtéwnie wzbudzenie antyukrainskich nastro-
jow w Polsce, przede wszystkim przez poruszanie tematyki rzezi wolynskiej'.

Podobnie w innych krajach europejskich zauwazono zakrojong na szeroka skale

1 Tamze, s. 157-172.

A. Januszko-Szakiel, Dezinformacja jako narzedzie medialnej manipulacji swiadomoscig,
w: Manipulacja: pedagogiczno-spoteczne aspekty, cz. 1, Interdyscyplinarne aspekty manipulacji,
red. J. Aksman, Krakow 2010, s. 212.

" T. Thomas, A debilitating, debilitating and destabilizing society, ,NATO Strategic Commu-
nication Policy” 2017, No. 141, s. 3.

5 A. Grycuk, Fake newsy, trolle, boty i cyborgi w mediach spotecznosciowych, ,,Analizy BAS”
2021, nr 1, s. 6.
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akcje dezinformacyjng w tej sprawie'. Opiera si¢ ona gtéwnie na przekazywa-
niu w sieci fake newsow. Sg one kojarzone na réwni z klamstwem, jednak ich
swoista ,,sifa razenia” i skuteczno$¢ manipulacji sg o wiele wigksze, niz w przy-
padku zwyktego publikowania falszywych informacji. Taka informacja celowo
wprowadza odbiorce w blad, jednoczesnie majgc znamiona prawdziwej wiado-

mosci'.

Z chwila wybuchu wojny na Ukrainie, 24 lutego 2022 roku, zauwazony zo-
stal wysyp dezinformacji w sieci'®. Gtéwne jej trendy oscyluja wokdt rosyjskiej
propagandy rzadowej, licznych teorii spiskowych, manipulacji kontekstem in-
formacji i przede wszystkim graniem na emocjach. Oczywiscie, takze ze strony
ukrainskiej pojawiajg si¢ propagandowe przekazy, ktére majg sprawi¢, aby rosty
morale ich Zolnierzy, a takze ludnosci cywilnej. Jak informowat Instytut Badan
Internetu i Mediéw Spotecznosciowych, tylko 2 marca 2022 roku pojawito sie
120 000 préb dezinformacji w przestrzeni polskich social mediéw. W stosunku
do dnia poprzedniego nastgpil wzrost o 20 000% takich przypadkéw. Na Fa-
cebooku bylo 69% tych incydentéw, 24% na Twitterze, 8% dotyczylo szeroko

rozumianych portali, a 1% innych kanatow".

16 P. Staniurski, Trolling, fake news, infotainment. Rola mediéw spolecznosciowych w prowa-
dzeniu wojny informacyjnej na przykladzie dziatan podejmowanych w tym obszarze przez federa-
cje rosyjskg, https://repozytorium.uwb.edu.pl/jspui/bitstream/11320/13823/1/P_Staniurski_Tro-
lling_fake_news_infotainment.pdf, dostep 12.09.2022.

17 P. Brzoska, B. Nowak, Falsz w erze mediow spotecznosciowych, czyli roznice indywidualne,
bariki informacyjne i podatnos¢ na fake newsy, w: Badania i rozwdj mfodych naukowcéw w Polsce.
Nauki humanistyczne i spoleczne, cz. V, red. ]. Lesny, Poznan 2019, s. 23.

'8 M. Kuchnia, Fala dezinformacji w Polsce. Komu zalezy na wywolaniu paniki i jak radzic
sobie z fake newsami? https://kmag.pl/article/fala-dezinformacji-w-polsce-komu-zalezy-na-wy-
wolaniu-paniki-i-jak-radzic-sobie-z-fake-newsami, dostep 09.10.2022.

19 https://twitter.com/ibimspl/status/1498923913648263171, dostep z dn. 1.06.2022.
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Uchodzcy wojenni w Polsce

Gdy na Ukrainie spadty pierwsze bomby, rozpoczeta si¢ masowa ucieczka lud-
nosci cywilnej z zagrozonych terenéw. Najwiecej kobiet i dzieci, ktore przewaza-
ty w grupie uciekinieréw, jako miejsce schronienia przed wojna wybrato Polske
- 37,6%. Rzadziej wyjezdzali do Niemiec (12,1%), Czech (7,6%), Wloch (5,5%),
Stowacji (3,8%)*. Wedlug raportu Centrum Analiz i Badan Unii Metropolii
Polskich wigkszo$¢ uchodzcéw z Ukrainy uciekajacych przed wojng przebywa
gléwnie w 12 miastach (Bialystok, Bydgoszcz, Gdansk, Katowice, Krakow, Lu-

blin, £.6dz, Poznan, Rzeszow, Szczecin, Warszawa i Wroctaw)?!.

Obecnie (9.10.2022), jak informuje Straz Graniczna, od wybuchu wojny
odprawiono 6,884 mln o0s6b na przejsciach granicznych z Ukrainy do Polski*.
Od poczatku pojawiala si¢ dezinformacja odnosnie pomocy dla uchodzcéw.
W sieci zaczgly pojawiaé sie wpisy podwazajace pomoc niesiong przez Ko-
$ciot w Polsce. Jedna z takich osob byla europostanka Janina Ochojska®, ktora
13 marca 2022 roku na swoim twitterowym koncie zadala pytanie: @Janina-
Ochojska ,Ciekawe czy jeszcze ktore§ zgromadzenie przyjelo uchodzcow. Sa

puste seminaria, domy rekolekcyjne. Czy kosciot @Abp_Gadecki zamierza je

otworzy¢ dla uchodzcoéw™.

2 P. Dlugosz, L. Kryvachuk, D. Izdebska-Dtugosz, UchodZcy wojenni z Ukrainy - zycie w Pol-
sce i plany na przyszlos¢, Lublin 2022, https://doi.org/10.52097/acapress.9788362475971, s. 8.

! Centrum Analiz i Badan UMP, Raport o uchodzcach z Ukrainy w najwigkszych polskich mia-
stach (2022), https://metropolie.pl/artykul/miejska-goscinnosc-wielki-wzrost-wyzwania-i-szan-
se-raport-o-uchodzcach-z-ukrainy-w-najwiekszych-polskich-miastach, dostep z dn. 25.05.2022.

*2 https://twitter.com/Straz_Graniczna/status/15789934116042178562s=20&t=7kR4RO-
0K6Zut9btvUOpxag, dostep z dn. 09.10.2022.

» Janina Ochojska jest polska dzialaczka humanitarng, zatozycielka i prezes Polskiej Akcji
Humanitarnej, astronombka, dziataczka opozycji demokratycznej w PRL, postanka do Parlamen-
tu Europejskiego IX kadencji.

https://jankaochojska.pl/, dostep z dn. 06.09.2022.

* https://twitter.com/JaninaOchojska/status/15029050020876615692s=20&t=7apZNcRYUZ-
-aRX208vYStQ, dostep z dn. 13.03.2022.
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Rycina 1. Wpis Janiny Ochojskiej na profilu twitterowym.

& Janina Ochojska @

@JaninaOchojska

Ciekawe czy jeszcze ktores zgromadzenie przyjeto
uchodzcow. Sg puste seminaria, domy rekolekcyjne.
Czy kosciot @Abp Gadecki zamierza je otworzy¢ dla
uchodzcow. Wiem o dziataniu ks. Puzewicza w #Lublin,
ktory uwaza, ze przyjecie uchodzcy jest aktem
religijnym. A inni? Wiecie cos?

@ s M Chmielewska @sMalgorzata - 12 mar

Chusta Weroniki siostramalgorzata.chlebzycia.org/Blog/?p=15503 przez
@sMalgorzata

8:10 AM - 13 mar 2022 - Twitter Web App

Zrédlo: https://twitter.com/JaninaOchojska/status/15029050020876615692s=208&t=7apZNc
RYUZ-aRX208vYStQ

Wpis Janiny Ochojskiej byl manipulacjg ukrytg pod pytaniem. W ten sposéb
chciata narzuci¢ odbiorcom falszywy obraz rzeczywistosci®®. Uruchomita nim
lawine komentarzy, w ktérych uzytkownicy Twittera przez kolejne dni zaczeli

przedstawia¢ konkretne dziatania pomocowe w Kosciele.

» A. Lepa, Manipulowanie czlowiekiem jako problem wspélczesnej pedagogiki, ,,Ethos” 1992,
nrl,s. 77.
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Takze 13 marca 2022 roku swdj wpis opublikowata redaktor Karolina Hy-
trek-Prosiecka®. Zadala w nim pytanie o jedno zbiorcze miejsce, na ktérym byty

informacje dotyczgce pomocy dla uchodzcow?.

Rycina 2. Wpis Karoliny Hytrek-Prosieckiej na profilu twitterowym.

KaroHytrek-Prosiecka £ @hytrekprosiecka - 13 mar
Jest jaka$ strona www, na ktérej kosciét udostepnia miejsca, gdzie moga sie
schroni¢ uchodzcy?

Q 590 Tl 57 Q 2638 i

Zrodto: https://twitter.com/hytrekprosiecka/status/1502931460256378885?2s=20&t=-kIKRz
AolOoCtt7W2nxLhg

Wpis przez znaczng cze$¢ uzytkownikéw Twittera zostal odebrany jako
atak i na redaktor Hytrek-Prosiecka wylala si¢ fala krytyki i hejtu. Autor arty-
kulu, wrecz przeciwnie, odczytal wpis jako podpowiedz, co nalezaloby zrobic,
aby informacja o pomocy $§wiadczonej przez Koéciél w Polsce dotarta do jak

najwigkszej liczby oséb.
Akcja #KosciotPomaga - jako przyktad fakt-checkingu

Odpowiedzig na fake newsa stala si¢ spoleczna akcja, majaca na celu pokaza-

nie prawdy o skali pomocy $wiadczonej przez cztonkéw Kosciota w Polsce. Taki

2 Dziennikarka ekonomiczna, przez ponad 10 lat zwigzana z telewizja TVN CNBC i TVN
24. Wspoltworzyta i prowadzila na zywo programy po$wiecone gospodarce i sprawom miedzy-
narodowym. Regularnie przygotowywata takze materiaty do gtéwnego wydania ,,Faktéw” TVN.
Po odejéciu z dziennikarstwa zajela sie doradztwem strategicznym w zakresie zarzadzania infor-
macja. W latach 2016-2017 byla dyrektorka ds. komunikacji w Ekstraklasie SA. Od kilku lat pro-
wadzi serwis Politykazdrowotna.com, poswiecony systemowi ochrony zdrowia. Co-host podca-
stu Brandbook. Obecnie prowadzi program ,,Poranna rozmowa” w portalu Gazeta.pl (Agora).

https://www.press.pl/tresc/72574,karolina-hytrek-prosiecka-prowadzaca-_poranna%C2%A-
Orozmowe_-w-portalu-gazeta_pl, dostep z dn. 05.09.2022.

7 https://twitter.com/hytrekprosiecka/status/15029314602563788852s=20&t=-kIKRzA0lO-
oCtt7W2nxLhg, dostep z dn. 01.05.2022.
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proces nazywamy fakt-checkingiem. Chociaz znany byt on juz w dwudziestole-
ciu miedzywojennym, jako jedna z dzialalnosci dziennikarskiej*, to jego szybki
rozwdj obserwowany jest w ostatnich kilku latach, jako odpowiedz na intensy-
fikacje dezinformacji, pojawiajacej si¢ zwlaszcza w mediach spolecznosciowych.
Fakt-checking polega przede wszystkim na weryfikacji prawdziwosci publicznych
wypowiedzi. Opiera si¢ on na sprawdzonych zrédlach, a nastepnie wynik ustalen
komunikowany jest opinii publicznej. Z poczatku koncentrowano si¢ gléwnie na
wypowiedziach politykéw, z czasem weryfikacji zaczeto poddawaé anonimowe
wypowiedzi na wazne kwestie publiczne i spoteczne. Przedmiotem sprawdzania
s3 wypowiedzi o faktach. Zatem gléwnym kryterium ich badania jest: prawda -
falsz. Obecnie powyzsza dziatalnoscig zajmuja si¢ niezalezne pozarzadowe orga-
nizacje i portale®. Jak podaje DukeReporter’s Lab, w czerwcu 2021 roku funkcjo-
nowalo 341 organizacji tego typu w 102 krajach na §wiecie®. Patrzac na omawiany
przypadek, mamy do czynienia z fakt-checkingiem spolecznym. Uzytkownicy

spontanicznie odpowiedzieli na wpis zawierajgcy ktamstwo.

Na skutek pojawiajacych si¢ negatywnych opinii o braku zaangazowania
ze strony Kosciota, powstala akcja informacyjna, majaca na celu us$wiadomienie
opinii publicznej szeroka skale pomocy $wiadczonej przez Kosciél. Na poczatku
pojawil sie w mediach spolecznosciowych hasztag #Ko$ciétPomaga, za pomoca
ktorego uzytkownicy mogli oznacza¢ konkretne inicjatywy pomocy w swoich lo-
kalnych wspolnotach. Nastepnie 15 marca 2022 roku zostaly zalozone profile na
Facebooku, Twitterze i Instagramie, na ktorych prezentowano pomoc uchodzcom
wojennym z Ukrainy. Przygotowano takze mape, na ktorej zaznaczano poszcze-
gblne akcje w diecezjach. Dane wykorzystane do stworzenia mapy pomagajacego

Kosciota pochodzily z oficjalnych stron diecezjalnych, zgromadzen zakonnych,

% C. Dickey, The Rise and Fall of Facts, ,Columbia Journalism Review”, Fall 2019.

» G. Maron, Fact-checking a wolnos¢ stowa, ,Radca Prawny. Zeszyty Naukowe” 1 (30)/2022,
s. 84-85.

* M. Stencel, J. Luther, Fact-checking census shows slower growth, https://reporterslab.org/
fact-checking-census-shows-slower-growth/, dostep 03.03.2022 .
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a takze diecezjalnych caritas. Zauwazy¢ nalezy archidiecezje gnieznieniska®™ i war-
szawska®?, w ktorych to w bardzo ciekawy sposdb prezentowano pomoc $wiadczo-
ng na swoim terenie. W jednym miejscu, na stronie www, zostaly zebrane wszelkie
dziatania pomocowe w tych archidiecezjach. Tekst byt aktualizowany, w zwigzku
z czym kazdy magl si¢ na biezgco zapoznawac z miejscami, gdzie udzielana jest
pomoc i jej formami. Oprocz oficjalnych stron, informacje przekazywali uzytkow-
nicy mediéw spolecznosciowych piszac do organizatoréw prywatne wiadomosci
lub komentarze pod zamieszczanymi informacjami. Po analizie zebranych infor-

macji zdecydowano si¢ oznacza¢ na mapie:
— punkty zbiérki daréw,

— miejsca zakwaterowania w domach nalezacych do parafii, diecezji

i wspdlnot zakonnych,

— punkty wolontariatu,

miejsca $wiadczenia pomocy doraznej,
— punkty wydawania cieptych positkow,
— miejsca opieki nad dzie¢mi,

— namioty nadziei przy granicy z Ukraing,

punkty recepcyjne organizowane przez diecezje i zgromadzenia zakonne,

miejsca, w ktérych odprawiane byly nabozenstwa w jezyku ukrainskim,

— miejsca darmowych lekeji jezyka polskiego®.

3! Parafie: pomoc dla Ukrainy (tekst aktualizowany), https://archidiecezja.pl/parafie-pomoc-
-dla-ukrainy/, dostep 06.05.2022.

32 ,Pomoc dla Ukrainy”. Zbiorki darow, modlitwa i gesty solidarnosci parafii Archidiecezji War-
szawskiej [artykul aktualizowany], https://archwwa.pl/aktualnosci/pomoc-dla-ukrainy-zbiorki-
darow-modlitwa-i-gesty-solidarnosci/, dostep 30.04.2022.

3 #Kosciol Pomaga - Mapa https://www.google.com/maps/d/u/6/viewer?mid=16NXB-
2kxiSXG6Y6arSL-yOwVEHS8P]Sxyr&ll=52.1578256876325%2C19.1352993246012&z=5, dostep
z dn. 6.05.2022.
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Rycina 3. Mapa pomocy udzielanej przez Kosciét w Polsce.

Zr6dto: Materialy wlasne

Przygotowana mapa w czytelny sposéb prezentuje rozmiar pomocy sasiadom
zza wschodniej granicy, jednak nie oddaje w caloéci podejmowanych lokalnie ini-
cjatyw. Widoczne s3 na niej biale plamy, ktére nie $wiadcza o braku pomocy. Jest
to wynik braku informacji. Autor, pomimo podejmowanych staran, nie dotar! do
zadnych wiarygodnych przekazéw na ten temat. Niestety niektdre diecezje i die-
cezjalne caritas nie udostepnialy informacji o $wiadczonej przez siebie pomocy.
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Miesigc po wpisie pani Ochojskiej, 10 kwietnia 2022 roku, w dzienniku
»Rzeczpospolita” ukazal si¢ artykul redaktora Tomasza Krzyzaka®, opisujacy
wyniki badan opinii publicznej przeprowadzone przez IBRiS. Wynikalo z nich,
ze az 43% respondentéw nie odnotowato zadnych dziatan pomocowych ze stro-
ny Kosciofa po ataku Rosji na Ukraine®.

Rycina 4. Wyniki sondazu przeprowadzonego przez IBRiS.
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Zrédto: graf. Tomasz Sitarski, ,,Rzeczpospolita” 2022 nr 84 (12239)

Skad takie dane? Pierwszy problem, jaki si¢ pojawia patrzac na pomoc Ko-
$ciota uchodzcom z Ukrainy, jest samo rozumienie pojecia ,,Kosciol” Dla cze-
$ci ludzi jest on utozsamiany z hierarchig. Nie beda wowczas zaliczali pomocy
udzielanej przez parafie, zgromadzenia zakonne czy chociazby Caritas do dzia-
tan pomocowych udzielanych przez Kosciol. Autor przyczyne takich odpowie-

dzi widzi réwniez w mylnym przekonaniu niektérych czlonkéw nalezacych do

* Tomasz Krzyzak - dziennikarz, publicysta, redaktor, interesuje sie historig Kosciola w Polsce.
https://www.rp.pl/autor/7191-tomasz-krzyzak, dostep z dn. 10.09.2022.

* T. Krzyzak, Niewidoczna pomoc, ,,Rzeczpospolita’, 2022 nr 84 (12239), s. 5.
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Kosciola, ze 0o pomocy nie nalezy méwic. Trzeba ja udziela¢ w ukryciu. Jest to
bledne podejscie. Jak zostalo przedstawione w poczatkowej czesci tego artykutu,
tam gdzie brak jest dostatecznej informacji, stwarza si¢ przestrzen dla potencjal-

nej dezinformacji. Wydaje sie¢, ze mialo to miejsce w omawianym temacie.

Jak Kosciot w Polsce pomaga Ukrainie?

Od samego poczatku, gdy wybuchta wojna, Kosciét w Polsce wlaczyl si¢ w czyn-
ng pomoc dla wojennych uchodzcéw. Juz pierwszego dnia abp Stanistaw Gadec-
ki, jako Przewodniczacy Konferencji Episkopatu Polski, w imieniu wszystkich
biskupow potepil dziatania Rosji. Zapowiedzial takze, ze Kosciot w Polsce chce
przyj$¢ Ukrainie z pomocg materialng. W pierwszych dniach wojny Caritas Pol-
ska przekazata swoim ukrainskim odpowiednikom mig¢dzy innymi 100 tys. euro
na zapewnienie produktéw pierwszej potrzeby. Takze lokalnie w wielu parafiach
zostaly rozpoczete zbidrki daréw, a na wschdd w kolejnych transportach zaczety
wyjezdzaé cigzaréwki wypelnione pomocg humanitarng. Wiekszos¢ z tych akeji,
organizowanych przez parafie, motywowane bylo checia pomocy tym, ktorzy jej
najbardziej potrzebowali. Zacz¢to przyjmowac uchodzcéw na plebaniach, w do-
mach katechetycznych, a takze w rezydencjach biskupich, jak chociazby w domu

prymasowskim w Gnieznie czy domu biskupim w Tarnowie.

Po pierwszych tygodniach pomocy, kiedy w przestrzeni medialnej krazyto
stwierdzenie o braku pomocy przez Kosciol uchodzcom, w siedzibie Caritas Pol-
ska w Warszawie 13 kwietnia 2022 w czasie konferencji prasowej przedstawiono
dane dotyczace udzielonej pomocy. I tak w okresie od 24 lutego do 31 marca
2022 roku parafie katolickie i grekokatolickie przekazaly uchodzcom przeby-
wajgcym na terenie Polski pomoc finansowg i rzeczowg o wartos$ci co najmniej
209 mln zt. Dodatkowo warto$¢ wsparcia udzielonego za pomoca Caritas Polska
i Caritas diecezjalnych to 241 mln z}. Swiadczona byta takze inna pomoc, ktérg

prezentuje ponizsza tabela:
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Tabela 1. Niematerialna pomoc udzielona przez Kosciét w Polsce uchodzcom wojennym

z Ukrainy.
Rodzaj pomocy Liczby
Miejsca noclegowe 319 tys.
Positki 13,18 mln
Opieka nad dzie¢mi 145,4 tys. 0sob
Opieka dla os6b starszych lub niepelnosprawnych 101,473 tys.
Transport 570 tys. osob

Zr6dto: Opracowanie wlasne na podstawie Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego SAC,
Pomoc uchodzcom z Ukrainy przez katolickie parafie i zakony w Polsce, Warszawa 2022

Jak zaznaczaja autorzy raportu, oszacowanie dokladnej skali pomocy, czy-
li okreslenie doktadnych wartosci nominalnych oraz liczby beneficjentow jest
praktycznie niemozliwe, ze wzgledu na jej spontaniczno$¢ w pierwszych dniach
po wybuchu kryzysu humanitarnego. Stad podane w raporcie dane maja cha-

rakter szacunkowy?.

Badanie - metodologia

Od 01.05.2022 do 30.06.2022 przeprowadzono za pomocg Internetu badanie
ankietowe, w ktérym poproszono o odpowiedz na pytania zwigzane z pomoca
Kosciofa uchodzcom z Ukrainy. Wzieta w nim udziat grupa 191 oséb w wieku
od 14 do 65 lat. Uczestnicy pochodzili z wiekszosdci polskich diecezji. Celem
badania byto uzyskanie odpowiedzi na pytanie, jak ankietowani oceniaja pomoc
Ko$ciota dla uchodzcow. Zostaly postawione nastepujace hipotezy: Istnieje roz-
nica w poziomie oceny zaangazowania w pomoc uchodzcom wszystkich Pola-
kow i Ko$ciota oraz ze gtéwnym zrédlem informacji o dziataniach pomocowych

w Kosciele we wspolczesnych czasach jest internet.

* Instytut Statystyki Kosciota Katolickiego SAC, Pormoc uchodzcom z Ukrainy przez katolickie
parafie i zakony w Polsce, Warszawa 2022, s. 6.
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Wyniki badania ankietowego o pomocy Kosciota

Badania potwierdzity problem z réznym rozumieniem Kosciola przez niektore
osoby. Dla wiekszo$ci badanych Kosciét stanowia wszyscy ochrzczeni, jednak
13,6% ankietowanych za Ko$ciét uwaza jedynie osoby duchowne i konsekrowa-

ne, 11% ksiezy i biskupdow.

Rycina 5. Rozumienie pojecia Ko$ciot przez ankietowanych.

Jak rozumiesz pojecie Kosciota? Kosciét wg. Ciebie to:

191 odpowiedzi
Ksigza, biskupi
Wszyscy ochrzczeni —176 (92,1%)
Osobyduchowne i 26 (13.6%)
konsekrowane
0 50 100 150 200

Zré6dto: Materialy wlasne autora

Takie rozumienie Kosciota wptywa w znaczacy sposéb na patrzenie i ocene
rzeczywisto$ci pomagania. Jesli kto$ nie zauwazyl zadnych osobistych dzialan
pomocowych ze strony biskupa, ksiedza pracujacego w parafii lub jakiej$ osoby

duchownej, stwierdza, ze tej pomocy ze strony Ko$ciota nie ma.

Wiekszo$¢ Polakow aktywnie wiaczyta sie w pomoc potrzebujacym. 76,4%
badanych bardzo dobrze ocenila zaangazowanie Polakéw w pomoc uchodzcom,

20,4% - dobrze. Jedynie 0,5% ankietowanych ocenita pomoc jako niedostateczna.
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Rycina 6. Ocena zaangazowania Polakéw w pomoc uchodzcom z Ukrainy.

Jak oceniasz zaangazowanie Polakéw w pomoc uchodzcom w skali od 1-5? (1- niedostatecznie, 2

- raczej zle, 3 - nie wiem, 4 - raczej dobrze, 5 - bardzo dobrze).
191 odpowiedzi

150
146 (76,4%)

100

50

39 (20,4%)

1 (o,ls%) 1 (o.|5%) 4 (2-11 %)

1 2 3

Zr6dto: Materialy wlasne

Odbywata sie¢ ona na réznych plaszczyznach. W przypadku 66% respondentéw
polegala ona gltéwnie na przekazaniu pomocy finansowej w czasie publicznych
zbidrek. Znaczacy odsetek stanowily osoby przekazujace wsparcie rzeczowe —
56,5%. Niektdrzy przyjmowali uchodzcéw w swoich domach, wlaczali si¢ w wo-
lontariat w czasie lokalnych zbiérek, organizowali pomoc wraz ze sowimi zna-
jomymi. Zaledwie 9,4% badanych nie wlaczyla sie¢ w zaden sposéb w pomoc.

Rycina 7. Pomoc ankietowanych dla mieszkanncéw Ukrainy.

Twoja pomoc dla mieszkarnicéw Ukrainy polegata na:
191 odpowiedzi

Przekazniu pomocy rzeczowej —108 (56,5%)

Organizacji pomocy wrazze zn... 59 (30,9%)
Wiaczeniu sie w wolontariat wi...
Pomocy finansowej (ZoZenie... 126 (66%)
Przyjeciu uchodzcéw w domul...
Przygotowywaniu positkéw

Nie pomagalem

Inne

Zrédto: Materialy wlasne
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Oceniajgc za$ prace Kosciola, ankietowani byli bardziej krytyczni. Bowiem 5,2%
ankietowanych 0sdb ocenilo pomoc Kosciola niedostatecznie, 3,7% raczej zle,
a 11% badanych miala trudno$¢ z udzieleniem odpowiedzi. Moze to sugerowac,

ze nie dotarla do nich Zadna informacja na ten temat.

Rycina 8. Ocena zaangazowania w pomoc uchodzcom ze strony Kosciota.

Jak oceniasz zaangazowanie Kosciota w pomoc uchodzcom w skali od 1-5? (1- niedostatecznie, 2

- raczej Zle, 3 - nie wiem, 4 - raczej dobrze, 5 - bardzo dobrze).
191 odpowiedzi

100

91 (47,6%)

75

62 (32,5%)
50

25
7 (3,7%) PANGRRD))

Zrédlo: Materialy wlasne

Whnioski

Pierwszym i najwazniejszym wnioskiem jest koniecznos$¢ szeroko rozumianej
edukacji medialnej w polskim spoleczenstwie. Dzigki odpowiedniemu przygo-
towaniu, uzytkownikom sieci tatwiej bedzie si¢ odnalez¢ w $wiecie postprawdy,

posréd wielu dezinformacyjnych wpisow.

Ponadto, Kosciét w Polsce powinien informowac o wszystkich swoich dzia-
taniach pomocowych. Brak swiadomosci pomocy ze strony Kosciota uchodzcom
u niektérych oséb moze brac sie z braku informacji na jej temat w przestrzeni
publicznej. Ogloszenia parafialne czy informacja przekazywana z ust do ust to
dzi$ zdecydowanie za malo. Pojawialy sie czeste opinie, ze Ko$ciél pomaga po ci-

chu, bez rozglosu. Jednak idac tym tropem, pozbawia si¢ ludzi informacji, otwie-
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rajgc przy tym miejsce na dezinformacje i manipulacje. Jak pokazuja badania
i do$wiadczenie, odpowiednim miejscem do przekazywania takich informacji sa
media spolecznosciowe, gdzie informacje rozchodzg si¢ bardzo szybko, jednocze-
$nie docierajac do duzej liczby odbiorcéw. To wiasnie tam 61,8% ankietowanych

dowiedzialo si¢ o dziataniach pomocowych $wiadczonych przez Kosciot.

Rycina 9. Zrédla informacji o pomocy udzielanej przez Ko$ciot.

Skad dowiedziates (dowiedziatas) sie o pomocy Kosciota dla uchodzcéw z Ukrainy?
191 odpowiedzi

Telewiza —175 (39,3%)

Radio —42 (22%)

Prasa —27 (14,1%)

Portal internetowy| —81 (42,4%)

Media spolecznos$ciowe —118 (61,8%)

Nie slyszalem (styszalam)op... 13 (6,8%)

Od znajomych —49 (25,7%)

Inne 41 (21,5%)

0 25 50 75 100 125

Zr6dto: Materiaty wlasne

W zwigzku z tym nalezaltoby sie zastanowi¢, czy przy Biurze Prasowym Konfe-
rencji Episkopatu Polski nie powinna powsta¢ grupa, ktérej zadaniem byloby
calo$ciowe prowadzenie kampanii informacyjnych, czy wrecz promocyjnych,
niektérych podejmowanych dzialan. Znaczaco poprawitoby to wizerunek Ko-
$ciofa i pozwolitoby zapobiec pojawianiu si¢ w infosferze nieprawdziwych in-
formacji. Wydaje sie, ze takze ta grupa powinna inicjowa¢ akcje fact-checkin-
gowe, stuzace zwalczaniu falszywych informacji. Pojawi¢ si¢ moze watpliwos¢,
czy dzialania takie, inicjowane instytucjonalnie, nie stracg na wartosci. W tym
momencie autor nie potrafi udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi, co moze by¢
punktem wyjscia do kolejnych badan nad tym tematem. Z przeprowadzonej
analizy wylania si¢ takze wniosek o koniecznosci poprawy komunikacji instytu-

cjonalnej wewnetrznej i zewnetrznej Kosciota w Polsce.
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Abstract

Lady patron of the blind. About the role of Halina Lubicz-Kirszke
(1906-1991) in shaping of Michat Kaziéw’s workshop (1925-2001).
The subject of this article concerns the extraordinary relation between
people who do not know each other and its consequences. Thus, in 1945,
Michat Kaziéw, who was born in Koprowiec on the Dniester, lost sight
and both arms as a result of the explosion of a mine in the river port
in Wroctaw. He went through all the stages of struggling with disability,
that are described in the subject literature, i.e.: the experience of disabil-
ity, awareness of limitations, attempts of functioning with the disabili-
ty, the real acceptance of his condition. Kaziéw’s family helped him to
cope with that difficult life situation. He was supported also by Halina
Lubicz-Kirszke, a Poznan actress and an activist for the blind, who was
totally stranger to him. Through the cooperation with her, Kaziéw over-
came his limitations, graduated from high school and master’s degree
studies, got the titles of the Pole of the Year 1967 and the Youth Hero of
the Year 1968, he also defended his doctoral dissertation and became
a well known and appreciated journalist (an outstanding expert on the
radio forms) and a spokesman for the community of the blind. In a word,
he was successful in life. Kaziéw is the author of such scientific books as

* Marta Bolinska — doktor habilitowana, profesor uczelni, pracownik badawczo-dydaktycz-
ny Instytutu Literaturoznawstwa i Jezykoznawstwa UJK w Kielcach (Zaktad Badan Kulturo-
wych). Zainteresowania naukowe: literatura XX wieku, gatunki dziennikarskie, jezyk w mediach,
disability studies, neuro- i glottodydaktyka.
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Posta¢ niewidomego w oczach poetéw (A blind person in poets’ eyes) and
0 dziele radiowym. Z zagadnien estetyki oryginalnego stuchowiska (About
the radio work. From the issues of the aesthetics of the original radio play).

Artykut podejmuje temat niezwyktej relacji, jaka zawigzata sie pomie-
dzy nieznanymi sobie ludZmi oraz wskazuje na konsekwencje, ktdre
staty sie jej poktosiem. Ot6z w 1945 roku, w wyniku wybuchu miny we
wroctawskim porcie rzecznym, urodzony w Koropcu nad Dniestrem Mi-
chat Kaziow stracit wzrok i obie rece. Przeszedt przez wszystkie etapy
zmagania sie z niepetnosprawnoscia, ktére podaje literatura przedmio-
tu, tj. doznanie niepelnosprawnosci, u§wiadomienie ograniczen, proby
funkcjonowania z niepetnosprawnoscia, rzeczywista akceptacja swojego
stanu. Z pomoca w trudnej sytuacji zyciowej przyszta rodzina. Wsparcie
okazata mu takze obca osoba, poznanska aktorka, dziataczka na rzecz
$srodowiska niewidomych, Halina Lubicz-Kirszke. To dzieki wspotpracy
z nig Kazidw pokonat ograniczenia, ukonczyt liceum i studia magister-
skie, zostal Polakiem Roku 1967, Mtodziezowym Bohaterem Roku 1968,
obronit dysertacje doktorska, zostat znanym i cenionym dziennikarzem
(wybitnym znawcg form radiowych), rzecznikiem $rodowiska niewido-
mych, stowem, odnio6st zyciowy sukces. Jego pracy naukowej zawdzie-
czamy miedzy innymi ksigzki Postac¢ niewidomego w oczach poetéw oraz
0 dziele radiowym. Z zagadnien estetyki oryginalnego stuchowiska.

Keywords

multiple disability, media, support, Halina Lubicz-Kirszke, Michat Ka-
ziow, Disability Studies

niepelnosprawnos¢ sprzezona, media, wsparcie, Halina Lubicz-Kirszke,
Michat Kaziéw

Stowo wstepne

Fenomenem Michata Kaziowa zajmowalo si¢ juz wielu badaczy, w tym miedzy
innymi Malgorzata Czerwinska, Czestaw Sobkowiak czy Robert Rudiak. Jednakze
w kontekscie disability studies nie pojawily si¢ na ten temat rozbudowane wypo-
wiedzi naukowe. Stad za $ciezke¢ metodologiczng obieram z jednej strony studia

nad niepelnosprawnoscia (disability studies), ze szczegdlnym uwzglednieniem
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modelu Ann Corn', w ktérym podkresla si¢, ze w budowaniu ogélnej kondycji
(takze dobrostanu) osoby z niepelnosprawnoscia wzrokowy istotne znaczenie
maja trzy czynniki: fizjologiczne, indywidualne i Srodowiskowe. Z drugiej strony
siegam do analizy zawarto$ci (content analysis) i w oparciu o zbiér materialow
rozproszonych i zwartych, zgromadzonych w archiwach, ksiggozbiorach, mediach
oraz o teorie ugruntowana?, przywoluje komunikacyjne artefakty (m.in. artykuly,
wywiady, fotografie, dzwieki, formy multimedialne itd.). Pozwalaja one na przy-
blizenie i zrozumienie relacji pomiedzy Haling Lubicz-Kirszke i Michatem Kazio-
wem® (w $wietle postawy autobiograficznej’), co stanowi cel gléwny niniejszego
tekstu. W kontekscie bowiem nadrzednego motywu - bezinteresownosci — god-
na odnotowania jest zaréwno linia zycia, spuscizna, jak i technika pracy Michala
Kaziowa, ktdry straciwszy wzrok i obie rece, nauczyt sie czyta¢ w systemie Brail-
lea gorng warga, a warsztat pracy ksztaltowat w oparciu o doswiadczenia wspot-

pracy z innymi (m.in. swoim ojcem czy Haling Lubicz-Kirszke).

' A. Corn, Model funkcjonowania wzrokowego stabowidzgcych, ,Materialy Tyflologiczne”
1991, nr 7, s. 12-23.

2 K.T. Konecki, Przedmowa do wydania polskiego, w: Kathy Charmaz, Teoria ugruntowana.
Praktyczny przewodnik po analizie jakosciowej, thum. B. Komorowska, Warszawa 2009, s. IX-XXVII.

> M. Czerwinska, Biblioterapeutyczna wartos¢ tworczosci prozatorskiej Michata Kaziowa, ,Acta
Universitatis Wratislaviensis” 2000, Bibliotekoznawstwo XXIII, s. 135-151; M. Mikotajczak, O pi-
sarstwie Michata Kaziowa, ,,Polonista” 2000, nr 6, s. 337-341; M. Czerwinska, Stowem potrafie
wszystko. O pismienniczosci 0sob z niepetnosprawnoscig wzroku. Studium bibliologiczno-tyflologicz-
ne, Zielona Gora 2012; R. Rudiak, Fenomen Michata Kaziowa. Monografia, Zielona Gora 2019.

¢ Zob. m.in. J. Smulski, Autobiografizm jako postawa i jako strategia artystyczna: na materia-
le wspotczesnej prozy polskiej, ,,Pamietnik Literacki: czasopismo kwartalne poswiecone historii
i krytyce literatury polskiej” 1988, t. 79, nr 4, s. 83-10; J. Lis, Obrzeza autobiografii. O wspotcze-
snym pisarstwie autofikcyjnym we Francji, Poznan 2006, s. 26; oraz M. Czerminska, Autobiografia
i powiesé, czyli pisarz i jego postacie, Gdansk 1987; M. Czerminska, Miejsca autobiograficzne.
Propozycja w ramach geopoetyki, ,,Teksty Drugie” 2011, nr 5, s. 193-200. Zdaniem Malgorzaty
Czerminskiej juz decyzja, ze napisze si¢ cos o sobie oznacza przyjecie postawy autobiograficznej
(niezaleznie od gatunku). Niemniej intencje twdrcy zwigzane z postawa autobiograficzng wyra-
zaja sie w zespole informacji i sygnatéw przekazywanych przez autora czytelnikowi (np. pisanie
w pierwszej osobie, podawanie prostych do zweryfikowania faktéw z zycia autora). Postawa au-
tobiograficzna pozwala twdrcy na to, by jego tekst zostal odczytany jako autobiograficzny, co
wiecej, autor reczy sobg (m.in. swoim nazwiskiem), ze tak wlasnie jest. Por. M. Czerminska,
Autobiograficzny tréjkgt. Swiadectwo, wyznanie i wyzwanie, Krakéw 2000.
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Warto przy tym przypomnie¢, ze na przestrzeni wiekow wyksztalcity sie
trzy zasadnicze podejscia do niepelnosprawnosci: model moralny, medyczny
i spoteczny. Pierwszy, najstarszy, bo datowany na czasy od najdawniejszych do
schylku $redniowiecza, zasadzal si¢ na przekonaniu, Ze niepelnosprawnosc jest
karg za grzechy (tzw. model moralny). W drugim, ktéry wyksztalcit si¢ pod
wplywem medycyny i rozumienia natury ludzkiej z poczatkiem renesansu, za-
kladano, ze kazdg niedyspozycje mozna prébowac leczy¢ (tzw. model medycz-
ny traktowany jako dzialanie indywidualne, dedykowane konkretnej osobie/
jednostce). Model spolfeczny, nawotujacy do edukacji i tolerancji, czyli zmiany
podejscia i uznania os6b z niepetlnosprawnoscig za réwnoprawnych cztonkow
spoleczenstw, zostal wyartykutowany i zaakcentowany w latach sze§¢dziesiatych
XX wieku. Aktualny do chwili obecnej, zaktada wigksze otwieranie si¢ na rézne
potrzeby, w tym na dostosowywanie si¢ jednostek petnosprawnych do potrzeb

i mozliwo$ci os6b z niepelnosprawno$ciami, a nie odwrotnie.

Wzrost zainteresowania spolecznym modelem niepetnosprawnosci w $ro-
dowisku naukowym zaowocowal powstaniem nowej multi- oraz interdyscypli-
narnej dziedziny badan nad niepelnosprawnosciag - disability studies. Kamie-
niem milowym w budowaniu wspomnianej dyscypliny stala si¢ migedzy innymi
koncepcja Vica Finkelsteina (1980, 1993), nastgpnie rozwinieta przez Michaela
Olivera (1983, 1990) oraz wzbogacona refleksjg Michela Foucoulta (1980) oraz
bardziej szczegdtowa — teoria Gary L. Albrechta (1976)°. Jej podwaliny sytuuje

sie w naukach spotecznych, humanistycznych oraz wiedzy o rehabilitacji°.

Réwnoczes$nie nauka odnotowuje mnogos¢ koncepcji i kierunkéw badan
nad niepelnosprawnoscia, co owocuje wieloscia teorii dotyczacych réznych jej

aspektow: od fizjologicznych, przez prawne czy socjologiczne, po psychologicz-

5 H. Zuraw, Ewolucja podejscia do niepelnosprawnosci w kulturze Zachodu ~ perspektywa an-
tropologii, ,Pogranicze. Studia Spoteczne” 2016, tom XXVIII, s. 27-28.

¢ M. Wilinski, Modele niepetnosprawnosci: indywidualny - funkcjonalny - spoteczny, w: Dia-
gnoza potrzeb i modele pomocy dla 0s6b z ograniczeniami sprawnosci, red. A.1. Brzezinska, R. Ka-
czan, K. Smoczynska, Warszawa 2010, s. 51; A. Twardowski, Spoteczny wymiar niepetnosprawno-
sci, ,Studia Edukacyjne” 2018, nr 48, s. 97-114.
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ne’, podobnie jak umystowe (meta-) reprezentacje zjawiska niepelnosprawnosci
réznig si¢ miedzy sobg w wielu punktach®. Réwniez postawy wobec 0sdb z nie-

pelnosprawnoscig majg charakter zmienny i wieloczynnikowy?’.

Od altruizmu do pomnika, czyli zamiast wprowadzenia

Byl rok 1953. Mijalo 8 lat od tragicznego wypadku we Wroclawiu. Michal Kaziow,
osiadly w Bogaczowie pod Zielong Goéra, nastgpnie w Poznaniu od 1955 roku
i Zielonej Gorze od 1974 roku, mlody inwalida-przesiedleniec z Kresow Wschod-
nich (Koropca nad Dniestrem; obecnie Ukraina), sktadat pisma w réznych in-
stytucjach, proszac o pomoc w trudnej sytuacji zyciowej. Doswiadczal gtéwnie
odmowy. Kiedy, napisawszy do Polskiego Zwigzku Niewidomych, otrzymat list
od nieznajomej, Haliny Lubicz-Kirszke, jego zdziwienie i zaskoczenie rodziny
byly wielkie. Podobnie jak niewiara w obiecywane wsparcie, ktérego nie doswiad-
czal. Wkrotce okazalo sie, Ze z poznanska aktorka bylo inaczej. Najpierw przysta-
fa mu system Braille’a (byl to mu metodycznie opisany przewodnik po alfabecie
sze$ciopunktowym, z dokladnym przedstawieniem znakdow), nastepnie (poczta)

dostarczala literature w brajlu'®. Wsréd pierwszych nadestanych Kaziowowi ksia-

7 Zob. np. S. Linton, Claiming Disability. Knowledge and Identity, New York 1998, s. 90-91
oraz 118-119. Por. takze S. Vehmas, Disability and Moral Responsibility, ,Trames” 2011, 15(65/60),
s. 156-167.

8 1. Chrzanowska, Pedagogika specjalna. Od tradycji do wspotczesnosci, Krakow 2015; M. Wi-
linski, Modele niepetnosprawnosci..., s. 17.

° Z. Urbanowicz , Od interdyscyplinarnego do transdyscyplinarnego spojrzenia na niepetno-
sprawnos¢, ,Ogrody Nauk i Sztuk” 2012, nr 2, s. 443-457.

10 Warto doda¢, ze ksiazki brajlowskie (stanowiace wydawnictwa zwarte) przeznaczone sg dla
0s6b niewidomych, w ktérych tre$¢ wyraza sie w systemie Braillea (pismo wypukte szesciopunk-
towe, stworzone przez Ludwika Braillea w XIX wieku). Przez wiele lat (do czasu zastosowania
komputeréw przy sktadaniu tekstu) wydawanie tego typu prac bylo czasochlonne i doé¢ drogie.
Wymagalo zwykle dyktowania tresci osobie, ktdra zapisywata tekst na maszynie brajlowskiej, na-
stepnie nalezalo przygotowa¢ matryce, na podstawie ktérej dopiero drukowano ksigzke na gru-
bym (gtéwnie nieprzeziernym) papierze. Obecnie ksigzke wydang w czarnodruku skanuje sie, by
nastepnie na komputerze dokonac korekty. Po tych zabiegach ksiazka jest drukowana na drukar-
ce brajlowskiej (skonfigurowanej z komputerem) lub na specjalnej maszynie. Jesli pojawiaja sie
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zek byly: Latarnik H. Sienkiewicza, Janko Muzykant, wreszcie wiersz Jozefa Rataj-
czaka Kocham moj kraj oraz powies¢ Szatan z siodmej klasy K. Makuszynskiego.
Niebawem, tj. 16 stycznia 1954 roku, sama pojawila si¢ w Bogaczowie. Kaziéw
w opowiesci wydanej przez wydawnictwo Czytelnik w 1985 roku, dedykowanej

Halinie Lubicz, Gdy moim oczom wspominat:

»Tuz przed Nowym Rokiem, bombardowana moimi listami, pani Lubicz
wreszcie zawiadomilta mnie i moich rodzicéw, ze postanowita przyjecha¢ do
Bogaczowa i na miejscu omoéwic sprawy, o ktérych trudno korespondencyj-
nie decydowac¢. Balem sie dostownie uwierzy¢, ze kto$ az z Poznania przyje-
dzie, skoro z bliskiego powiatu nikt sie nie pojawil przez tyle lat, cho¢ do nich

pisalem, proszac o rade w moim potozeniu. Nie przyjechali réwniez z «Zycia

Inwalidy» mimo pigknych obietnic i zapowiedzi wspotpracy™'.

W efekcie poznanska aktorka przyczynila sie do zbudowania warsztatu pracy
niewidomego pisarza. Byla jego oczami i rekami. On dyktowal jej swoje teksty,
ona je zapisywala i dostarczala do redakcji czasopism i wydawnictw. Po latach
ich niezwyklej wspotpracy w Zielonej Gérze debatowano nad postawieniem po-
mnika tym dwojgu wyjatkowym ludziom, by w ten sposéb upamietni¢ nieco-
dzienna relacje lubuszan z wyboru, niewidomego, bezrekiego pisarza i radiowca
oraz jego mentorki, mecenasa i przewodniczki. Pomyst wciaz nie zostat zrealizo-
wany, ale Zielona Goéra nie ustaje w staraniach. Halina Lubicz zostata patronka
ronda w Zielonej Gorze oraz sceny (sali) teatralnej w Lubuskim Teatrze, podob-

nie nazwiskiem Kaziowa nazwano jedno z miejskich rond oraz studio nagran

ilustracje, to gtéwnie w ksiazkach dla dzieci oraz podrecznikach. Maja wowczas charakter wypu-
Kktych konturéw (sa to ulozone blisko siebie wypukle punkty, tworzace linie i powierzchnie). Sto-
suje si¢ rowniez rozne fakturowo materialy (kolaze). Trzeba zaznaczy¢, ze ksigzki brajlowskie sa
dos¢ grube (duza objetosé, duzy rozmiar) i powstaja w wickszosci w wersji limitowanej (wysokie
koszty druku przy niskim nakladzie). Por. m.in. M. Fedorowicz, Specjalne materialy czytelnicze
dla 0s6b niepetnosprawnych, Torun 2002. Zob. takze M. Bolinska, Od tekstowych wypuktosci do
audiobookéw, https://odwrocedukacje.blogspot.com/2022/02/0d-tekstowych-wypukosci-do-au-
diobookow.html, dostep z dn. 14.09.2022.

' M. Kaziéw, Gdy moim oczom..., Warszawa 1985, s. 132.
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Radia Zachéd. Kaziowa upamigtniono réwniez w inny sposéb. Ot6z na elewacji
domu przy ul. Sucharskiego 12 w Zielonej Gorze, gdzie mieszkal pisarz, znajduje
sie pamigtkowa tablica. Powstaly o nim réwniez dwa filmy dokumentalne, tj.
w 1973 roku Doktorant (w rezyserii Edwarda Skérzewskiego) oraz w 2017 roku

Rados¢ zycia (zrealizowany przez Roberta Rudiaka).

Sylwetka Haliny Lubicz-Kirszke (1906-1991)

Halina Lubicz to osoba wielu talentéw: harcerka, aktorka, rezyser, dziataczka spo-
teczna; wlasciwie Halina Pempkowska, primo voto Zuchowska, secundo voto Kir-
szke; urodzila si¢ 5 lutego 1906 roku w Bialej Podlaskiej jako corka Marii z domu
Wolf (artystki i tancerki rewiowej) oraz Michata (dzialacza niepodleglosciowego,
artysty estradowego, restauratora, szewca); zmarta 1 kwietnia 1991. Dziecinstwo
spedzita w Dreznie (u babki), gdzie miedzy innymi byla uczennicg szkoty baleto-
wej i konserwatorium w klasie fortepianu. Jesienig 1918 roku rodzice przeniesli sie
do Torunia, gdzie kupili kamienice przy ul. Sukienniczej 6. Tu kontynuowata na-
uke w Gimnazjum Humanistycznym i Szkole Handlowej, pobierajac nadal lekcje
muzyKki i uczgszczajac do Studia Dramatycznego'?. Debiutowata na scenie w 1926
w Teatrze Wojskowym w Toruniu. W latach 1926-1935 byla aktorka Teatru Miej-
skiego w Toruniu, pomiedzy 1935 a 1939 rokiem wystepowala na scenach Teatru
Wojskowego w Toruniu, Narodowego w Poznaniu, Letniego w Poznaniu, Opery
i Operetki w Poznaniu. Podczas okupacji prowadzita podziemny teatr dla dzie-
ci, byta tez sanitariuszka. W 1945 roku w Poznaniu zatozyla Teatr Lalki i Aktora,
ktorego byla dyrektorem i kierownikiem artystycznym. W latach 1946-1953 byla
tworczynig, aktorka i dyrektorem Teatru Mlodego Widza w Poznaniu, nastepnie
od 1953 do 1972 roku zwiazala si¢ z Teatrem Lubuskim w Zielonej Gérze. To ona
stworzyla zesp6t i Sceng Lalkowa ,,Cudaczek” W 1972 przeszla na emeryture, lecz

nie zrezygnowala z pracy spolecznej. Do jej wazniejszych rdl naleza: Orgonowa

12 https://e-teatr.pl/z-wielkim-sercem-do-innych-ludzi-a25100, dostep z dn. 23.04.2022.
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w Damach i huzarach (1954), Pani Soerensen w Niemcach (1960), Marta Boll
w Fizykach (1966)". Przez wiele lat scenicznej aktywnosci prowadzila takze ama-

torskie grupy teatralne osob niewidomych'.

Jej zyciowa droga udowadnia, Ze miala dwie pasje: aktorstwo i prace spo-
teczna, ktdére si¢ uzupelnialy. Za swoja prace zostala odznaczona Orderem
Usmiechu i Zlotg Odznaka Polskiego Zwigzku Niewidomych. Splotla swe losy
z nieznanym jej chlopcem, Michatem Kaziowem. Do konca swych dni pozo-
stawala jego sojuszniczka i promotorka jego twdrczosci. Dla Kaziowa stala si¢
drugg matka. Zreszty, jak wspominaja znajace ja osoby, wobec wszystkich nie-
widomych przyjmowala taka postawe. Byla serdeczna, konkretna i zawsze da-

wala nadzieje. Cechowala jg wrazliwo$¢, takt oraz niezwykla moc argumentacji.
Przypadek Michata Kaziowa (1925-2001)

Przyszedl na $wiat 13 wrzesnia 1925 roku w Koropcu, zmart 6 sierpnia 2001
roku w Zielonej Gérze (Polska). Jako dwudziestolatek w wyniku wybuchu miny
(5 pazdziernika 1945 roku we Wroctawiu) doznal niepetnosprawnosci sprzezo-

nej (stracil wzrok i obie rece)'.

W latach 1949-1953 byt spotecznym korespondentem terenowym Polskie-
go Radia, w 1954 roku zostal korespondentem pisma dla niewidomych ,,Po-
chodnia” Od 1952 roku pisal recenzje do czasopisma ,,Radio i Swiat”. Wielkim
wsparciem byl dla niego ojciec, ktéremu dyktowal swoje teksty. Ojciec byt row-
niez konstruktorem specjalnego pulpitu, na ktérym mozna byto rozkladac tek-
sty brajlowskie, ktore nadsylata migdzy innymi Lubicz-Kirszke. To wlasnie ona

nawigzala z nim w 1953 roku kontakt i w duzej mierze dzieki niej poznal i opa-

1 https://encyklopediateatru.pl/autorzy/4575/halina-lubicz, dostep z dn. 24.04.2022.
'* http://niepelnosprawni.pl/ledge/x/754578, dostep z dn. 24.04.2022.

' M. Bolinska, P. Zielinski, Michat Kaziéw: droga do niezaleznosci niewidomego pisarza
w kontekscie wybranych zagadnieri medycyny narracyjnej i praw czlowieka, ,Respectus Philologi-
cus’, 2021, nr 40 (45), s. 145-157.
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nowal alfabet Braillea. Dzigki jej pomocy jako pierwszy czlowiek na $wiecie
Michat Kaziéw nauczyt sie czyta¢ pismo brajlowskie gérng warga. Zachecony
przez Lubicz-Kirszke w latach 1954-1955 prowadzit w Bogaczowie amatorski
zespol teatralny. Nastepnie przez cztery lata (1955-1959), mieszkajac u pani Ha-
liny i jej rodziny, byl uczniem Liceum Ogdlnoksztalcacego nr 1 dla Pracujacych
im. K. Marcinkowskiego w Poznaniu, ktére ukonczyl z wyrdznieniem. W la-
tach 1959-1964 studiowal polonistyke na Uniwersytecie Adama Mickiewicza
w Poznaniu, zwienczong pracg magisterska o dysfunkeji wzroku w literaturze.
W latach 1964-1965 pracowatl spolecznie jako nauczyciel w liceum w Poznaniu
(jako osoba z niepelnosprawnoscia nie mogt znalez¢ stalego zatrudnienia). Od
1965 do 1967 roku byt kierownikiem biura Okregu PZN w Poznaniu. W latach
1967-1972 odbywat studia doktoranckie na Wydziale Filologicznym Uniwersy-
tetu A. Mickiewicza, gdzie pod kierunkiem prof. Jerzego Ziomka przygotowat
dysertacje doktorska poswigcong stuchowiskom radiowym (O dziele radiowym.
Z zagadnien estetyki oryginalnego stuchowiska, obroniong 18 maja 1972 roku).
Oba opracowania naukowe pomogla mu przygotowaé Lubicz-Kirszke - prze-
szukiwata wraz z Kaziowem archiwa, robila kwerendeg i notatki, ona tez wspiera-
ta go w pracy redaktorsko-korektorskiej; warto doda¢, ze obydwie prace zosta-
ly opublikowane przez wroctawskie wydawnictwo Ossolineum. Jego rozprawa
magisterska Posta¢ niewidomego w oczach poetow ukazala si¢ drukiem w 1968
r., dysertacja doktorska — przygotowana pod kierunkiem prof. Jerzego Ziom-
ka - O dziele radiowym opublikowana zostala w 1973 roku. Jako mitosnik ra-
dia i literatury stal sie znawcg sztuki radiowej, a szczegoélnie radiowego teatru
wyobrazni. Jako pierwszy w kraju stworzyl definicje oryginalnego stuchowiska

radiowego, uznajac je za odrebny gatunek literacki.

Redagowal czasopisma dla ociemniatych, wspotpracowat z Polskim Radiem
i czasopismami regionalnymi. Przez wiele lat (1968-1991) co tydzien prowadzit
dziat ,Wlacz radio” na tamach magazynowych wydan ,Gazety Zielonogorskiej”,
nastepnie ,,Gazety Lubuskiej”. Byt redaktorem naczelnym periodyku ,,Niewido-

my Masazysta”. Publikowat réwniez na famach czasopism: ,,Pochodnia’, ,,Radio
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i Telewizja’, ,, Aspekt’, ,,Zielonogorska Gazeta Nowa’, ,,Zielonogdrski Informator
Kulturalny”. Nalezat do Kota Mlodych Pisarzy przy ZO ZLP w Zielonej Gérze
(1970-1974) i Polsko-Niemieckiego Stowarzyszenia Pisarzy Regionu Nadod-
rza (od 1992). W latach 1974-1992 byt czlonkiem zielonogdrskiego Oddzialu
Zwigzku Literatéw Polskich, od 1992 roku nalezat do poznanskiego oddzialu
Stowarzyszenia Pisarzy Polskich. Byt wielokrotnie nagradzany, miedzy innymi
»Polak Roku” - 1967, ,,Mlodziezowy Bohater Roku” — 1968, za zbi6ér opowiadan

Pigtna mitosci w 1996 roku otrzymatl nagrode Lubuski Wawrzyn Literacki.

Jako pisarz zadebiutowal p6zno; zaczat od autobiografii Gdy moim oczom...
(1985). Napisal kilkanascie (o)powiesci, zbiorow opowiadan i opracowan na-
ukowych oraz okolo tysigca artykutow (szkice i recenzje radiowe, artykuly doty-
czace niepelnosprawnych i ociemnialych, eseje i felietony spoleczno-religijne).
Napisal réwniez (o)powiesci biograficzne, miedzy innymi A jednak w pamieci. ..
Opowies¢ biograficzna o ociemnialym kapitanie wojsk austriackich i polskich - Ja-
nie Silhanie (1994) oraz Dtori na dzwigkach... (1998) (o niewidomym pianiscie
Wiodzimierzu Dolanskim, ktérego poznal osobiscie i z ktérym wspotpracowat).
W 1998 roku ukazaly sie jego felietony zebrane w zbiorze Slady na sercu. Twor-
czo$cig pisarza zajmowali si¢ miedzy innymi Malgorzata Czerwinska, Czestaw
Sobkowiak czy Robert Rudiak.

Stuchokrag, czyli ksztaltowanie sie warsztatu pisarskiego

Michat Kaziéw w swoich wypowiedziach i tekstach odwotywal sie do psycho-
spotecznego modelu przystosowania si¢ do niepetlnosprawnosci, zaswiadczajac,
ze jego historia zycia odzwierciedla i upowszechnia etapowo$¢ wspomnianego

procesu oraz jego konkretne stadia'®: po pierwsze — doznanie niepelnospraw-

'¢ L. Kowalewski, Psychologiczna i spoteczna sytuacja dzieci niepetnosprawnych, w: Dziecko
niepetnosprawne w rodzinie, red. I. Obuchowska, Warszawa 1999, s. 55-99; J.J. Bleszynski, W po-
szukiwaniu drég wsparcia i terapii — na przykladzie rodziny z dzieckiem autystycznym, w: Rodzina
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noséci'’; po drugie - uswiadomienie ograniczen'®; po trzecie - préby funkcjo-
nowania z niepelnosprawnoscig'; po czwarte — pelna, rzeczywista akceptacja
niepelnosprawnosci®. Jest tez dowodem na to, ze ograniczenia fizyczne nie sg
przeszkoda w osigganiu sukcesu, zwlaszcza gdy cechy indywidualne i wyposaze-
nie fizyczne otoczenia staja si¢ dominantg przyjetej koncepcji zycia®.

Badacze uwazajg, ze w odniesieniu do twdrczoéci Kaziowa trudno znalezé
granice oddzielajaca autora i jego przezycia od $wiata fikcji literackiej. Wyra-

zaja nawet przekonanie, ze pojawia si¢ tu jedno$¢ egzystencji i twdrczo$ci*.

z dzieckiem niepetnosprawnym — mozliwosci i ograniczenia rozwoju, red. H. Liberska, Warszawa
2011, s. 151-174.

17 T towarzyszacy temu szok psychiczny oraz depersonalizacje, dezorientacje osobowosci, dozna-
nia somatyczne, m.in. bol, deprywacje potrzeb, izolacje od srodowiska rodzinnego, towarzyskiego,
podleganie czynnikom jatrogennym jako niekorzystnym dla pacjenta nastepstwom leczenia.

18 Usztywnienie systemu wartosci, zalamanie si¢ dotychczasowego systemu wartosci i moty-
wacji, obnizanie si¢ samooceny, stany depresyjne, niezaspokojona potrzeba afiliacji, brak identy-
fikacji z problemem niepelnosprawnosci i osobami niepelnosprawnymi.

1 Oddzialywanie pozytywnych i negatywnych mechanizméw obronnych (intrapsychicznych).
2 Wlaczenie niepelnosprawnosci do struktury osobowosci jako jej integralnej cechy, uksztat-

towanie sie systemu wartosci i motywowania, ustabilizowanie si¢ samooceny, funkcjonowanie
spoleczne na zasadach pelnej integracji.

I Do czynnikdw fizjologicznych zalicza sie: ostro$¢ wzroku (do blizy, do dali oraz do $rednich
odleglosci, pole widzenia (centralne i obwodowe), motoryke galek ocznych, funkcje pol mézgo-
wych odpowiedzialnych za fiksacje, akomodacje, postrzeganie ruchu i faczenie obrazéw z obu oczu,
recepcje $wiatla i barwy, czyli odbieranie wrazen wzrokowych zwigzanych ze $wiattem i barwa, na-
tomiast w przypadku wystepowania $lepoty na barwy, recepcja réznych odcieni szarosci. W sktad
wyposazenia i predyspozycji indywidualnych wchodza: zdolnoéci poznawcze (czyli inteligencja,
rozwoj i zaséb pojeé, pamieé, doswiadczenie, umiejetnosé rozwigzywania probleméw), dalej roz-
woj pozostatych zmystow oraz ich integracja, zdolnosci percepcyjne (m.in. umiejetnosci, np. umie-
jetno$¢ wyodrebniania figury od tta, dopetnianie wzrokowe), cechy psychiczne (w tym uwaga,
motywagja, stabilno$¢ emocjonalna), wreszcie cechy fizyczne (zwlaszcza rozwdéj motoryczny, wy-
trzymalos¢ i ogdlny stan zdrowia). Warunki srodowiskowe (zewnetrzne) to np. barwa — jej stopien
nasycenia, odcien i jaskrawo$¢; kontrast wytwarzany przez barwy i $wiatlo padajace na obiekty,
czas obejmujacy: czestotliwo$é, czas trwania i tempo ekspozycji; przestrzen, czyli wielko$¢, licz-
ba, odlegtos¢, uklad i relacje migdzy przedmiotami; o$wietlenie: natezenie $wiatta oraz odbicia od
obiektéw. Kazdy z wymienionych czynnikéw pozostaje w zwigzku z pozostalymi i wywiera wplyw
(mniejszy badz wigkszy) na jakos¢ reakcji wzrokowych.

2 M. Czerwinska, Stowem potrafie wszystko... O pismiennictwie 0sob z niepetnosprawnoscig
wzroku. Studium bibliologiczno-tyflologiczne, Zielona Gora 2012, s. 219. Por. takze m.in. M. Mi-

259



MARTA BOLINSKA

Trzeba zaznaczy¢, ze zaréwno w historii zycia rozsianej w rozmaitych zrédlach,
ale i w autobiograficznej opowiesci autora Gdy moim oczom (1985), odnalez¢é
mozna etapy opisywanego wczesniej procesu adaptacji do niepelnosprawnosci.
Warto takze pamietaé, ze tzw. uzdrawiajgca autobiografia ukazala si¢ dopiero
w 1985 roku, czyli 40 lat po wypadku. Do jej napisania nakltonita go Halina
Lubicz-Kirszke. Wspominana autobiografia obejmuje wydarzenia z zycia auto-
ra od przedwojennego dziecinstwa spedzonego na Kresach Wschodnich az po

obrong doktoratu i starania zwigzane z jego opublikowaniem®.

Etap pierwszy — doznanie niepelnosprawnosci — wiaze si¢ z przebywa-
niem Kaziowa tuz po wypadku we wroclawskim szpitalu, gdzie doswiadczyt
nie tylko szoku i ,bezcielesnego bdlu’, ale tez ustyszal ,uzdrawiajace” stowa
innego pacjenta o wielkiej woli zycia®*. Druga faza, czyli u§wiadamianie sobie
i do$wiadczanie ograniczen, przypada na czas pobytu w wiejskim gospodar-
stwie rodzicéw w Bogaczowie. Spotyka si¢ tam z mifoscig i akceptacjg rodziny*
i jednocze$nie z do$¢ niechetnymi reakcjami wiejskiej spotecznosci (przejawy
moralnego modelu niepetnosprawnosci*®). To czas rozpaczliwego poszukiwania
pomocy medycznej i rehabilitacyjnej, rozpamigtywanie swojej sytuacji, zal i te-
sknota za utraconymi sprawno$ciami, fiasko zZyciowych planéw. Wtasnie Halina
Lubicz wyrwala go z otchtani rozpaczy, kiedy byl juz przekonany, ze jego zycie

sie skonczylo. Kaziéw wspomina:

kotajczak, O pisarstwie Michata Kaziowa, ,,Polonista” 2000, nr 6, s. 337-341; R. Rudiak, Fenomen
Michata Kaziowa. Monografia, Zielona Goéra 2019. Zob. takze G. Leszczynski, Elementarz lite-
racki. Terminy, pojecia, charakterystyki, Warszawa 2001 oraz M. Czerminska, Autobiograficzny
tréjkgt. Swiadectwo, wyznanie i wyzwanie, Krakow 2000.

2 M. Czerwinska, Stowem potrafie wszystko..., s. 221.

2 M. Kazidéw, Gdy moim oczom..., s. 36.

» PK. Ole$ , Psychologia czlowieka dorostego, Warszawa 2011; A. Pekaniec, Autobiografia

w rodzinie, rodzina w autobiografii. Szkic historyczny, ,,Panstwo i Spoleczenstwo” 2013, nr 3,
s. 129-151.

% O. Zadurska , Ludowy wizerunek dzieci kalekich i jego spofeczne konsekwencje, ,Litteraria
Copernicana” 2017, nr 3(23), s. 53-66.
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»Na poczatku wrzesnia 1953 roku otrzymatem zawiadomienie z Okregu Wro-
clawskiego Polskiego Zwiazku Niewidomych, Ze z uwagi na nowa rejonizacje
kraju moje dokumenty zostaly przekazane do okregu poznanskiego i jemu
bede terytorialnie podlega¢. Wkrotce otrzymalem pismo z Poznania zawia-
damiajgce mnie, Ze zostalem wiaczony do $wiebodzinskiego kota PZN, ktore
swoja dzialalno$cig obejmuje nowo powstale wojewodztwo zielonogorskie.

Rozgniewany tym przerzucaniem mnie jak tobotka z miejsca na miejsce,
napisalem do Poznania list, troche moze i opryskliwy, zeby moja kartoteke
zostawiono przy tamtejszym okregu. Przy okazji, ot tak, od niechcenia i juz

z nawyku, dopisalem, Ze nie pracuje i cho¢ nie mam rak, chcialbym czego$

si¢ nauczy¢. Pisatem ten list z ojcem w niedzielne popotudnie (...)">.

Poczatki uczenia si¢ funkcjonowania z niepelnosprawnoscia dokonuja sie za
sprawa Lubicz-Kirszke (faza trzecia); dotycza migdzy innymi opanowania sa-
modzielnej obstugi radioodbiornika, nauki czytania systemem Braillea gorna
warga, uczenia si¢ recytowania poezji. Przystany z Poznania alfabet brajla, jak

zaznacza autor,

»byt specjalnie drukowany (...) i dlatego nad kazdym znakiem brajlowskim
byta zwykta litera. Ponadto w liscie byt dopisek do rodziny, z prosba, zeby
w miare mozliwosci informowano mnie dokladnie, jak wyglada ukiad punk-
tow poszczegolnej litery brajlowskiej. Wskazdwki metodyczne oraz litery
umieszczone nad znakami okazaly si¢ niebawem zbawienne™*.

Ujawniajac kulisy poznawania pisma brajlowskiego, wskazuje rownoczesnie na
ogromng determinacje, ktéra umozliwita mu opanowanie wypuklych znakow

i towarzyszyta w trakcie poznawania, a nastepnie doskonalenia sztuki czytania:

7 M. Kaziéw, Gdy moim oczom..., s. 110.
8 Tamze, s. 113.
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»Kiedy wreszcie znalaztem sie sam, rozpoczatem od dotykania papieru, bo jakas
sifa emanujgca z przeczytanego listu zmuszata mnie do $leczenia nad tym nic
nieméwigcym arkuszem. Pochylony przez diugi czas nad stolem, poczulem bél
w krzyzu i kompletne otumanienie. Kiedy wstatem z krzesta, doznalem zawrotu
glowy, szumialo mi w uszach. W oczach zrobilo si¢ jeszcze ciemniej niz w myslach,
pozbawionych nawet iskierki nadziei. (...). Wykombinowalem sobie, ze najlepiej

bedzie pracowad w nocy, jak nikt nie bedzie patrzal, i to palcami u n6g”*.

Ze szczegdtami opisuje kolejne proby, ktére poczatkowo nie wrozyly szczesli-
wego finalu. Droga do postugiwania si¢ alfabetem niewidomych byla diuga
i zmudna, jednakze up6r Kaziowa i uzywanie réznych czgéci ciala do pracy nad

rozpoznaniem nowej czcionki przyniosty efekt:

-W nocy znéw alfabet polozylem na podlodze, uwazajac tym razem, zeby
sie nie odwrdcit, i bardzo powoli zaczagtem po nim jezdzi¢ paluchem. Nie-
stety, nawet najdrobniejszych znieksztalcenn na papierze nie wyczuwatem.
Zrezygnowany, zasnalem, a nazajutrz probowalem to nosem, to wargami,
wysuwajac raz dolna, raz gérna, i poza nikla chropowatoscig niczego wyczué
nie mogtem. Uporczywie szukatem ksztaltow tych sze$ciu zapamietanych
z opisu ojca liter i wciaz nic. Wreszcie sprobowatem jezykiem. I co$ nieco$

wyczuwalem, ale $lina zalewala papier (...)"*.

Dziennikarz podkresla role, jaka w procesie uczenia si¢ sztuki czytania brajlem

odegral jego ojciec, urzednik i majsterkowicz z zamilowania. Kaziéw wspomina:

»Ojciec podawal mi numeracje punktéw, poniewaz ,jeden zalagcznik do listu
zawieral wytloczone rozstrzelonym drukiem sze$ciopunkty, drugi pojedyn-
cze litery, cale linijki samych k, 1, a, i pouczenie, ze nalezy na razie dotyka¢
warga tylko tych trzech liter, a ze byly pisane na grubszym papierze i tablicz-

2 Tamze, s. 114.

30 Tamze, s. 117.
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ce o troche wigkszym szesciopunkcie, to po calodziennej probie jakbym za-
czat wyczuwad te wypuklo$ci gorng wargg™.

To pomystowos¢ i oddanie ojca pozwolily na skonstruowanie specjalnego pul-
pitu, by wreszcie udalo si¢ synowi przelozy¢ jezyk znakéw na konkretne stowa,

zdania, akapity tekstow, ktore z czasem byt w stanie rozpoznawac gorng warga:

»MJ0j ojciec byl majsterkowiczem, tak zwang zlotg raczka, wigc po chwili usty-
szalem, ze co§ w warsztacie piluje, hebluje, przybija. I juz po obiedzie na stole stat
prowizoryczny pulpit o wymiarach dostosowanych do wysokosci i szerokosci
otwartej ksigzki z odpowiednim katem nachylenia. (...) Gruby papier brajlow-
ski, rozstrzelony druk i niewielka ilo§¢ wyrazow, jaka moze si¢ zmiesci¢ w jed-

nym wierszu, sprawiajg, ze rym pismem drukowane ksigzki sg tak grube™

Nastepnie, dzigki Lubicz-Kirszke, Kaziéw zaangazowal sie¢ w spotkania recyta-
torskie, pisanie dla ,,Pochodni’, uczyt sie pracy na warsztacie tkackim w Laskach,
uczestniczyl w obozach rehabilitacyjnych. Na jednym z nich poznal Eugeniusza
Paukszte, ktory wraz z Haling Lubicz zmotywowat go do podjecia nauki w li-

ceum. Kaziow rekapituluje:

»Irzytygodniowy pobyt na obozie pozwolit mi zrozumie¢ istote problema-
tyki niewidomych, ich odmienne percypowanie rzeczywistoéci, cho¢ tej
samej, co widzacych, ale percepcji w polu stuchowym i dotykowym, a nie
w polu widzenia. Stuchokrag, a nie widnokrag zakresla granice poznania,
cho¢ w tym stuchokregu i poza nim wiele rzeczy trzeba czesto odpoznawac

ponownie i wcigz na nowo odkrywac milczacy rzeczywistos¢™*.

3 Tamze, s. 119.
2 Tamze, s. 127.

3 Tamze, s. 167.
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Zainteresowal sie wiec dzialalnoscig deklamatorskg oraz dziennikarsko-recen-
zencka (m.in. wzmocnil kontakty ze $rodowiskiem oséb niewidomych, przy-
gotowywal recenzje audycji radiowych, zostal korespondentem prasy brajlow-
skiej). Halina Lubicz, przekonujac go do udzialu w konkursie recytatorskim,

argumentowata:

~Udowodnites juz, ze stac ci¢ na zacieta walke z przeszkodami, a twoje ka-
lectwo nie jest jeszcze najgorsze. Styszales o Amerykance Helen Keller, glu-
choniewidomej od drugiego roku zycia, ktéra mimo to skonczyla studia,
opanowata kilka obcych jezykéw i stala si¢ wybitng dziataczka spoleczna,
pisarka i pedagogiem? Musisz takze pozna¢ dokladniej (...) dramatyczne
zmagania Ludwika Braille’a, ktéremu rzucano wcigz klody pod nogi, kiedy
chcial wprowadzi¢ do nauki przez siebie wynalezione pismo punktowe dla

niewidomych, opisane w ksiazce pt. Czytajgce palce™*.

Sam Kaziéw wspomina, ze pozwoli oswajal si¢ z nowa sytuacja, a $wiadectwa
innych oséb (m.in. Ludwika Braille’a czy Helen Keller), ktére pokonaly prze-

szkody, wzmacnialy jego postanowienie wygrania z trudnosciami:

»Ires¢ ksiazki Czytajgce palce zainteresowala mnie i dodawata otuchy, wiec
niektdre fragmenty odczytywatem po raz drugi. A wieczorami ojciec swoim
zwyczajem czytal glosno powiesci, tym razem historyczne Ignacego Kra-
szewskiego™®.

Kaziéw docenial role, jaka w jego zyciu odegrata Lubicz-Kirszke. Mial §wiado-
mos¢, ze bez jej sily i stanowczosci jego droga wygladalaby zupetnie inaczej. Przy

okazji sam zainteresowany budowal portret poznanskiej mentorki i utrwalat go

** Tamze, s. 149-150. Zob. J. Roblin, Les doigts qui lisent. Vie de Louis Braille 1809-1852, Mon-
te Carlo 1952.

% Tamze, s. 151.
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w swoich publikacjach. Przygladal sie jej pracy, stosunkowi do ludzi, umiejetno-

$ci motywowania podopiecznych. Podkreslat:

»Nie pierwszy juz raz podziwialem ja przy pracy z mlodzieza, ale zawsze za-
skakiwalo mnie, ze kazdorazowo robi to inaczej, nie schematycznie. Szorstko,
cho¢ serdecznie w Poznaniu, na obozie wymagajaca, apodyktyczna, zmusza-
jaca do dobrowolnej dyscypliny uczacy si¢ mlodziez, jak i do samokontroli

ruchu i gestow.

Tu, na wsi, bardzo bezposrednia, cierpliwa i wyrozumiata dla dukajacych
przy czytaniu. I cho¢ zaimponowatla swojg wiedzg i kulturg, nie wytworzy-
ta dystansu, a raczej zblizyta wszystkich do siebie, budzac zaufanie i szczera

che¢ do pracy w zespole amatorskim.

Wriasnie to zdobyte zaufanie ulatwilo mi prace z nimi, a bylo jej niemato™.

Postawa Lubicz-Kirszke uksztaltowala takze jego jako nauczyciela i opiekuna.
Oddziatata ponadto na jego motywacje¢ do pracy nad sobg, nad tekstem, nad
kontaktami z innymi ludZmi, nad motywowaniem siebie do nieustannej zmiany

nastawienia. O swoich zadaniach w Bogaczowie méwit:

»Miatem obowiazek analizowania tresci, przestuchiwania i w miare wtasnej
skromnej wiedzy robienia uwag. Nie mogac $ledzi¢ oczyma tekstu, musia-
tem sie nauczy¢ prawie na pamie¢ calej skladanki satyrycznej, przygotowa-
nej przez pania Haline, bo od pierwszego wystepu zalezaly dalsze losy boga-
czowskiego zespotu teatralnego™.

Sila argumentacji Lubicz-Kirszke przelozyta si¢ ponadto na akulturacje i socja-
lizacje miodziezy z lubuskiej wsi. Przy okazji przyczynita sie rowniez do zbudo-
wania lingwistycznego (i filologicznego) warsztatu pracy przyszlego naukowca

i dziennikarza:

% Tamze, s. 175.

37 Tamze.
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~Wzielismy z miejsca niesamowite tempo. Proby odbywaly sie codziennie
w moim pokoju. Niekiedy pracowalem caly dzien, bo kazdego z osobna bra-
tem do pracy nad tekstem. Na podstawie budowy zdania i jego logiki czesto
intuicyjnie wyczuwatem, gdzie powinna by¢ kropka, przecinek, a nawet cu-
dzystéw czy my$lnik. I kiedy prositem, zeby uwazali na te znaki interpunk-

cyjne, dziwili si¢ niepomiernie, skad ja o tym wszystkim wiem, bo stowo

moéwione przez nich slysze, ale znaki...”*.

Wspomniany czas byt takze okresem (nieudanych) préb oprotezowania kikutéw
konczyn gérnych (elementy podej$cia medycznego) oraz poczatkéw edukacji.

Zwienczeniem tej fazy byta zdana w poznanskim liceum wieczorowym matura.

Po nim nastgpito pelne przystosowanie si¢ do niepetnosprawnosci (etap
czwarty). Przypadlo ono na czas studiéw polonistycznych na UAM w Pozna-
niu, gdzie udalo mu si¢ napisa¢ prace magisterska poswigcong niewidomym
postaciom literackim, a ktdra zostala niebawem opublikowana. Ponad tysiac to-
mikow poezji, ktore nie byly dostepne w alfabecie Braille’a, przewertowala dla
niego wlasnie Halina Lubicz-Kirszke, nagrywajac utwory na magnetofon, aby
Kaziow mogt zapoznac si¢ z materialem potrzebnym do pracy. Artystka ofia-
rowala mu réwniez dom. Najpierw w Poznaniu, gdzie mieszkal w czasie nauki
i studidw, pozniej w Zielonej Gorze, dokad i ona si¢ przeniosta. Byla dla niego
jak matka — troskliwa, oddana, lecz wymagajaca. To dzigki jej madrej obecnosci
i nieustannemu wsparciu nastgpito zaakceptowanie niepetnosprawnosci, czemu
Kaziow dal wyraz miedzy innymi w aktywnosci tworczej, naukowej i spotecz-
nej, splacajac tym samym dlug zaciagniety u ,,poznanskiego aniola’, jak czasem
nazywal swoja opiekunke. Dzi¢ki niej takze dewiza zycia Kaziowa stalo sie prze-
konanie wyrazone w duchu paradygmatu spotecznego: ,,Jestem slepy, to prawda,
nie mam rak, zgadza si¢, ale moja osobowos$¢ jest osobowoscia cztowieka o pie-

ciu zmystach™, co dostrzegla, docenita i gtosno wyartykulowata Halina Lubicz-

3 Tamze.

3 Tamze, s. 141.
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-Kirszke. Dowodem tej bezinteresownej postawy jest rozmowa, ktorg odbyta
z Kaziowem przy okazji wybierania przez niego obszaru do badan nad praca

magisterska, przywotana przez dziennikarza we wspomnieniach:

,»Po trzecim roku trzeba bylo sie zdecydowa¢ na wybor profesora, pod ktore-
go kierunkiem bedzie sie pisalo prace magisterska, i juz poczawszy od sidd-
mego semestru chodzi¢ na jego seminaria. Wybralem znakomitego profeso-
ra, Zygmunta Szweykowskiego. (...) Mialem zamiar pisa¢ prace magisterska
o Poznanskim Panstwowym Teatrze Miodego Widza z szescioletniego okre-
su dyrekeji pani Haliny Lubicz. Miala przeciez w domu komplet materialow
tak bardzo potrzebnych do pracy magisterskiej: egzemplarze rezyserskie,

afisze, programy, fotosy, recenzje oraz szeroka korespondencje od widzow™*.

Zdenerwowala si¢ i odparla: ,,Zapamietaj sobie raz na zawsze, ze to, co robig, to
nie dla nagrody czy wdziecznos$ci. Wystarczy mi najzupelniej, jezeli moja praca
spofeczna nie idzie na marne™'. Wtedy tez, juz spokojnie i rzeczowo zlozyla mu

propozycje, informujac:

»1y musisz napisac prace z tej dziedziny, ktdra jest ci najblizsza... Posiadam
juz zebranych kilkadziesiat wierszy o niewidomych, napisanych przez widza-
cych poetdw, analiza ich bytaby bardzo ciekawa. Pomysl: czy ktory z widza-
cych studentdéw podejmie sie takiej pracy? A o teatrze kazdy moze napisac™*.

Tak zrodzita sie koncepcja pracy dyplomowej o postaci niewidomego w oczach
widzacych poetdw, ktdra nastepnie ukazata sie drukiem, a w ktérej Kaziéw pod-
jat sie miedzy innymi analizy sytuacji niewidomych spychanych ,,na margines

spoleczny, zmagajacych si¢ z losem w walce o wlasng godno$¢, o tym wstydzie

40 Tamze, s. 253.
4 Tamze, s. 253.

4 Tamze, s. 254.
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rodzinnym z powodu urodzenia dziecka $lepego, o tej niemal powszechnej ty-
flofobii™*. Rozprawa stafa si¢ poczatkiem pisarskiej, w tym takze dziennikar-
skiej, pracy autora. Potem przyszlo zainteresowanie formami radiowymi oraz
dysertacja, dzigki ktdérej w polskim i §wiatowym obiegu naukowym znalazla sie
definicja oryginalnego stuchowiska radiowego oraz wyznaczniki jego istoty (es-

tetyka). Rozpoczela sie tez wieloletnia praca w mediach.

Rekapitulacja

Halina Lubicz-Kirszke, odpowiadajac w 1953 roku na korespondencje Michata
Kaziowa, nastepnie przyjezdzajac w 1954 roku do Bogaczowa, wreszcie zapra-
szajac do swojego domu i Zycia niewidomego mezczyzne oraz udzielajgc mu
opieki i wsparcia, wykazata si¢ nie tylko szczegolng wrazliwoscia, ale umozliwita
zbudowanie wiezi (m.in. Michal Kaziéw méwil do niej ,mamo”) i przyczynila
sie do zyciowego (i edukacyjno-pisarskiego) sukcesu podopiecznego*. Stala si¢
jego przewodniczka, terapeutka, przyjaciolka oraz przyjeta na siebie zadania,
ktore Rita Charon przypisuje lekarzom w ramach tzw. medycyny narracyjnej®.
Ich relacja zaczeta si¢ od alfabetu Braille'a. Kontakt z Haling Lubicz-Kirszke wy-
zwolit w dorostym juz czlowieku che¢ leczenia i uczenia sig, dzielenia si¢ wla-
snym dos$wiadczeniem miedzy innymi poprzez tworzenie tekstow literackich
i dziennikarskich. Zmienila si¢ tez jego perspektywa ogladu rzeczywistosci,
siebie samego i swojej roli we wlasnym zyciu, uaktywniony tym samym zostat
spoleczny paradygmat niepelnosprawnosci, w ramach ktorego kazdego nalezy

traktowa¢ podmiotowo, bez rozrézniania i dzielenia.

4 Tamze, s. 255.

“ Cz. Sobkowiak, Opowiedzie¢ wlasne zycie. O tworczosci prozatorskiej Michala Kaziowa
w 50-lecie pracy literackiej i 75-lecie, ,Niedziela” 2000, nr 37, bs.; https://www.niedziela.pl/arty-
kul/566/nd/Opowiedziec-wlasne-zycie, dostep z dn. 06.06.2022.

4 Zob. R. Charon, Narrative Medicine: Honoring the Stories of Iliness, New York 2006.
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KSIEZA CELEBRYCI W ZYCIU PUBLICZNYM:

DUSZPASTERZE CZY PROWOKATORZY?
Celebrity priests in public space: shepherds or provocateurs?

Abstract

Celebrity priests in public space: shepherds or provocateurs? Me-
dia-active and successful priests with a clear impact on positive changes
in people’s lives (conversions, revitalization, right decisions) are often
in some conflict with the church hierarchy, or at least with confreres or
groups of believers who consider themselves orthodox. The paper ex-
amines this phenomenon on the examples of three well-known priests
(Rébert Bezak, Anton Srholec, Karol Lovas), asking the following ques-
tions: What are they provocative about? Who do they irritate? Who do
they appeal to and attract? What are their personalities? How are they
different from ,liberals” who also provoke but do not lead to God? Final-
ly, it aims to answer the basic question of whether such a provocation is
useful (or does it bear good fruit) and on what it depends. The author
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examines all this by the method of content analysis of media speeches
and the method of in-depth interviews (individual or group) with the
recipients (members of the audience) of these celebrity priests.

Aktywni medialnie i odnoszacy sukcesy ksieza, ktérzy maja wyrazny
wplyw na pozytywne zmiany w zyciu ludzi (nawrdcenia, ozywienie wiary,
wilasciwe decyzje), czesto znajduja sie w pewnym konflikcie z hierarchia
koscielng lub przynajmniej z wspétbra¢mi albo grupami wierzacych, kté-
rzy uwazajq sie za prawowiernych. Artykut bada to zjawisko na przykta-
dzie trzech znanych ksiezy (Robert Bezdk, Anton Srholec, Karol Lovas),
zadajac nastepujace pytania: Czy sa prowokacyjni? Kogo draznia? Do kogo
sie odwotuja i kogo przyciagaja? Jakie sg ich osobowosci? Czym réznig sie
od ,liberatéw”, ktérzy réwniez prowokujg, ale nie prowadza do Boga? Na
koniec stara sie odpowiedzie¢ na podstawowe pytanie, czy taka prowo-
kacja jest pozyteczna (czy przynosi dobre owoce) i od czego ona zalezy.
Autorki badaja to wszystko metoda analizy tre$ci przeméwien medialnych
oraz metoda pogtebionych wywiadéw (indywidualnych lub grupowych)
z odbiorcami (cztonkami widowni) tych stawnych ksiezy.

Keywords

media, Church, priests, provocation, orthodoxy, liberalism, conversion

Poza osobami powszechnie znanymi ze §wiata showbiznesu do grona celebry-
tow, zgodnie z fundamentalng, zaproponowang przez Boorstina definicjg cele-
bryty jako osoby, ktdra ,,jest znana z tego, ze jest znana” (Boorstin 1971, Sdme-
lova 2021), mozna zaliczy¢ réwniez naukowcow, politykdéw i przedstawicieli
réznych profesji - w tym wyrdzniajacych sie przedstawicieli Kosciota i zycia du-
chowego (Polievkova, Ronc¢akova, Tkacova 2021). I wlasnie ksieza celebryci sa
w tym kontekscie szczegdlnie interesujacy, poniewaz ich funkcjonowanie w $ro-
dowisku $wieckich mediéw wydaje si¢ specyficzne z punktu widzenia aktualne-

go konfliktu postepowcow i tradycjonalistow, znanego jako ,wojna kulturowa™.

! Zjawisko wojny kulturowej — majace swoje korzenie w rodzacych si¢ bismarckowskich
Niemczech w latach 70. XIX wieku - od zawsze bylo nieodzownie kojarzone z kwestiami religij-
nymi. Bismarck bezposrednio wystepowal przeciwko Kosciotowi katolickiemu, a po odrodzeniu
sie pojecia wojny kulturowej w socjologii i naukach pokrewnych na poczatku lat 90. XX wieku
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Kazanie jest jednym ze srodkéw, ktoérymi kosciol za posrednictwem ksiezy
wzywa wiernych, ale takze pozostalych, czyli wszystkich. Jego rozwdj w naszych
krajach komunistycznych po roku 1989 wpisuje si¢ we wspdlczesny (chociaz
wlasciwie istniejacy od zawsze) konflikt pomiedzy tradycjonalizmem a nowa-
torstwem. W tym kontekscie interesujgce jest obserwowanie fenomenu kazno-
dziejow prowokatorow, czyli ksiezy, ktdrzy swoimi pogladami oraz postawg wy-
rézniajg sie, przy czym jednych przyciagaja, a innych gorsza. Ciekawe jest to, ze
czesto dotyczy to ksiezy, ktorzy maja ,,na sumieniu” liczne nawrdcenia, ktérzy
potrafig sklania¢ ludzi do zastanowienia si¢ nad swoim Zyciem, do podjecia waz-
nych decyzji, do odkrywania Boga... Réwnoczesnie jednak sg celem zarzutow
i oskarzen o populizm, powierzchownos¢, a czasem wrecz herezje i nierzadko

spotykaja si¢ z réznymi formami koscielnej penalizacji.

Na podstawie tych obserwacji powstaje pytanie, dlaczego ci, ktérzy prowa-
dza do Boga réwnoczesnie ktuja w oczy? Czy ich prowokacja jest dobra czy zta?
Kogo prowokuja i na odwrdt, kogo przyciagaja i inspiruja. Na czym polega ich
prowokatorstwo, na czym polega ich skutecznos¢ ewangelizacyjna?

Odpowiedzi na te pytania postanowili$my szuka¢ przy pomocy malego bada-

nia, przeprowadzanego dwoma metodami: analizy merytorycznej wypowiedzi ksie-

zy prowokatoréw oraz zogniskowanego wywiadu grupowego w grupie fokusowe;.

(Hunter 1992), przyjelo sie rozumienie tego zjawiska jako konfliktu migdzy ortodoksyjnymi i po-
stepowymi przedstawicielami réznych wyznan, grup etnicznych, klas, partii politycznych itd.
Potwierdza si¢ przy tym teza, ze ortodoksyjne badz postepowe nurty wewnatrz réznych grup
wyznaniowych, organizacji i spoteczno$ci maja ze sobg wiecej wspolnego niz ortodoksyjni i po-
stepowi przedstawiciele wewnatrz danej grupy (Hunter 2009: 1316; Dreher 2017: 177). W walce
tej chodzi o wtadze nad spoleczng definicjg dobra i zta (Buchanan 1992), o ,,przywilej ksztattowa-
nia porzadku moralnego” (Hunter 2009: 1319). Wylaniaja si¢ nowe autorytety, zapadaja decyzje
o tym, jak sie sprawy potocza, konkuruje si¢ o przestrzen i glos. Wazniejsze niz sukces polityczny
jest obsadzenie osrodkow ksztattujgcych kulture (uniwersytetéw, wydawnictw, przemystu rekla-
mowego i rozrywkowego), co wedlug Huntera w ostatnich dekadach udawalo sie raczej libe-
ratom. Istote tak rozumianego konfliktu normatywnego Hunter dostrzega w opozycji sacrum
i profanum (tamze: 1307-1308). Obie te tendencje s3 hegemoniczne, odrzucajg pluralizm, zatem
wojna kulturowa jest wtasciwie sporem o granice akceptacji pluralizmu.

275



TEREZIA RONCAKOVA, NIKOLA MARHEFKOVA

Jako przedstawicieli stowackich ksiezy znanych ze swoich prowokacji wy-
brali$my trzy znane osobowosci: odwotanego arcybiskupa Roberta Bezaka, daw-
nego dysydenta i wigznia jachymowskich obozéw uranowych, Antona Srholca,

i mlodego norbertanina, Karola Lovasa.

Rébert Bezak (1960) jest redemptorysta, ulubionym misjonarzem ludu
i kaznodziejg. Arcybiskupem trnavskim zostat w roku 2009, zastgpit kontrower-
syjnego arcybiskupa Jana Sokola i byt postrzegany jako reformator i nowator.
Jednak po trzech latach, 2 lipca 2012 roku, papiez Benedykt XVI odwolat go
z urz¢du, Konferencja Episkopatu Stowacji nie kryla niecheci do niego i sprawa
ta jest do dzisiaj niezwykle zywa, przede wszystkim dzigki masowemu poparciu

wiernych i zainteresowaniu mediow.

Anton Srholec (1929-2016) byt salezjaninem. Za prébe nielegalnego prze-
kroczenia granicy zostal w 1951 roku skazany i spedzit dziesig¢ lat w wiezieniu.
Nastepnie przez dziesie¢ lat byl robotnikiem, a rownocze$nie studiowat teologie
i jezyki. Podczas Praskiej Wiosny w roku 1969 wyjechat do Wioch, studiowat
teologie w Turynie, a papiez Pawel VI udzielit mu $wigcen kaptanskich. Wrdcit
na Slowacje i zostal popularnym kaznodzieja bratystawskiej mlodziezy. Dlatego
komunisci wystali go do odlegtych parafii, a w 1985 roku catkowicie zabronili
mu dzialalnosci, a wiec znéw zostal robotnikiem. W roku 1989 przeszedl na
emeryture, a w 1992 roku zaczal zajmowac si¢ bezdomnymi, dla ktérych zalozyt

o$rodek Resorty w Bratystawie. Zmart w styczniu 2016 roku

Karol Lovas (1976) jest norbertaninem. Przed wstapieniem do klasztoru
byl reporterem radiowym, rozglos zyskat gtéwnie w okresie meciaryzmu? jako
jego przeciwnik. W roku 1999 byl korespondentem wojennym w Jugostawii. Po

nawroceniu si¢ chcial zosta¢ paulinem, ale w wyniku wewnetrznego konfliktu

2 Mroczny okres poczatkéw stowackiej demokracji, kiedy premier Vladimir Meciar i jego
Hnutie za demokratické Slovensko (Ruch na rzecz demokratycznej Stowacji) (1992-1998 z krot-
ka przerwa w roku 1994, gdy zostal powotany rzad ekspertow) rzadzili watpliwymi metodami.
Poza rozkradaniem majatku panstwa zarzuca si¢ im porwania i morderstwa. Stowacja znalazta
sie w izolacji od innych panstw.
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w klasztorze odszedl. Wstapil do norbertanéw w Republice Czeskiej, gdzie obec-
nie jest ksiedzem. W roku 2012 otrzymat doktorat w Katedrze Dziennikarstwa
Uniwersytetu Katolickiego w Ruzomberku, a obecnie wyklada dziennikarstwo
radiowe na Uniwersytecie Karola w Pradze. Pisze wiersze pod pseudonimem

brat Szawel.

Metodologia

W ramach analizy tresci oceniono 46 tekstow:

Rébert Bezdk Zapis d}fsku.sp podczas .f’est.1wah’1vmuvz”ycznegf) ,:Pohoda

Przemyslenia w czasopi$mie ,,Iyzdeny” (Tydzie#) 5
Anton Srholec | Przemysélenia w czasopi$mie ,,Tyzden” 9
Karol Lovas Niedzielne przemyslenia na blogu www.bratsavol.sk 31

Festiwal ,,Pohoda” to najwiekszy stowacki festiwal muzyczny. Robert Bezak wraz
z praskim biskupem pomocniczym Vaclavem Malym latem 2011 roku uczest-
niczyl tam w dyskusji o wierze. Dyskusja miala szeroki oddzwiek, ale wielu bi-
skupow zarzucalo mu kontakt z niewlasciwym $rodowiskiem i nieprecyzyjne
sformulowania. W styczniu 2013 roku. R. Bezdk zaczal publikowa¢ artykuty
w czasopi$mie ,,Tyzden’, ale kiedy watykanska Kongregacja ds. Biskupow zabro-
nita mu wszelkich wystapien publicznych, z duchowymi przemysleniami wlacz-

nie, zastgpil go Anton Srholec.

W tekstach badano kluczowe tematy, prowokujace watki i charakterystyki
formalne. Wnioski zostaly pogltebione przez wywiad ukierunkowany na szuka-
nie przyczyn, nastepstw i zaleznoéci. Do malej grupy fokusowej zaprosilismy
trzech mlodych zaangazowanych katolikoéw, ktdrzy znaja wystapienia wspo-

mnianych ksiezy lub znaja ich osobiscie.

Zastosowane metody nalezg do jako$ciowych narzedzi badawczych.
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Whioski

TEMATY

Analiza tematyczna tekstow wylonita pig¢ kluczowych kategorii:

tolerancja wobec niewierzgcych,

tolerancja wobec zwyklego czlowieka,

osobisty kontakt z Bogiem,

krytyka bezdusznego materializmu,
- krytyka stanu kosciota.

Do tego mozemy dofaczy¢ temat kobiety w kosciele, ktéry pojawia sie

u Karola Lovasa.

Niewierzacy

Jednym z najwyrazniejszych ryséw badanych tematéw byla apologia niewie-
rzacych. R. Bezdk stosuje do ich oznaczenia rahnerowski termin ,,anonimowi
7 e s » v . . . . . . . . > .
chrzedcijanie”. K. Lova$ twierdzi, ze ,niewierzacy nie istniejg’, co oznacza, ze
wierzacy s3 ci, ktérzy swoja wiare okazuja, a inni przezywaja ja bardziej osobi-
$cie. Stowo ,wierzacy” bywa nawet w niektdérych tekstach uzywane w znaczeniu

przygany, nazywani tak bywaja Ci, ktdry ,,sprywatyzowali sobie Boga”.

Taka postawa to nawolywanie do otwartego Kos$ciota. K. Lova$ podkre-
$la, ze niebo nie jest katolickie. Wszyscy z badanych autoréw wyraznie kryty-
kujg izolacje wierzacych, ksiezy i hierarchii, ich nadrzednos¢ i niezdolno$¢ lub
brak checi wychodzenia naprzeciw ludziom spoza ich $wiata. R. Bezak pyta, czy
Koscidl jeszcze w ogole potrzebuje ,kamiennej struktury” (zaplecza w postaci

budynkdéw) i przedstawia swojg koncepcje ,,uduchowiania si¢”. Rozumie przez
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to, ze calg sfere zycia nalezy uwazac za sfere religijna, w ktorej odbywa si¢ kon-
takt z Bogiem. Przypomina, ze na sadzie ostatecznym nie bedg stawiane pytania
o liturgie, ale o kielich prawdy. A. Srholec natomiast wprowadza rozrdznienie
pomiedzy ,,domem” a ,,schronieniem”, podkresla, ze Kosciét powinien by¢ tym
schronieniem, w ktérym cztowiek zostanie przyjety z otwartymi ramionami.
Krytykuje ,,skodyfikowany Kosciol”. K. Lovas stosuje termin ,religia obronna’,
ktdra chce broni¢ Boga przed innymi. Wspomina zdarzenie ze swojego Zycia:
»Przed kilku laty biskup powiedzial do mnie: Zapominasz o powierzonych nam
kluczach’, ,Nie zapominam. Tylko sadze, ze Kosciol nie jest cechem $lusarzy”.
Wyjasnia, ze przed stowami o zwigzywaniu i rozwigzywaniu Kosciét dostal Du-

cha - to nie Duch nalezy do Kosciota, ale Kosciét nalezy do Ducha.

Mozna zatem podsumowac, ze obrona niewierzacych oparta jest na prze-
konaniu o Kosciele dla wszystkich, nie tylko dla wierzacych. Zamkniecie i zapa-

trzenie w siebie wszyscy trzej kaznodzieje uwazajg za bardzo szkodliwe.

Czlowiek

~Czlowiek jest droga Kosciota”. Na tej sentencji Jana Pawla II badani kaznodzieje
opieraja swoja obrone zwyklego cztowieka. Dla wszystkich trzech charaktery-
styczne jest, ze s3 na co dzien w bliskim kontakcie ze zwyktymi ludzmi. Ta ,,zwy-
czajno$¢” byta w przypadku arcybiskupa Bezaka, ktéry sam chodzit do sklepu
lub jezdzil na rowerze, a do tego jeszcze zakladat flanelowg koszule, co dla wielu
byto solg w oku. K. Lova$ natomiast chodzil do kina, zeby nawet w podrzednych
produkcjach obserwowa¢, czym zyja ludzie, co myslg — takze wprost o Kosciele.
Podobnie broni bulwarowosci i krytykuje salonowg powierzchownos¢ medidw,
ktore dla szerokiej rzeszy ludzi sg jedynym zrédlem informacji. Nie stroni od
karczmy i twierdzi, ze wlasnie tam na pewno wstgpilby Jezus, jesliby teraz cho-
dzil po ziemi. Krytykuje intelektualizm i oderwanie od zycia charakterystyczne

dla teologow, ale takze szeregowych wierzacych. A. Srholec réwniez opisuje swoj
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wieczor przed telewizorem i chociaz nie krytykuje programéw telewizyjnych, to
réwnoczesnie trzyma reke na pulsie zycia zwyklego cztowieka.

Z tej postawy wynika duze pochylenie w strone czlowieka, otwarte ramio-
na, wspanialomyslno$¢, zrozumienie. R. Bezak krytykuje ,,sprawiedliwo$¢”, kto-
ra przyttacza milosierdzie, kiedy np. nie pozwala w pijaku widzie¢ czlowieka.
Kaznodzieje czerpia z doswiadczen Jezusa obejmujacego cztowieka. Podkresla-
ja, ze Boga mozemy spotka¢ wlasnie tam, gdzie spotykaja si¢ ludzie. Poniewaz

Bog kocha ludzi, chce, zeby bylo im razem dobrze i zeby si¢ rozumieli.

Kontakt

Bycie z Bogiem dla wszystkich trzech badanych kaznodziejow jest kluczowym
doswiadczeniem. A. Srholec mawia o Bozej obecno$ci w codziennosci, o radosci
ze zwyczajnych rzeczy. Istote Zycia okresla stowami ,w miloéci tamac swdj chleb”
K. Lovas z upodobaniem przywoluje obraz zimnego pieklta — w piekle nie jest go-
raco, ale zimno, bo brak kontaktu powoduje zimno”. Kontakt uwaza za wazniejszy
od nawyku i formalizmu: sformalizowanych modlitw, sformalizowanej niedziel-
nej wizyty w kosciele. Takie chodzenie na msze poréwnuje do chodzenia do ogro-
du zoologicznego: Ludzie przychodzg poglaskac i nakarmic¢ ulubione zwierzatko,
a potem znowu na tydzien zamkng za nim drzwi. Krytykuje ,,przepisowa wiare”

i wzywa do odwagi, zeby opusci¢ wydeptane $ciezki stereotypow.

Mowienie o wlasnym kontakcie z Bogiem jest trudne, a normalny jezyk
do tego nie wystarcza. To takze odwaga, bo czlowiek pozwala zajrze¢ w swoja
intymnos¢. R. Bezak na festiwalu Pohoda odwazyt sie na prébe podzielenia sie
tym przezywaniem milo$ci, w ktore wlacza si¢ takze cialo swoim cieptem, drze-
niem lub wewnetrznym zwarciem. Uzywa stowa ,,ekstaza” i stwierdza: ,,Nie chce
uzywac innego slowa, bo nie przystoi mi go wypowiedzie¢”. K. Lovas uzywa

stowa ,,orgazm duchowy”. A. Srholec kontempluje ,,cud bycia”
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Do takiego bardzo osobistego kontaktu z Bogiem wzywajg ci kaznodzieje

czlowieka. Ten kontakt im samym ofiarowal zycie i stal si¢ Zrédlem Zycia.

Powierzchownosc i pustka

Kategoria ta mogtaby by¢ nazwana ,,nadsamcy”, nawiazujac do okreslenia uzy-
wanego przez K. Lovasa, a charakteryzujacego zjadaczy kietbasek i popijaczy
piwka, pozbawionych jakiejkolwiek glebszej refleksji. A. Srholec twierdzi, ze
dzisiejszy czlowiek z pary modlitwa i praca wybral tylko prace, sptaszczyt sig,
stracil glebie, dusze, istote, wspdlnote. Swiatu brakuje blogostawienia i blogo-
stawienstwa. Stal sie powierzchowng i pustg medialng spotecznoscig, ktdra chce
sie zabawi¢ na §mier¢ (Postman 2010). R. Bezak méwi o epoce ,,postchrzescijan-
skiej” i wskazuje na upadek Europy, ktéra utracita duchowos¢. Przypomina, ze

czlowiek bez pionu jest czlowiekiem zdeformowanym.

Temat ten najczesciej pojawial si¢ w dygresjach A. Srholca, ktdry jako 84-la-
tek patrzy na $wiat z pewng starcza madro$cig. Charakterystyczne dla niego jest
swiedzenie™: ,My, ktérzy wiemy...” Z taka postawa przezywania wolnosci we-
wnetrznej i radosci z niej méwi o ,tajemnicy” i wzywa, aby ,,nie lekac si¢”. Oca-

lenie widzi w prawdziwej wiernosci i milosci prostego, cierpliwego cztowieka.

Kosciot

W stosunku do Kosciota w badanych tekstach kluczowe jest nawotywanie do otwar-
to$ci i nowego sposobu ewangelizacji, ktore stanowia cz¢$¢ tematu o niewierzacych
i traktowaniu ich. Do osobnej kategorii ,,Kosciol” zaliczono tematy postrzegane

z innego punktu widzenia, konkretnie dotyczy to krytyki faryzejstwa i pychy.

Temat ten byt najbardziej wyrazny w wystgpieniach K. Lovasa, najmtodsze-
go z badanych kaznodziejow. Z mlodziencza werwa gorliwie krytykuje ko$cielny
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przepych, bogactwo, triumfalizm. Hierarchéw, ktérzy wolg wladze niz stuzbe,
uwaza za karykature Chrystusa i widzi w nich szkodnikéw, ktérzy w koncowym
rozrachunku nie pozwalajg ludziom pozna¢ i przyjaé¢ prawdziwego Chrystusa.

Ich praktyki poréwnuje do praktyk bylego ustroju i wytyka im, Ze sieja strach.

R. Bezdk jest mniej surowy i podkresla raczej niedoskonalos¢ spoteczno-
$ci koscielnej, ktéra ma swoj ludzki wymiar, ksigza majg swoje ulubione autka,
przyjemne urlopy czy winko... Wspomina np. komunizm, kiedy wedtug staty-
styk prawie 10% ksiezy kolaborowalo, i krytykuje takie zgubne szukanie ,wla-
snej $ciezki”. Odwaznie przemysliwa réwniez na temat restytucji lub odlaczenia

i widzi w tym dobrg okazje do wzmocnienia prawdziwego wymiaru Ko$ciota.

Kobieta

Jako szczegolny temat nalezy na konicu wspomnie¢ pozycje kobiety w Kosciele,
ktéra w badanej przez nas prébce pojawila sie jedynie u K. Lovasa. Zarzuca on
Ko$ciotowi sprowadzenie roli kobiety w historii do ,,domowej stuzacej”, powotu-
je si¢ na kobiecy diakonat w poczatkach Kosciola, cytuje kardynata Martiniego,

ktdry zatwierdzit wyswigcanie kobiet u anglikandw i uwazal je za inspirujace.

K. Lova$ podkresla, ze tylko mezczyzna i kobieta razem tworzg calego czlo-

wieka i ze Bdg ma takze kobiece cechy.

SPOSOBY PROWOKACJI

Co z prezentowanej tredci kazan i pokrewnych tekstéw mozna uznac za prowo-
kujace? Na podstawie wnioskow z badan prébowalismy nazwac kilka sposobdw

prowokacji.

Typowe byto pokazywanie jakiej$ ,,czerwonej plachty”, czyli akceptowanie

faktow, ktore zazwyczaj wprawiaja w irytacje katolikow (na Stowacji). A. Srholec
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np. wielokrotnie pisal o jodze, ktorg ¢wiczy i ktéra mu pomaga miedzy inny-
mi prowadzi¢ rozwazania o sensie zycia. R. Bezak natomiast zajal si¢ tematem
uczucia milosci kobiety do ksiedza. K. Lovas poswiecil uwage islamowi i po-
réwnat go z chrzescijanstwem; podobnie protestantyzm, przy czym nawolywat
do rehabilitacji Husa i Lutra. Samarytanke przy studni poréwnywat do §wiadka
Jehowy - z ktorym wigkszos$¢ dzisiejszych nasladowcow Chrystusa raczej nie
chce mie¢ nic wspdlnego. Mozna tu réwniez zaliczy¢ wspomniang obrone bul-

warowosci, postrachu uczciwych katolikow.

Dalsza obszerng kategorig tworzg ,,antykoscielne” wycieczki lub wewnetrz-
na krytyka Ko$ciota. Zalicza si¢ do nich negatywne postrzeganie hierarchii przez
Lovasa, odwolywanie si¢ do odstraszajacego stylu zycia ksiezy, do bezdusznosci

niektdrych siostr zakonnych oraz krytyka formalizmu liturgicznego itd.

To wszystko jest $cisle zwigzane z upraszczaniem. Wiele sadow i pogladow
jest prowokujacych tylko dlatego, Ze s uproszczone, dotycza tylko jednego z wielu
aspektow. Wyrwane z kontekstu wydaja si¢ herezja, ale nawet osadzone we wlasci-
wym kontekscie wymagaja woli zrozumienia. Odnosi si¢ to np. do opinii Lovasa,
ze ,Europa i europejskie chrzescijanstwo sg skazone” lub dowcipkowania Bez-
aka o autostopowiczkach, ktére powinny si¢ brzydziej ubiera¢ (co oburzyto czes¢
czytelniczek czasopisma ,, Iyzden”). Niemalze legendarny stat si¢ jego ,,pohodak’,
czyli luzak - kiedy na festiwalu Pohoda nazwal Boga ,,najwigkszym pohodékiem”.
Chcial przez to podkresli¢ Jego blisko$¢ z cztowiekiem i tesknote za tym, aby czto-

wiek czul si¢ dobrze, ale zastuzyl sobie takze na falg krytyki.

W poprzedniej czgsci juz zostala wspomniana che¢ i odwaga mowcow,
odstaniajacych swojg intymno$¢, co réwniez dziala niezwykle prowokujaco.
Otwarte mowienie o swoim ukochaniu Boga moze wywolywa¢ mieszane uczu-
cia. Do tej kategorii prowokacji mozna zaliczy¢ takze otwartg samokrytyke i au-
torefleksje, kiedy mowca w dyskusji nie kryje sie ze swojg omylnoscig, niemoz-

noscig lub btedami, ktére popelnit w przesztosci.
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Prowokujaco dziala réwniez opinia odmienna od oficjalnej, np. bronienie
przez Bezdka odlgczenia pomimo odmiennego stanowiska Konferencji Bisku-
péw Stowackich. Takie wystapienia wzbudzajg w niektérych wrazenie, ze méw-

ca nie szanuje autorytetow, podwaza je, jest pozbawiony pokory itp.

Ostatnig kategorie z tego krotkiego zarysu mozemy nazwac ,,czyn”. Bada-
ne osoby czesto niewerbalnymi §rodkami wyrazu podkreslaja prowokacyjnos¢
swojego wystapienia. K. Lova$ np. nosi na szyi zydowska gwiazde, ktéra ma mu
przypomina¢, ze niebo nie jest tylko dla katolikéw. Podobnych prowokacji mo-
zemy znalez¢ wiecej: od nieformalnego ubioru przez podkreslanie zewnetrzne-

go ubodstwa i skromnosci po rdzne gesty itp.

FORMA

Interesujgce jest obserwowanie, w jakiej formie przekazywane sa badane wypo-
wiedzi. Na pierwszym miejscu nalezy wspomnie¢ o opowiesci, ktéra byla no$na
u wszystkich trzech analizowanych autoréw. Opierali ja na wlasnych doswiadcze-
niach, spostrzezeniach na temat zycia, demonstrowali wyostrzony zmyst obser-
wagcji oraz konkluzje. Czerpali z zycia spolecznego (np. R. Bezak nawigzujac do
otwartosci Kosciota wobec grzesznika wspomniat o aktualnym $lubie monachij-
skiego ksiecia), z wlasnego zaangazowania oraz ze spotkan z ludzmi (A. Srholec
opisywal konferencje Europejskiej Wspolnoty Ekumenicznej, w ktorej dziala od
20 lat, K. Lovas lubuje si¢ w drobnych anegdotach z konfesjonatu, ze swoich wy-
ktadow itd.), przy czym jego specjalnoscig jest duszpasterstwo bohemy - réznych
aktoréw, Spiewakow, malarzy, zyjacych w ekstrawagancki sposob - z ktéorymi ma
liczne kontakty i ma dla nich szczegélne zrozumienie, oni traktujg go jak swojego

i czgsto bywa $wiadkiem ich nawrocen, zyciowych przemian, umierania).

Druga najwyrazniejsza charakterystyka badanych tekstéw jest podejscie,
ktore moglibySmy nazwa¢ obmacywaniem. Autorzy jakby probowali sie wezud,

zrozumie¢. Prowadzg dialog, rozwazaja, czesto bez kategorycznych wnioskow,
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z otwartym zakonczeniem. Wystepujg przy tym bardzo szczerze, nawet samokry-
tycznie. Takie pozbawione moralizatorstwa podejscie jest typowe zwlaszcza dla
A. Srholca, ktéry w tym duchu opisuje np. ludowe przezywanie Wielkiej Nocy. Na
marginesie zaznacza, ze lud tajemnice wielkanocne postrzega, przezywa, rozumie,
nie rozumie, czasami nawet przeinacza, ale wyraza swoj osad. ,,Ludzie wierzacy
do dzi$ wierza, majg nadzieje, rozmyslaja, $wietuja, smuca sie. Wiedza swoje. Cze-
$ciej wstydliwie i bojazliwie milcza. Tak jak wtedy, kiedy cztowiek odkryje miltos¢”
R. Bezak zastanawia si¢, czy niepraktykujacy katolik jest gorszym katolikiem. Pro-
ponuje ciekawy punkt widzenia wpisany w ideg, ze Zywa wiara jest w kluczowych
momentach Zrédlem sily pozwalajacym dokona¢ wyboru dobra, ale ogélnie jego

rozwazania moga wydawac sie takze niejasne, mylace.

Z punktu widzenia stylistyki dla badanych wypowiedzi byla charaktery-
styczna cywilno$¢. Specyfika jezyka religijnego, bardziej lub mniej konieczna do
wyjasniania faktow religijnych, zostala ograniczona do minimum. Wypowiedzi
byty réwnoczesnie skrétowe, co raczej wynikato z gatunku (szpalta w czasopi-
$mie czy przemyslenie w internecie sg krotkimi formami), ale pod tg skrétowo-

$cig kryje sie zwiezlo$¢, poniewaz nie pietrza si¢ w niej niepotrzebne stowa.

Wyrazng cechg badanych wypowiedzi byla ekspresyjnos¢ - leksykalna
i skladniowa. Zdania czesto bywaja proste, opadajace, dosadne. Autorzy stoso-
wali $rodki ekspresji (np. R. Bezak nazwal monachijskiego ksi¢cia ze wzgledu na
jego niemoralne Zycie ,,lapajem” (huncwotem), ulubionymi stowami K. Lovasa
sg prostytutka, wymuskany pajac itp.) Dotyczy to nie tylko poszczegolnych stow,
ale calych zwrotéw (,,duchowe szykany” w znaczeniu przepiséw i wzorcow, ktore
odbierajg drugiemu swobode, lub ,stare panny”, co oznacza zgorzkniale siostry
zakonne). Wazna role odgrywaja ekspresyjne przydawki (K. Lova$ np. nazwat
Jezusa ze wzgledu na Jego bliskos¢ do ludzi ,,bulwarowym teologiem”). Niektore
z takich okreslen stajg si¢ ,,terminami’, a autorzy regularnie stosuja je jako swoje
ulubione charakterystyki okreslonych przypadtosci (K. Lova$ np. czesto mowi
o ,,kokonowych katolikach’, jak okresla mrukowate osoby wierzace, ktdre robig

swojemu wyznaniu antyreklame).
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Prowokujacy méwcy religijni siegaja po figury i tropy klasycznej retoryki.

Znalezli$my np.:

- przeciwienstwo (,wierzacy Bog” Lovasa, jako Bdg, ktory mimo wszyst-

ko wierzy w cztowieka i w Kosciét);

- paradoksy (K. Lova$ podwaza tradycje, kiedy twierdzi: ,,Swieci Cyryl

i Metody nie przyniesli na nasze ziemie wiary. Nie przyniesli Pisma.
A przeciez pozostaja wyjatkowi”. R. Bezak wyjasnia wolnos¢ na przykta-

dzie niewolnika - by¢ niewolnikiem z milosci oto prawdziwa wolnos¢);

~ poréwnania (wedtug K. Lovasa Samarytanin dla Zyda jest jak §wiadek

Jehowy dla katolika).

Mozna tu zaliczy¢ takze ironig. K. Lovas np. méwi o tym, jak papiez Franci-

szek odprawial w Domu §w. Marty msze dla $mieciarzy i ogrodnikéw, przy czym

cytuje jego stowa o budowaniu mostéw miedzy ludzmi i kontynuuje:

286

»lego samego dnia spotkali si¢ na wspélnych obradach w czterogwiazdko-
wym hotelu w Bratystawie przedstawiciele kosciotéw chrzescijanskich na
Stowacji. Jak donoszg wiadomosci prasowe raczyli si¢ na przystawke legumi-
na z ziemniakow i brusznic, ktéra poprzedzata danie gléwne zlozone z fileta
z tososia w sosie miodowo-koperkowym z pieczonymi ziemniakami i zie-
lonym szczypiorkiem, nastgpnie podano kofaczyki owocowe z musem tru-
skawkowym, chleb, pieczywo i wybrane gatunki win oraz napojow. Wedtug
tego samego zrédia gospodarz, ktérym byl bratystawski arcybiskup katolicki,
Stanislav Zvolensky, podsumowal to, z czym wszyscy si¢ zgadzaja, nastepuja-
co: «Wszyscy jestesmy zgodni w tym, ze BOg istnieje i ze postal swojego Syna
Jezusa Chrystusa na ziemig oraz, ze Jezus Chrystus zmartwychwstat” i zestal
nam Ducha Swietego».

Jezus siedzacy na o$le wjezdza do Jerozolimy. Z tego, do czego doszli
przedstawiciele Kosciotow chrzescijanskich na Stowacji bez watpienia szcze-
rze si¢ cieszy. Moze wystarczyltoby, zeby zaszli do najblizszej karczmy. Sadze,
ze tam przy kuflu schtodzonego dobrego piwa dowiedzieliby si¢ od tutej-
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szych bywalcow takiej samej prawdy. Zawdzieczajg ja pokoleniom troskli-
wych i wiernych katolickich, grekokatolickich, prawostawnych, protestanc-
kich i reformowanych mam. Poznali jg o wiele wczeéniej niz stali si¢ zgodni,
co do niej oni. Nasi przedstawiciele”

Waznym zabiegiem stosowanym przez kaznodziejow jest symbol. W naszych
badaniach byl typowy przede wszystkim dla K. Lovasa, ktdéry czgsto stosowat
np. symbol koronki, purpury, kadzidla jako metafory koscielnego formalizmu
i materializmu. Znaczace miejsce zajmuje w jego stowniku takze wilk, pasterz
itp. Do bardziej oryginalnych symboli mozemy zaliczy¢ np. bulwar, ktérym na-

zywa miejsce, w ktorym zyja ludzie, a wigc réwniez Jezus.

Zauwazylismy, ze — zwlaszcza w krytycznych miejscach - badani kazno-
dzieje maja zwyczaj powolywac sie na autorytety. Cytuja gtéwnie ostatnich pa-
piezy, inne wspodlczesne osobistosci koscielne i §wietych. K. Lovas cytuje Jana
Pawta II w zwigzku z rehabilitacjg Jana Husa, do ktdérej nawigzal podczas wizyty
w Republice Czeskiej w roku 1997. Benedykta XVI i §w. Bernarda z Clairvaux
wspomina natomiast w zwigzku z sentencja ,,Pamietaj, ze nie jeste$ nastepca
cesarza Konstantyna, ale nastepca rybaka”. Od papieza Franciszka zapozycza juz
wspominane okreglenia ,,stare panny’, ,szykany duchowe” lub skrzydlate ,kar-
nawal si¢ skonczyl” oraz przypomina opowies¢ o spotkaniu kardynata Bergoglia
z przedstawicielami protestantéw, ktérym dat si¢ poblogostawi¢. R. Bezak z ko-
lei przywoluje teologie ciala wedlug Jana Pawla II sugerujac cielesne i erotyczne
aspekty tej koncepcji. W ten sposéb powstaja paradoksalne sytuacje, kiedy autor
odwazng idee nagle przypisuje papiezowi lub $wietemu.

Dla wszystkich trzech badanych kaznodziejéow istotnym $rodkiem wyrazu

jest specyficzny humor. A. Srholec np. wykorzystat dowcip o stowackim bacy:

»Baca musi doglada¢ swoich owiec w lecie, w zimie, w piatek i §wigtek. Raz
w roku w Wielki Pigtek myt sie, stroil i schodzil na dét do kosciota. Z prze-

jeciem stuchal, jak tego Jezusa zdradzili, biczowali, koronowali cierniem
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i w koncu ukrzyzowali. Za rok znéw przyszedl i znowu to samo. Kiedy wy-
szli z koéciota powiedzial: «I po co tam lezg, kiedy go tam w zeszlym roku

tak skatowali?»”

R. Bezak na pytanie o cud w swoim Zyciu opowiadal osobiste zdarzenie:

»Kiedy miatem dziesig¢ lat, a bylo to w roku 1970, nauczycielka zapytata nas,
kim chcemy by¢. Powiedzialem wtedy, ze biskupem. Biedna nauczycielka za-
drzala, poniewaz bylo to w czasach komunizmu, a oni mieli nas wychowy-
wa¢ inaczej. Traktowalem to jako zart. Ale 1 kwietnia 2009 dostalem list od
papieza, w ktérym bylo napisane, ze chce, abym zostal biskupem trnavskim.

Natychmiast mi przyszto do glowy: «Boze, po c6z mnie tak stuchates!»”

K. Lova§ ma nawet w swoim repertuarze wyktad po tytutem ,Humor Bozy
i mozliwo$¢ szokowania nim”. Zaskakujacymi paradoksami ubarwia swoje nie-
dzielne przemyslenia. Np. w zwigzku z czytaniem o cudownym polowie ryb
stwierdza: ,,Piotr prosi Chrystusa: «Panie, odejdz ode mnie, bo jestem czlowiek
grzeszny». Ma pecha. Jezus jest obarczony grzesznikami.”

SENTENCJE

Odwazna idea czgsto przybiera postaé sentencji — sformulowania, ktére ma
szanse¢ stac¢ si¢ skrzydlatymi stowami. W badanych tekstach znalezlismy wiele
takich zdan. W przypadku arcybiskupa Bezaka naprawde skrzydlata stala sie
jego wypowiedz, ze ,,Bég to najwickszy luzak’, ktora stala si¢ pewnego rodzaju
znakiem dzielacym jego sympatykow i krytykow: jedni interpretowali jg pozy-
tywnie, drudzy negatywnie. Potencjal sentencji czuje si¢ jednak takze w jego
komentarzu o abdykacji Benedykta XVI. Najpierw opisuje przezycie na scho-

dach bazyliki $w. Piotra w Rzymie, gdzie obserwowal ignorancje francuskiego
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turysty, a potem stwierdza: ,Zastanawiam sig, czy papiez Benedykt, czlowiek
Europy, nie zakonczyl swojego urzedu takze dlatego, ze jego krajanie przestali

pojmowac znaczenie $wigtyn”

Chwytliwymi myslami ,,sypie z rekawa” rowniez A. Srholec. W zwigzku
z ostabieniem duchowego wymiaru wspdtczesnego cztowieka np. moéwi: ,,Praca
i modlitwa. Ora et labora. Dzialanie i pozorne nicnierobienie. Gdyby to bylo
proste, ludzie modliliby si¢ w dzien i w nocy”. Kiedy chce wyjasni¢ mysl, ze odar-
ci ludzie trudno znajduja droge do ksiegi, a aniot w nich tepo $pi, przedstawia
doswiadczenie ze swoimi bezdomnymi: ,,Pytali mnie, jaka biblioteke mam dla
swoich klientéw. Swietng, ale zbedng” Swoje przezycie, kiedy Bég podczas wy-
cieczki z zagranicznymi go$¢mi spelnit jego prosbe, aby nie padato, komentuje:
»10 nie s3 cuda. Tylko gleboka wiara, ze wszystko idzie i pdjdzie tak, jak zapla-
nowalismy. Ale wlasnie tu mozemy si¢ myli¢”. Mifa jest takze jego konstatacja
na temat nieprzyjaciot: ,Wedlug moich joginskich zasad powinienem kolacje
oddac¢ nieprzyjacielowi. Poniewaz nie mam zadnego, porzadnie si¢ najem, wy-

godnie rozsigde, wlacze TV i wreszcie zaczne uzywac §wiata”.

K. Lovas nie jest w stanie ukry¢ poety w sobie — wiele jego sentencji ma
poetycki charakter i zmusza czytelnikéw lub stuchaczy do przemyslen. Ci, o kto-
rych myslimy, ze nie wierzg, zdaniem K. Lovasa wiasciwie tylko czekaja. ,,Az my
wierzacy przestaniemy wierzy¢, a zaczniemy zy¢ Bogiem”. Roznica migdzy wie-
rzacym a ,wierzacym” polega na tym, ze: ,Boga nie mozna sobie kupi¢. Mozna
go «tylko» rozumie¢. Ludzi, ktérym si¢ to uda, stusznie nazywamy szczesliwy-
mi. O tych innych méwimy wierzacy” Gdzie indziej twierdzi: ,,Nauczycielem
nie jest ten, kto dal, lecz ten, kto pewnego dnia dostanie”. Lub: ,,Do mifosci po-
trzeba przynajmniej dwojga. Tylko do grzechu czlowiek wystarcza sam” Jego
ulubionym obrazem jest ,,marnotrawny Ojciec”: ,,Przypowies¢ o synu marno-
trawnym powinna si¢ raczej nazywac¢ przypowiescia o ojcu marnotrawnym. On
sam jest w niej takze marnotrawny. Marnotrawny dla milosci. Obraz naszego
Boga. Wz6r kazdego rodzica. Nadzieja wierzacego czlowieka”. Sam stara si¢ po-

dazac jego sladem: ,Dawniej ztoscilem si¢ na glupszych ode mnie. Dzi$ ich tylko

289



TEREZIA RONCAKOVA, NIKOLA MARHEFKOVA

kocham, bardziej niz oni potrzebuje tego ja sam”. Jak wiersz pobrzmiewa w czy-

telniku minirefleksja: ,,Kiedy wzywam Boga po imieniu, u§wiadamiam sobie

swoja nagos¢. Nagi Bog spoglada na mnie z krzyza, a ja od razu potrzebuje figo-

wego liscia”. K. Lova$ swoj pierwszy ,religijny” tomik poetycki nazwal wlasnie

Kiedy wzywam Boga po imieniu.

Poszukiwanie pogtebione: dlaczego?

Z przedstawionymi stwierdzeniami wigzg si¢ glebsze pytania, poszukujace przy-

czyn i punktéw wyjscia. Na pierwszym miejscu jest pytanie, na czym wlasciwie

polega ,,prowokacyjnos$¢” okreslonego rodzaju kaznodziejow. Przeprowadzony

w ramach badan wywiad grupowy nasunal nam trzy mozliwe odpowiedzi:
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- Kaznodzieje upieraja si¢ przy okreslonym czgstkowym temacie z dys-

kursu katolickiego, ktory nieustannie forsujg. Moze to by¢ np. hipokry-
zja Kosciota, nieinstytucjonalny wymiar §wietosci, ktory jest podkresla-
ny wbrew instytucjonalnemu Kosciolowi lub czlowieczenstwo, bliskos¢

wobec zwyklego czltowieka, ,,normalnosc¢”.

Nadal aktualne jest to, ze prorokowac oznacza prowokowac. Dlatego ka-
znodzieja, ktory obserwujac znaki czasu jest o krok do przodu i zwraca
uwage na znang prawde w aktualny sposéb, z definicji prowokuje. Pro-

rocy zawsze byli bici.

Kluczowe moze by¢ postrzeganie adresata: prowokujacy kaznodzieje
widzg go w niepraktykujacym chrzescijaninie, agnostyku lub cztowieku
niewierzacym. Chodzi tu o klasyczng réznice pomiedzy ewangelizacja
a duszpasterstwem: kazde stosuje inne $rodki. ,,Prowokatorzy” oferuja
chrzescijanskie bogactwo tym, ktdrzy ,,juz zapomnieli’, ktérzy sa obo-

jetni. Jesli chcemy obudzi¢ oboj¢tnego, musimy ,,draznic”
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Z dos$wiadczenia wiemy, ze takie podejscie rodzi problemy. Na czym polegaja?

Sprébujmy nazwac niektore:

~ Srodowisko wewngtrzko$cielne postrzega ,,prowokatoréw” czesto jako
malo ortodoksyjnych. Nalezy sobie jednak uswiadomi¢, ze nie maja oni
ambicji, aby produkowac teologie. Doskonale kompletni, wywazeni,
~wlasciwi” teologowie dziataliby na agnostykéw jak ,,gaduta” $w. Pawet
na Atenczykow. Poznanie i uwypuklenie aspektéw istotnych dla stucha-

cza jest jednym ze srodkéw ewangelizaciji.

— Jeszcze nie doroslismy do rozumienia pluralizmu jako réznych drég do
Boga. Przywyklismy do antagonistycznego ogladu $wiata: my i oni. Ubie-
ramy dresy, kibicujemy partiom politycznym, takze chrzescijanie musza
mie¢ swoja i angazowac si¢ w nig, bo inaczej jest zle. Mamy tendencje
do $cinania wystajacych glow, aby zachowac jedno$¢. Jednos¢ powinna
jednakze by¢ ,,organiczna’, a nie ,masowa’. Poniewaz w innym przypad-
ku grozi to tym, ze Koscidl, chociaz wewnetrznie zjednoczony, stanie si¢

wyizolowang subkulturg, ktéra juz nie kultywuje, nie nadaje smaku.

- Prowokujace kazanie bywa czasem twardym orzechem do zgryzienia,
ktéry wymaga dojrzalego stuchacza, zeby nie zostal zmylony i zeby np.

krytyki Ko$ciola nie pojat jako namowy do wystapienia z niego.

Nasuwa si¢ pytanie, kogo tacy kaznodzieje inspiruja, a kogo gorsza. Nasi re-
spondenci s3 zgodni, co do tego, ze w ich sieci wpadajg przede wszystkim lu-
dzie przed nawrdceniem: sg to badz ,,ustawowi” katolicy, ktérzy musza zostaé
obudzeni, aby nawigza¢ osobisty kontakt z Bogiem, badz ludzie, ktérzy czuja si¢

odrzuceni, niegodni, grzeszni.

Udzielenie odpowiedzi na pytanie, kogo prowokujacy kaznodzieje irytuja,
jest zbyt ciezkie i rownoczesnie ryzykowne. Po prostu: irytuja tego, kogo irytuja.
Odwracajac. Ciekawsze jest pytanie, kto ich irytuje. W pewnym sensie jest to
krag: irytujacy i irytowani irytuja si¢ nawzajem. Jako przyklad mozna poda¢

»ochroniarzy” religii, ktérzy ,,sprywatyzowali” sobie Boga i z ktdrymi czgsto po-
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tyka sie K. Lovas. Jezeli kto$ utozsamia siebie z Kosciolem, z ustawy odrzuca

inny poglad na Koscidt niz ten méj i konflikt jest gotowy.

Nasi respondenci jednak zgodnie stwierdzili, ze trzej mezczyzni z naszej
malej probki - ojciec Bezdk, ojciec Srholec i ojciec Lova$ - sprawiaja na nich
dobre wrazenie, jesli chodzi o strone¢ duchowa i ludzka, lub Zze negatywy nie
osiagaja takiego poziomu, ze nalezaloby si¢ nimi zajac. Istotne jest, ze dajg dobre

owoce. Co jest jednak kryterium, aby owoce ,,prowokacji” byly dobre?

- Podstawowy jest zamyst. Prowokacja przeciez moze by¢ takze celem sa-
mym w sobie i nieodpowiedzialna: uderzy¢ w kogo$ i tak go zostawic.
Gorszenie maluczkich zastuguje na kamien mtynski na szyi. Jezeli wiec
kaznodzieja chciatby prowokowac wierzacych, byloby to zte. Jezeli jed-

nak chce prowokowa¢ niewierzacych do wiary, jest to dobre.

- Prowokatorowi nie moze brakowa¢ wyrozumialosci. Krytyka pozba-
wiona wyrozumialo$ci, np. instytucjonalnego Kosciota, réwniez wzbu-

dza watpliwosci co do zamyslu i osobistych wartosci mowcy.

- Osobista warto$¢ oznacza przede wszystkim osobistg dojrzatos¢. Zupel-
nie inaczej brzmi to samo sformulowanie, ta sama krytyka wyrazona

. . . 4 . . 4 . . 4 . »

przez cztowieka z zyciowym dos$wiadczeniem, ktdry juz ,,zaswiadczyl’,
udowodnil swojg wierno$¢, cierpial i pomimo to jest wielkoduszny, jest

nosicielem pokoju i $wiadkiem wewnetrznej wolnosci.

- Réwnoczesnie jednak trzeba spojrze¢ na tych, ktdrzy jeszcze nie osia-
gneli starczego wieku, dlatego kazdy moéwi ze swojej aktualnej pozycji,
rozwija sie. W dyskusji zostal wspomniany przyklad K. Lovasa, ktory
czesto myli sie, ale przyznaje do bledu, zaleznie od potrzeb bardziej

(blog) lub mniej publiczne (list do biskupa).

- Nalezy wreszcie w tym kontekscie wspomnie¢ o dziataniu Boga, na ktére
dyskutujacy bardzo czgsto si¢ powolywali. Bég uzywa swoich niedosko-

nalych narzedzi i obraca je zaréwno na dobre, jak i na zle. On poniekad
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nie dopuszcza, aby ten, kto szczerze kocha, popelnil duze zlo. Tak na
przyktad nawet gniew ponizonego cztowieka wykorzysta do tego, aby
przyciagnat do siebie, podobnie ponizonych i odtraconych, ktérzy maja
potrzebe ustyszenia radykalnego stowa krytyki.

Czy w barwnym wachlarzu tych, ktérzy prowokuja, mozna znalez¢ jakis wspol-
ny rys? Pelnej zgodnosci prawdopodobnie nie uda si¢ znalez¢. Z naszego wy-
wiadu badawczego jednak wytlonila si¢ interesujaca uwaga o ,,zobojetnieniu”.
Dotyczy to dwdch grup ludzi: konwertytéw i tych, ktorzy byli przez dlugi czas
narazeni na okreslony wptyw (np. przesladowania przez komunistéw). Pierwsi
nie zostali ,,uksztaltowani” przez chrzescijanskie wychowanie, drudzy stali si¢
jakby bardziej ,,szorstcy”. Dlatego jednych i drugich mniej rzeczy gorszy, a wrecz
odpowiadajg im ostrzejsze wystgpienia. Maja inny punkt wyjscia niz tradycyjni
chrzedcijanie. Ci, odwrotnie, nie potrafig si¢ wczu¢ w ich potozenie, poniewaz
nie do$wiadczyli tego, co znaczy burzy¢ stare zycie i budowa¢ nowe ,,na skale’,

»stac sie nowym czlowiekiem”

Mozna by wprawdzie méwi¢ o pewnej wewnetrznej wolnosci. Wolny we-
wnetrznie kaznodzieja z charyzma prowokatora potrafi dzisiejszemu czlowie-
kowi, tesknigcemu za wolnoscia, pokazacé, ze to wlasnie Koscidt jest nosicielem
wolnosci i daje ja. Takze te umiejetnos¢ mozna wykazaé w naszej sytuacji, kiedy
Kosciol juz od niemal 25 lat szuka sposobow, jak wytlumaczy¢ cztowiekowi po-
stannictwo wolnosci za nieoceniong. Bezsensowne jest uciszanie jej glosicieli,

poniewaz otwarte ramiona musi kto$ okazac.

Podsumowanie

Przedstawilismy tres¢ i forme werbalnych i niewerbalnych wystapien kazno-
dziejow, ktérych nazwalismy ,,prowokujacymi” w tym znaczeniu, ze réwnocze-
$nie jednych budzg do wiary, a drugich gorsza i irytuja. Na podstawie prezento-

wanych stwierdzen mozemy podsumowac, ze kaznodziejéw tych charakteryzuje
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ukierunkowanie na pewne tematy, ktére wytrwale uwypuklaja. To np. hipokry-
zja Kosciota, czlowieczenstwo i podejscie do zwyklego czlowieka, nieinstytu-
cjonalny charakter Kosciota i $wietosci, apologia ,,anonimowych chrzescijan’,

osobisty stosunek do Boga i jego intensywne przezywanie.

Kaznodziejow tych faczy takze mito§¢ do niewierzacych lub niepraktykuja-

cych i charyzma umozliwiajaca im dialog z nimi.

Jednakze tak jak wyrywaja z letargu ,,tych z zewnatrz”, wyrywaja tez ,tych
ze $rodka”. Naszkicowali$my niektdre sposoby i przyczyny tego zjawiska. Usto-
sunkowanie sie do tych spraw byloby merytorycznym uproszczeniem i niostoby
ze sobg ryzyko okreslonego wspolnego mianownika, jednakze umozliwia re-
fleksje nad wolnosciag wewnetrzng i jej nastepstwami. Okazuje si¢ réwniez, ze
ludzie, ktérzy w trudnym osobistym dojrzewaniu pogodzili si¢ z ranami, ktdre
niesprawiedliwie zadala im totalitarna wladza, ztoszcza ludzi, lub nawet Kosciot
(w znaczeniu przedstawicieli jego hierarchii), maja szerokie zrozumienie dla
wolnosci wewnetrznej. Podobnie nastawieni sg konwertyci, ktérzy w pozniej-
szym wieku porzucili wszystko i zaczeli tworzy¢ nowe. Efektem tego zderzenia
sie z ekstremalnymi do$wiadczeniami jest pewne ,,zobojetnienie”, kiedy czlo-
wiek nie jest tak sktonny gorszy¢ sig, a wrecz odwrotnie, ostrzejsze nazywanie

rzeczy bardziej mu odpowiada.

Tam, gdzie mozna dostrzec dobre owoce takiego dzialania, jest oczywiste,

ze sam Bog wypowiedziane i wykonane wykorzystuje i przemienia.
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Abstract

A particular interest hidden behind a myth? An example of a Goo-
gle mission statement. Does the Google media platform spread myths
about its activities, thus obscuring the pursuit of market goals? Such
a thesis was put forward by Jan Kreft, while he generally mentioned large
media platforms. The article attempts to answer the two above ques-
tions, based on the analysis of Google’s declared mission. The basis of the
analysis was a review of various concepts of myth. The analysis showed
that in the mission declared by Google there are numerous references
not so much to myths, but rather to marketing metaphors. The pursuit
of profit is not hidden, but little exposed. A significant source of income,
namely creating user profiles and selling them to advertisers, has been
completely ignored in Google’s stated mission.

Czy platforma medialna Google rozpowszechnia mity o swej dziatalno-
$ci, przestaniajgc w ten sposob dazenie do celow rynkowych? Taka teze
postawit Jan Kreft, wspominajac ogélnie o wielkich platformach me-
dialnych. Artykut zawiera prébe odpowiedzi na dwa powyzsze pytania,
sporzadzong w oparciu o analize deklarowanej misji Google. Podstawag
analizy byt przeglad réznych poje¢ mitu. Analiza wykazata, iz w misji
deklarowanej przez Google widoczne s3a liczne odniesienia nie tyle do
mitdw, ile raczej do metafor marketingowych. Dazenie do zysku nie jest
skrywane, lecz mato eksponowane. W deklarowanej misji Google catko-
wicie zostato pominiete istotne zrédto zyskéw, a mianowicie tworzenie
profili uzytkownikow i sprzedawanie ich reklamodawcom.
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Powinnos¢ autoprezentacji

Nie tylko prawem, lecz wrecz powinnoscia podmiotu dzialajacego publicznie
jest funkcjonowanie w sposob przejrzysty, z czego wynika zalecenie informo-
wania o swoim postepowaniu. Swiadczy o tym na przyklad cytat z ksigzki wy-
bitnego polskiego socjologa, w ktérej przedstawil swoje wrazenia z podrézy po

Stanach Zjednoczonych odbytej w polowie XX wieku:

Postawa wrogosci (attitude of hostility) wobec wielkiego biznesu sklonita
przemystowcow do wykorzystania ustug ogloszen. Specjalny ich rodzaj ma
na celu stworzenie w umystach milionéw obrazu wielkiej spotki jako ludzi
tchnacych wokot przyjaznia, dobrych sasiadow, dobrych obywateli, dobrych
klientéw. Kierownictwo wielkich spétek pojmuje juz, ze do uzyskania tego
wyniku potrzeba czegos wigcej niz wytwarzanie towardéw sprzedawanych po
rozsadnych cenach lub inwestowanie w zaklady stuzace dzielu narodowe;j
obrony. Oprocz tego wszystkiego ludzie ci powinni postarac si¢ o to, aby ich
lubiano i spogladano na nich jak na zespdt przyjaciot (Strzelecki, 1962, s. 35).

Autor nie uzyt terminu ‘public relations’ (dalej w skrocie PR), jaki rozpowszech-
nit sie w latach 20. XX wieku w Stanach Zjednoczonych i pdzniej zostal przyjety
przez polszczyzne. Termin ten dotyczy nieodlacznego zwigzku miedzy dziata-

niem oraz prezentowaniem dzialania.

Dziatanie podejmowane jest w pewnej intencji, aby w okreslnych warun-
kach osiggna¢ zamierzony cel. Jest to strategiczny, lecz nie jedyny aspekt dzia-

tania. Jiirgen Habermas (1999, s. 160-162) wyrdznil ponadto miedzy innymi
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aspekt dramaturgiczny, czyli samoprezentacje dzialajacego aktora przed pu-
blicznoscia, jak réwniez aspekt komunikacyjny, polegajacy na negocjowaniu

definicji sytuacji i koordynowaniu planéw dzialania.

Komunikowanie, rozumiane ogélnie jako formulowanie, nadawanie i od-
czytywanie przekazow, jest rownocze$nie dzialaniem, poniewaz kazdy przekaz
zawiera w sobie jaka$ czynnos¢. Moze to by¢ na przyklad stawianie pytan, udzie-
lanie odpowiedzi, upewnianie si¢, stwierdzanie, mianowanie, ostrzeganie, ape-
lowanie, ganienie i tak dalej (Austin, 1993, s. 644-645). Stopien natezenia owej
czynnosci moze by¢ rézny — od wojskowego rozkazu po dyskretng zachete lub

wyrazenie watpliwosci.

Zaréwno komunikowanie, jak i dzialanie stanowig konglomerat lub tez
syndrom wielu réznych zjawisk. Dziatanie daje skutki zamierzone i przewidzia-
ne oraz niezamierzone i nieprzewidziane, krétko- i dtugofalowe, za§ komuniko-

wanie eksponuje wybrane, lecz nie wszystkie aspekty dziatania.

Sprawne dziatanie organizacji utrzymujacej si¢ na rynku jest oczywista
podstawg jej dobrej reputacji. PR sg natomiast czyms$ wiecej niz tylko komuni-
kowaniem stanowigcym drugg strone¢ procesu dzialania. Jest to komunikowanie
$wiadomie stuzace przekazywaniu do otoczenia organizacji wybranych przez jej
zarzad informacji, komentarzy, ocen i prognoz dotyczacych dziatan organizacji
i formutowanych w jej interesie. Celom PR stuzg przekazy werbalne i niewer-
balne oraz przedsiewziecia i imprezy. Zarzad organizacji kieruje swoje przekazy
i dzialania rowniez do pracownikéw organizacji; w takich przypadkach mamy

do czynienia z wewnetrznymi PR.

Przekazy PR wyrdzniajg si¢ nastgpujacymi cechami: (1) opieraja sie na
dajacych si¢ sprawdzi¢ faktach, przedstawionych starannie i rzetelnie, zgodnie
z korespondencyjng koncepcja prawdy; (2) opieraja si¢ na faktach aktualnych
lub majacych aktualne znaczenie; (3) fakty zostaly wybrane i utozone w narra-
cje, skomentowane i ocenione na podstawie wyobrazenia o interesie organizacji
formulowanym przez jej zarzad; (4) zarzad organizacji zachowuje kontrole nad

trescig przekazéw; (5) przekazy sg zrozumiale dla odbiorcéw, na co sklada sie
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zardwno mozliwie prosty jezyk, jak tez podzielane z odbiorcami ramy poznaw-
cze, dotyczace ogdlnej wiedzy o $wiecie; (6) przekazy majg zabawny charakter,
moga wyraza¢ niepewnos¢ dotyczacg wyniku rozgrywki, zawiera¢ paradoksy —

dzigki czemu odbierane sg z przyjemnoscia, a nie z obowigzku.

Zalezno$¢ tresci przekazéw PR od zarzadu organizacji powoduje, ze s3 to
przekazy stronnicze, a zatem majg ograniczong wiarygodno$¢. Zarazem do-
$wiadczenie organizacji, zwlaszcza dzialajacej z powodzeniem od dluzszego
czasu, powoduje, iz s3 to przekazy oparte na wykazanych kompetencjach, a za-

tem zastugujace na uwage odbiorcow.

Mit jako wskazanie sensu wydarzen

Leszek Kotakowski (2000, s. 177-200) wskazal na trzy rodzaje ludzkiej wiedzy
o wartosci, jaka jest prawda: (1) Prawda rozumiana jako wartos¢ technologiczna
daje sie pozna¢ empirycznie i pozwala na przewidywanie zdarzen oraz kontro-
lowanie ich przebiegu. (2) Prawda pojmowana jako warto$¢ spolecznie uzyt-
kowa umozliwia ludziom wspdtzycie w zbiorowosci przez to, ze przyczynia sie
do minimalizowania konfliktéw i polega na grzecznym tolerowaniu drobnych
uchybien, niedopowiedzeniach i komplementach. (3) Prawda rozumiana jako
mit obejmuje twierdzenia niepodlegajace empirycznej weryfikacji, lecz nadajace
sens wydarzeniom przez odniesienie ich do pytan o poczatek wszelkiego bytu,
o cechy bytu oraz o koniecznos¢ i cechy zdarzen. Caltos¢ tych trzech rodzajow
wiedzy sklada si¢ na symboliczne uniwersum danej spotecznosci, w znaczeniu,
jakie nadali mu Peter L. Berger i Thomas Luckmann (2010, s. 141-153).

Ludzkie potrzeby, powodujace powstawanie mitéw, daja si¢ sprowadzi¢
do trzech kwestii: potrzeba rozumienia empirycznej rzeczywistosci jako sen-
sownej; potrzeba wiary w trwato$¢ ludzkich warto$ci; pragnienie widoku $wiata
jako ciagtego (Kotakowski, 2003, s. 14-15, 37). Mit odnosi si¢ do sytuacji, ktore

wyprzedzaja empiryczng rzeczywisto$¢ i stwarzaja pozaczasowy paradygmat,
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ktéremu czlowiek powinien w swym realnym dzialaniu doréwna¢ (Kotakowski,
2003, s. 97). Tworzenie mitéw jest wynikiem poszukiwania stabilnego porzad-
ku, pewnosci i ostatecznej podstawy ludzkiego bytu, a to poszukiwanie bierze
sie z dojmujacego poczucia kruchosci zycia, wyrazajgcego sie¢ w lekach, teskno-
tach, aspiracjach, nadziejach i smutkach. Poniewaz mitu nie da si¢ przetozy¢ na
niemityczny jezyk prawd technologicznych, najlepiej znajduje on swdj wyraz
w kulcie i sztuce (Kotakowski, 1990, s. 23, 37, 108, 139).

Jan Assmann odniést mit do szerszego pojecia pamieci kulturowej. Pamigé
kulturowa jest tym, czego wspdlnocie nie wolno zapomnie¢ pod grozbg utraty
tozsamosci. Trzy elementy pamigci kulturowej to: (1) pamig¢ fundacyjna, do
ktérej nalezg mity, rytualy, budowle, krajobrazy; (2) pami¢¢ komunikacyjna,
czyli przekazywane nieformalnie wspomnienia 0séb zyjacych; (3) pamie¢ bio-
graficzna, obejmujaca wlasne wspomnienia jednostki. Pami¢¢ komunikacyjna
osigga punkt krytyczny po okoto 40 latach, gdy swiadkowie porzucajg zycie
zawodowe i zaczynaja utrwala¢ swe przezycia; pamigc ta siega najwyzej 80 lat
wstecz (Assmann, 2015, s. 46, 66-67).

Wedle Assmanna (2015, s. 68) pamiec¢ kulturowa ma charakter sakralny. Na-
lezace do niej mity odnoszg si¢ do genezy $wiata oraz do rytualéw i instytucji, ktore
podtrzymuja porzadek swiata, Dzieki mitom wspominana przeszlos¢ staje si¢ zna-
cz3ca, sensowna, konieczna i zgodna z wolg boza. Wydarzenie mityczne jest rodza-
jem fundamentalnego wzorca, a spelnianie rytualéw uobecnia dawne wydarzenie
i zapobiega jego zapomnieniu. Rytualy odnawiajg i urzeczywistniajg znaczenie daw-
nych wydarzen, lecz przeciez wykonywane sg wspotczesnie. W dialogu i sporze z te-

razniejszosciag dokonuje si¢ konstruowanie przesztosci i nadawanie jej sensu.

Pamie¢ kulturowa danej spolecznosci oraz jej poczucie tozsamosci warun-
kujg sie wzajemnie. Pamie¢ wytwarza tozsamos$¢ wewnatrz grupy i obco$¢ na
zewnatrz; moze stratyfikowac i dzieli¢, odroznia¢ kulture dominujgca od kul-
tur podporzadkowanych, prowadzi¢ do ksenofobii, nienawisci, wojny i zagtady
(Assmann, 2015, s. 62, 159, 162, 166). Nie jest to jednak sytuacja nieuchron-
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na. Przez analogie do stanowiska wyrazonego przez Asmanna w innym dzie-
le mozemy odrdzni¢ pamie¢ inkluzywna, zaktadajacg istnienie réznych, lecz
niesprzecznych pamieci od pamieci ekskluzywnej, ktérg mozna osiggna¢ tylko

przez stanowcze odwrdcenie i nawrdcenie si¢ (Assmann, 2021, s. 113-114).

Pamie¢ kulturowa wymaga materialnego symbolu, stanowigcego punkt
krystalizacji idei. Takimi symbolami s3 migdzy innymi miejsca pamigci, aktyw-
nie ksztaltujace proces konstruowania tozsamosci danej grupy spolecznej. Sg to
zwlaszcza tablice pamiatkowe, nagrobki, §wiatynie, posagi. Pamig¢¢ kulturowa
ma tez swoich specjalnych nosicieli, takich jak szamani, bardowie, ksi¢za, na-

uczyciele, artysci, uczeni, mandaryni (Assmann, 2015, s. 37, 53, 69).

Czy mozna moéwic o pamieci kulturowej przedsiebiorstwa? Jesli tak, to za-
pewne tylko w zalazku. Na poczatku jest zalozyciel, ktéry wraz z grupg pierw-
szych wspotpracownikéw w trudnych warunkach rozpoczyna dziatalnos¢. Uczy
sie na btedach, pokonuje pierwsze kryzysy, stopniowo zdobywa pozycje w wy-
branym segmencie rynku, pozyskuje zdolnych pracownikéw i osigga kolejne
sukcesy. Po okolo 40 latach zalozyciel zaczyna spisywaé swoje doswiadczenia.
Modelowym przykladem takiego dzialania moze by¢ ksigzka autorstwa Janusza
Filipiaka (2022). Wspomina on mig¢dzy innymi o mentalnosci zalozycielskiej,
ktora cechuje poczucie misji, diugofalowa wizja przedsigbiorstwa, ciekawos¢
dotyczaca kazdego aspektu prowadzenia biznesu, branie odpowiedzialnosci za
ludzi, produkty i problemy. Jednak w kolejnych pokoleniach, gdy wlascicielstwo
spolki si¢ rozdrabnia, nieunikniona staje si¢ mniejsza identyfikacja nowych wia-
Scicieli z firma (Filipiak, 2022, s. 310). Zalozycielowi pozostaje formulowanie
ogolnych zasad prowadzenia biznesu, stanowigcych zestaw dobrych rad dla na-
stepcodw. Nie ma pewnosci, czy bedg przestrzegane, czy tez zostang zapomniane

jako nieodpowiadajace zmienionej rzeczywistosci.

Nalezy odrézni¢ mentalno$¢ zalozycielska od mentalnosci pracowniczej.
Ta pierwsza ma do pewnego stopnia charakter mityczny i sakralny. Odpowie-
dzialnos¢ za firme i jej pracownikéw przypomina odpowiedzialno$¢ za wiasne

zycie, za ktore trzeba bedzie rozliczy¢ si¢ przed sagdem Bozym. Natomiast men-
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talno$¢ pracownicza ma charakter $wiecki, rozliczana jest w kategoriach umie-
jetnosci i rzetelnoéci. Nie mozna z niej wykluczy¢ pierwiastkéw emocjonalnych,
takich jak przywigzanie do firmy i poczucie udzialu w jej misji. Nie s3 to jednak
elementy mityczne, ktore by si¢ odnosily do porzadku $wiata i sensu egzystencji,
wyznaczonego przez wydarzenie fundacyjne.

Mit jako opowies¢ o zmaganiach bohatera

Podejscie semantyczne pozwala na wyrdznienie trzech sposobéw rozumienia
pojecia mitu. Moze to by¢ klamstwo, forma artystyczna lub ekspresja §wiatopo-
gladu (Czeremski, 2009, s. 53). Klamstwo nalezy potraktowaé jako swiadome
naruszenie prawdy jako wartosci technologicznej. Dwa pozostale sposoby rozu-
mienia mitu mieszczg si¢ w polu prawdy mitycznej, tak jak je okreslit Kotakow-
ski. Zdaniem Krzysztofa Lipinskiego (2004, s. 13) mit posiada uwodzicielska
moc fikeji: obiecuje to, co niemozliwe; opowiada historie, ktére realnie wyda-

rzy¢ si¢ nie mogtly; jest w potocznym rozumieniu réwnoznaczny z utuda.

Mit pojmowany jako forma artystyczna jest uksztalttowang fabularnie opo-
wiescia o bogach, bohaterach lub innych istotach nadprzyrodzonych. Uniwer-
salny schemat mitu przedstawia dzieje bohatera dazacego przez konflikt z oto-
czeniem, wygnanie i walke do odbudowania harmonii $wiata i do wlasnego
pogodzenia ze zbiorowoscig. Trzy sposoby przetwarzania mitu w konkretnym
dziele literackim to: (1) rewokacja, czyli proste powtérzenie mitu; (2) reinte-
repretacja, czyli zasadnicza zmiana sensu lub wymowy mitu; (3) prefiguracja,
kiedy relacja miedzy mitem a jego nowozytna realizacja wyraza si¢ w postaci
systemu analogii widocznych w losach gtéwnych bohateréw lub w strukturze

$wiata przedstawionego (Stabryla, 1992).

Krytykiem owego trzeciego sposobu wykorzystania mitu we wspolczesnej
kulturze popularnej okazal si¢ Roland Barthes (2000). Siegal po bliskie przy-

ktady, takie jak powszechnie ogladany film, widowisko sportowe, reklama de-
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tergentu czy okladka magazynu, wskazujac na obecno$¢ w ich tresciach pro-
stych schematéw mitycznych. Przykladowe schematy to: walka dobra ze ztem,
diuga podrdz pelna pokus i zasadzek, arka zachowujgca wybranych, wiernos¢
wspolnocie, trwalo$¢ kojacego porzadku spotecznego, doskonaly przedmiot,
prosty szyfr zlozonej rzeczywistosci, doskonata istota ludzka. Wspomniany au-
tor stwierdzal, Ze wymienione przezen wspdlczesne postacie mitu pozwalaja
na unikanie nazywania rzeczywistych problemdéw spotecznych, jakie wystepuja
w niesprawiedliwie urzadzonym $wiecie. Naginajg rzeczywisto$¢ i przeksztalca-

ja historie — bedacg wszak dzielem ludzi — w nature (Barthes, 2000, s. 261-262).

Powyzsze spostrzezenie odsyta do ideologicznej funkcji mitu. Moze on stu-
zy¢ do potwierdzania prawomocnosci istniejacego porzadku spolecznego oraz
wskazywania ptynacych stad korzysci, lub tez do podwazania porzadku, uza-
sadniania buntu i dgzenia do radykalnej zmiany. W pierwszym przypadku mit
staje si¢ narzedziem hegemonii, rozumianej jako zarzadzanie przyzwoleniem
spolecznym, ukrywajacym partykularne interesy grup dominujacych pod obra-
zem dobra wspdlnego (Wroblewski, 2016, s. 25). W drugim przypadku mit jest
ideologia protestu grup znajdujacych sie w pozycji podporzadkowanej i moze

przyjac postac utopii (Czeremski & Sadowski, 2012, s. 178).

Anna Siewierska-Chmaj (2016) wyroznita trzy typy mitéw politycznych:
zalozycielski, bohaterski oraz mit odnowy i rewolucji. Pierwszy z nich wigze
sie z ideg narodu wybranego, swietego terytorium, krwia przelang przez przod-
kow i bohateréw oraz pamiecig o ztotym wieku z przeszlodci. Mit bohaterski
przedstawia wybitna jednostke, ktéra podejmuje walke z sitami ciemnosci, jest
wzorem cnét do nasladowania, Zyje na granicy sacrum i profanum. Mit odno-
wy dotyczy starzejacego sie nieuchronnie $wiata, ktéry nalezy zburzy¢, po czym
stworzy¢ od nowa jako $wiat lepszy. Niezbedne sg przy tym ofiary, ponoszone

dla uksztaltowania przyszlego doskonalego swiata.

Wspomniana badaczka wskazala tez na przypadki politycznej aktualiza-

cji mitu, stanowiace reakcje na gwaltowne, niekorzystne zmiany, ktére burza
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dotychczasowy tad. Zaktualizowany, a tym samym przetworzony mit pozwala
przywrdci¢ naruszony porzadek i przypisa¢ wine komus$ innemu, uznanemu za
obcego i pochodzacego spoza mitycznej wspolnoty (Siewierska-Chmaj, 2016,

s.262-263). Przypomina to mechanizm wylaniania kozfa ofiarnego (Girard, 1987).

Ogodlne wyliczenie mitéw starozytnosci, oparte na pracy zbiorowej pod re-
dakcja Stanistawa Stabryly (1992), obejmuje: mit Prometeusza (wiara w ludzka
godno$¢, niezalezno$¢ i moc poznawcza taczona z bdlem, cierpieniem i wyrze-
czeniem); mit Demeter i Persefony (cykliczna wegetacja, odradzanie sie¢ zycia,
zwigzek zycia i $mierci, rado$ci i rezygnacji); mit Tezeusza i Ariadny (polaczenie
meskiej odwagi i kobiecego sprytu, nieodwzajemniona mito$¢); mit Orfeusza
i Eurydyki (zniewalajacy wplyw poezji i muzyki, mitos¢ przetamujaca wszel-
kie przeszkody, podréz do $wiata zmarlych); mit Narcyza (zachwyt nad uroda
ludzkiego ciafa, niemozliwo$¢ spetnienia pragnien); mit Edypa (cierpienia nie-
winnego, nieuchronne wyroki losu); mit Antygony (tragiczny konflikt spornych
prawd); mit Elektry i Orestesa (obowigzek zemsty i koniecznos$¢ oczyszczenia,
cykl zbrodni, kary i przebaczenia); mit Odyseusza (niepokéj i poszukiwanie,

duch przygody i ciekawosci, elastyczno$¢ i przebieglos¢).

Opowies¢ o dzialaniach zalozyciela przedsigbiorstwa i pokonywanych
przezen przeszkodach przypomina uniwersalny schemat mityczny. Taka opo-
wie$¢ moze, cho¢ nie musi, ukrywa¢ niesprawiedliwy uklad stosunkéw, pozwa-
lajacych przedsigbiorstwu na zajecie uprzywilejowanej pozycji w podziale pracy,
co wynika ze wspomnianych wyzej spostrzezen Barthesa. Sukces jednostki jest
wynikiem jej wysitkow, lecz takze warunkéw, ktére przygotowali inni ludzie.
Ludzkie dzialanie zawsze wpada w istniejaca wczesniej sie¢ miedzyludzkich po-
wigzan. W tym sensie nikt nie jest wytacznym autorem ani wytwodrcg historii
wlasnego Zycia, poniewaz jego histori¢ zapoczatkowal kto$ inny (Arendt, 2010,
s. 214-215). Potwierdza to cytowany wczeséniej Filipiak (2022, s. 103) piszac, ze
jedng z podstaw sukcesu zatozonej przez niego firmy byt dostep do utalentowa-
nych informatykow studiujacych w krakowskiej AGH: ,Wyciagalem z uczelni

ludzkie mdzgi, ale ani wtedy nie bylo, ani dzisiaj nie jest to zabronione”.
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Ulomna opowiesc technopolu

Technokracja jest pojeciem ze sfery polityki. Oznacza system rzgdzenia panistwem,
w ktérym wladze sprawuja wysoko kwalifikowani specjalisci, zakladajacy, ze po-
step techniczny moze rozwigza¢ wszelkie konflikty spofeczne (Stownik jezyka
polskiego). Zblizone, lecz szersze znaczenie ma pojecie technopolu, jakiego uzyt
w swoim pamflecie Neil Postman. Okre§lit on technopol jako podporzadkowanie
wszelkich form zycia kulturowego panowaniu techniki i technologii. Innowacje
technologiczne majg zapewnic to wszystko, co jest ludziom potrzebne, czyli wygo-
de, komfort, szybkos¢, higiene i obfito$¢ dobr (Postman, 2004, s. 70-71).

Taka koncepcja w istocie redukuje $wiat cztowieka do spelniania zaawan-
sowanych potrzeb fizjologicznych, jakie figuruja u podstaw piramidy Maslowa.
Zarazem technopol oznacza probe rozciagniecia wiedzy technologicznej na ca-
tos¢ ludzkiego zycia. Oba pozostale rodzaje wiedzy, czyli spolecznie uzytkowa
oraz mityczna, zostajg podporzadkowane wiedzy technologicznej. W technopo-
lu traci znaczenie wszystko, co wykracza poza obiektywny pomiar, fachowos¢,
wydajnos¢ i postep, a obywatel zostaje zredukowany do eksperta i konsumenta
(Postman, 2004, s. 58-59). Mozna dodac¢, ze ¢wier¢ wieku pézniej Shoshana Zu-
boff (2020) wyraznie oddzielita mas¢ eksploatowanych i sterowanych konsu-

ment6w od nielicznych, utalentowanych i wysoko optacanych ekspertéw.

Koncepcja technopolu przypomina roszczenia neopozytywizmu: zdania
o rzeczywisto$ci, ktore nie daja si¢ sprowadzi¢ do zdan empirycznych, nie maja
sensu naukowego (Czezowski, 2004, s. 48). Mogtoby sie wydawa¢, ze réznice
miedzy technopolem a mitem nalezy przedstawi¢ jako réznice miedzy bytem
rzeczywistym a bytem tylko pomys$lanym; mozna ja tez uja¢ jako réznice miedzy
empiryzmem, uznajacym wylacznie §wiadectwo zmystow, a idealizmem, ktéry
nie uznaje $wiata dostepnego zmyslom za prawdziwg rzeczywistos¢ (Ajdukie-
wicz, 2003, s. 29, 33, 75).

308



INTERES SKRYTY ZA MITEM? PRZYKEAD DEKLARACJI MISJI FIRMY GOOGLE

Bylyby to jednak podobienstwa pozorne. Technopol nie ogranicza si¢ do
empirii, lecz stanowi probe uniewaznienia dawnych mitéw i uksztaltowania
mitu nowego. Zdaniem Postmana (2004, s. 215) mit technopolu obejmuje naste-
pujace trzy elementy: umiejetnosci technologiczne, postep techniczny bez gra-
nic i bez kosztéw, bedaca ich wynikiem ekstaza konsumpcyjna. Bylby to zatem
zarys koncepcji nowoczesnosci wedle cech, jakie naszkicowal Andrzej Szahaj
(2021). Tak rozumiany technopol jest probg aktualizacji mitu odnowy. Rozwdj
technologii ma prowadzi¢ do uksztaltowania nowego i lepszego $wiata. Ksztalt
tego $wiata rysuje si¢ jednak mgliscie, a zaspokojenia potrzeb wyzszego rzedu

mozna si¢ tylko domyslac.

Metafory marketingowe

Skoro o pamieci kulturowej przedsiebiorstwa oraz o mitycznym schemacie dzia-
tan zalozyciela mozna méwic tylko jako o zalgzkach mitu, by¢ moze warto zwroé-
ci¢ sie w strong marketingu? Marketing wiaze si¢ z dziataniem przedsiebiorstwa
na konkurencyjnym rynku. Podejmujaca dzialania marketingowe organizacja
komunikuje si¢ ze swym otoczeniem: przedstawia oferte wyrobow i ustug oraz
dokonuje autoprezentacji. Odbywa si¢ to wprost, czyli dzieki zastosowaniu re-
klamy, lub tez dyskretnie — w postaci PR. Przekazy reklamowe dopuszczaja two-
rzenie i rozpowszechnianie obietnic, ktérych zwigzek z faktami pozostaje luzny
lub nieistotny. Przykladem moze by¢ reklama dezodorantu, obiecujaca sukcesy
we wszelkich dziedzinach zycia, lecz pod warunkiem zastosowania odpowied-
niego produktu. Przekazy PR opieraja si¢ na dajacych sie sprawdzi¢ faktach, lecz
te fakty moga zosta¢ wykorzystane do sporzadzenia dowolnych interpretacji,
ocen i prognoz. Méwi o tym s$redniowieczna sentencja ,Diabel klamie nawet
wowczas, kiedy mowi prawde” (Kolakowski, 1992, s. 226). Nawet pojedynczy
prawdziwy fakt umieszczony w mitycznej opowiesci nie sprawia, ze ta opowies¢

staje sie prawdziwa w sensie prawdy technologiczne;.
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Wyliczenie siedmiu glebokich metafor, jakie maja zastosowanie w marke-
tingu, przypomina liste opowiesci mitycznych. Sg to metafory nastepujace, cze-
sto powigzane ze sobg: (1) réwnowaga rozumiana jako stan harmonii fizycznej,
psychicznej lub spotecznej; (2) transformacja, przejscie z jednego stanu do dru-
giego, bardziej korzystnego, lecz czgsto zwigzane z wysitkiem lub wyrzeczeniem;
(3) podrdz, tajemnicza i nieznana, obfitujaca we wzloty i upadki; (4) pojemnik,
ktdry chroni lub wigzi, zbiera doswiadczenia i pozwala do nich powracac, gro-
madzi energie lub jest pusty i wypalony; (5) wi¢Z, obejmujaca przynaleznosc,
bliskos¢ i partnerstwo lub ich wykluczenie; (6) zasoby, pojmowane jako zdol-
nosci i umiejetnosci, niezbedne i przyjemne; (7) kontrola, zdolnos¢ reagowa-
nia i dokonywania wlasciwych wyboréw, poczucie sprawczosci lub bezsilnosci
(Zaltman & Zaltman, 2010).

Powyzsze metafory odnoszg si¢ do kwestii zblizonych do opowiesci o tech-

nopolu, s3 jednak bardziej konkretne. Pozwoli to na wykorzystanie ich do analizy.

Metoda

Wedlug Jana Krefta (2019, s. 89-104) mit nie tylko systematyzuje wiedze o or-
ganizacji, czyli przyczynia sie do ksztaltowania jej wizerunku, lecz takze prze-
stania rynkowe cele organizacji. Przestania cele, a zatem eksponuje pewien ele-
ment wizerunku, a ukrywa inny. Ukrywanym elementem ma by¢ dazenie do
zysku, a eksponowanym - wizja internetu jako ziemi obiecanej, mozliwej do
osiggniecia dzieki wspdlnemu wysitkowi projektantéw tworzacych algorytmy,
ktdére dzialajg bardziej sprawnie niz cztowiek, poniewaz s wolne od ludzkich

uprzedzen i ograniczen.

Celem badania bylo sprawdzenie czterech hipotez dotyczacych deklarowa-
nej misji Google. H1: Widoczne jest wydarzenie fundacyjne, wyznaczajace sens

dzialan przedsigbiorstwa. H2: Widoczny jest uniwersalny schemat zmagan mi-
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tycznego bohatera. H3: Widoczne sg metafory marketingowe. H4: Niewidoczne
sg cele rynkowe.

Po wpisaniu w wyszukiwarke Google stéw ,,misja Google” pojawiaja si¢ linki
do trzech plikéw pochodzacych od Google. Pierwszy z nich sklada si¢ z dwdch
zdan okreslonych jako misja; drugi plik nosi tytut ,,Nasze podejscie do wyszuki-
wania’, a plik trzeci to ,, Dziesig¢ prawd potwierdzonych przez Google” Lacznie jest
to 14 728 znakdw ze spacjami. W drugim z tych plikéw znalazlo sie 13 terminow,
w ktore nalezy klikng¢, aby otworzyl sie nowy tekst. Te dodatkowe teksty powta-

rzajg stwierdzenia z tekstu gléwnego, dlatego nie zostaly uwzglednione w analizie.

Zamierzong metoda badania byla jakosciowa analiza tresci. Jednak badanie
pilotazowe wykazalo, ze w tekscie wystapita bardzo ograniczona liczba watkow
tematycznych, ktére w dodatku dajg si¢ policzy¢. Zastosowano zatem analize
zawartosci. Klucz kategoryzacyjny figuruje ponizej. Jednostka analizy byt watek

tematyczny. Badanie przeprowadzono dwukrotnie, w odstepie dwoch miesigcy.

A.  Watki tematyczne dotyczace sensu wydarzen

1. Ukazywanie sensu wydarzen przez odniesienie ich do wydarzenia fun-

dacyjnego.
2. Rytualne przypominanie i odnawianie wydarzenia fundacyjnego.

3. Mentalnos¢ zalozycielska jako odpowiedzialno$¢ za firme przed sila
WYZSZ3.

B. Watki tematyczne dotyczace opowiesci o zmaganiach bohatera

1. Uniwersalny schemat mitu (zadanie — wygnanie - sojusznicy i przeciw-

nicy - walka - zgoda).
2. (a) Rewokacja / (b) reinterpretacja / (c) prefiguracja schematu mitycznego?

3. Wykorzystanie zastanych okolicznosci.
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C. Watki tematyczne dotyczace metafor marketingowych
1. Réwnowaga jako stan harmonii.

2. Transformacja jako przejscie do bardziej korzystnego stanu, lecz zwia-

zane z wysitkiem i wyrzeczeniem.
3. Tajemnicza podroz, petna pokus i zasadzek.
4. Doskonaly produkt, ktéry zbiera doswiadczenia i gromadzi energie.
5. Wiez, wiernos¢ wspolnocie, przynaleznos¢, bezinteresowna pomoc.

6. Ludzkie zdolnosci i umiejetnosci, pozwalajace na trafne reagowanie

i dokonywanie wlasciwych wyborow.

D. Watki tematyczne dotyczace pozycji na rynku
1. Osigganie przychoddéw i zyskow jako warunek egzystencji przedsigbiorstwa.

2. Dziatanie uczciwe, zgodne z prawem.

Wyniki

Analiza wykazala wystepowanie zaledwie siedmiu watkéw tematycznych.
Wszystkie pochodzity z czesci C i D klucza, dotyczacych metafor marketingo-
wych oraz pozycji na rynku. W sumie watki te wystapily 102 razy. W przyblize-
niu jeden watek tematyczny przypadal na jedno zdanie badanego tekstu. Sprzy-
jal temu fakt, ze deklaracja misji Google zostata napisana prostymi i na ogoét

krotkimi zdaniami. Wyniki analizy przedstawia rysunek 1.
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Rys. 1. Watki tematyczne w deklaracji misji Google. N=102.
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Zrodto: Obliczenia whasne

Po niewielkiej korekcie kolejnosci wystepowania watkéw, wyniki analizy
przybieraja postac zblizong do krzywej dzwonowej. Najbardziej powszechnie wy-
stapit watek C4, stanowigcy blisko polowe ogdlnej liczby watkéw tematycznych.
Dotyczyl on zalet wyszukiwarki Google oraz korzysci odnoszonych przez uzyt-
kownikéw dodatkowych ustug, takich jak mapy i poczta elektroniczna. Obiecy-
wano trafne wyniki wyszukiwania, sprawdzane starannie i wielokrotnie, ujmujace
problemy z réznych perspektyw, podawane szybko, aktualne i przejrzyste, pisane
przystepnym jezykiem, dajace wigcej niz poczatkowo poszukiwal uzytkownik.

Sformutowania te powtarzaly si¢ w analizowanych tekstach wielokrotnie.

Dwa kolejne, wyrdzniajace si¢ pod wzgledem liczebnosci watki, to C2 i D2.
Kazdy z nich stanowil okolo 1/5 ogétu badanych watkow. Pierwszy dotyczyt
postepéw w porzadkowaniu informacji i utatwianiu dostepu do nich, stopnio-
wego obejmowania zasiegiem calego $wiata, wysitkéw na rzecz przyspieszania

dziatania wyszukiwarki, wyznaczania przez firme ambitnych celéw oraz statego
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testowania nowych pomystow. W drugim watku méwiono o uczciwosci i prze-
strzeganiu prawa, poczuciu odpowiedzialnosci Google, szanowaniu zobowia-
zan, trosce o prywatno$¢ i bezpieczenstwo uzytkownikéw. Wskazywano, ze
reklamy sg wyraznie oznaczane i dopasowane do wynikéw wyszukiwania, a zle-

ceniodawcy reklam nie moga liczy¢ na zadne preferencje.

Mniej liczny okazat sie watek C6, dotyczacy rozwijania ludzkich zdolnosci
i dostarczania narzedzi pomocnych w odnoszeniu sukcesu. Najrzadziej wystapi-
ty watki C5 (wspolne dziatanie i bezinteresowna pomoc) oraz C3 (traktowanie

pracy jak pelnej wyzwan przygody).
Watek D1, dotyczacy przychodéw Google, pojawil si¢ czterokrotnie. Trzy

razy padlo stwierdzenie ,,Reklamy to jedyna rzecz, ktéra sprzedajemy”, a potem
raz wspomniano ,,Przychdd jest generowany dzigki udostepnianiu firmom tech-
nologii wyszukiwania i sprzedawaniu reklam wyswietlanych w naszej witrynie
i na innych stronach w internecie” Wprawdzie ostatnie z przytoczonych zdan
zaprzecza trzem wymienionym na poczatku, lecz wszystkie otwarcie wskazuja

na zrédla przychodéw Google.

Hipoteza pierwsza, druga i czwarta zostaly podwazone. Wyrazne potwier-

dzenie zyskata hipoteza trzecia, dotyczaca obecnosci metafor marketingowych.

Whioski

Czy w swoich deklaracjach Google przestania badz skrywa partykularne daze-
nie do celéw rynkowych, a eksponuje mityczna wizj¢ internetu jako coraz do-
skonalszej ziemi obiecanej dla wszystkich, stanowigcej wspdlne dzielo pelnych

pasji programistow?

Odpowiedz na tak postawione pytanie nie jest jednoznaczna. W analizowa-
nych deklaracjach misji Google moéwi sie wiele o doskonatych i stale doskonalo-
nych produktach, tworzonych w sposéb uczciwy i odpowiedzialny, w atmosferze
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wspolnoty, z mysla o wsparciu tworczych jednostek i grup sktadajacych sie na co-
raz lepsze spoleczenstwo. Stanowi to wyrazne nawigzanie do opowiesci technopo-
lu i dobrze $wiadczy o przenikliwosci analiz Postmana, skoro pierwsze wydanie
Technopolu ukazalo sie w roku 1992. Catkowicie zabraklo natomiast odniesient do

mitow egzystencjalnych, dotyczacych sensu wydarzen i zmagan bohatera.

Dazenie do zysku bylo nie tyle skrywane, ile mato eksponowane. Przycho-
dy miaty pochodzi¢ z wyraznie oznaczonych reklam, towarzyszacych wynikom

wyszukiwania, jak réwniez ze sprzedazy technologii wyszukiwania.

Tako rzecze o sobie Google. Na inne aspekty dzialtania tej organizacji wska-
zaly na przyklad Shoshana Zuboff (2020) i Brittany Kaiser (2020). Wedle ich
analiz Google oraz inne wielkie platformy medialne zajmuja si¢ przede wszyst-
kim tworzeniem szczegoétowych profili uzytkownikéw, wigzaniem tych profili
w peczki i sprzedawaniem ich reklamodawcom. Pozwala to na precyzyjne do-
stosowanie tresci reklam do rozpoznanych zainteresowan uzytkownikow i jest

dziatalno$cig niezwykle lukratywna.

Google nie wspomina o tym w deklaracji swej misji. Deklaracja misji jest
przekazem PR, czyli eksponuje wybrane przez zarzad aspekty dziatania organi-

zacji, a przemilcza inne.
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REKLAMOWA DZIALALNOSC INFLUENCEROW

A BEZINTERESOWNOSC W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH
Advertising activity of Influencers and selflessness in social media

Abstract

Advertising activity of Influencers and selflessness in social media.
As of today;, it is safe to say that the media world has been dominated by
social media. It is to them that information, entertainment and adver-
tising have moved. This article, based on a qualitative and quantitative
analysis of the content posted on selected profiles of influencers, on Ins-
tagram, presents conclusions relating to disinterested activities, posted
by these creators, in relation and comparison to advertising activities. It
is necessary to explore the relationship between selfless activities and
those undertaken for the sake of material benefits, as well as the fre-
quency of occurrence of one and the other. It is worth considering the
ethical aspects of paid collaborations undertaken by online idols, as well
as those aimed at selfless support.

Na dzien dzisiejszy $mialo mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, iz Swiat
mediéw zostat zdominowany przez media spotecznosciowe. To wiasnie
do nich przeniosta sie informacja, rozrywka oraz reklama. W niniejszym
artykule, powstatym na podstawie przeprowadzonej analizy jako$ciowej
oraz iloSciowej tresci umieszczanych na wybranych profilach influence-
réow, na portalu Instagram, zaprezentowane zostaty wnioski odnoszace
sie do dziatan bezinteresownych, zamieszczanych przez 6w tworcéw
w odniesieniu i poréwnaniu do dziatan reklamowych. Nalezy zgtebic¢
zalezno$¢ pomiedzy dziataniami bezinteresownymi a tymi podejmowa-
nymi ze wzgledu na korzys$ci materialne, a takze czestotliwo$¢ wystepo-

* Diana Dudlinska - magister, absolwentka kierunku Dziennikarstwo i Komunikacja Spo-
feczna na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla II w Krakowie. W kregu jej zainteresowan ba-
dawczych znajdujg sie szeroko pojete problemy spoteczne oraz ich ujecie i prezentacja w $wiecie
mediéw, zar6wno nowych, jak i tradycyjnych. Ponadto zachowania oraz publikacje twércéw in-
ternetowych w social mediach, w szczegdlnosci na Instagramie.
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wania jednych i drugich. Warto zastanowic sie nad etycznymi aspektami
podejmowanych przez internetowych idoli wspotprac ptatnych, a takze
tymi majgcymi na celu bezinteresowne wsparcie.

Keywords
Influencer, Social Media, selflessness, collaboration, advertising, analytics

Influencer, Social Media, bezinteresowno$¢, wspoétpraca, reklama, analiza

Zjawisko bezinteresownosci kojarzy sie przede wszystkim z pomocy, ktora
ofiarujemy nie oczekujac niczego w zamian. Bezinteresowno$¢ niezaleznie od
tego, czy jest to pomoc finansowa, materialna, w jakikolwiek sposéb namacalna,
czy moze stanowi zaledwie dobrg rade, zdaje si¢ by¢ najwyzsza forma dobroci
wobec drugiego czlowieka. Altruizm nierozerwalnie wigze si¢ z bezinteresow-
noscia, zaktada, ze czlowiek w swym postepowaniu kieruje si¢ dobrem innych
i jest sktonny do poswigcen, w przeciwienstwie do niego znajduje si¢ jednak
behawioryzm, ktéry w swym zalozeniu przyjmuje, iz kazde dzialanie czlowieka
ukierunkowane jest korzyscig dla niego samego. W niniejszym artykule chcia-
tabym rozwazy¢, ktora z tych dwdch wartosci dominuje w mediach spoleczno-
$ciowych, w szczegdlnosci na Instagramie, ktéry od wielu lat stanowi idealne

miejsce dziatan marketingowych dla reklamodawcow.

Nim przejdziemy do gtéwnych rozwazan, pozwole sobie przyblizy¢, kim
wlasciwie jest influencer oraz na czym polega zjawisko influencer marketingu.
W pierwszym przypadku nazwa wywodzi si¢ od angielskiego stowa — influence
>wplyw”. Najprosciej mowiac influencer to osoba posiadajaca wptyw. W $wiecie
social mediow influencer, dzigki swoim zasiegom oraz zbudowanej, trwalej rela-
cji z odbiorcami, jest w stanie oddziatywa¢ na ludzi w bezposredni lub posredni
sposob. Do influenceréw mozemy zaliczy¢: instagramer6w, na ktorych pragne
skupi¢ sie najbardziej, youtuberéw, streamerdéw, gameroéw, tiktokeréw, a takze

blogeréw czy vlogeréw. Wielu influenceréw opierajacych swe dzialania na spre-
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cyzowanej kategorii, np. sport, zdrowie, diety, sztuka, porady staje sie ,,eksper-
tami w swej dziedzinie”. Dzieki zdobytemu zaufaniu wsréd odbiorcéw, nie tylko
na nich wptywa, ksztaltuje poglady czy ukierunkowuje ich decyzje, ale przede

wszystkim uzyskuje miano autorytetu.

Influenceréw dzieli si¢ na dwie grupy: mikroinfluenceréw posiadajacych
od 10 000 do 100 000 obserwujacych, a takze makroinflencerée, ktérzy posia-
daja od 100 000 do miliona obserwujacych. Gdy liczba kont, ktére postanowity
pozostac z influencerem obserwujac jego dzialania przekroczy milion, mozemy

juz moéwic¢ o TOP influencerach.

Influencer marketing to zjawisko stosunkowo nowe, a to dlatego, ze sam in-
fluencer jako zawodd pojawil sie na rynku zaledwie kilka lat temu. Warto zwrdci¢
jednak uwage, iz w 2019 roku zawdd ten znalazl si¢ w pierwszej piatce wymarzo-
nych zawodéw wsrdd nastolatkéw w Wielkiej Brytanii. Mozna pokusi¢ sie nawet
o stwierdzenie, iz influencerzy w pewnym sensie zastapili telewizyjnych celebry-
tow. Ten rodzaj marketingu najprosciej okresli¢ mozna jako kazdy rodzaj dziatan
reklamowych, podejmowanych przez firme, marke we wspoélpracy z osobg influ-
encera, ktory czesto okreslany jest mianem pos$rednika pomiedzy firma a kon-
sumentem. Dzigki zaufaniu, jakim odbiorca obdarzyt influencera, jego opinia
dotyczaca reklamowanego produktu lub ustugi wydaje si¢ wiarygodna. Nic wigc
dziwnego, ze ten rodzaj marketingu rozwija sie tak preznie, a wedtug najnowszych

badan firmy wcigz zamierzajg inwestowa¢ w ten sposob reklamy.

Jak wiec dzialaja influencerzy na Instagramie? Do najpopularniejszych
form komunikacji nalezy zaliczy¢ InstaStories — czyli 15-sekundowe filmiki
znikajace po uplywie 24 godzin od dodania - oraz posty - czyli publikowa-
ne wraz z opisem zdjecia lub filmy obecne na profilach, az nie zostang usunie-
te. Od sierpnia 2020 roku uzytkownicy Instagrama mogg réwniez publikowaé
Reels, czyli tak zwane rolki. Jest to niejako polaczenie InstaStories z postem. S
to bowiem w zaleznosci od wyboru 15-, 30- lub 60-sekundowe filmiki na stale

opublikowane na profilach. Instagram oferuje uzytkownikom przy wyborze tej
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formy publikacji efekty wizualne oraz dzwigkowe. Rolki cieszg si¢ coraz wigksza
popularnoscig nie tylko wérdéd uzytkownikow tego portalu, ale réwniez wérod
reklamodawcow. Taka forma przekazu jest mila dla oka oraz charakteryzuje sie

dynamika, co przyciaga widza.

Wisréd najpopularniejszych form wspétpracy reklamodawcédw z influence-

rami na Instagramie mozemy wymienic:

- wspolprace barterowg - polegajaca na wymianie ustugi. Influencer
otrzymuje produkt, darmowg ustuge w zamian za pokazanie otrzyma-
nego ,gifta’, oznaczajac social media firmy, z ktérej 6w produkt, ustuga
pochodzi, czesto dodajac réwniez link internetowy, przekierowujacy
bezposrednio na strong¢ reklamodawcy. Takie wspodtprace dotycza glow-

nie mikroinfluenceréw.

- wspoOlprace finansowg — influencer w zamian za ustuge reklamowg, po-
kazanie produktu poprzez nagranie InstaStories, opublikowanie zdjecia
z produktem, w trakcie korzystania z reklamowanej uslugi otrzymuje
wynagrodzenie finansowe. Oczywiscie, analogicznie jak w przypadku

poprzedniej wspdtpracy influencer oznacza marke, a takze dodaje link.

- ambasadorstwo - influencer otrzymuje tytul ambasadora danej marki
i tylko jej produkty, ustugi reklamuje na swoim profilu. Nie oznacza to,
iz nie pojawiajg si¢ tam inne reklamy, ambasadorstwo zobowiazuje je-
dynie do ograniczenia si¢ do reprezentowania produktéw i ustug z za-

kresu kategorii, jakiej dotyczy ambasadorstwo.

Najlatwiej zobrazowac to na przykladzie: jesli dany influencer zostanie am-
basadorem marki Nivea, nie bedzie mogt reklamowa¢ produktéw innej marki
kosmetycznej, chyba ze jego umowa bedzie stanowi¢ inaczej - to jednak raczej

sie nie zdarza.

Praktycznie kazda wspdtpraca wzbogacona jest o kod rabatowy, bedacy
najczgsciej imieniem lub nazwg profilu influencera, ktéry gwarantuje znizki ob-

serwujacym przy jego uzyciu. Stanowi to rowniez fatwy sposob do oceny przez
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reklamodawce, na ile wspolpraca z danym tworcg bylta optacalna - za pomoca
ilosci uzy¢ kodu znizkowego tatwo zweryfikowa¢ faktyczne zaangazowanie czy

zaufanie odbiorcéw do danego tworcy.

Do niedawna najwieksza popularnoscig wérdd reklamodawcéw cieszyli sie
TOP oraz makroinfluencerzy, dzi$ jednak sytuacja ulegta zmianie. Reklamodawcy
zaczeli dostrzegaé we wspolpracy z mniejszymi kontami nie tylko nizsze koszty
reklamy, ale réwniez ze posiadajg oni bardziej zaufane grono odbiorcéw, ktére
czedciej skore jest do zakupu reklamowanego produktu czy ustugi. Wynika to réw-
niez z tego, iz mniejsze konta skoncentrowane s zazwyczaj na jednej dziedzinie,

wigc fatwiej wpasowac produkt z tej samej dziedziny w ramy danego twdrcy.

Influencer marketing nie opiera si¢ jednak jedynie na zaufaniu reklamo-
dawcy do influencera. Marki najczesciej jeszcze przed podjeciem wspolpracy
oczekuja od tworcy zaprezentowania aktualnych statystyk zasiegéw oraz wy-
$wietlen, procentowego zaangazowania spofecznosci, a takze statystyk doty-
czacych demografii — plci obserwujacych, wieku, miast, z ktérych pochodza,
i tym podobne. Réwniez po zakonczonej wspolpracy influencer najczgsciej zo-
bligowany jest do udostepnienia statystyk dotyczacych opublikowanych tresci
reklamowych. Réwniez tre$¢ prezentowana przez instagramowego tworce musi
by¢ zgodna z oczekiwaniami klienta. Obecnie rzadko si¢ zdarza, ze firma pozo-
stawia influencerowi calkowita dowolno$¢ w prezentacji produktu czy ustugi.
W tym celu tworzy brief, w zawartosci ktorego znajduja si¢ informacje, czego
reklamodawca oczekuje oraz jakie wartoéci produktu, ustugi nalezy podkresli¢

w publikowanym materiale.

Influencer marketing stal si¢ bardzo silng dziedzing marketingu, a co za
tym idzie zainteresowanie nim stale ro$nie. Nic wigc dziwnego, ze powstalo wiele
agencji faczacych influenceréw z reklamodawcami. Kolejny raz pojawia si¢ stowo
klucz: ,,posrednik”. Agencja staje sie¢ nim w kontakcie reklamodawcy z influence-
rem. Wiekszos¢ zlecen, jakie realizowane sg za pomocg tego posrednika, wymaga-
ja akceptacji przez klienta, dopiero gdy powstate zdjecie i opis, nagrane InstaSto-

ries s3 zgodne z otrzymanym przez tworce briefem, mozliwa jest publikacja.
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Tresci reklamowe pojawiajgce si¢ na Instagramie bardzo czesto publikowane
byty w taki sposob, ze trudno byto zorientowac sie, ze to zwykla reklama, za kto-
ra influencer otrzymal wynagrodzenie. Odbiorca mial wiec do czynienia z kryp-
toreklama. Zaréwno kryptoreklama jak i artykuly sponsorowane regulowane sg
w Polsce Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 roku o Zwalczaniu Nieuczciwej Konku-
rencji, a takze przez prawo Unii Europejskiej. Akty prawne nakladaja obowigzek
poinformowania konsumenta, iz ma on do czynienia z tre§ciami stanowigcymi
reklame. Na dzien dzisiejszy kryptoreklama niemalze znikneta z Instagrama. Stato
sie tak za sprawg zainteresowania ze strony Urzedu Ochrony Konkurencji i Kon-
sumentéw publikacjami twoércow internetowych. Zauwazono bowiem, iz $wiat
instagrameréw, Youtuberéw, vlogeréw i blogeréw przepelniony jest tresciami
sponsorowanymi, ktore stanowia kryptoreklame, poniewaz twoércy nie informu-
ja swoich odbiorcow, iz opublikowane tresci sg sponsorowane. W obawie przed
konsekwencjami prawnymi oraz finansowymi influencerzy zaczgli oznacza¢ tresci
reklamowe w sposéb jasny dla odbiorcy. Co interesujace, algorytm Instagrama
w przypadku oznaczenia marki, firmy na zdjgciu czy w opisie, a nawet przez hasz-
tagi sam zaczat wykrywac, iz dana tre§¢ moze stanowi¢ reklame, podpowiadajac

tworcom, iz ich material wyglada na sponsorowany i nalezy go jako taki oznaczy¢.

Dzialania samego Instagrama jako platformy internetowej oraz te podjete
przez Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw sg bardzo dobrym ruchem,
zwlaszcza pod wzgledem etycznym. Pamietajmy, ze influencer to osoba posia-
dajaca wplyw na swoich odbiorcéw, ktdrzy w wiekszosci sg nieletni, ich ochrona

powinna by¢ wigc priorytetem dla wszystkich.

Gloéwne pytanie, na ktore nalezy poszukac¢ odpowiedzi, brzmi: czy przy tak
duzym zainteresowaniu ze strony reklamodawcéw spotkamy sie z bezinteresow-
nos$cia na Instagramie? Rozpocznijmy rozwazania analizujac najwigksze konta
w Polsce. Wedlug portalu StarnGage, ktory deklaruje analize wszystkich kont
instagramowych, posiadajacych ilo§¢ odbiorcéw od tysiaca do miliona, ranking
pierwszych pieciu miejsc polskich TOP Influenceréw 2021 roku prezentuje sie

nastepujaco:
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NAZWA / IMIE I NAZWISKO TWORCY ILOSC OBSERWUJACYCH
Robert Lewandowski 25,8 mln
Anna Lewandowska 4 mIn
Zusjeofficial 3,3 mln
Karol Wisniewski 3,3 mln
Weronika Sowa 2,9 mIn
Lenkalul 2,4 mln
Marcin Dubiel 2,4 mln
Martyna Wojciechowska 2,2 mln
Stuart Burton 2,2 mIn

Marcysia Ryskala 2,1 mln

Profile najpopularniejszych instagramowych graczy zostaly przeanalizowane
pod katem zamieszczania materialéw sponsorowanych na swoich kontach oraz

pod wzgledem podejmowanych dziatan bezinteresownych.

Profil pitkarza Roberta Lewandowskiego przoduje w iloéci zgromadzonej
publiki na Instagramie. Wynika to z tego, iZ znany jest on na calym $wiecie, a nie
tylko w naszym kraju. Swoja popularnos¢ zawdziecza zawodowi, jaki wykonuje,
a nie tresciom publikowanym w omawianym serwisie spoleczno$ciowym. Nie
oznacza to jednak, Ze nie wykorzystuje jej do zarabiania za pomoca publiko-
wanych tresci. Az dwa z dziesieciu ostatnio opublikowanych postéw stanowia
reklame marki 4F, ktdrej jest ambasadorem - oba zgodnie z prawem zostaly
oznaczone jako treéci reklamowe. Na profilu $wiatowej stawy pitkarza nie znaj-
dziemy tre$ci motywacyjnych, niosacych rady czy sprawiajacych, ze stal on si¢
»ekspertem w dziedzinie”. Pod tym wzgledem nie ma wiec mowy o bezintere-

sownym zachowaniu z jego strony. Na uwage zastuguje jednak fakt, iz na swoim
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InstaStories zdarza mu si¢ publikowac¢ zbidrki, co jest juz jak najbardziej przeja-

wem checi pomocy.

W przypadku Anny Lewandowskiej sytuacja wyglada nieco inaczej. Pro-
wadzi ona swoj profil jako ,ekspert”, zamieszczajac na nim wiele porad doty-
czacych ¢wiczen czy Zywienia. S3 one bezplatne, z calg pewnoscig nie mozna
im jednak przypisa¢ miana calkowicie bezinteresownych. To pewnego rodza-
ju reklama jej wlasnej marki. By uzyskac¢ dostep do wszystkich tresci, ktorych
trenerka jest autorka, nalezy zaptaci¢. Podobnie jak jej maz, trenerka réwniez

zamieszcza linki do zbidrek.

Zusjeoficial, czyli Karolina Smogulecka, zastyneta jako Stowianka w tele-
dysku Donatana. Zusje w bardzo kontrowersyjny sposdb wykorzystata swoje
pie¢ minut stawy, zdobywajac jednak dzieki temu ogromng popularno$¢ na In-
stagramie. Dzi$ jej wizerunek jest nieco inny, duzo bardziej przyjazny, opiera-
jacy sie gléwnie na modzie, makijazu i sportach walki. Nie przyciagneta mimo
to reklamodawcéw albo woli nie wspoétpracowaé w ten sposéb. Zaden z ostat-
nich dwudziestu postéw nie byl materiatem reklamowym. Nie ma jednak mowy
o bezinteresownym dziataniu ze strony Zusje. Jej profil jest po prostu tablica
zdje¢ jej samej. Z cala pewnoscia nie mozna jej nazwac rowniez ekspertem z da-

nej dziedziny.

Karol Wisniewski zastynal na Youtube, a popularnos¢ zdobyta dzieki fil-
mom, ktdre krecit z przyjaciolmi, proporcjonalnie przelozyta si¢ na Instagram.
Tworca ,ekipy”, ktora jest powszechnie znana, posiada wlasne produkty, ktore
czesto — podobnie jak Anna Lewandowska — reklamuje na swoich mediach spo-
tecznosciowych. Wsréd dwudziestu ostatnio dodanych postéw cztery stanowity
tresci sponsorowane i kazdy z reklamowanych produktéw pochodzit z firmy na-
lezacej do Karola. Przejawem bezinteresownosci jest prowadzenie przez niego
zbidrki ,Dom dla Ukrainy”. Nie jest to pierwsza akcja majaca na celu pomoc
potrzebujacym z jego strony, Karol niekiedy udostepnia zbiérki na swoim In-

staStories.
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Weronika Sowa to roéwniez youtuberka, ktora odniosta sukces na Instagra-
mie, prywatnie jest narzeczong Karola i cztonkinig youtubowej ,,Ekipy”. Podob-
nie jak Wisniewski posiada wlasne marki, ktére promuje w social mediach. Dwa
z dziesigciu ostatnio dodanych przez nig postow stanowig materialy reklamowe,
nie zostaly jednak oznaczone jako tre$ci sponsorowane. Mamy wiec do czynie-
nia z kryptoreklamg. Weronice zdarza si¢ udostgpnia¢ zbiérki na InstaStories,
réwniez angazuje si¢ w zbiorke ,Dom dla Ukrainy” i to niestety wszystko, co

wpisywaloby sie¢ w miano bezinteresownych dziatann Weroniki.

Pozwole sobie na przytoczenie wyjatku wykraczajacego poza pierwszg piat-
ke z opublikowanej listy. Na miejscu ésmym znalazl si¢ profil Martyny Wojcie-
chowskiej, dziennikarki i podrézniczki, ktéra na swoich social mediach podej-
muje dzialania bezinteresowne. By¢ moze wynika, to z tego, iz jej profil na tym
medium spotecznosciowym nie stanowi dla niej gtéwnego zrédla utrzymania.
Wisrod udostepnionych postéw znajdziemy materialy motywacyjne, edukacyjne
czy wspierajace akcje spoteczne. Martyna jest ,,ekspertem” w swojej dziedzinie
na Instagramie i ma tego pelng $wiadomo$¢. Zapewne dlatego tak starannie do-
biera swoje wspdlprace i za kazdym razem dba o to, by reklama byta oznaczona.
Wspiera kobiety, udostepnia tresci ,,mniejszych” tworcodw, ktorzy majg dzieki
niej szanse dotrze¢ z warto$ciowymi tresciami do szerszego grona, angazuje si¢

w akcje spoteczne oraz zbidrki.

Wsréd najpopularniejszych polskich instagrameréw trudno doszukac sie
dziatan ukierunkowanych na te stricte bezinteresowne. Ich profile oraz udostep-
niane tresci stanowig gltéwnie tadne zdjecia, a tres¢ postow nie jest przedmio-
tem edukacji, motywacji, wsparcia czy poruszania kwestii spolecznie istotnych.
Wigkszos¢ z nich posiada wlasne marki, ktére reklamuje, zachecajac odbiorcéw,
by w dobie tak silnej konkurencji zdecydowali si¢ oni wlasnie na produkty pod

ich szyldem.

Nie mozemy jednak jednoznacznie stwierdzi¢, czy w ich przypadku mamy

do czynienia z altruizmem, bezinteresownoscig czy wrecz przeciwnie, z zacho-
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waniem behawioralnym, majacym na celu poprawe wizerunku, PR-u wlasnej
osoby za sprawg udostepnianych zbiorek. Wynika to z faktu, iz towarzyszace im

intencje w czasie podejmowania tych dziatan pozostaja nam nieznane.

Profilem ze ,$redniej potki” pod wzgledem obserwacji, wartym uwagi jest
Zdrowa Glowa, ktéry zgromadzil ponad 137 tysiecy odbiorcéw. Nie mozna jed-
nak okredli¢ go mianem influencer. Moim zdaniem koniecznym jest jednak wy-
kazanie jego istnienia w tym zestawieniu, poniewaz przejawia si¢ on najczystsza
forma bezinteresownosci. Prowadza go cztery kobiety, a udostepniane tresci ba-
zuja na psychoedukacji, zdrowiu psychicznym i motywacjach. Mimo wysokiego
zaangazowania spolecznoéci na profilu nie znajdziemy tresci reklamowych. Posty
stanowig grafiki nawigzujace do tematéw poruszanych w opisach. Bezapelacyjnie
mamy tu do czynienia z kontem o charakterze bezinteresownego dziatania, ktdre
nie tylko taczy uzytkownikéw o podobnych problemach na tle emocjonalnym, ale

pelni réwniez role edukacyjna z zakresu zdrowia psychicznego.

Skupmy sie teraz na mikroinfluencerach. Maja oni mniejsze grono od-
biorcéw, a wiekszos¢ z nich nie posiada jeszcze marek sygnowanych wlasnym
nazwiskiem. Nie oznacza to, Ze nie majg oni ofert ze strony reklamodawcéow.
Wrecz przeciwnie, maja ich catkiem sporo, poniewaz influencer marketing co-
raz chetniej kieruje swoje dzialania wlasnie do tej grupy instagrameréw. Omo-
wione profile zostaly dobrane w sposéb losowy, tak by analiza byla jak najbar-

dziej zgodna ze stanem rzeczywistym.

Pierwszym profilem jest @anatomiajogi, powadzona przez Malgorzate Ko-
bus, ktéra zgromadzita 49,3 tys. obserwujacych. Malgorzata rowniez posiada
swoja marke i promuje j3 na instagramowym profilu. Znajdziemy jednak tam
réwniez wiele materiatow, ktdre zdajg sie by¢ bezinteresownym wyjsciem do
odbiorcéw. Malgorzata w swoich postach daje porady, wyjasnia wiele kwestii
dotyczacych jogi, ale rowniez publikuje tresci motywujace do dziatania. Jest bez

watpienia ekspertka w swojej dziedzinie.
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Szafa sztywniary to profil, na ktérym jego prowadzaca Joanna zgromadzita
niespetna 71 tysiecy odbiorcéw. Promuje ona, jak sama pisze, ,,papier toaletowy
z makulatury, ciuchy #zdrugiejszafy, #ciuchowespa”. Publikowane przez nig tre-
$ci stanowia pewnego rodzaju poradnik oraz mowy motywacyjne do ograniczen
w zakresie odziezy, a co za tym idzie do dazenia do bycia eko i dbatosci o $rodo-
wisko. Posty pisane sg z pasji i wyglada na to, Ze powstajg bezinteresownie, moze
nawet w pewnym sensie ,,dla dobra innych”, poniewaz niosg w sobie wartosci
moralne i edukacyjne. Tresci reklamowe pojawiajg si¢ bardzo rzadko, stanowig

jedynie niewielki ufamek jej dzialalnosci na Instagramie.

WlosingOla to profil prowadzony przez Aleksandre, ktéra jako ekspertka
w dziedzinie wloséw udziela porad obserwujacym, dzielgc si¢ z nimi w sposéb
bezinteresowny swoja wiedzg. Zgromadzita niespetna 10 tysiecy obserwujacych
i chociaz przy takiej iloéci reklamodawcy na pewno zainteresowali si¢ jej profi-
lem, cigzko stwierdzi¢, czy pokazane na zdjeciach produkty w istocie s3 materia-
fami sponsorowanymi czy bezinteresownym poleceniem, poniewaz na zadnym
z zamieszczonych zdje¢ nie zostal oznaczony sponsor. Hasztagi i opisy wskazuja
jednak na wspoétprace z markami. Mamy wiec prawdopodobnie do czynienia

z profilem laczacym bezinteresowno$¢ i wspodtprace.

Karolina Zalewska prowadzi na Instagramie profil pod nazwa ,,Ksigzki dla
dzieci”, na ktérym zgromadzonych zostalo ponad 33 tys. obserwujacych. Na
swoim profilu recenzuje literature przeznaczong dla najmlodszych. Brak ozna-
kowan postow jako reklama, na ktérych pojawiaja si¢ poszczegdlne propozycije
ksigzkowe, sugeruje, ze Karolina nie czerpie korzysci materialnych z publiko-
wanych tresci. Jej dziatania mozna wigc uzna¢ za bezinteresowne, przynoszace

korzys¢ rodzicom, ktorzy pragna, by ich pociechy czytaly wartos$ciowe ksigzki.

Marta Niedzwiecka zgromadzita na swoim profilu niespelna 33 tys. ob-
serwujacych. W swoich postach edukuje na temat seksualnosci, a takze relacji

miedzyludzkich, skupia si¢ rowniez na zdrowiu kobiet i akacjach spotecznych.
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Prowadzi podcasty i jest autorka ksigzki. Tresci przez nig publikowane réwniez

maja forme edukacyjng i s3 darmowe, spelniaja wiec role bezinteresownosci.

Podobnie jak w przypadku najwigkszych profili, po analizie réwniez tych
ostatnich nie da si¢ jednoznacznie stwierdzi¢, czy dzialaja one na zasadzie
czystego altruizmu. Brak oznaczen postéw, na ktérych widoczne sg produkty,
sprawia, iz mozemy podejrzewac celowa che¢ wprowadzenia odbiorcy w biad,
a wigec kryptoreklamy. Przytoczona wczesniej instytucja skupia si¢ gtéwnie na
sprawdzaniu wigkszych kont pod wzgledem nieuczciwej wspdtpracy, co spra-

wia, ze mniejsi tworcy moga czu¢ si¢ bezpiecznie i wykorzystywac te sytuacje.

Omowione pokrotce zostato dziesig¢ profili na Instagramie, w przypadku
TOP influenceréw zostali wytypowani przez ranking, w przypadku pozostalej
piatki dobor byl zupelnie losowy. Sg to jednak takie konta, ktore reklamodaw-
cy biora pod uwage przy ewentualnej wspodtpracy. Kazde z nich przekracza 10
tysiecy odbiorcow, a wigc zastuguje z definicji na miano przynajmniej mikro-
influencera. Nie da si¢ nie zauwazy¢ réznic pomiedzy pierwsza a druga grupa.
Nie tylko ze wzgledu na ilo$¢ odbiorcow, ktdra przekltada si¢ na zasieg wplywu
danego influencera, ale takze na jako$¢ i przede wszystkim tematyke publiko-
wanych tresci. To, Ze omdéwione profile z najwigksza iloscig obserwujacych nie
do konca dzialajg bezinteresownie, nie oznacza, ze konta pelnigce taka role, za-
kwalifikowane do tej grupy zasiegowej nie istnieja, wrecz przeciwnie — s3 obecne
na Instagramie, ale tak w przypadku ,,Zdrowej Glowy” nie mozna przypisa¢ im
miana influencera, poniewaz nie sg reprezentowane przez jedna osobe, ale przez

kilka lub s3 profilami nalezacymi do fundacji, stanowig czes¢ akeji spotecznych.

Instagram stal si¢ miejscem, gdzie znajdziemy profil o dowolnej tematyce,
kontenty poruszajace kazdg dziedzing zycia, przerdzne tresci i osoby. Zarabianie
na wlasnej pasji wydaje si¢ najlepszym sposobem na zycie. Nic wiec dziwnego, ze
tworcy, ktorym udalo si¢ osiggnacé wyzsze wyniki od pozostatych, chetnie korzy-
staja z oferowanych przez reklamodawcow wspotprac. Instagramer staje przed

pewnego rodzaju wyborem: bezinteresowno$¢ a pienigdze. Tworzenie tresci na
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social media wymaga czasu, pomystu, w wielu przypadkach wiedzy zdobywa-
nej latami. Kiedy prowadzacy profil postanawia dzieli¢ si¢ nig z odbiorcami nie
czerpigc zadnych korzysci materialnych, mamy do czynienia z bezinteresow-
nym dziataniem. Poza uznaniem czy podzigkowaniem nic wigcej nie otrzymuje
w zamian. Czesto jednak nawet takie profile przeksztalcajg sie w czerpigce zyski
ze swojej dzialalnosci dzieki podejmowanym wspdtpracom. Kluczowym zdaje
sie pytanie: czy to co$ ztego? I tak, i nie. Najlepszym rozwigzaniem wydaje si¢
zachowanie balansu. Tworca moze dzigki podejmowanej co jaki$ czas wspot-
pracy pozwoli¢ sobie na tworzenie tre$ci pro bono, bezinteresownie dzieli¢ sie
soba z odbiorcami. W momencie jednak, gdy wiekszos¢ tresci bedzie opierac sie
na reklamie — nawet tej wpasowujacej si¢ w tematyke profilu — nie mozemy juz

mowic o bezinteresownym dziataniu.

Kolejng kwestig wartg uwagi, ktéra pojawia si¢ na kazdym z omawianych
profili, sa zbidrki udostgpniane gtéwnie na InstaStories. Tworca nie otrzymu-
je nic w zamian za pokazanie, nagtosnienie danej zbidrki swoim fanom, a robi
wrecz co$ dobrego, poniewaz zwieksza szanse na przyklad chorego dziecka na
uzbieranie calej kwoty niezb¢dnej do uratowania Zycia. Tworcy czesto poruszaja
tez tematy akcji spolecznych, z ktérymi si¢ utozsamiaja, dajac im w ten sposéb
site rozglosu. Wydaje sie wigc, ze to, czy dzialania te s przejawem bezinteresow-
nosci czy behawioralnym zachowaniem majacym na celu poprawe wizerunku
wsrod odbiorcow, nie ma wielkiego znaczenia, poniewaz w koncowym efekcie

przynosza co$ dobrego.

Wiele z wiekszych profili wspiera tez te mniejsze, ktore ich zdaniem sg war-
tosciowe, poprzez ich udostepnienie, oznaczenie. Dzialania te sg bezinteresow-

ne, przejawiajace che¢ pomocy w przebiciu si¢ na Instagramie.

Odpowiedz na pytanie postawione przeze mnie na poczatku tego artykutu
wydaje si¢ by¢ prosta. Tak, mimo ogromnego zainteresowania reklamodawcéow
wspolpracy z influencerami, wcigz mozemy spotkac ich bezinteresowne dziata-

nie na Instagramie. Przeprowadzona krétka analiza pozwolita wykaza¢, ze cze-
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$ciej takie zachowania dotycza mniejszych influenceréw. Nie ma jednak reguty,
czy zasady, ktéra pozwolitaby okresli¢ przyczyne tego wyniku - wyglada na to,
ze wszystko zalezne jest od samego influencera, od tego, w ktérg strong chce is¢,
jego moralnoéci, etyki i wewnetrznych przekonan. Pozostaje mie¢ nadzieje, ze
konta, a w zasadzie ich tworcy, dzialajacy bezinteresownie beda zyskiwac coraz

to wiekszg popularnos¢.
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GAMIFIKAC]A JAKO WSPéLCZESNE NARZEDZIE W EDUKAC]I
Gamification as a modern tool in education

Abstract

Gamification as a modern tool in education. The research article
provides a discussion of the topic of gamification in education, focusing on
the Kahoot platform. The analysis includes a literature review, presentation
of the gamification tool, analysis of its applications in different educational
contexts, presentation of research findings, discussion, conclusions and
perspectives on the development of this area of knowledge.

Artykul naukowy zawiera oméwienie tematu gamifikacji w edukacji,
skupiajac sie na platformie Kahoot. Analiza obejmuje przeglad literatu-
1y, przedstawienie narzedzia gamifikacyjnego, analize jego zastosowan
w réznych kontekstach edukacyjnych, prezentacje wynikéw badan, dys-
kusje, wnioski i perspektywy rozwoju tego obszaru wiedzy.

Keywords
gamification, games, education, student motivation

gamifikacja, gry, edukacja, motywacja uczniéow

Czytanie mnostwa ksigzek, pisanie notatek i podsumowan z lekeji na kilka stron,
stuchanie wyktadéw nauczyciela przez minimum 45 minut, przygotowywanie
sie do egzamindw i testéw piszac rozwlekle powtdrzenia materiatu. Jeszcze kilka
lat temu tak wygladata rzeczywisto$¢ edukacji uczniéw. Jednak to sie zmienia

w bardzo szybkim tempie, poniewaz na przestrzeni kilku lat podstawa progra-

* Aleksandra Gajowiec — magister, absolwentka dziennikarstwa i komunikacji spolecznej na
Uniwersytecie Papieskim Jana Pawta IT w Krakowie.
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mowa ulegla duzym modyfikacjom. Przede wszystkim obejmuje zmniejsze-
nie programu nauczania i wymagan w szkotach. Dzigki szybkiemu rozwojowi
technologii uczniowie piszg wypracowania, wyszukuja materialéw zrédtowych
w domu, a nie w bibliotekach, moga stucha¢ wykladéw znakomitych profesoréw
z calego $wiata nie wychodzac z domu. Te niemalze nieograniczone mozliwo-
$ci sg przeciwwaga do negatywnych skutkéw rozwoju technologii, czyli braku
koncentracji, nadpobudliwo$ci, wzmozonej agresji. Najwiekszym wiec wyzwa-
niem dla nauczycieli jest skupienie uwagi uczniéw na materiale i prowadzenie
zaje¢ tak, aby utrzymac ich koncentracje. Dlatego powstaja metody aktywizacji

uczniéw, ktére majg pomoc w tym zadaniu nauczycielom.
Rola motywacji i zaangazowania uczniow w procesie edukacji

Dzieci od najmlodszych lat sg ciekawe $wiata. Same odkrywaja zjawiska, przed-
mioty, reakcje i zachowania. Zdobyta wiedza jest bezcenna na kazdym etapie
dorastania. W najwczesniejszym okresie zycia motywacja dzieci do odkrywania
tajemnic $wiata i edukacji jest najwigksza. Dowiaduja si¢ tych informacji, ktdre
s3 dla nich wazne i przyjemne w ich zglebianiu. Jednak gdy przychodza do szko-
ly, zauwazaja, ze musza uczy¢ sie tez zagadnien, ktdre nie s3 dla nich ciekawe.
Dodatkowo majg stycznos¢ z rowiesnikami, a kazdy test jest oceniany w ska-
li, ktora tworzy liste wedlug osiagniec i zdobytych kompetencji przez uczniow.
W tym czasie motywacja dzieci spada ze wzgledu na zle wyniki testow, braki
informacji z danego przedmiotu, nieustanng rywalizacj¢ pomiedzy rowiesni-
kami. ,Motywacja to proces wewnetrzny, warunkujacy dazenie ku okreslonym
celom™. Problem polega na tym, ze samo méwienie o niej nie sprawi, ze pojawi
sie wérdd ucznidéw. Nauczyciel poprzez stworzenie odpowiedniej atmosfery i re-
lacji do obszaru wiedzy tworzy swego rodzaju most, ktoéry prowadzi ucznidéw

poprzez motywacje do zglebiania wiedzy na dany temat. Mozna powiedziec,

! J. Reykowski, Z zagadnien psychologii motywacji, Warszawa 1992, s. 18.
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ze motywacja jest zrodlem, od ktérego nauka ma swoj poczatek. Jest ona nie-
zbedna do podjecia decyzji o poznawaniu danego obszaru wiedzy. Jednak jest
ona potrzebna na poczatku i tak szybko, jak si¢ pojawia, w takim samym tempie

znika, gdy tylko uczen natrafia na trudnosc.

Potrzeba wykorzystania innowacyjnych metod

w celu zwiekszenia efektywnosci nauczania

Tradycyjne metody nauczania sprawdzaly si¢ przez wiele lat, jednak w $wiecie
zdominowanym przez technologi¢ i cyfryzacje¢ przestaja by¢ efektywne. Kaz-
dego dnia otaczaja nas bowiem tysigce obrazéw audiowizualnych. Media spo-
tecznosciowe ,bombardujg” uzytkownikéw gigabajtami informacji kazdego
dnia. Powoduje to spadek koncentracji uczniéw i szybkie zniechecenie si¢ do
omawianych w tradycyjny sposdb materialow. W jaki sposéb wiec zwigkszy¢
efektywno$¢ nauczania? Pedagog i psycholog Benjamin Bloom z Uniwersytetu
w Chicago juz w latach 50. XX wieku opracowat taksonomie efektow ksztalce-
nia. Ulozyt ja w formie piramidy - poczawszy od tych najmniej warto$ciowych
metod nauczania po te najefektywniejsze. Najbardziej lubiane przez nauczycieli
metody ze wzgledu na ich tatwo$¢ sprawdzenia i ocenienia s3: zapamigtywa-
nie i rozumienie. S3 to metody na dnie piramidy, zaliczane do tych najmniej
efektywnych. Jednak szybkos¢ i fatwo$¢ sprawdzenia i kontrolowania efektéw
poprzez testy abc sprawiaja, ze do dzi$ sg praktykowane przez wigkszo$¢ pe-
dagogéw. Metody takie jak: stosowanie, analizowanie, ewaluowanie i tworzenie
s3 to najbardziej efektywne sposoby nauczania, ale zarazem najtrudniejsze do
ocenienia poprzez niejednoznacznos$¢. Prace te bowiem bazujg na kreatywnosci
i wprowadzeniu innowacji w projektach przez uczniéw, co utrudnia sprawie-
dliwe ocenianie przez nauczycieli. Jednak efekty poprzez wykorzystanie teorii
w praktyce s3 niesamowite. Uczniowie bowiem muszg opanowa¢ material, ale

juz nie tylko zapamietac go, lecz takze zrozumie¢ i wykorzysta¢ w swoich pro-
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jektach. To doswiadczenie wigze si¢ takze z silnymi emocjami, co powoduje, ze

wiedza ta jest zapamietywana i przechowywana w mézgu dluzej.

Wplyw gamifikacji na motywacje i zaangazowanie uczniéow

w kontekscie platformy Kahoot

Umyst czlowieka jest zaprojektowany tak, aby selekcjonowac¢ informacje, a nie
zapamigtywac i przechowywa¢ dane. Tak wazne jest wigc nauczanie poprzez
pobudzenie mézgu do dzialania i zaangazowania w material, ktéry uczen musi
opanowac¢. Co warto podkresli¢, rankingi i miejsca na podium s motywujace,
ale tylko dla oséb na szczycie, ktore zdobyly duzg liczbe punktow czy pierwsze
miejsce na podium, dla pozostalych oséb jest to bardzo demotywujaca sytuacja.
Warto tutaj takze podkresli¢, ze wprowadzanie gier w edukacji nie jest nowym
pomystem. Juz profesorzy z Uniwersytetu Jagiellonskiego uczac matematyki
wykorzystywali gry karciane, aby studenci w efektywniejszy sposdb zrozumie-
li i opanowali material. Wspolczesnie pomyst edukacji opartej o gre powrdécil.
Chodzi tutaj migdzy innymi o uzywanie gier stuzacych takze celom rozrywko-
wym do realizacji materialéw edukacyjnych. W nauczaniu wazny jest tez kon-
tekst, dzigki ktoremu ludzie sa w stanie szybciej zrozumie¢ material. To wlasnie

gry daja nam ten kontekst.

Znaczenie Kahoot dla rozwoju i zrozumienia roli gamifikacji w edukacji

Platforma Kahoot jest coraz czgsciej uzywana przez nauczycieli w Polsce do
celéw edukacyjnych, przede wszystkim do sprawdzenia i utrwalenia wiedzy
uczniéw po wprowadzonym materiale. Platforma ta cieszy si¢ popularnoscia
takze na studiach. Proponuje szybki i prosty sposob aktywizacji uczniéw na
lekeji do lepszego przyswajania informacji i wiedzy. Posiada takze tabele wyni-

kow i osiagnieé poszczegodlnych graczy, co daje mozliwo$¢ weryfikacji osiagniec
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uczniow. Statystyka jest waznym elementem tej gry, poniewaz przeanalizowanie
danych pozwala nauczycielom zweryfikowaé skutecznos¢ ich sposobu naucza-
nia. Jest to wiec nie tylko przydatne narzedzie do aktywizacji uczniéw, ale takze
do polepszenia pracy nauczycieli. Oczywiscie platforma ta jest na ten moment
prosta w obstudze i ma podstawowe mozliwosci. Jednak przy dalszym jej rozwo-

ju moze okazac si¢ jeszcze bardziej przydatna w sektorze edukacji.

Gamifikacja jako strategia wykorzystujaca elementy gier

do motywowania i angazowania uczniow w procesie edukacji

Uzycie gier w edukacji nie jest nowg metoda aktywizacji uczniéw. Juz w IX wie-
ku gry byly wykorzystywane do szkolenia oficeréw w wojsku. Byly to gry wo-
jenne obejmujace plan, strategie i taktyke, aby przygotowac si¢ do bitew czy wo-
jen. Byl to efektywniejszy sposéb niz wystanie oficeréw na pole bitwy, aby tam
sprawdzi¢ ich umiejetnosci i wiedze. Kilkanascie lat temu réwniez pojawilo si¢
stowo ,,grywalizacja’, ktore uzywane jest do dzi$ jako synonim gier w edukacji.
Jednak nie oznaczajg tego samego. Pojawienie si¢ sformulowania grywalizacja,
polegalo na uzyciu komponentéw uzywanych w grach w celu zwigkszenia zaan-
gazowania. Wprowadzat to sektor biznesowy. Mialo to cel przede wszystkim es-
tetyczny, czyli po prostu dodanie grafiki, ktéra ma przypominac elementy z gier,
rankingi, odznaki. Obszar biznesu jednak szybko porzucil ten innowacyjny po-
mysl. W ostatnich jednak latach ten termin zostal ulepszony. To juz nie tylko
ma by¢ strona wizualna, ktéra ma wplyw na zaangazowanie, lecz ma po prostu
przypomina¢ gre lub by¢ nig. Potozono wiec nacisk na tamiglowki i zagadki,

czyli elementy silnie angazujace mézg do dzialania i nauki w szybszy sposéb.
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Kluczowe pojecia uzywane w gamifikacji

Kazda gra, aby byla angazujaca dla odbiorcy, potrzebuje elementéw, ktére zmoty-
wujg gracza do dalszego dziatania. Do tego uzywane s3 punkty czy tabele wyni-
koéw. W platformach opartych na gamifikacji takze pojawia si¢ takie pojecia, jak:
punkty, poziomy, odznaki. Maja one na celu pokazanie uzytkownikowi procesu
i jego dokonanych osiagni¢¢. Widoczny jest réwniez progres w edukacji danego
uzytkownika. Dodatkowymi elementami moze by¢ stworzenie swojego avatara,
aby bardziej utozsamic si¢ z platformg oraz nadanie mu imienia czy nazwy uzyt-
kownika, co moze by¢ dodatkowym, kreatywnym elementem takich platform edu-
kacyjnych. Poziomy wigzg sie z progresem, jaki dany uzytkownik posiada. Punkty
natomiast s3 elementem rywalizacji, ale takze pojawiaja si¢ w grach i platformach
edukacyjnych. Odznaki sg swego rodzaju nagroda za wyniki, poczynione poste-
py w edukacji. Wartym zaznaczenia jest element ,onboarding’, czyli samouczki
i wyjadnienia zawartosci, ktére pomoga zrozumie¢ material, a zarazem to uzyt-
kownik stanie si¢ tez elementem narracji. Bardzo wazng czescia edukacii jest tzw.
»feedback’, czyli wskazéwki i ocena nauczyciela. Dzigki niemu uczen dostrzega
swoje bledy, ale réwniez poczynione postepy. Oczywiscie trzeba tutaj podkreslic,
ze kazdego cztowieka motywuje co$ zupelnie innego, ale dostep tych kilku narze-
dzi nagréd sprawia, ze uzytkownicy s3 motywowani na kilka réznych sposobow,

w zalezno$ci od tego, na co dana osoba kladzie nacisk w edukacji’.

Narzedzia gamifikacyjne dostepne dla nauczycieli

Na rynku dostepnych jest mnoéstwo platform edukacyjnych dla nauczycieli.
Sposrod roznorodnej gamy mozna wyr6znic kilka, ktore sg najbardziej popular-
ne i najchetniej uzywane podczas lekcji. Zyskujaca coraz wigksza popularnosé
aplikacja i strona internetowa w ostatnich latach w Polsce to Kahoot. Firma ta

2 Gromar, Gamifikacja — jak jg wykorzystal, by zwigkszy¢ zaangazowanie i motywacje pra-
cownikow?, https://gromar.eu/blog/gamifikacja/, dostep z dn. 10.10.2023.
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oferuje uzytkownikom tworzenie wlasnych quizéw, ktére moga by¢ uzyte na
lekcjach do sprawdzenia wiedzy i uwagi uczniéw. W ofercie dostepne jest korzy-
stanie z juz przygotowanych quizéw przez uzytkownikéw. Najwiecej jest dostep-
nych z jezyka angielskiego. Kahoot oferuje wersje darmowg oraz rozszerzona,
ktdra jest platna. Co ciekawe, z platformy tej korzystaja nie tylko nauczyciele

uczacy w klasach podstawdwki, lecz takze w liceum, a nawet na studiach.

Inng ciekawg opcja jest szwedzka aplikacja Mentimeter, ktéra oferuje tworze-
nie prezentacji z informacja zwrotng w czasie rzeczywistym. Ta interaktywna apli-
kacja jest najczedciej uzywana na studiach oraz w firmach. Najczesciej wykorzystuje

sie je do map mysli, badania opinii uczestnikéw spotkania czy uczniéw na lekgji.

Jednym z przykladéw platformy interaktywnych tresci w edukacji jest plat-
forma Genially. Jest to narzedzie, ktére pozwala tworzy¢ interaktywne prezen-
tacje. Dzieki tej platformie mozna zaprojektowa¢ wlasne infografiki, raporty,
quizy, obrazy interaktywne, przewodniki, a nawet materialy szkoleniowe. Uzyt-
kownik moze skorzysta¢ z gotowych szablonéw do tworzenia swoich wlasnych
tresci. Do tego platforma jest intuicyjna i prosta w obstudze. Jest takze dodatko-
wa opcja, ktora pozwala skorzystac¢ z gotowych projektow udostepnionych przez

innych uzytkownikow, co moze utatwi¢ prace nauczycieli.

Do tworzenia quizow jest takze dostepna Squla. Platforma ta jest przydatna,
gdy nauczyciel korzysta z nauczania poprzez tekst. Dlatego w ofercie znajduja sie
przedmioty przyrodnicze, ale takze artystyczne i techniczne, takie jak: matematy-
ka, muzyka czy informatyka. Uzytkownik moze tez skorzystac z gotowych szablo-
néw, co przyspiesza proces tworzenia materialéw. Narzedzie to wykorzystywane

jest przede wszystkim w szkole podstawowej, wklasach 1-6 oraz w przedszkolach.

Platforma nastawiong na wykorzystanie przede wszystkim gier jest Edu-
caplay. Jest to narzedzie do teoretycznych zagadnien na lekcji. Moze postuzy¢
réwniez do sprawdzania wiedzy. Dostepne sg tez gotowe szablony na stworze-

nie: krzyzowki, wideoquizu czy nawet dyktanda’.

* G. Jaworskaja, Platformy edukacyjne dla nauczycieli — 8 kreatywnych narzedzi. Pomocne
platformy  edukacyjne, https://myownconference.com/blog/pl/platformy-edukacyjne-dla-na-
uczycieli-8-kreatywnych-narzedzi/, dostep z dn. 11.10.2023. 341
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Co warto podkresli¢, platformy te sg bezptatne do podstawowego uzytko-
wania, jednak rozszerzona wersja jest platna. Niektore platformy oferujg bez-

platng wersje tylko dla nauczycieli.

Korzysci i zagrozenia wynikajace z wykorzystania gamifikacji

W procesie nauczania i uczenia sie

Wprowadzenie przez B. Blooma taksonomii efektow ksztalcenia spotkalo sie z za-
interesowaniem ze strony nauczycieli. Jednak pojawilo sie takze pytanie o to, jak
sprawdzi¢, czego tak naprawde nauczg si¢ ludzie ta metoda. W tym celu pojawity
si¢ czasowniki efektow ksztalcenia, ktore sa odpowiedzig na to ciekawe pytanie.
Jest sze$¢ podstawowych czasownikéw, ktore pomagaja zweryfikowac te metode:
tworzenie, ewaluowanie, analizowanie, stosowanie, zrozumienie oraz zapamigty-
wanie. Weryfikacja poprzez wypisanie w tabeli pod danymi czasownikami daje
odpowiedz, czego uczniowie moga nauczy¢ si¢ poprzez wykorzystanie metody
gamifikacji. Warto takze podkresli¢, ze jednym z najwazniejszych aspektow gier
jest weryfikacja zwyciezcow. Bardzo klarowne jest zauwazenie, kto wygral, wiec
nie ma problemu z oceng pracy. Pod wptywem rozwoju technologii edukacja musi
mierzy¢ si¢ z rezygnacja z niektorych form sprawdzania wiedzy, takich jak testy,
egzaminy, wypracowania czy eseje, ktore w bardzo tatwy sposéb moga by¢ na-
pisane przez sztuczng inteligencje, taka jak Chat GPT. Oczywiscie, pojawiajg sie
systemy i oprogramowania, ktére majg ogranicza¢ uzywanie pomocy Al, lecz stu-
procentowa kontrola jest wrecz niemozliwa. Dodatkowo pojawita sie lista umie-
jetnosci XXI wieku, ktére warto naby¢ w celu bycia konkurencyjnym na rynku
pracy. Co ciekawe, na liScie tej nie znajdziemy matematyki czy nauki jezykow ob-
cych, a umiejetnosci, ktdre zostaly nazwane 4K: krytyczne myslenie i rozwigzy-
wanie problemow, kreatywnos¢, komunikacja, kolaboracja. Mozna takze doda¢
do tej listy koncentracje uwagi, ktora jest wspolczesnie na ,wage zlota”. Gry moga

rozbudzi¢ w czlowieku ciekawo$¢ tak wazng w procesie nauczania. W gamifikacji
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pojawiajg si¢ silne emocje, ktore oddzialuja na gracza. To powoduje, ze czlowiek
szybko i na diuzej zapamietuje informacje. Jednak wraz z dobrymi aspektami tej
metody pojawiaja si¢ takze zagrozenia, takie jak zjawisko immersji, czyli ,,stan
zanurzenia/ pochloniecia sie w jaka$ czynnos¢ z artefaktem kultury”. Mozna wy-
rézni¢ pie¢ rodzajow immersji: w opowiesé, w postaé, w rozgrywce, ktéra moze

by¢ taktyczna lub strategiczna oraz w srodowisko.

Immersja w opowies$¢ jest bardzo popularna wéréd miodego pokolenia.
Odnosi sie do filméw, binge-watchingu serialowych produkeji. Gdy odbiorca
jest tak pochloniety w opowies¢, historie i akcje filmu czy serialu, ze nie moze
przesta¢ oglada¢, jego uwaga jest skupiona tylko i wylacznie na przedstawianej
opowiesci. Immersja w posta¢ wiaze si¢ z bohaterem gry, tzw. avatarem, ktérym
czlowiek ,staje si¢” w grze. Natomiast jednym z ciekawszych rodzajow jest im-
mersja w rozgrywce: taktyczna, czyli podejmowanie szybkich decyzji tu i teraz
oraz myslenie nad taktycznymi ruchami, ale w momentach gry, ktére wymagaja
natychmiastowego dzialania. Strategiczna to drugi rodzaj immersji w rozgryw-
ce, ktdry skupia sie na opracowywaniu krokoéw, decyzji, ktére w grze przyniosa
dlugofalowe efekty. Nie jest dostrzegalna w danej chwili, ale dopiero pod koniec
gry. Korzysci z decyzji, ktore beda pozniej dostrzegalne. Tutaj wazny jest namyst
i dopracowany plan. Immersja w srodowisko to przede wszystkim ,,zatopienie”
sie odbiorcy w stronie audiowizualnej gry, ktéra sprawia, ze historia jest cie-
kawa, a muzyka dobrana tak, aby utrzymac ciekawo$¢ przez caly czas grania.
Wspolczesnie w grach wazna jest spoleczno$¢, ktdra jest wtedy, gdy osoba gra
z innymi graczami online. Jest to tzw. multiplayer. Ta wirtualna wspdlnota moze
wplynaé na pochloniecie uwagi odbiorcy na dlugi czas. Dodajac przy tym wy-
$wietlane tabele wynikéw, ktére pokazujg punkty graczy. Co moze by¢ dodatko-

wym bodzcem do zatrzymania uwagi czlowieka.

Gry przede wszystkim kojarza si¢ z rywalizacja, jednak wspolczesnie poja-
wiajg sie produkcje nastawione na prace zespotows, ktére wymagaja dobrej ko-
munikacji, przemyslenia strategii i umiejetno$¢ podejmowania decyzji pod pre-

sja. Wspolczesnie szkolne srodowisko nastawione jest na rywalizacje, dlatego tak
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wazne jest opracowywanie planu edukacji, ktéry bedzie skupial si¢ na wspoétpracy.

Dobrym modelem jest nauka podczas wykonywania grupowych projektow.

Badania naukowe dotyczace wplywu gamifikacji

na motywacje uczniow

W badaniu z 2015 roku, wykonanego przez Lasse Hakulinen, Tapio Auvinen
oraz Ari Korhonen z finskiego Aalto-yliopisto, ukazano role odznak w edukacji.
Badano nagradzanie osiagnig¢ ucznidw w trzech obszarach: zarzadzania cza-
sem, uwaznos$ci i utrwalania wiedzy. Odznaki te byly wyswietlane na profilu
uzytkownika, tak aby mogt je dostrzec. Uczniowie, ktorzy swiadomi byli nagra-
dzania poprzez odznaki, poswiecali wigcej czasu na doskonalenie swej wiedzy
i umiejetnosci. Uznali, Ze nagradzanie poprzez widoczne odznaki jest dla nich

motywujace w procesie nauki’.

W 2019 roku badaczki Cigdem Hiirsen i Cizem Bas z Uniwersytetu Yakin
Dogu przeprowadzily badania, ktére sprawdzily, czy w ogdle gamifikacja ma
wplyw na nauke przedmiotéw przyrodniczych u dzieci w wieku dziewieciu lat,
a jesli tak, to jaki. Przez kilkanascie tygodni uczniowie, opiekunowie i nauczy-
ciele korzystali z aplikacji, na ktérej mogli utworzy¢ wilasnego avatara i pra-
cowaé¢ w grupach. Nauczyciele poprzez aplikacje mieli mozliwos$¢ przesylania
materialéw edukacyjnych, a takze oceniania zachowania dzieci. W ramach
tego badania przeprowadzono réwniez ankiety przed i po, ktére mialy spraw-
dzi¢ motywacje uczniéow w pieciu obszarach: prowadzenia badan, wydajnosci,
komunikacji, wspolpracy oraz udzielania si¢. Wyniki pokazaty, ze dzieci byly

bardziej zmotywowane w 4 obszarach: prowadzenia badan, wydajnosci, komu-

* L. Hakulinen, GamefulApproaches for Computer Science Education. From Gamification
toAlternateRealityGames,https://aaltodoc.aalto.fi/bitstream/handle/123456789/15756/isbn97895
26061733.pdf?sequence=1&isAllowed=y, dostep z dn. 11.10.2023.
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nikacji i wspétpracy. Dodatkowym aspektem badania byto zwrécenie uwagi na

pozytywny odbior aplikacji przez rodzicéw i opiekunow®.

Gamifikacja w edukacji - analiza Kahoot

Platforma Kahoot istnieje od 2013 roku. Przez te kilka lat narzedzie przeksztat-
cito si¢ z prostej strony z quizami w globalng aplikacje, z ktérej korzystaja
uczniowie i nauczyciele z catego $§wiata. W ofercie tej firmy mozna zobaczy¢
interaktywne rozgrywki pomiedzy uzytkownikami czy udostepnianie tresci on-
line®. Aplikacja ta dostgpna jest w jedenastu roznych jezykach, w tym od 2021
roku w jezyku polskim. Swoja popularno$¢ platforma zdobyla podczas nauki
i pracy zdalnej w okresie pandemii, co spowodowalo jej popularnos¢ nie tylko

wsrod uczniow, lecz takze wérdd nauczycieli i specjalistow’.

Kahoot umozliwia szybkie sprawdzenie wiedzy z przedstawionego materia-
tu, proponuje interaktywne quizy, dzieki ktérym uczniowie moga usystematy-
zowac swoje wiadomosci oraz powtorzy¢ zdobyta wiedze rywalizujac pomiedzy
innymi graczami. Co ciekawe, aplikacja ta zdaje takze egzamin na spotkaniach
towarzyskich oséb w réznym wieku. Dostepne sg bowiem testy i quizy o roznej

tematyce, nie tylko na bazie materialéw bazy programowej w szkotach.

Platforma ta oferuje szereg funkcji do tworzenia interaktywnych rozgry-
wek pomiedzy uzytkownikami. Jest kilka dostepnych typow zadan, w wersji
podstawowej: quizy, pytania typu prawda/falsz, a w wersji premium aplikacja

ma poszerzone mozliwosci o: wpisz odpowiedz, uktadanka, quiz i audio, ankie-

* J. Lutynski, Czas na zmiang zasad grania [ GRAPE], https://www.gazetaprawna.pl/magazyn-
-na-weekend/artykuly/8221723,gamifikacja-motywacja-nauka.html, dostep z dn. 12.10.2023.
¢ M. Szutiak, Kahoot! wchodzi do Polski. To mobilna aplikacja edukacyjna, https://www.te-

lepolis.pl/wiadomosci/aplikacje/kahoot-premiera-w-polsce-mobilna-aplikacja-edukacyjna, do-
step z dn. 11.10.2023.

7 E. Hanoa, Aplikacja Kahoot! jest teraz dostgpna w jezyku polskim oraz 10 innych wersjach
jezykowych, https://kahoot.com/blog/2021/06/15/aplikacja-kahoot-jest-teraz-dostepna-w-jezy-
ku-polskim- oraz-10-innych-wersjach-jezykowych/, dostep z dn. 11.10.2023.
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ta, chmura stéw, burza mézgéw i slajdy®. Jednak najpopularniejszymi zadania-
mi s3 te w wersji bezptatnej. Quizy polegaja na ulozeniu pytania z poprawnymi
i blednymi odpowiedziami. Czas odpowiedzi jest ograniczony i mozna ustawi¢
go od kilku sekund do nawet kilku minut. Odpowiedzi mogg by¢ jednego wybo-
ru w wersji podstawowej lub wielokrotnego w wersji premium. Jest takze opcja
dodania obrazu graficznego do kazdego pytania. W pytaniach typu prawda/falsz
réznica jest w odpowiedziach. Tylko jedna moze by¢ poprawna. Pozostate funk-

cje sg takie same jak w przypadku quizéw.

Wersja premium aplikacji oferuje jednak jeszcze bardziej szczegdtowe
przetestowanie wiedzy uczniéw, bowiem z szeregu opcji mozna wybrac, aby to
gracze wpisali odpowiedzi na zadane pytanie. Jednak warto zwrdci¢ uwage, ze
odpowiedzi moga mie¢ maksymalnie 20 znakéw. Powoduje to wiec bardzo plyt-
kie udzielenie odpowiedzi w ograniczonym czasie. Ukladanka jest typem zada-
nia, ktére ma na celu posortowanie odpowiedzi w prawidlowej kolejnosci. Tego
typu zadania moga miec¢ zastosowanie na przedmiotach takich jak matematyka.
Dodatkiem dla 0séb, ktére moga mie¢ trudnosci z przeczytaniem tekstu lub sa
obcokrajowcami jest opcja czytania ciaggu tekstu w audio. Obstugiwanych jest
37 jezykéw w tej funkcji. Tutaj jednak nie mozna doda¢ obrazéw ze wzgledu na
wybor funkcji audio. Kahoot ma mozliwo$¢ tworzenia ankiet, jednak ze wzgle-
du na to, ze nie ma poprawnych i blednych odpowiedzi nie wyswietli si¢ tabela
wynikéw ani podium. Burza mézgéw czy chmura stéw dziatajg jako funkcje po-
dobne do innych programéw konkurencyjnych firm, jednak firma Kahoot ofe-
ruje uzytkownikom wiele mozliwoséci w jednym miejscu. Kazda z dostepnych
opcji zawiera ograniczenia znakéw, importowania obrazoéw, czy ilo$¢ pytan, ktd-

ra jest limitowana w wersji podstawowe;j.

Aplikacja ta wiec ze wzgledu na szereg funkcji moze by¢ wykorzystana na
réznych przedmiotach w szkolach, a nawet na wyktadach. Nie odnosi sie tylko

do przedmiotéw jezykowych, lecz do biologii, przyrody, a nawet matematyki

¢ Kahoot, Typy pytan, https://support.kahoot.com/hc/pl/articles/115002308428-Typy-pytan,
dostep z dn. 12.10.2023.
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czy informatyki. Dodatkowo zawiera w sobie muzyke, ktora wcigga graczy i jest
przyjemna dla ucha, a wybdr nazwy uzytkownika jest dodatkowym ciekawym

elementem gry.

Analiza korzysci i ograniczen stosowania Kahoot w edukacji

W czasach, kiedy kazdy otoczony jest technologia, aplikacja ta moze by¢ forma
urozmaicenia i zaciekawienia, a tym samym zmotywowania uczniéw do nauki da-

nego przedmiotu. Platforma ta jak wiele innych ma oczywiscie szereg zalet i wad.

Pozytywnym aspektem jest oczywiscie fakt, ze korzystanie z podstawowej
wersji jest bezplatne. Daje jednak duzo mozliwosci szybkiego sprawdzenia wie-
dzy uczestnikéw. Quizy sg interaktywne i mogg by¢ obstugiwane na kompute-
rach oraz smartfonach, co ulatwia korzystanie w réznych miejscach, nie tylko
w domu. Platforma ta obsluguje takze wiekszo$¢ systemdéw i oprogramowan
dostepnych na rynku technologicznym. Nauczyciele mogg w szybki i prosty
sposob korzystac z platformy tworzac lub uzywajac gotowych, udostepnionych
przez uzytkownikow gier. Jest to wigc fatwe, intuicyjne narzedzie do sprawdze-

nia wiedzy uczniéw na lekcji.

Jednak wadami moze by¢ miedzy innymi konieczno$¢ dostepu do interne-
tu. Mowa tutaj o dobrym polaczeniu, ktére nie przerwie mozliwosci czynnego
udziatu uczestnikom. Wiele szkdt zaczeto takze wprowadzaé zakaz korzysta-
nia z telefonéw komoérkowych na lekeji, co utrudnia interaktywna czes¢ lekeji
z Kahoot. Platforma oferuje duzo mozliwosci, lecz ograniczenia znakéw i czasu
powoduja, ze sprawdzenie wiedzy jest pobiezne i bazuje tylko na pamigci krot-
kotrwalej. Pojawiaja si¢ takze limity uczestnikéw w quizach, co powoduje, ze
wykorzystanie tej platformy na uniwersytecie jest utrudnione. Punkty i miejsca
na podium s3 elementem rywalizacji, ktorej jest pelno w §rodowisku szkolnym,

a nacisk jest stawiany bardziej na wspolprace pomiedzy uczniami. Punkty i ta-
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bele wynikéw sa dobrg informacja do wykorzystania przez nauczycieli, jednak

moze okazac si¢ elementem demotywujacym, niektérych ucznidow’.

Podsumowanie

Rynek gier rozwija si¢ coraz bardziej, a z postegpem Al i platform takich jak Me-
taverse moze okazac sie, ze za kilka lat kazdy bedzie przede wszystkim korzy-
stal z technologii przy codziennych czynnos$ciach. Oznacza to wiele mozliwosci
oraz niebezpieczenstw. Jednak technologie nie tylko utatwiajg prace, lecz podaja
dostep do ogromnych zasobéw wiedzy, materialow i artykutéw. Kazdy moze za-
pisac si¢ na kurs online oraz oglada¢ wyklady naukowe z calego swiata, siedzac
w swoim pokoju. Edukacja wigc tez si¢ rozwija i zacheca ludzi do odkrywania
wiedzy w bardziej ciekawy sposob. Celem jest nauka poprzez doswiadczenia,
silne emocje i dziatania, ktére maja w sobie platformy gamifikacji w edukacji.
Jednak nauczyciele i specjalisci nie sa wcale zobowigzani do uzywania tych no-
woczesnych narzedzi. Uwazam, ze platformy te ukazujg mechanizmy, ktére za-
ciekawiajg uczniéw. Jednak wystarczy, ze kazdy zada sobie pytanie: co zrobic,
by lekcja zadziatala tak samo jak gra, absorbujac uwage uczniow, ktorzy nawet
nie beda wiedzieli, kiedy zapamigtaja mnostwo waznych informacji i przyswoja
material, ale w nowoczesny, przyjemny sposob. To przeciez wiedza i umiejet-
nosci sg strategia na sukces, ale rozmowa i kontakt sg takze ogromnie istot-
ne we wspolczesnym $wiecie. Co warto podkresli¢, gamifikacja i platformy do
interaktywnej nauki ciggle si¢ rozwijaja, wiec jest to dopiero poczatek zmian

w edukacji.

° Nowe technologie w ksztafceniu i wychowaniu - Kahoot!, czyli test nieco inaczej, https://
nowetechnologieus.wordpress.com/2017/01/16/kahoot-czyli-test-nieco-inaczej/, dostep z dn.
05.10.2023.

348



GAMIFIKACJA JAKO WSPOLCZESNE NARZEDZIE W EDUKA

Literatura
Gromar, Gamifikacja - jak jg wykorzystaé, by zwigkszy¢ zaangazowanie i moty-

wacje pracownikow?, https://gromar.eu/blog/gamifikacja.

Hakulinen L., GamefulApproaches for Computer Science Education. From Gamifi-
cation toAlternateRealityGames, https://aaltodoc.aalto.fi/bitstream/handle/
123456789/15756/isbn9789526061733.pdf ?sequence=1&isAllowed=y.

Hanoa E., Aplikacja Kahoot! jest teraz dostgpna w jezyku polskim oraz 10 in-
nych wersjach jezykowych, https://kahoot.com/blog/2021/06/15/aplikacja-
kahoot- jest- teraz- dostepna- w- jezyku- polskim- oraz- 10-innych- wer-

sjach- jezykowych/.

Jaworskaja G., Platformy edukacyjne dla nauczycieli — 8 kreatywnych narzedzi.
Pomocne platformy edukacyjne, https://myownconference.com/blog/pl/
platformy- edukacyjne- dla- nauczycieli- 8-kreatywnych- narzedzi/.

Kahoot!. Learning game, https://kahoot.com/schools/how-it-works/.

Kahoot, Typy pytan, https://support.kahoot.com/hc/pl/articles/115002308428-
Typy-pytan.

Kozlowska 1., Gamifikacja - specyfika wykorzystania narzedzia w Polsce, ,,Studia
Ekonomiczne” 255(2016), s. 37-45.

Lutynski J., Czas na zmiang zasad grania [GRAPE], https://www.gazetaprawna.pl/
magazyn-na-weekend/artykuly/8221723,gamifikacja-motywacja-nauka.html.

Mentimeter, https://www.mentimeter.com.

Milewski P.,, Gry multimedialne - korzysci dla uczniow, nie tylko ze specjalnymi
potrzebami  edukacyjnymi?, https://www.youtube.com/watch?v=jd0TG-
PQOCQA&t=3088s.

Nowe technologie w ksztalceniu i wychowaniu- Kahoot! czyli test nieco inaczej,
https://nowetechnologieus.wordpress.com/2017/01/16/kahoot-czyli-test-

nieco-inaczej.

349



ALEKSANDRA GAJOWIEC

Reykowski ., Z zagadnier psychologii motywacji, Warszawa, s. 18.

Szutiak M., Kahoot! wchodzi do Polski. To mobilna aplikacja edukacyjna, https://
www.telepolis.pl/wiadomosci/aplikacje/kahoot-premiera-w-polsce-mo-

bilna-aplikacja-edukacyjna.

Thomas A., TEDxTAMU, The Effective Use of Game-Based Learning in Educa-
tion, https://www.youtube.com/watch?v=-X1m7tf9cRQ.

350



Magdalena Drohomirecka-Sabatowska*
Olimpia Gérska-Zukowska**
Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie

JAKIE WARTOSCI PROMUJA WSPOLCZESNE INTERNETOWE

PORTALE SKIEROWANE DO KOBIET?
What values are promoted by today’s online portals for women?

Abstract

What values are promoted by today’s online portals for women?
The article deals with the issue of promoting values in Internet portals.
The authors focused on portals whose audience is mainly female. The
article is based on content analysis. It provides an answer to the question
of what values are most often found in the studied media segment.

Artykut dotyczy kwestii promowania warto$ci w przekazach medialnych
w formie portali internetowych. Autorki skupity sie na portalach, ktérych
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o0 analize zawarto$ci. Przynosi odpowiedZ na pytanie, jakie warto$ci naj-
cze$ciej sa widoczne w badanym segmencie medialnym.

Keywords
portals for women, values, promotion of values

Portale dla kobiet, wartosci, promocja wartosci

* Magdalena Drohomirecka-Sabatowska — magister, asystent w Katedrze Edukacji Medial-
nej, Wydziat Nauk o Komunikacji, Uniwersytet Papieski Jana Pawtla II w Krakowie

* Olimpia Gérska-Zukowska - doktor, adiunkt w Katedrze Edukacji Medialnej, Wydziat
Nauk o Komunikacji, Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie.

351



MAGDALENA DROHOMIRECKA-SABATOWSKA, OLIMPIA GORSKA-ZUKOWSKA

Postep technologiczny mediow, takze nowych mediéw i nowych nowych me-
diow', skutkuje zmianami w sposobie korzystania z nich. Jednoczes$nie, jak wy-
nika z sondazu przeprowadzonego przez Centrum Badania Opinii Spotecznej,
w Polsce nadal przybywa uzytkownikéw internetu®. Regularng (co najmniej raz
tygodniu) obecnos¢ online deklaruje ponad trzy czwarte dorostych (77%), czyli
o cztery punkty procentowe wiecej niz przed rokiem. W ciagu dwoch lat odsetek
internautow wzrést o dziewie¢ punktow’. Rozwdj spoteczenstwa informacyjne-
go wplywa nie tylko na zmiany jakosci wiezi spolecznych, ale takze na funkcjo-
nowanie wszystkich segmentéw prasy i prob pozyskiwania przez nig mozliwie
szerokiego grona odbiorcéw. Przedmiotem niniejszej analizy sg portale interne-
towe kierowane do kobiet, tresci w nich zamieszczane i promowane wartos$ci.
Badaniu zostaly poddane zaréwno te poswiecone w catosci szeroko rozumianej
problematyce kobiecej, jak i ogélnotematyczne, a takze informacyjne, ktore pro-
ponujg odbiorczyniom specjalnie wydzielony serwis, a taki uruchomita w wersji

cyfrowej w 2023 roku Rzeczpospolita*.

W medialnym pejzazu jednym ze znaczacych segmentdw prasy jest ten po-
$wiecony kobietom®. W przeszlodci przez prawie sze$¢ dekad trendy w modzie,
kulinariach, sposobach rozwigzywania probleméw matzenskich i rodzicielskich

wyznaczaly - w obszarze kolorowej prasy drukowanej - tygodniki , Kobieta

! Termin uzyty przez Paula Levinsona w 2007 r. jako okreslenie mediéw nowszych od no-
wych mediéw, gdzie okreslenie ,nowe media” odnosilo si¢ do internetu i mediéw cyfrowych,
a nowe nowe media przede wszystkim do platform spoteczno$ciowych.

2 CBOS, Korzystanie z internetu, Komunikat z badan, nr 77/2022 r., ttps://www.cbos.pl/SPI-
SKOM.POL/2022/K_077_22.PDE, dostep z dn. 17.12.2024.

> Tamze.

* ,Rzeczpospolita” uruchomita nowy serwis internetowy Kobieta.rp.pl https://www.rp.pl/
media/art39050971-rzeczpospolita-uruchomila-nowy-serwis-internetowy-kobieta-rp-pl, ~ do-
step z dn. 18.12.2024. Serwis powstat 4.09.2023 r.

* Obecnie strony adresowane do kobiet ma wiekszo$¢ portali internetowych, takich jak
Onet, Wirtualna Polska, Interia, a takze internetowe strony niektérych gazet codziennych, oprocz
»Rzeczpospolitej”, takze ,Gazeta Wyborcza” czy ,,Fakt”.
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i Zycie” oraz ,,Przyjaciotka™. Pierwszy z tytuléw wydawany byt w tej formie od
1946 do 2002 roku, drugi od 1948 do 2009 roku’. Pomimo przeniesienia si¢
prasy do internetu, powstania dziesigtkéw portali dla kobiet, blogéw opowiada-
jacych o modzie, urodzie i gotowaniu, tytuly ukazuja si¢ do dzis, cho¢ juz z inng
czestotliwo$cig®. Niemniej przetrwaly, zmieniajgc profil ze spoteczno-kultural-
nego do lat 90. XX wieku na poradnikowy, zwigzany z moda, uroda, stylem zy-
cia. Co warte odnotowania, ,,Kobieta i Zycie” jest obecnie najpopularniejszym
magazynem poradnikowym’. Internetowy portal magazynu ,,Press”, poswieco-
ny branzy medialnej, odnotowuje co prawda spadek naktadu ,,KZ” niemniej
obecny poziom sprzedazy w wysokosci stu dwudziestu pigciu tysiecy egzempla-
rzy, dajacy pierwsze miejsce w segmencie, pokazuje utrzymujace si¢ znaczace
zaufanie czytelniczek do znanego im od lat tytutu, ktéry - jak warto zauwazy¢
— nie prowadzi swojej strony internetowej, a jedynie profil w serwisie spotecz-
nos$ciowym Facebook. Jak zauwaza Olga Dabrowska-Cendrowska, mimo roz-
woju i ekspansji nowych mediéw magazyny kobiece wcigz mogg przynosic zyski

swoim wlascicielom, ktérym udato si¢ wypracowa¢ satysfakcjonujacy sposob

¢ ,Przyjaciotka” ukazywata si¢ w latach 1948-2009 jako tygodnik, obecnie jest dwutygodni-
kiem, jest obecna na rynku nieprzerwanie.

7 Jak zauwazaja M. Hajdo i Z. Sokoél, ,,Przyjaciotka” od pierwszych miesiecy istnienia byta
ewenementem na polskim rynku wydawniczym, osiaggajac jako tygodnik naktad miliona egzem-
plarzy juz w 37 numerze. Por. M. Hajdo, Wizerunek kobiety jako matki, cztowieka i dziataczki
spolecznej, prezentowany na famach pracy kobiecej w latach 1948-1956, ,Dzieje Najnowsze” 38/3,
2006; Z. Sokot, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995, Rzeszéw 1998, s. 85.

8 Kobieta i Zycie” jest obecnie miesiecznikiem, wrécilta na rynek po szeéciu latach przerwy
w 2008 roku.

° M. Zdzieborska, Kobieta i zycie liderem wéréd magazynow poradnikowych. Lepiej ,,Sens”
i ,Cala Ty’ https://www.press.pl/tresc/83517,wsrod-miesiecznikow-poradnikowych-wzrosla-
-sprzedaz-_sensu_-i-_calej-ty__-_kobieta-i-Zycie_-liderem, dostep z dn. 15.12.2024.

1 Jak wynika z danych przedstawionych na profilu, obserwuje go zaledwie nieco ponad dwa
tysigce 0séb, co wobec 125 tysiecy czytelnikéw wersji drukowanej ,,Kobiety i Zycia’, wyraznie
wskazuje tradycyjny profil odbiorcéw i odbiorczyn magazynu.
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funkcjonowania prasy adresowanej do Zenskiego odbiorcy na rynku medial-

nym, nieustannie zmienianym przez nowe media''.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze réwniez ten sektor mediéw (o szeroko ro-
zumianej tematyce kobiecej), dotknety zaré6wno zmiany cyfrowe, jak i wynikaja-
ce z nich problemy drukowanych magazynéw kolorowych. Raport opracowany
przez branzowy portal ,Wirtualne media” odnotowuje, ze spadajaca sprzedaz
prasy i malejace zainteresowanie reklamodawcéw, a takze pandemia sprawily, ze
w ostatnich latach zlikwidowano wiele magazynéw kierowanych do kobiet'*. Ich
role przejmujg portale i serwisy internetowe adresowane do kobiet, w pewnym

zakresie takze profile redakcji magazynéw w mediach spolecznosciowych.

Niniejszy artykul podejmuje kwestie tematyki dominujacej w gltéwnych
wspolczesnych serwisach internetowych na polskim rynku'. Interesowaly nas
przede wszystkim wartosci, jakie wylaniaja si¢ z proponowanych tresci, a tak-
ze wynikajacy z tego profil zainteresowan czytelniczek (uzytkowniczek) wspo-

mnianych serwisow.

Zastosowana metoda badawcza — analiza zawarto$ci tresci — pozwolila na
dokonanie obserwacji dotyczacej sposobdw przedstawiania wspdlczesnej oby-
czajowosci, potrzeb spotecznych, trendéw, jakie autorzy wskazuja kobietom,
ktdre czytajac dodatki dla pan na najpopularniejszych portalach, moga si¢ nimi
kierowaé przy podejmowaniu zyciowych decyzji. Badanie, ktére mozna po-
traktowa¢ pilotazowo, prowadzono w okresie trzech tygodni od 25.11.2024 do
16.12.2024 r.

' O. Dabrowska-Cendrowska, Prasa kobieca w czasach ekspansji nowych mediéw, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 2016, t. 59 nr 2 (226).

12 P. Pallus, Te magazyny czytaly kiedys Polki. Oto 11 tytutéw, ktérych juz nie ma, https://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/koniec-magazyny-dla-kobiet-halo-gala-cosmopolitan-joy-flesz-ko-
niec-wydawania-dlaczego, dostep z dn. 18.12.2024.

* Badaniu poddano serwisy kobiece na stronach kobieta.rp.pl, kobieta.gazeta.pl, fakt.pl/ko-
bieta, kobieta.onet.pl, wp.pl/kobieta, kobieta.interia.pl, a takze vogue.pl, ofemin.pl oraz polki.pl.
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Punkt wyjscia analizy stanowil wynik badan, w ktérych zapytano kobiety
o wartosci, jakimi si¢ kieruja'*. Badanie zostalo zlecone przez portal ,Wirtualna

Polska’, ktory takze posiada serwis ,,kobiecy™ .

Czotowe platformy dla kobiet w grudniu 2022 r.
(badanie Gemius/PBl) WIRTUALNEMEDIA.PL

realni Sredni
uzytkownicy| czas
wp.pl - wielotematyczne serwisy kobiece tak |11 889828 |0:10:26|40,07%
gazeta.pl - wielotematyczne serwisy kobiece | tak | 10 974 690 |0:07:30 | 36,99%
onet.pl - wielotematyczne serwisy kobiece | tak | 6 992 730 |0:07:43|23,57%
interia.pl / Wielotematyczne serwisy kobiece | tak | 6 656 418 |0:06:46 | 22,43%
02.pl - wielotematyczne serwisy kobiece tak | 6299 856 |0:03:46|21,23%

domena audyt zasieg

ofeminin.pl tak | 5915106 |0:04:30|19,93%

polki.pl tak | 5116 446 |0:52:58 | 17,24%

tvn.pl - wielotematyczne serwisy kobiece tak | 4295106 |0:03:31|14,47%
viva.pl tak | 3338982 |0:07:44|11,25%

lelum.pl tak | 3072978 |0:02:27 | 10,36%

Zrédlo: Wirtualnemedia.pl, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wp-kobieta-przed-sek-
cja-kobieca-gazeta-pl-polki-pl-przyciagaja-na-ponad-50-minut (dostep z dn. 25.11.2024).

W sondazu warto$cia wskazang na miejscu pierwszym przez 87,8 proc. py-
tanych byto zdrowie, a 83,6 proc. za najwazniejszg warto$¢ uznato rodzine. Do-
ceniony zostal takze spoko6j wewnetrzny (40,3 proc.), a nastgpnie kolejno: dzieci
iwnuki (37,3 proc.), partner (26,5 proc.), relacje (25,3 proc) i niezaleznos¢ (21,6
proc.). Co ciekawe, zaledwie 6,9 proc. respondentek wskazalto na kariere. Wiecej

(8,9 proc.) zaznaczyto sprawy duchowe czy urode (13,3 proc.).

" K. Pawlicka, Polki odpowiedzialy, jakimi wartosciami si¢ kierujg i czy sq szczesliwe. Ba-
danie Biostat dla Wirtualnej Polski, opublikowane 4.01.2023, https://kobieta.wp.pl/polki-od-
powiedzialy-czy-sa-szczesliwe-i-jakimi-wartosciami-sie-kieruja-badanie-biostat-dla-wp-
-6847694973209408a, dostep z dn. 25.11.2024.

15 https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wp-kobieta-przed-sekcja-kobieca-gazeta-pl-po-
1ki-pl-przyciagaja-na-ponad-50-minut, dostep z dn. 18.12.2014.
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Pyt. 1. Ktére z ponizszych wartosci sa dla Pani najwazniejsze w zyciu?

Zdrowie |

Rodzina |

Spokoj wewnetrzny |

Dzieci, wnuki |
Partner |

26,5%

Relacje |
Niezaleznos¢ |
Przyjain |

25,3%
—— 21,6%
——— 2 1,3%

Samorealizacja |
Wiernosc¢
Szczeroéé |

Zwierzeta domowe |

20,4%
— 20,4%
—— 18,5%
—— 17,5%

40,3%
37,3%

87,8%
83,6%

Status materialny j———— 17,0%
Uroda s 13,3%
Sprawy duchowe s 8,9%
Kariera jmsssm 6,9%
Zaangazowanie | 4,6%
Oddanie 2,3%
Stanowisko p 1,0%
Inne, jakie? } 0,4%
T

T T T T T T T T T |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Zrédlo: Kobieta.wp.pl, https://kobieta.wp.pl/polki-odpowiedzialy-czy-sa-szczesliwe-i-jakimi-
-wartosciami-sie-kieruja-badanie-biostat-dla-wp-6847694973209408a, dostep z dn. 25.11.2024.

Istotng role w omawianym sondazu odgrywa dla respondentek ,,sifa cha-
rakteru” (46,0 proc.). Zwraca uwage, Ze ,atrakcyjnos¢” z wynikiem 44,6 proc.
pokonala ,urod¢”, ktéra znalazla si¢ na ostatnim miejscu z wynikiem (30,8
proc.). Sondaz wskazuje, ze moze wynikac to ze skutecznosci kampanii spotecz-
nych kierowanych do kobiet oraz §wiadomego podejscia do rozméw z coérkami
lub wnuczkami. Tylko 8,8 procent respondentek przyznalo, zZe nie rozmawia

z mlodym pokoleniem o sprawach zwigzanych z ciatem'®.

Wiasdnie zagadnienia zwigzane z kobiecg atrakcyjnoscia, uroda, wygladem
s3 w znaczacym wymiarze obecne w wiekszosci — cho¢ nie wszystkich - serwi-
sach internetowych oraz kolorowych magazynach drukowanych kierowanych
do kobiet. Jedng z przyczyn takiego stanu rzeczy wyjasnia w rozmowie z serwi-
sem kobieta.wp.pl Katarzyna Kucewicz, psycholozka, psychoterapeutka i seksu-
olozka. W jej opinii ,,ocenianie wygladu to nawyk wymodelowany najczesciej

16 Tamze.
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przez rodzicow, ktérzy poréwnuja nas do innych dzieci: oceniajg czy wygladamy
lepiej czy gorzej. Komentujg takze wyglad innych dorostych”. Potwierdzajg to
wyniki badann Malgorzaty Bulaszewskiej, ktora interesowaly stereotypy w po-
strzeganiu wizerunku kobiety'®. Jak podkresla badaczka, wnioski z jej kweren-
dy potwierdzaja, ze kobiety poddawane sa ciagglym ocenom ich wygladu, takze
w obszarze tak indywidualnym jak decyzja o wyborze stroju®. ,Kobiety maja
wyglada¢ tadnie. Nawet gdy wybierajg si¢ na zajecia sportowe, podstawowym
ocenianym elementem jest to, czy wygladaja tadnie. Kwestia wygody i uzytecz-

nosci stroju pozostaje drugorzedna®® - podkresla autorka analizy.

Nawet pobiezne spojrzenie na wigkszo$¢ portali kierowanych do kobiet
wydaje si¢ potwierdzaé prymat urody i wygladu zewnetrznego wérdéd dominu-
jacych tresci. Co prawda serwis Kobieta.wp.pl, najchetniej odwiedzany przez
uzytkowniczki internetu, wérdd ,zakladek” stanowigcych rozdzialy serwisu
umieszcza takze hasto ,#wszechmocne”, gdzie mozna znalez¢ tresci spoteczne
i odwolujace si¢ do wielorako rozumianej sity zyciowej, jednak pozostale to:
»~moda’, ,uroda’, ,,odkryj siebie” i ,samo dbalos$¢”, a takze ,testy” zwiazane ze
sprawdzaniem réznych produktow?'. W specjalnym dziale ,,najnowsze” moze-
my zapoznac si¢ z najswiezszymi artykutami. Nie oznacza to jednak informacji
ze $wiata polityki krajowej i miedzynarodowej. Juz podtytul wyprowadza z bie-
du dopowiadajac, jakich tresci mozna si¢ spodziewac: ,wiadomosci ze $wiata

mody, urody, gwiazd, a takze poradniki i ciekawostki”*.

Poruszane sg kwestie dotyczace praktyki i trudow codziennego zycia, zwig-
zane takze z kwestiami ekonomicznymi. Przykladem moze by¢ artykul doty-

czacy pieczywa, zawierajacy informacje, ze ,wedtug sondazu przeprowadzonego

7 Tamze.

'8 M. Bulaszewska, Wizerunek kobiety w sieci i poza siecig. Kompetencje medialne a stereoty-
powe postrzeganie wizerunku kobiety, Warszawa 2020.

¥ Tamze, s. 81.

2 Tamze.

21 Kobieta.wp.pl.

22 https://kobieta.wp.pl/najnowsze, dostep z dn. 16.12.2024.

357



MAGDALENA DROHOMIRECKA-SABATOWSKA, OLIMPIA GORSKA-ZUKOWSKA

przez Centrum Badawczo-Rozwojowe BioStat az 65 procent Polakéw nie kupuje
pieczywa w piekarniach, tylko udaje si¢ w tym celu do dyskontu lub hipermar-
ketu. Twierdza, ze tak jest taniej i szybciej”*. Jak czytamy w artykule, niestety nie
zawsze higienicznie, poniewaz wielu kupujacych ,,zapomina” o zalozeniu jedno-
razowych rekawiczek. Artykul zwraca uwage na istotne sprawy. Po pierwsze, na
szczegolnie wysokie ceny w tzw. piekarniach rzemieslniczych, gdzie za boche-
nek chleba trzeba zaplaci¢ co najmniej kilkanascie zlotych, a jednocze$nie na

problemy niektérych osdb w zakresie zachowania podstawowych zasad higieny.

W analizowanym okresie, ktéry przypada na czas poprzedzajacy $wieta
Bozego Narodzenia, ,Wirtualna Polska” podobnie jak wigkszo$¢ serwiséw ko-
biecych porusza kwestie przygotowan do uroczystosci. Na przyktadzie porad
dotyczacych prezentéw mozna zaobserwowac¢ zmiany zachodzace w spotecznej
obyczajowosci i stylu zycia. ,,Skarpetki pod choinka - hit czy kit?” — zastanawia
sie autor jednego z grudniowych artykuléw**. Pytanie mozna uznaé za zasad-
ne, zwlaszcza dla os6b pamietajacych czasy PRL, gdy kazdy uzytkowy prezent
byl na wage zlota. Krélowaly skarpety, pantofle, recznie robione szaliki i czapki,
a takze plocienne chusteczki do nosa lub ocierania kobiecych fez. Dzi§ materia-
towe chusteczki wydaja sie by¢ reliktami przeszlosci, wypartymi przez produkty
jednorazowe. Autor artykulu prezentuje takze wyniki sondazu przeprowadzo-
nego na temat prezentdw przez agencje Danae na zlecenie internetowej platfor-
my sprzedazowej ,,Allegro” Wynika z niego, Ze niemal trzy czwarte ankietowa-
nych (74 procent) otrzymato kiedy$ skarpety jako prezent. Co wiecej, siedmiu

na dziesigciu badanych pozytywnie ocenia taki podarunek®.

Zmiany obyczajowe polegajace miedzy innymi na swobodzie w podejsciu

do kontaktow seksualnych sg obecne w serwisie kobieta.wp.pl, jednak sg trak-

2 https://kobieta.wp.pl/codziennie-macala-pieczywo-w-biedronce-pewnego-dnia-zdziwila-
-sie-przy-kasie-7103867308382976a, dostep z dn. 16.12.2024.

* M. Sierpien, Skarpetki pod choinkg, hit czy kit?, https://kobieta.wp.pl/skarpetki-pod-cho-
inka-hit-czy-kit-sprawdz-co-o-takim-pomysle-na-prezent-mysla-polacy-7101431187307168a,
dostep z dn. 09.12.2024.

% Tamze.
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towane z pewna (ograniczong do kwestii czysto praktycznych i medycznych)
dozg krytycyzmu. Klaudia Jaroszek w publikacji z 16 grudnia® przedstawia te-
mat tzw. snowmanningu. Z artykutu dowiadujemy sig, ze to przybierajacy na
sile trend w randkowaniu wigzacy si¢ z wielkim ryzykiem, juz w tytule pojawia
sie ,ostrzezenie”. Autorka, powolujac si¢ na opinie lekarzy, przestrzega osoby
uprawiajgce ten proceder (chodzi o przypadkowe, niezobowigzujace kontakty
seksualne z przygodnymi osobami, bez znajomosci chocby ich nazwiska, ad-
resu czy numeru telefonu), przed ryzykiem zakazenia powaznymi chorobami
i brakiem mozliwosci kontaktu z osobg poznang w taki wlasnie sposob. Uwage
moze zwrocic tu fakt, ze sam rodzaj aktywnosci jest opisany neutralnie jako for-
ma kontaktéw, a zagrozenie wskazane w artykule dotyczy jego mozliwych pdz-
niejszych komplikacji, czyli niebezpieczenstwa ewentualnego zakazenia i w tym
kontekscie problematycznego braku mozliwosci nawigzania kontaktu z przy-
godnym partnerem. Watek etyczno-moralny, a takze emocjonalny, nie odgrywa

w opinii autorki tekstu znaczacej roli¥’.

To spostrzezenie potwierdza motto dzialania serwisu ,,kobieta.wp.pl”, kto-
ry prezentujac siebie podkresla: ,Samoakceptacja, autentyczno$¢ i samoswiado-
mos$¢ to dla nas najwazniejsze wartosci. To one przy$wiecaja nam w codziennej
pracy i to je chcemy przekazywa¢ naszym czytelniczkom. Promujemy natural-
no$¢ i dostrzeganie w niej piekna. Nie ma dla nas tabu, poruszamy tematy trud-
ne, ale w sposdb pelen empatii. Wspieramy smart lifestyl, inspirujac do si¢gania
po rozwigzania na kazdg kieszen. Nasza misja? By kazda kobieta czula si¢ wyjat-

kowa jak prawdziwa #wszechmocna™.

Wsréd opracowan poswieconych problemowi niskiej samooceny u ko-

biet (i jej wptywu na zachowania i decyzje podejmowane w dorostym zyciu,

2 K. Jaroszek, Lekarka ostrzega kochankow: ,snowmanning” to wielkie ryzyko, https://kobieta.
wp.pl/niebezpieczny-trend-w-randkowaniu-czym-jest-snowmanning-7103891776715488a, do-
step z dn. 16.12.2024.

27 Tamze.

8 Kobieta.wp.pl.
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a przede wszystkim na poczucie zadowolenia i satysfakcji z wlasnego wygladu,
drogi zawodowej oraz doboru znajomych, przyjacidl, a przede wszystkim zy-
ciowego partnera) na uwage zastuguja badania Wioletty Tuszynskiej-Boguckiej,
Jacka Boguckiego i Dominiki Dziduch Satysfakcja i poczucie wlasnej wartosci
u kobiet w réznych typach zwigzkow, zamieszczonego na Polskiej Platformie Me-
dycznej Repozytorium Uniwersytetu Medycznego w Lublinie®”. Badacze pisza
miedzy innymi o wspdlczesnych tendencjach przemian rodziny oraz o formach
alternatywnych dla malzenstwa. Tg tematyka zajmuja sie¢ w rézny sposdb niemal

wszystkie badane portale kobiece.

O trwalym zainteresowaniu publikacjami o tematyce kobiecej moze $wiad-
czy¢ migdzy innymi powstawanie nowych serwiséw internetowych dla kobiet
- »najmlodszy” wérdd nich, a zarazem zwracajacy uwage oryginalnoscig tredci,
to ten uruchomiony przez dziennik ,Rzeczpospolita™. Zgodnie z zapowiedzia
twdrcow serwisu, mozna znalez¢ w nim wysokiej jakosci tresci skoncentrowa-
ne na tematyce kobiet w biznesie i prawie, a takze ich sukcesach i wyzwaniach.
W zakresie doboru tematyki, serwis ten znaczaco rézni si¢ od innych propono-
wanych kobietom na polskim rynku. Porusza migdzy innymi ztoZzone tematy
spoleczne, w tym np. dotyczace imigracji, czego jednym z przykltadéw moze by¢
historia mieszkajacej od ponad trzech dekad w Polsce Wietnamki Kaly Nguyen,
pracujacej jako stewardessa’'. Czytelniczki serwisu ,kobieta.rp.pl” (dostepnego
po wykupieniu subskrypcji) mogly sie takze dowiedzie¢, jakie miasto na $wie-
cie zostalo uznane za najbardziej przyjazne kobietom i dlaczego (chodzi m.in.

o rozwigzania architektoniczne). Artykul zamieszczono w dziale ,,Styl zycia™*.

» W. Tuszynska-Bogucka, J. Bogucki, D. Dziduch, Satysfakcja i poczucie wlasnej wartosci u ko-
biet w réznych typach zwigzkow, ,,Przeglad Badan Edukacyjnych’, vol. 2, nr 17(2013), s. 69-85.

% https://kobieta.rp.pl/.

' U. Abucewicz, Wietnamka w Polsce. Padajg mocne stowa: my Cie tu nie chcemy, wracaj
do siebie, https://kobieta.rp.pl/wywiad/art41575231-wietnamka-w-polsce-padaja-mocne-slowa-
-my-cie-tu-nie-chcemy-wracaj-do-siebie, dostep z dn. 14.12.2024.

2 D. Drygas, Rzeczywistos¢, w ktorej chce sig zZy¢. Oto najbardziej przyjazne kobietom miasto
swiata,  https://kobieta.rp.pl/styl-zycia/art41577671-rzeczywistosc-w-ktorej-chce-sie-byc-oto-
-najbardziej-przyjazne-kobietom-miasto-swiata, dostep z dn. 13.12.2024.
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Kobiecy serwis dziennika ,,Rzeczpospolita” jako jedyny z analizowanych
proponuje swoim uzytkowniczkom dzial ,,Biznes i prawo’, zgodny z profilem
gazety. Zamieszcza w nim artykuly poswiecone kobietom, ktore osiggnety suk-
ces zawodowy, stajac czesto na czele znaczgcych i stworzonych przez siebie firm,
majacych niebagatelne znaczenie dla rozwoju krajowej gospodarki. Tak jak
Agata Borzym i Gabriela Kaweczynska, wlascicielki firmy Hagi, ktorych historia
zostala opisana przez Katarzyne Tarczynska®. Bohaterki jej artykutu odnosza
sukcesy na rynku skandynawskim, stajgc naprzeciw tak zwanego meskiego biz-
nesu, opartego na twardej walce o zyski i pozycje, czesto osiggane bezwzgledny-
mi metodami. W biznesie kobiecym sukces to wedlug dziennikarki mozliwos¢
aczenia roli matki z rolg szefowej przedsigbiorstwa. Cytowane przez nig ba-
danie przeprowadzone przez ,,Harvard Business Reviev” pokazuje, ze kobiety
na stanowiskach kierowniczych w mniejszym stopniu niz mezczyzni pozwalaja,

aby stres negatywnie wptywat na ich zachowania w pracy.

Kobiecy biznes i kobiety w przedsiebiorstwach to tematy regularnie po-
jawiajace si¢ i zajmujgce istotne miejsca w publikacjach na stronach ,kobieta.
rp.pl”. Jednym z wielu przyktadéw jest takze historia biznesowego sukcesu Ge-
raldine Archambault, twérczyni marki Essential Parfums®. Jednocze$nie nie
oznacza to tylko zainteresowania serwisu sukcesami kobiet w obszarach gospo-
darki, stereotypowo przypisywanych kobietom jako zakres zainteresowan. Au-
torki strony ,,kobieta.rp.pl” przywotuja takze dos§wiadczenia kobiet zajmujacych
sie cho¢by doradztwem podatkowym, a wigc szeroko rozumianymi finansami,

a takze nowymi technologiami, prezentujac przy tym postawy proekologiczne™.

33 K. Tarczynska, Kosmetyki stworzone przez Polki podbijajg Skandynawie. Zaczelo sig od pro-
bleméw ze skorg, https://kobieta.rp.pl/biznes/art41y519901-kosmetyki-stworzone-przez-polki-
-podbijaja-skandynawie-zaczelo-sie-od-problemow-ze-skora, dostep z dn. 04.12.2024.

* D. Drygas, Niszowe perfumy w przystepnej cenie? Tworczyni Essential Parfums o swoim suk-
cesie, https://kobieta.rp.pl/styl-zycia/art41550421-niszowe-perfumy-w-przystepnej-cenie-twor-
czyni-marki-essential-parfums-o-swoim-sukcesie, dostep z dn. 10.12.2024.

* D. Drygas, Jak kobiety w biznesie nakrecajg zielong zmiang? "Reprezentujg kulture biofilng”,
https://kobieta.rp.pl/biznes-i-prawo/art41548621-jak-kobiety-w-biznesie-nakrecaja-zielona-
-zmiane-reprezentuja-kulture-biofilna, dostep z dn. 09.12. 2024.
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Jak wykazuja przytoczone przyklady, serwis dla kobiet dziennika ,,Rzeczpospo-
lita” obejmuje szeroki zakres tematyczny, proponujgc artykuly poswiecone pro-
blematyce spoteczno-ekonomiczno-prawnej, adresowane do oséb - jak mozna
przypuszczaé — szukajgcych tre$ci ambitnych, powaznych, a niekiedy takze wy-
magajacych wiedzy. Serwis ,,kobieta.rp.pl” zdecydowanie odchodzi od mode-
lu skupienia si¢ kobiety na swoim wygladzie i ewentualnie wygladzie swojego
mieszkania, co wigcej, kwestie urody sa w wigkszosci artykuléw nieobecne lub
umieszczone na odlegtych planach, wskazujac kobietom mozliwo$¢ zaintereso-
wania $wiatem, gospodarka, prawem, ekologia. Bez watpienia warto$ciami, do
jakich odwoluje si¢ ten portal, moze by¢ szeroko rozumiana wiedza, takze jako

wyksztalcenie i poszerzanie zakresu informacji oraz sukces finansowy.

Pozostale badane serwisy internetowe poswigcone kobietom réwniez ofe-
ruja kwestie zwigzane np. z finansami czy praca, jednak w kontekscie bardziej
poradnikowym. Przykladem jest portal ,,polki.pl”. Skupia si¢ on na zdrowiu, die-
cie fitness, przepisach kulinarnych, modzie i urodzie i zyciu gwiazd, ale takze
na pracy i finansach, gdzie opisywane s3 migdzy innymi zarobki internetowych
streamer6ow™. Przywolany artykul jest takze przykladem na relatywnie niewiel-
ka zmienno$¢ tekstow na omawianym portalu. Mozna go bowiem przeczyta¢
w dziale ,,praca i finanse” jako pierwszy i najwyzej pozycjonowany — w grudniu,
mimo ze powstal we wrzesniu 2024 roku”. Na stronach tego portalu w okresie
przeds$wiagtecznym najwiecej jest tresci poswieconych kulinariom, a zwlaszcza
menu wigilijnemu w stylu zaréwno tradycyjnym (z tak zwanego notatnika ba-
buni), jak i np. weganskim. Mozna si¢ dowiedzie¢ migdzy innymi, ze ,,boczniaki
$wietnie imitujg ryby”.

Inny z analizowanych portali, ,ofeminin.pl’, ktéry - jak wynika z cytowa-
nych wczesniej badan - przeglada w ciagu miesigca ponad 4 miliony Polek, réw-

niez koncentruje si¢ - zapewne z godnie z oczekiwaniami swoich uzytkowniczek

¢ M. Magdon, Calymi dniami grajg w gry i jeszcze im za to placq. Ile zarabiajg streamerzy?,
https://polki.pl/magdalena-madon,autor,6127,1.html, dostep z dn. 09.12. 2024.

¥ Tamze.
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- na dziatach dotyczacych urody, mody, kuchni i ogdlnie rozumianego ,,rozwo-
ju”. Nie omija jednak spraw spotecznych, w tym dotyczacych pozycji kobiet na
$wiecie. I tak w artykule z 16 grudnia 2024 roku przywotano szeroko komen-
towany réwniez w prasie miedzynarodowej przypadek aresztowania iranskiej
piosenkarki Parastu Ahmadi, ktéra wystgpita publicznie (podczas koncertu) bez
hidzabu®®. ,Wraz z nig aresztowano réwniez dwoch czlonkoéw jej zespotu. Wideo
zdobylo ponad 1,6 mln wyswietlen na YouTube. Spoteczno$¢ miedzynarodowa
juz staneta w obronie artystki” — podkreslajg autorki, podpisane jako ,,dzienni-
karki Ofeminin”. Taki artykut i jego popularnos¢ to wazny sygnal informujacy
o losie kobiet w krajach Bliskiego Wschodu. Ma on takze istotny element edu-
kacyjny, pokazujacy, jak obyczajowos¢ tamtych regiondéw $wiata jest odmienna
od kultury chrzescijanskiej. Ponadto portal zamieszcza artykuly poswiecone
modnej tematyce urody, dermatologii i chirurgii plastycznej, z ktoérych czytel-
niczki moga si¢ dowiedzie¢, ze poprawianie urody nie musi przynosic¢ szczescia

(rozumianego jako szczesliwy zwigzek z mezczyznag)™.

Nie zmienia to jednak faktu, ze tematyka urody i dazenia do zachowania
jak najdiuzej mlodego wygladu jest obecna w wiekszosdci serwiséw kobiecych,
takich jak - oprécz wyzej wymienionych - ,kobieta.gazeta.pl’, ,republikako-
biet.pl’, ,kobieta.onet.pl” czy poswiecony kobietom dzial portalu ,, Interia”. Istot-
nym obszarem tematycznym jest takze psychologia. Stalymi punktami na por-
talach sg porady specjalistow w tym zakresie. Z badan wynika, ze coraz wigcej
0s6b korzysta z porady psychologédw czy psychoterapeutéw w ich gabinetach.
Jak wybra¢ wlasciwy? Z pomoca przychodzi ,,kobieta.onet.p”*’. Zapewne takze
za sprawg takich artykuléw rosnie swiadomos$¢ uzytkownikéw medidéw na te-

mat ustug psychologicznych i psychoterapeutycznych. Z badania Polskiego To-

* https://www.ofeminin.pl/swiat-kobiet/to-dla-nas-wazne/aresztowali-ja-bo-spiewala-bez-
-hidzabu-kolejny-akt-agresji-wobec-kobiet-w-iranie/qd3jpd7, dostep z dn. 16.12.2024.

* https://www.ofeminin.pl/lifestyle/wydala-krocie-na-operacje-plastyczne-z-powodu-uro-
dy-nie-moze-znalezc-partnera/cOh6tz6, dostep z dn. 16.12.2024.

#0°S. Stoessel, https://www.onet.pl/styl-zycia/onetkobieta/jak-rozpoznac-skuteczna-terapie-
-ekspert-radzi-na-co-zwrocic-uwage/lpedtq3,2b83378a, dostep z dn. 14.12.2024.
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warzystwa Psychologii Klinicznej i Psychoterapii na temat potrzeb i preferencji
Polek i Polakéw w zakresie ustug psychoterapeutycznych wynika, ze 78 procent
pytanych jest przekonanych, ze psychoterapeuta powinien posiada¢ wyksztalce-
nie psychologiczne, 67 procent respondentdéw ocenia, ze psychoterapia powinna
mie¢ udowodniong naukowo skuteczno$¢, a 74 procent, ze ustugi psychotera-
peutow powinny podlega¢ Ministerstwu Zdrowia*'. Wnioski z raportu potwier-
dzaja, ze kwestia zdrowia psychicznego jest istotna dla coraz wigkszej liczby
0sob i oczekiwania zwigzane z tg tematyka spetniajg takze serwisy internetowe

skierowane do kobiet.

Réwniez sprawy niezwigzane z nauka trafiajg na wiele portali kobiecych.
Jednym z takich tematéw sg horoskopy, astrologia i najrézniejsze przepowied-
nie. One takze wywieraja pewien efekt psychologiczny, na co zwracajg uwage
takze media ogdlnotematyczne*. Chodzi przede wszystkim o dazenie do kon-
troli nad zyciem, a w razie gdy okazuje si¢ to niemozliwe, do iluzji kontroli, na

co moze pozwala¢ optymistyczna przepowiednia® — jak uwazajg psychologowie.

Dzialy po$wigcone horoskopom i magii znajduja si¢ w wielu serwisach ko-
biecych (podobnie sytuacja wyglada w drukowanej prasie kolorowej). Sondaze
wskazuja, Ze wierzy w nie ponad polowa kobiet*’. Magazyn ,Vogue” na swojej
stronie internetowej odnotowuje, Ze to jeden z efektéw pandemii, gdy ludzie
jeszcze bardziej niz zwykle poczuli, Ze potrzebuja dobrych informacji i przewi-
dywalnej przysztosci. ,Wiele osob znalazto je w uktadzie cial niebieskich. I cho¢

moglo si¢ wydawa¢, ze to chwilowy trend, jest wrecz przeciwnie - astrologia

1 https://swps.pl/images/DOKUMENTY/Raporty/Psychotetrapia-w-Polsce-raport-2024.
pdf, dostep z dn. 18.12.2024.

2 https://www.chillizet.pl/psychologia/efekt-horoskopowy-psycholog-ujawnia-czy-warto-
-wierzyc-w-horoskopy, dostep z dn. 12.12.2024.

4 Tamze.

* https://deon.pl/swiat/wiadomosci-z-polski/cbos-45-proc-polakow-czyta-horoskopy-reli-
gia-nie-ma-wiekszego-wplywu-na-stosunek-polakow-do-magii,488526, dostep z dn. 17.12.2024.
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przezywa prawdziwy renesans”*. Ktéremu poddaje si¢ rowniez cytowany ma-
gazyn, sugerujac czytelniczkom, zeby ,w czasie pelni ksiezyca nie robi¢ nic na

246

site

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza zawartosci portali internetowych adresowanych do
kobiet lub serwiséw kobiecych bedacych czescia portali ogélnotematycznych
wskazuje rezultaty zblizone do cytowanego na poczatku artykutu sondazu. Co
prawda, uroda nie byla jedna z kluczowych wartosci wskazanych w cytowanym
sondazu, nalezy jednak pamigta¢, ze dziatalnos¢ portali internetowych nie jest
skierowana przede wszystkim na promocj¢ wartosci, lecz na dzialalnos¢ bizne-
sowy, polegajaca na dazeniu do zdobycia jak najwiekszej popularnosci, a takze
mozliwosci zamieszczania reklam, takze produktow kosmetycznych. Stad niko-
go nie powinno dziwi¢, ze przed Bozym Narodzeniem pojawiaja si¢ artykuty,
z ktorych mozna si¢ dowiedzie¢, jaki kolor paznokci bedzie modny na tego-
rocznych spotkaniach §wiatecznych, a jednoczesnie od razu skorzysta¢ z linku
kierujacego na strony sprzedazowe lakieréw opisanych koloréw*’. Tego rodzaju

artykuly tacza opis z promocja konkretnych marek.

Tresci polskich najpopularniejszych portali kobiecych wpisujg si¢ w ogol-
nos$wiatowe trendy* i skupiaja si¢ na tematach, ktére interesuja czytelniczki
w roznych krajach. Niemal wszedzie — cho¢ w réznych proporcjach i z réznie

roztfozonymi akcentami - pojawiajg si¢ tematy zwigzane ze zdrowiem, z uroda,

* https://www.vogue.pl/a/digitalsyndication-pelnia-ksiezyca-z-15-grudnia-2024-dla-
czego-nie-warto-teraz-robic-nic-na-sile, dostep z dn. 18.12.2024.
* Tamze.

7 https://kobieta.gazeta.pl/kobieta/7,107881,31549180,zapomnij-o-klasycznej-czerwieni-
-oto-najmodniejsze-paznokcie.html, dostep z dn. 15.12.2024.

* https://pap-mediaroom.pl/ludzie-i-kultura/wyniki-najwiekszych-swiatowych-portali-dla-
-kobiet-za-pazdziernik-2022-wedlug, dostep z dn. 10.12.2024.
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wystrojem wnetrz, stylem zycia, psychologia, kuchnig, a takze relacjami part-
nerskimi i wychowaniem dzieci. Polityka dominujgca w portalach informacyj-

nych czy obecna w ogélnotematycznych w zasadzie si¢ nie pojawia.

Na polskim rynku, jak wykazalysmy powyzej, wyrdznia sie pod tym wzgle-
dem serwis kobiecy dziennika ,,Rzeczpospolita® — najmltodszy stazem z bada-
nych, ale szczegélnie interesujacy pod wzgledem tresci, przetamujacych stereo-
typy o zainteresowaniach kobiet. Proponowane tresci dotyczg prawa, ekonomii,
biznesu i obecnosci kobiet w tej przestrzeni. Obecnosci wciaz nie zawsze oczy-
wistej, czego przykladem jest artykul wskazujacy obawy Polek odnosénie do na
przyklad inwestowania®®, wynikajacych z braku wiary we wlasne mozliwosci
i umiejetnosci, a takze wcigz pokutujace w spoteczenstwie stereotypy dotycza-
ce plci. Optymizmem moze napawa¢ wynik badania przytoczonego réwniez
w serwisie ,,kobieta.rp.pl’, z ktérego wynika, ze te stereotypy sa stopniowo prze-
tamywane wsrdd przedsiebiorcéw. Najbardziej otwarci na wspolprace z kobieta-
mi - przedsigbiorczyniami stojacymi na czele swoich firm, okazali si¢ przedsie-
biorcy mezczyzni w wieku powyzej 55 lat™. Fakt, ze to nie osoby mlode, tylko te
w $rednim i dojrzalym wieku deklaruja che¢ wspétpracy biznesowej z kobietami
petnigcymi wysokie funkcje w firmach, przetamuje zarazem inny stereotyp, do-

tyczacy wieku, kojarzacy otwarto$¢ na zmiany raczej z mtodoscia.
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