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ROZDZIAL 1

HISTORIA ROZWOJU I CHARAKTERYSTYKA PODCASTINGU

Korzenie podcastingu si¢gaja poczatku XXI wieku. Z perspektywy dwudziestu lat
dostrzega sie, jak ta nowa forma komunikacji powstala, rozwijata si¢ i w jakich celach
shuzy ludziom na calym $wiecie. Powotanie podcastingu w przestrzeni cyfrowej zrodzito
si¢ z rozbudowania funkcji, ktére w Internecie juz istnialy, a dzieki poprowadzeniu ewo-
lucji w odpowiednim kierunku utworzyly nowy potencjal komunikacji. Szybko przeko-
nano si¢ o fenomenie podcastingu tkwigcym w kompatybilnosci z wieloma réznorodnymi
dziedzinami zycia spotecznego, nauki, biznesu itd. W tym konteks$cie zostanie oméwiona
historia rozwoju podcastingu na $wiecie i w Polsce oraz umiejscowienie podcastingu

w teorii komunikania masowego.

1.1. Podcasting na $wiecie i w Polsce — ogdlna charakterystyka

Cho¢ pierwsze podcasty powstaly poza granicami Polski, to z niewielkim przesu-
nigciem czasowym, ale stosunkowo szybko, zawitaly takze w centrum Europy. Rozwoj
podcastingu nabieral réznej predkosci, w roznych szerokosciach geograficznych.
W Ameryce Potnocnej bylo to szybkie tempo ewolucji podcastingu. Natomiast w Polsce,
po pojawieniu si¢ pierwszych produkcji dzwigkowych potrzeba bylo jeszcze dekady, by

intensyfikacja tej formy komunikacji osiagnela poziom, ktéry byt juz znany za granica.

1.1.1. Rozwéj podcastingu na Swiecie
Rozwoj podcastingu na $wiecie, to historia, ktora w kazdym kolejnym etapie
utwierdza podcasterdéw i stuchaczy w przekonaniu, ze nowo powstaty kanal komunikacji
pozostanie w przestrzeni medialnej na state. Od postepu technologii przesytu plikoéw
dzwiekowych, poprzez pierwsze opublikowane odcinki, nadanie nazwy zjawisku i dalsza
ewolucje podcastingu uwidacznia si¢ potencjal, jaki wnosi podcasting do srodowiska me-

dialnego.

A. Rozwoj technologii RSS
Historia podcastow rozpoczeta si¢ od stworzenia technologii, ktora umozliwia fa-

twa i szybka dystrybucje tresci w sieci za posrednictwem specjalnych agregatorow.
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W 2001 roku amerykanski programista Dave Winer w odpowiedzi na prosbe MTV V]
Adama Curry!! poszerzyl funkcjonalnos¢ technologii RSS (ang. Rich Site Summary lub
Really Simple Syndication) o mozliwos¢ przesylania plikow audio. Warto nadmienié, ze
RSS w yjeciu technologicznym jest to ,,rodzina formatow sieciowych, opartych na jezyku
XML, stuzacych do publikacji czesto zmieniajacych sig¢ tresci, takich jak wpisy blogow,
wiadomosci”!2. Natomiast w ujeciu bardziej opisowym RSS , to alternatywny w stosunku
do standardowych stron WWW spos6b dostepu do zasobow Internetu, zwlaszcza wiado-
mosci i blogéw. RSS przypomina popularne newslettery, z tym, ze wiadomosci docieraja
do prenumeratora indywidualnie i natychmiast po tym, jak zostaja opublikowane (a nie

np. raz dziennie)”'?

. Na podstawie przytoczonych definicji mozna stwierdzi¢, ze RSS, to
kanat, ktérym podaza tres¢ zapisana w pliku o rozszerzeniu xml do czytnika RSS, czyli
programu odczytujacego tego rodzaju pliki na komputerze lub innym urzadzeniu przeno-
$nym. Dostep do danych kanatow odbywa sie poprzez proces subskrypcji polegajacy na
skopiowaniu adresu kanatu do czytnika.

W 2003 roku podczas BloggerCon (ogdlnoswiatowa konferencja blogerow) za-
prezentowano AppleScript, ktory byl programem umozliwiajagcym Sciagniecie z sieci
oznaczonych RSS plikéw dzwiekowych, skonfigurowanie go z odtwarzaczem muzycz-
nym iTunes 1 synchronizacje z iPodem. Byly to poczatki programu iPodder, ktéry z kolei
byl podstawa do agregatora podcastéw o nazwie Juice'.

Istota funkcjonowania technologii RSS doskonale wpisala si¢ w sedno dzialania
podcastingu, czyli swoboda dostepu i wolnos¢ wyboru. Rich Site Summary, to forma ko-
munikowania typu (ang.) pull’’, tj. zapewniajaca uzytkownikowi catkowity wplyw na
proces subskrypcji, mozliwos¢ selekeji informacji i koniecznosé aktywnego wyszukiwa-
nia nowych kanatéw. Wskazane jest takze, aby podkresli¢, iz technologia RSS umozli-
wila takze rozwoj w zakresie Web 2.0, czyli ogdtu serwisdéw internetowych, w ktérych

podstawowa role odgrywa tres¢ generowana przez uzytkownikow tych serwisow!'®,

1 A J. Bottomley, Podcasting: A Decade in the Life of a “‘New’’ Audio Medium: Introduction, [w:] Journal
of Radio & Audio Media, 2015, volume 22, s. 164.
12 M. Zaremba, RSS — cechy i ewolucja, [w:] Internetowe gatunki dziennikarskie, K. Wolny-Zmorzynski,
W. Furman [red.], Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 227-228.
13 Tamze, s. 228.
4 M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawel, Podcast — a co to jest?, https://podcastspor-
towy.wordpress.com/podcast-a-co-to-jest/, [dostep:26.01.2024].
15 Strategia pull ma na celu zbudowanie relacji z klientem w ten sposob, by to wlasnie ostateczny nabywca
oferowanych przez przedsigbiorstwo ddbr i ustug starat sie zainicjowac i zbudowa¢ relacje z firma oferu-
jaca kupowany przez niego produkt — Zarzgdzanie wartosciq klienta: pomiar i strategie, B. Dobiegata-
Korona, T. Doligalski [red.], Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2010, s. 9.
16 K. Flasifski, Web 2.0, [w:] Encyklopedia maturzysty, 2015, nr 1. s. 56.
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w tym miedzy innymi blogéw i podcastow. RSS w Sieci 2.0 zaczelo si¢ zmienia¢ w sper-

sonalizowane centrum informacji i publicystyki'”.

B. Pierwsze publikacje podcastow

Pierwszym podcastem, w pelni opublikowanym w mysl technologii RSS, byt pod-
cast ,,IT Conversations” autorstwa Doug’a Kay’a. Audycje byly publikowane w latach
2003-2012. W sumie opublikowano ponad 3300 odcinkéw'®. Misja autora podcastu bylo
tworzenie tresci przydatnej dla spotecznosci uzytkownikéw zainteresowanych technolo-
giami internetowymi'®. Nastepnie w sieci pojawil sie podcast Adama Curry’ego, ktdrego
uznaje si¢ za pioniera podcastingu. W podcascie ,,Daily Source Code” inicjator opowiadal
o nowinkach technologicznych i kulturze alternatywnej?’. Podcast ten uwaza sie za pierw-
szy podcast tworzony przez osob¢ indywidualng. Nalezaloby przy tym nadmienié, ze
Adam Curry jest takze jednym z tworcoOw systemu pozwalajacego na subskrypcje podca-
stow ,,iPodder!. W $rodowisku podcasteréw zostal okrzykniety mianem , Podfather’?2,
W 2007 roku rozpoczeto nadawanie podcastu zatytutowanego: ,,Open Source”?, ktory
uchodzi za najdtuzej nadawany podcast w historii**.

Natomiast jedna z pierwszych instytucji, ktora w 2004 roku zdecydowala si¢ sko-
rzysta¢ z mozliwos$ci udostepniania swoich audycji w formie podcastéw byla stacja BBC.
Audycja ,,Reith Lectures”, to cykl corocznych wyktadéw radiowych BBC prowadzonych
przez czolowe postacie w Wielkiej Brytanii>>. W zwiazku z pozytywnym odzewem ze
strony stuchaczy (w ciggu 10 tygodni audycja zostala pobrana 50 tysiecy razy) stacja

radiowa postanowila poszerza¢ swoja oferte podcastow o kolejne audycje?. Podobna

17 M. Zaremba, RSS... dz. cyt., s. 231.

18 D. Kaye, The Conversations Network: Mission Accomplished, https://blogarithms.com/2012/09/16/cn-
mission-accomplished/, [dostep:14.01.2024].

19 D. Kaye, Our Mission, https://tiny.pl/dr45c, [dostep:14.01.2024].

20 S M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https://www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-na-zycze-
nie, [dostep: 11.01.2024].

2! Tamze.

22 M. Miller, ‘Podfather’ plots a radio hit of his own : LA Times, https://tiny.pl/d7x11, [dostep:11.01.2024].
3 Watson Institute, Launching 'Open Source at the Watson Institute’, https:/tiny.pl/d7x12,
[dostep:14.01.2024].

24 C. Lydon, Open Source with Christopher Lydon, https://podcasts.apple.com/us/podcast/open-source-
with-christopher-lydon/id73330619?mt=2, [dostep:14.01.2024].

2 BBC, BBC Radio 4 unveils 60 years of Reith Lectures archive, https://www.bbc.com/news/entertain-
ment-arts-13891740, [dostep: 05.01.2024].

26 S, Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Universitas, Krakow 2010, s. 181.
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praktyke podjelo Radio France Internationale, ktore w tamtych czasach rozpoczelo udo-
stepnia¢ swoje dzienniki w formie skompresowanych plikow do $ciagnigcia przez Inter-
net®’.

Powyzsze, prekursorskie publikacje daly poczatek takze dwom nurtom tworcow
podcastow. Pierwszy z nich, to tworcy amatorzy, dziatajacy w formie non-profit. Byty to
osoby, ktére w podcastach odnalazly kanat do komunikowania swoich pogladéw, dziele-
nia si¢ wiedzg lub budowania spolecznosci wokot danej idei badz tez religii. Drugi nurt,
to tworcy komercyjni, ktorymi byli niedawni radiowcey lub gwiazdy show-biznesu, ktorzy
zaczeli sie¢ doskonale odnajdywa¢ w nowych mediach i oferowaé swoje tresci w formie

odplatnej?®.

C. Proba nazwania nowego zjawiska

W tym samym czasie dokonano pierwszej proby zdefiniowania nowopowstalego
zjawiska. Stowo ,,podcast”, a w zasadzie stowo ,,podcasting”, po raz pierwszy wy-
brzmiato w przestrzeni medialnej w 2004 roku w artykule Bena Hammersleya na tamach
internetowej wersji brytyjskiego dziennika ,, The Guardian”?’. Dziennikarz zwrécit uwage
na ogromng 6wczesng popularnos$¢ odtwarzaczy mp3 oraz oprogramowania do produkcji
utworow audio, a takze na powszechnie znang juz wtedy forme aktywnosci tworcoOw in-
ternetowych, jaka jest blogowanie. Bedac w obliczu tych nowinek technologicznych,
podjat probe nazwania zjawiska jakim bylto tworzenie utworéow audio przez niezaleznych
autorow, tzn. amatorow niezrzeszonych z zadnym zarejestrowanym formalnie medium,
ktérzy publikowali swojag tworczos¢ w sieci. Hammersley zadal trzy pytania. Pierwsze
dotyczylo tego, czy jest to (ang.) audioblogging, czyli nowa wersja blogowania wyko-
rzystujaca dzwigk zamiast tekstu. Drugie, to czy sa to ,,media partyzanckie™, tj. prowa-
dzone na wlasng reke, w sposéb niezorganizowany. Trzecie pytanie odnosito si¢ zas do
tego, czy zaistniale zjawisko nalezy nazwac ,,podcastingiem”. Powotujac si¢ zatem na
etymologig, stowo ,,podcast”, to neologizm powstaly z potaczenia stow (ang.) ,.broad-
cast” (nadawac) oraz przedrostka ,,pod” odnoszacego si¢ do urzadzenia marki Apple —
iPod’a oraz do powszechnej praktyki stuchania podcastow na odtwarzaczach przeno-

$nych®’,

27 S.M. Stanuch, Audycje... dz. cyt.

28 G. Stachyra, Podcasting jako technologia audio. Perspektywy rozwoju, [w:] Studia Medioznawcze, 2017,
1(68), s. 29-41.

2 B. Hammersley, Audible revolution, https://tiny.pl/dr45], [dostep:15.12.2021].

39 T. Bonini, The ‘second age’ of podcasting: Reframing podcasting as a new digital mass medium, [w:]
Quaderns del CAC 41, 2015, vol. 18, s. 21-30.
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Podcasty juz na poczatku istnienia imponowaly swoimi innowacyjnymi cechami.
Tworca, ktorego mozna nazwac (ang.) freelancerem — tj. osoba pracujacag bez etatu jako
,wolny strzelec”, realizujaca projekty na zlecenie, niezwigzang z zadna instytucja me-
dialng — jest wydawca i nadawca w jednej osobie. Moze postepowaé catkowicie samo-
dzielnie, zgodnie z wlasnymi przekonaniami. Podcast jest forma przekazu, ktorg identy-
fikuja: intymnos¢ — jedynym kanalem jest glos; interaktywnos¢ — odbiorcy moga wcho-
dzi¢ w dyskusje z tworca poprzez rézne formy kontaktu w Internecie (np. komentarze,
wiadomosci e-mail); wygoda w dostepie do tresci — audycje mozna pobra¢ na wiasne
urzadzenie (np. odtwarzacz mp3, komputer, smartfon). Autor artykulu zwraca takze
uwage na fakt, iz podcasty uwalniaja stuchaczy od ograniczen czasowych i przestrzen-
nych. Ponadto, podcasty to wyzwolenie dla tworcéw programoéw, poniewaz w Internecie
moga osiagnac znaczenie wiecej. Tresci rozprowadzane w formie podcastoéw nie podle-
gaja zadnym przepisom programowym. W sieci takze nie istnieje limitowanie czasu an-
tenowego, ktéry bywa powaznym ograniczeniem dla aspirujacych dziennikarzy radio-
wych3!.

O tym, jak niezwykle intrygujacym medium stat si¢ podcast moze Swiadczy¢ fakt,
ze New Oxford American Dictionary oglosit stowo ,,podcast” jako stowo roku 2005, a od

2006 roku zostato wpisane jako hasto do stownika®?.

D. Dynamiczny rozwdj podcastingu w Stanach Zjednoczonych

W 2005 roku rozpoczela si¢ ekspansja firmy Apple na rynek podcastéw w Stanach
Zjednoczonych. Komputerowy gigant rozwingt swdj odtwarzacz multimedialny iTunes
w zakresie odtwarzania podcastow oraz zintegrowal go ze sklepem internetowym,
w ktorym powstal katalog darmowych audycji*’. Firma Apple opracowata tutoriale do
swoich markowych programéw shuzacych do tworzenia podcastow.

Badania przeprowadzone przez Pew Internet & American Life Project wykazaly,
ze juz w 2005 roku 29 mln Amerykandéw posiadato odtwarzacz plikéw mp3, a 29% z nich
przynajmniej raz $ciagnelo podcast i wystuchato go**. Stany Zjednoczone staly sie podat-
nym gruntem do intensyfikacji podcastingu takze ze wzgledu na wypracowany nawyk

u Amerykanow do sluchania audiobookéw (ktére byly juz wezesniej dostepne rowniez

31 B. Hammersley, Audible revolution, https://tiny.pl/dr45], [dostep:15.12.2021].

32 Oxford Languages, Oxford Word of the Year, https://languages.oup.com/word-of-the-year/, [dostep:
05.01.2024].

33 M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawet, Podcast... dz. cyt.

34 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https://www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-na-zycze-
nie, [dostep: 11.01.2024].
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w bibliotekach publicznych) oraz do korzystania z radia podczas podrézy samochodo-
wych. Nie bez znaczenia byt fakt, ze w 2003 roku organizacja Audible nawiazala poro-
zumienie z firma Apple na wylaczno$¢ w dostarczaniu audiobookéw do iTunes Music
Store®>. Dodatkowo, producenci samochodéw na rynku amerykanskim coraz czesciej
standardowo montuja funkcje umozliwiajace laczenie sie z Internetem w samochodach®.
W Stanach Zjednoczonych podcasting szybko zostal dostrzezony jako narzedzie
do komunikowania politycznego. Gléwnymi atutami tego kanatu komunikacji okazaty
si¢: niski koszt 1 szybkos$¢ dotarcia do mtodziezy. Miedzy innymi senator John Edwards,
kandydat na prezydenta Stanow Zjednoczonych, zapowiadal zamiar publikowania pod-
castow, w ktorych bedzie odpowiadat na pytania odbiorcéw?’. Natomiast prezydent Geo-
rge W. Bush publikowat swoje sobotnie przeméwienia wlasnie w formie podcastow>®.
W Stanach Zjednoczonych podatnym gruntem na rozwoj podcastingu byly media
publiczne. National Public Radio utworzylo swoj serwis podcastowy w sierpniu 2005

roku, a w kwietniu 2006 roku odnotowano juz 26 milionéw pobran®.

E. Komercjalizacja podcastingu

Podcast jako forma audycji dzwiekowej o niskich kosztach produkeji szybko zo-
stala dostrzezona jako skuteczne narzedzie do zarabiania pieni¢dzy. Podobnie jak w blo-
gosferze, podcasterzy rozpoczeli nawigzywanie wspolprac z reklamodawcami np. z branz
technologicznych i z rynku audiofonicznego (np. Hewlett Packard lub Audible)*’. Zapo-
czatkowano wowczas wykorzystywanie podcastingu do komunikacji marketingowe;.
Marka Heineken, jako jedna z pierwszych, ktora podjeta takie dziatania, w 2004 roku
wyprodukowala pierwszy podcast w formie wywiadu z DJ’em Danielem Davoli. Podcast
powstal w kontekscie promowania turnee ,,Heineken’s Thirst global club tour™*!.

Inna z form komercjalizacji podcastingu to ptatna subskrypcja wybranych odcin-

kéw za posrednictwem najwigkszych platform streamingowych, np. Apple Podcasts lub

Spotify for Podcasters. Podcasterzy maja do swojej dyspozycji narzgdzie zwane (ang.)

35 Tech Crunch, Audible’s iTunes exclusivity ends following antitrust pushback in Europe,
https://tiny.pl/d7xj1, [dostep: 26.01.2024].

36 G. Stachyra, Podcasting... dz. cyt., s. 29-41.

37 Tamze.

38 The White House, President Bush’s Radio Address, https://tiny.pl/dr458, [dostep: 14.01.2024].

3 H. Jaffe, NPR Leads the Way in Podcasting, https://www.washingtonian.com/2006/05/09/npr-leads-the-
way-in-podcasting/, [dostep: 04.02.2024].

40 G. Stachyra, Podcasting... dz. cyt., s. 39.

*I A. Timmermans, Heineken Launches MP3 Podcast, https://tiny.pl/dr45z, [dostep: 14.01.2024].
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paywall, ktore umozliwia im okreslenie, ktére audycje maja by¢ dostepne wytacznie po

uiszczeniu oplaty przez sluchaczy.

F. Crowdfunding — nowa era w podcastingu

Nowym rozdziatem w rozwoju podcastow na $wiecie bylo powstanie platform
(ang.) crowdfundingowych. Pierwsza platforma finansowania spolecznosciowego w tym
zakresie byl Kickstarter. Dzigki temu serwisowi podcasty, ktore funkcjonowaty w ramach
radia mogly uniezalezni¢ si¢ finansowo od niego i przejs$¢ na finansowanie przez shucha-
czy*?. Taka forma wspierania twércow szybko spotkala sie z aprobatg odbiorcow. Jednym
z przykladéw podobnego dzialania moze by¢ podcast ,,Radio Ambulente” autorstwa Da-
niela Alarcona i Caroliny Guerrero, ktory powstat dzigki zbiorce 46 tys. dolarow. Nato-
miast innym przyktadem spektakularnego sukcesu w zbidrce crowdfundingowej jest pro-
jekt ,,Radiotopia” przygotowany przez Romana Marsa, ktory zgromadzit srodki w kwocie
620 tys. dolar6w*. Otworzyla sie nowa mozliwosé¢ finasowania twérczosci podcasterow
przez ich shuchaczy, tym samym wielu tworcéw moglo uniezaleznié¢ si¢ pod wzgledem
finansowym i uczyni¢ podcasting sposobem zarabiania na zycie lub $ciezka rozwoju biz-
nesowego.

Podobnie w Polsce, w 2016 roku oddano do uzytku platforme Patronite.pl, ktéra
umozliwila finansowanie podcasteréw i innych tworcow internetowych. Platforma dziata
na zasadzie subskrypcji, czyli statego, na przyktad comiesigecznego finansowania danego
tworcy zgodnie z przyjeta stawka. W ramach takiego modelu, podcasterzy chcac si¢ od-
wdzieczy¢ swoim ,,patronom”, wymieniaja swoich sponsoréw np. na koniec odcinka lub
tworza tresci premium albo w jakikolwiek inny sposéb komunikuja fakt, ze ich tworczos¢

moze liczyé na dofinansowanie ze strony odbiorcow**.

G. Rozwdj narzedzi dla podcasterow
Kolejnym etapem w rozwoju podcastoéw na swiecie bylo powstanie nastepnych
platform i programow wspierajacych podcasteréw w ich tworczosci. Zaczely powstawaé,
miegdzy innymi: sieci podcastéw (np. PodcastOne), sieci reklamy dla podcasteréw (np.

Midroll), platformy do automatycznego kojarzenia reklam z odtwarzanymi podcastami

42 G. Stachyra, Podcasting... dz. cyt. s. 30.

+ Tamze.

#  Patronite,  https://patronite.pl/post/57444/lacz-rozne-formy-wsparcia-i-zarabiaj-wiecej,  [dostep:
29.01.2024].
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(np. BlogTalkRadio)*. Podcasting stat sie dochodowym biznesem, wiec zaczeto analizo-
wac jakos¢ dostepnych narzedzi do tworzenia i odbioru. W 2015 roku firma Google prze-
prowadzita ankiete wsrod 2,5 tysigca niezaleznych twércéw materialow dzwiekowych.
Ankietowani pozytywnie ocenili aplikacje do tworzenia podcastow, lecz wskazali na
pewne niedoskonatosci, a konkretnie: na problem zwigzany z pozyskiwaniem nowego
audytorium. Zwrocono bowiem uwage na brak wystarczajacej promocji podcasterow
w mediach spolecznosciowych oraz na niewlasciwy sposob ich prezentowania — jako do-
starczycieli muzyki, a nie unikalnych tresci narracyjnych*®. Taki stan rzeczy spowodowal
podejmowanie dalszych przedsigwzig¢ wielkich firm w celu poszerzania ustug dla pod-
casteréow. Firma Gimlet Media, ktora tworzy sie¢ podcastow i wydaje takze wlasne au-
dycje narracyjne, udostepnita 6wczesnie popularne, radiowe show ,,This American Life”.
Inne, najwigksze firmy w branzy rozpoczely wspolprace z tworcami najbardziej popular-
nych audycji w celu ich dystrybucji do jak najwiekszej grupy odbiorcéw. Firma Popup
Archive zajela si¢ transkrypcja i indeksowaniem podcastéw na potrzeby wyszukiwarek
tresci audio. Natomiast Audio Player Clammr zaczat tworzy¢ osiemnastosekundowe frag-
menty audycji publikowane jako posty, ktére mozna udostepnié¢ na Facebooku lub Twit-
terze. W przypadku zainteresowania fragmentem audycji, odnosnik mu towarzyszacy od-

syta do pelnej wersji nagrania*’.

H. Budowanie spolecznos$ci podcasteréw i naukowcow

Pojawienie si¢ nowego fenomenu w przestrzeni medialnej szybko spowodowat
tworzenie si¢ spolecznosci osob zainteresowanych tematem i cheacych rozwijaé sie
w tej dziedzinie. Jako, ze to amerykanski rynek podcastingu ewoluowal najszybciej, to
wiasnie tam pojawily sie pierwsze wydarzenia zrzeszajace osoby zafascynowane ta forma
przekazu. W listopadzie 2005 roku odbyly sie pierwsze eventy branzowe ,,Portable Media
Expo” i ,,Podcasting Conference” w Ontario, w Kalifornii*®.

Aranzowanie takich spotkan entuzjastow podcastingu dalo takze zaczatek do
przyznawania nagrod za najlepsze i najbardziej cenione podcasty. Jednym z najpopular-

9949

niejszych plebiscytow jest ,,People’s Choice Podcast Awards™. Nalezatoby przy tym

4 G. Stachyra, Podcasting... dz. cyt., s. 30.

46 Clammr, Future of Podcasting 2015, http://www.slideshare.net/clammrapp/20150617-future-of-podcast-
ing-2015-clammr-v-f [dostep: 30.01.2022].

47 G. Stachyra, Podcasting...op. cit., s. 32.

¥ B, Williams, Remembering the Portable Media Expo 2005 — Just like Woodstock,
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=YNWYIbXuM_U, [dostep:29.01.2024].

4 Podcast Awards, https://www.podcastawards.com/, [dostep: 09.01.2024].
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nadmienié, ze w Polsce od 2020 roku sg przyznawane nagrody ,,Best Stream Awards”,
w ramach festiwalu nagrod dla tworcdw w streamingu®’.

Podcasting stal si¢ takze czestym tematem obrad na konferencjach naukowych.
Przyktadem takiego wydarzenia jest ECREA Radio Research Section Conference. Jest to
coroczna, migdzynarodowa konferencja, ktora w 2017 roku zostata zorganizowana w Lu-
blinie. Temat przewodni brzmiat: ,,Radio relations™ rozumiane jako relacje ,,miedzy na-
dawca a stuchaczem, dzwiekiem radiowym a wywolanymi przez niego emocjami, forma
a zawartoscig, nadawcami a technologia, ekonomia czy polityka, formg a zawartoscia czy
teorig a praktyka radiowa™>!. Jednym z prelegentéw byl Richard Berry — ceniony badacz
podcastingu z Uniwersytetu w Sunderland. Przedmiotem jego wystgpienia byla relacja
,miedzy radiem a podcastingiem. Bazujac na wynikach badan, staral si¢ wykazac, ze
podcasting w coraz wigkszym stopniu wybija si¢ na niepodleglo$¢ w stosunku radia.
Tworcy podcastéw bardzo czesto juz nie czujg si¢ radiowcami. Przewaznie tez nie wy-
wodza sie z radia, ani tez nie sa zwigzani z zadng rozglosnig®*>. Tematowi podcastingu

poswigcono caly blok wystapien.

I. Podcasty jako narzedzie do realizacji innowacyjnych projektow

Z biegiem lat ewolucja podcastingu pokazata, ze podcast to narzedzie do realizacji
réznych celow i projektow. Jednym z takich projektow realizowanych w Wielkiej Bryta-
nii byt podcast Hackney Hear. Autorka tej produkcji jest dziennikarka ,,The Guardian™,
Francesca Panetta. Audycje w nowatorski sposob potraktowaly korelacje przekazu
dzwigkowego z wizualnym, przezywanym na zywo. Podcast Hackney Hear zostal na-
zwany przez Grazyne Stachyre ,,dZwiekowym pejzazem”. Innowacyjno$¢ tej produkeji
polegala na mozliwos$ci odstuchania nagran opowiadajacych o okreslonych miejscach
w Londynie, bedac w tym miejscu, dzigki polaczeniu z nawigacja GPS. Opowiadania
o tych miejscach zostaly napisane przez rdzennych londynczykow, w tym na specjalne
zaproszenie, przez londynskich artystow. Projekt Hackney Hear byl nominowany do na-
grody Tech Con Award za brawurowg probe ,,zintegrowania dzwigku i przestrzeni oraz
prowadzenie opowiesci nielinearnie, uzalezniajac jej ksztalt od wyboréw spacerowi-

cza™*. Podcasty, jako narzedzie stuzace do realizacji innowacyjnych projektow, stanowia

9 Best Stream Awards, https://beststreamawards.net/, [dostep: 29.01.2024].

31'U. Doliwa, Sprawozdanie z konferencji 5th ECREA Radio Research Section Conference, Radio Rela-
tions, Lublin, 12—14 wrzesnia 2017, [w:] Studia Medioznawcze, 2017, tom 4, s. 155.

52 Tamze. s. 156.

33 G. Stachyra, Podcasting... op.cit., s. 72.

>4 Tamze.
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w gruncie rzeczy fascynujacy obszar, ktory zyskal na popularnosci i znaczeniu w swiecie

biznesu i kultury oraz nauki.

1.1.2. Pierwsza dekada podcastingu w Polsce
Pojawienie si¢ podcastingu w Polsce bylo znakiem, ze Polacy obserwuja rozwdj
przestrzeni medialnej na swiecie i chcg w tym rozwoju takze uczestniczy¢. Pomimo tego,
ze rozw0j podcastingu w Polsce, w poczatkowych latach, przebiegal znacznie wolniej niz
za granicg, to jednak nie mozna zaprzeczy¢, ze polskim podcasterom towarzyszylo tyle
samo zapalu 1 pasji do tworzenia swoich audycji. W pierwszych dziesieciu latach podca-
sting nie umknal uwadze mediow ogolnokrajowych, a doktadnie stacjom radiowym. Od-

kryto bowiem w podcastingu nowa $ciezke dla rozwoju i dziatalnosci radia.

A. Pierwsze podcasty indywidualne
Zrodla internetowe podaja, ze pierwsze podcasty w Polsce zostaly opublikowane
na poczatku 2005 roku. Jako pionierow w tym zakresie uznaje si¢ dwoch Wtochow:

Pierluigi Peggiani i Leonardo Masi, autoréw podcastu ,,Warsaw Calling”>>

. Autorzy in-
spirowali si¢ tworzeniem audycji dzwigkowych w sieci w nastepujacy sposob: ,,Zalezalo
nam, by robi¢ radio niezalezne. Jedynie podcasting umozliwia realizacj¢ tego pomystu.
Nie trzeba specjalistycznego sprzetu ani wielkich nakladéw finansowych”. W tym sa-
mym miesigcu pierwszy podcast w Polsce opublikowat Jacek Artymiak. Jego niekonwen-
cjonalne audycje dotyczyty podcastingu w Polsce 1 problemow Scisle zwigzanych z jego
rozwojem. Nagrywal podcasty w zaciszu domowym, ale tez w podrdzy, eksperymentujac
z r6znym otoczeniem. Obserwatorzy rynku podcastow za pierwszy seryjnie nadawany
podcast uznaja audycje ,,Psychomagiel”, ktorej autorami byli Pawel ,,Konjo™ Konak oraz
Krzysztof Skiba. Audycja byta nadawana co tydzien na stronie Wirtualnej Polski®’.
Pierwsze podcasty charakteryzowaly si¢ w gléwnej mierze niska trwatoscia — po
nagraniu jednego lub zaledwie kilku odcinkéw byly porzucane, stad tez trudno po latach
odtworzy¢ ich nazwy i tresci. Jest to w zasadzie niemozliwe, jesli autor podcastu trwale

usunat tresci z sieci lub nie zadbal o ich archiwizacje. Ze wspomnien oséb obserwujacych

podcasting w Polsce od samego poczatku, mozna wymieni¢ kilka, jako te, ktore niemal

35 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https://www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-na-zycze-
nie, [dostep: 11.01.2024].

3¢ Tamze.

57 Tamze.
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juz dwadziescia lat temu przecieraly szlaki: ,,Polskie Detroit” (o Polonii w Stanach Zjed-
noczonych), ,,Celuloid” (o filmach), ,,Tchnienie grozy” (o niesamowitych historiach)

)58

oraz ,,Glosa” (o ksigzkach)’®*. W przypadku tego ostatniego zachowat si¢ blog prowa-

dzony réwnolegle z podcastem, ktory aktualnie mozna traktowaé jako swoisty artefakt>.

B. Podcasty jako narzedzie do archiwizacji tresci audio

Juz w 2005 roku podcasting zostal zauwazony przez wydawcow radiowych jako
szansa na rozwdj rozglosni. Poczatkowo stacje radiowe decydowaly si¢ jedynie na publi-
kowanie w Internecie audycji z anteny radiowej w formacie mp3. W taki sposéb radio
RMF publikowalo felietony Tomasza Olbratowskiego ,,Klara Weritas™®’. Wieksza szanse
w podcastingu sensu stricto widzieli zarzadzajacy Radiem Bis. Jako punkt wyjscia wy-
dawcy tego radia postawili rozwinigcie radia internetowego, a w tym podcastingu.

Jednym z pionieréw polskiego podcastingu bylo takze Polskie Radio — oddziat
w Szczecinie. W sierpniu 2005 roku radiostacja rozpoczeta publikacje audycji zatytulo-
wanej: ., Traci¢ myszka” w formie podcastow oraz uruchomita wtasng platforme do pu-
blikowania. Oprécz tego shuchacze mogli postuchaé¢ w sieci réwniez takich programow
jak: ,,Salon polityczny Tréjki” oraz ,,Sygnaly dnia”®!. Poza przenoszeniem audycji do
Internetu, w owych czasach mozna bylo takze zaobserwowaé trend transmitowania
w formie audiowizualnej audycji, ktora w radiu byla nadawana na zywo. Przykladem
takiej produkcji byl program Radia Zet — ,,Siédmy dzien tygodnia®?. Ta cotygodniowa
audycje publicystyczng (realizowana w latach 2001-2016%%), transmitowang na zywo na
antenie radia mozna uzna¢ jako forme uprawiania wideopodcastingu.

Publikowanie audycji radiowych w sieci stalo si¢ sposobem na redystrybucje tre-
$ci radiowych. Dzigki takim dziataniom audycje radiowe nie ,,znikaly” z przestrzeni me-
dialnej tuz po zakonczeniu audycji, ale pozostawaly w niej za posrednictwem innego ka-
nalu — Internetu. Co wigcej, funkcjonowanie w nowej przestrzeni pozwalato na dotarcie
do zupelnie innych grup docelowych niz te, ktore korzystaja gldéwnie z radia. Takim spo-

sobem tresci radiowe mialy szanse na opuszczenie ,,modelu ramoéwkowego™ i przejscie

38 M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawet, Podcast... dz. cyt.

3 P.A. Piotrowicz, https://www.glosa.info/, [dostep: 26.01.2024].

0 S.M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https://www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-na-zycze-
nie, [dostep: 11.01.2024].

! M. Magdziarz, M. Zawada, P. Kondraciuk, E. Gawel, Podcast... dz. cyt.

62 Radio Zet, Siddmy dzienn tygodnia — Rok Czeslawa Milosza, https://www.youtube.com/wa-
tch?v=YGSqlp4U-HM, [dostep: 29.01.2024].

8 Wirtualnemedia.pl, Monika Olejnik odchodzi z Radia ZET. Konrad Piasecki poprowadzi audycje ,, Gos$é
Radia ZET” https://tiny.pl/d76qc, [dostep: 29.01.2024].
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do modelu korzystania z mediow ,,na zadanie” (ang.) audio on demand. Podcasty, jako
narzedzie do archiwizacji tresci audio, pelnig istotng role w gromadzeniu, przechowywa-
niu i1 udostepnianiu réznorodnych tresci dzwigkowych. Umozliwiaja bowiem tworzenie
centralnego repozytorium tresci dzwiekowych, pozwalaja na porzadkowanie tresci audio
zgodnie z okreslonymi kategoriami, tagami badz tez sezonami oraz umozliwiajg trwale
zachowanie tresci dzwiekowych. Korzystanie z podcastéw do archiwizacji tresci dzwie-
kowych moze stanowi¢ probe zabezpieczenia przed utratg danych. Konkludujac, podca-
sty niewatpliwie stanowig skuteczny instrument do archiwizacji tresci audio umozliwia-
jac gromadzenie, porzadkowanie i trwale zachowywanie réznorodnych audycji. Za
sprawa takiego stanu rzeczy uzytkownicy maja tatwy dostep do wartosciowych oraz in-
teresujacych ich tresci, a takze warto podkresli¢, ze tresci te beda dostepne rowniez dla

dalszych pokolen.

1.1.3. Polski podcasting 2.0

W latach od 2005 do okoto 2012 roku na polskim rynku podcastéw nie odnoto-
wano znaczacego rozwoju, ktéry by sie przektadal na wzrost popularnosci podcastow.
Byl to czas kiedy egzystowaly gtownie podcasty w formie amatorskiej i nieliczne audycje
wystepujace w bardziej profesjonalnej formie. Najprezniej rozwijajaca sie kategorig pod-
castow byl wowczas (ang.) gaming. Pewien zryw popularnosci podcastow rozpoczat sie
okoto 2013 roku i narastal sukcesywnie z roku na rok.

Bezposredni zwiagzek na zwigkszenie zainteresowania podcastingiem w Polsce
mogly mie¢ dwa kluczowe czynniki. Za pierwszy z nich uznaje si¢ wzrost popularnosci
(ang.) audiobookow, czyli tresci dystrybuowanych w formie dzwiekowej. Wskazuje na
to statystyka wyszukiwania hasta ,,audiobook” w wyszukiwarce Google. Wykres poka-
zuje, ze zainteresowanie internautéw audiobookami zaczeto wzrastaé juz w potowie 2009

roku, a swoj szczyt osiggneto w latach 2012-2013 (Rysunek 1).
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Rysunek 1. Wykres przedstawiajacy liczb¢ wyszukiwan frazy ,,audiobook” w wyszukiwarce Google
w Polsce od stycznia 2004 roku do stycznia 2024 roku

audiobook , ;
® v T + Poréwnaj
Wyszukiwane hasto
Polska 2004 - dzis ¥ Wszystko ¥ Wyszukiwarka Google ¥
Zainteresowanie w ujeciu czasowym @ L oo <L

Zrédto: Google Trends, Audiobook, https:/tiny.pl/dr4lt, [dostep: 10.02.2024].

Dopetieniem sytuacji byto pojawienie si¢ w roku 2013 na polskim rynku mediow
strumieniowych szwedzkiego odtwarzacza Spotify. Serwis jest jednym z najwigkszych
dystrybutoréw nagran muzycznych i podcastow w sieci®.

Nowy etap w polskim podcastingu stat sie¢ impulsem do nagrywania podcastu pt.:

1793 przez znawcow i praktykéw podcastingu od samego poczatku jego

,,Okragly podkasto
historii w Polsce, czyli od 2005 roku. Audycje miaty formg kilkuosobowych rozméw na
temat podcastingu w Polsce oraz biezacych wydarzen z nim zwigzanych. Uczestnikami
podcastow byli miedzy innymi: Borystaw Kozielski, Kaja Mikoszewska, Pawel Przyby-
szewski, Wojciech Mech i Marcin Ozarek. Znaczaca kwestig zwigzang z inauguracjg na-
grywania tego podcastu byl fakt, Zze ta grupa osob byla obecna i inicjowata kolejne wy-

darzenia wazne w historii podcastingu w Polsce.

A. Miedzynarodowy Dzien Podcastow — 30 wrze$nia 2015 r.
W 2014 roku zostat zainicjowany Dzien Podcastow. Inicjatorem byl Amerykanin
Steve Lee, a celebracje ustanowiono na 30 wrze$nia. W pierwszym roku Dzien Podca-
stow $wigtowano jako National Podcast Day i obchodzono go tylko w Stanach Zjedno-

czonych. Jednak w 2015 roku $wieto zostato przemianowane na Migdzynarodowy Dzien

% Komputer$wiat.pl, Spotify wchodzi do Polski!, https:/tiny.pl/drdl7, [dostep: 10.02.2024].
% B. Kozielski, Podkasting w Polsce, https://open.spotify.com/episode/1iF2cM17yW26 AvXrblyiBY, [do-
step: 04.02.2024].
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Podcastéw, w ramach ktérego zorganizowano spotkanie online tzw. Podcasters Round-
table. W wydarzeniu uczestniczyly reprezentacje podcasterow z ponad dwudziestu pan-
stw, w tym z Polski®®. Wydarzenie trwalo cala dobe, a kazda reprezentacja przejmowata
prowadzenie na godzing. Polske reprezentowali miedzy innymi wyzej wspomniani pod-
casterzy (uczestnicy ,,Okraglego podkastotu™). Przez godzing w luZnej rozmowie prowa-
dzonej w jezyku polskim debatowali o szeroko interpretowanym podcastingu w Polsce
i na $wiecie. Uczestnicy byli zgodni co do faktu, ze w 2015 roku mieli do czynienia
z nowym etapem w rozwoju podcastingu w Polsce. Jeden z nich nazwal go ,,podcastin-
giem 2.0”. Jako jedng z mozliwych, czyli alternatywnych motywacji do re-ewolucji pod-
castingu jest potrzeba odbiorcéw do kontroli nad tresciami, ktore do nich trafiaja. Sygna-
lizuje sie, ze radio stalo si¢ medium silnie skomercjalizowanym, co w konsekwencji
wplywa na negatywny odbior u stuchaczy. Uczestnicy audycji wskazuja, ze sila podca-
stingu tkwi w zdolnosci do zmieniania zycia stuchaczy na lepsze. Poprzez merytoryczne
i dobrze przygotowane audycje stuchacze otrzymuja pelne informacje, wskazowki, rady,
ktoére moga od razu weieli¢ w swoje zycie. Migedzynarodowy Dzien Podcastéw, obcho-
dzony 30 wrze$nia 2015 roku, byt niewatpliwie wyjatkowym wydarzeniem, ktore pod-
kreslito rosnace znaczenie podcastingu na calym $wiecie. Jest to dzien wskazujacy na

znaczenie podcastow oraz majacy na celu uswiadamiaé spoteczenstwo na temat ich istoty.

B. Pierwsza polska konferencja podcastingowa — PolCaster 2015 r.

Pierwsza polska konferencja podcastingowa powstala z inicjatywy spolecznosci
podcasteréw, ktorych celem byto promowanie podcastingu oraz wymiana wiedzy na te-
mat tworzenia podcastow. Konferencja PolCaster powstala za sprawa firmy Dekompre-
sor zajmujacej si¢ profesjonalng produkcja podcastéow®’. Inauguracyjna edycja odbyla sie
21 listopada 2015 roku®®. Uczestnicy w wielu panelach dyskusyjnych obradowali miedzy
innymi nad takimi tematami jak: podcast jako forma komunikacji, jak zacza¢ przygode
z mikrofonem, komercyjny sens podcastowania itp.%’. Konferencja byla organizowana

cyklicznie do 2017 roku.

% B. Kozielski, Podkasting w Polsce - Miedzynarodowy Dzienn Podkastéw 2015, https://open.spo-
tify.com/episode/4QMefmpEwS5 Vye4L.z62QmRI, [dostep: 04.02.2024].

7 Dekompresor TV, https://www.youtube.com/@DekompresorPITv/videos, [dostep: 10.02.2024].

% PolCaster 2015, https://www.facebook.com/events/centrum-biznesowe-ogrodowa-58/polcaster-
2015/962449437134637/, [dostep: 10.02.2024].

% Tamze.
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C. Skokowy wzrost zainteresowania podcastami w Polsce
Jak pokazuje przedstawiony na ponizszym rysunku (Rysunek 2) wykres, pierwsze
wyszukanie frazy ,,podcast” w Polsce nastgpito okoto stycznia 2004 roku, jednak dopiero
od wrzesnia 2005 roku $rednia wyszukiwan wyraznie wzrosta i przez trzynascie lat utrzy-
mywala si¢ na jednym, poréwnywalnym poziomie. Kolejny etap w zainteresowaniu pod-
castami w Polsce rozpoczat si¢ w 2018 roku. Na prezentowanym wykresie widoczny jest

poczatek tendencji wzrostowe] w ilosci wyszukiwan frazy ,,podcast”.

Rysunek 2. Wykres przedstawiajacy ilos¢ wyszukiwan frazy ,,podcast” w wyszukiwarce Google

w Polsce od stycznia 2004 roku do stycznia 2024 roku

@ podcast

Wyszukiwane hasto + Poréwnaj

Polska - 2004 - dzis ~ Wazystko ~ Wyszukiwarka Google ~

Zainteresowanie w ujgciu czasowym @& & <> <

W

Zrédto: Google Trends, Podcast, https://tiny.pl/drdlc, [dostep:22.01.2024].

Odzwierciedleniem rosnacego zainteresowania podcastingiem jest powstanie ko-
lejnej konferencji dotyczacej tej tematyki. Konferencja PyrCaster’’ zostala zorganizo-
wana po raz pierwszy w czerwcu 2019 roku. Nastepne edycje odbyly si¢ w okolicach
daty Miedzynarodowego Dnia Podcastow. Podczas wydarzenia maja miejsce specjali-

styczne prelekcje dla podcasterow prowadzone przez zaproszonych praktykow.

D. Polski rynek podcastow jako jeden z wiodacych w Europie
W 2020 roku Polska znalazla si¢ w pierwszej dziesigtce najszybciej rozwijajacych
si¢ rynkow podcastow na Swiecie i w czotowce panstw europejskich. Wyniki badan
Voxnest umiejscowily Polske wsrod innych duzych rynkdw, takich jak: Brazylia, Wielka
Brytania, Kanada, Kolumbia, Wtochy, Meksyk, Hiszpania, Nowa Zelandia i Stany Zjed-

noczone. Natomiast dane serwisu Spotify potwierdzaja, ze od stycznia do czerwca 2020

0 PyrCaster, https://pyrcaster.pl/, [dostep: 16.02.2024].
32



roku liczba odtworzen podcastow w Polsce wzrosta o 300 procent w poréwnaniu do
pierwszego potrocza poprzedniego roku’!.

Dane Krajowego Instytutu Mediow z 2022 roku wskazuja, ze najwieksza grupe
shuichaczy podcastéw w Polsce stanowia osoby w wieku 16-24 lat (25,2 %)"2. Wyniki
przeprowadzonego badania pozwalaja wysnu¢ wnioski w duzej mierze w kontekscie po-
trzeb stuchaczy podcastow. Jak komentuje Monika Zielenkiewicz, ekspertka KIM do
spraw badan jakosciowych: ,,Przygladajac sie treSciom audio widzimy, ze podcasty wpi-
sujg si¢ w potrzebe personalizacji tresci. Wybierane sa w sposob selektywny, adekwatny
do zainteresowan, czy poszerzania horyzontow. Ten ostatni aspekt ma szczeg6lne zna-
czenie dla oséb mtodych, ktore rozbudowuja swoja wiedze, poszerzaja oglad swiata, ale

takze buduja kompetencje w okreslonych obszarach tematycznych®’>.

E. Podcasting jako wtorne miejsce pracy dla dziennikarzy

W drugiej dekadzie XXI wieku polskie radio publiczne mialo do czynienia
z wieloma zmianami natury politycznej. Po wyborach parlamentarnych w 2016 roku wia-
dze w Polsce przejeta partia Prawo 1 Sprawiedliwos¢ (PIS), ktoérej polityka znaczaco in-
gerowala w strukture i funkcjonowanie mediéw publicznych. W wyniku tych dziatan
zwolniono wielu wieloletnich dziennikarzy i wspétpracownikow Polskiego Radia. Dalsza
historia losow czesci z nich pokazuje, ze podcasting stat si¢ wtdrnym miejscem pracy dla
dziennikarzy radiowych.

Cho¢ wybory parlamentarne odbyly sie w jesieni 2016 roku to pierwsze zmiany
kadrowe rozpoczely sie juz w polowie roku. W czerwcu informowano, ze zostaly zdjete
z anteny audycje: ,,Matka Polka Feministka™ oraz ,,Seks nasz powszedni”, ktérych au-
torka byta Joanna Mielewczyk’*. Po tych wydarzeniach dziennikarka rozpoczeta publi-
kowanie audycji o feminizmie w formie podcastu’®. Redaktorka zauwaza, ze cho¢ pod-
cast ma mniejsze audytorium niz audycja w radiu, to znaczacg zaleta jest mozliwos¢ na-

grywania audycji bez ograniczen czasowych, ktére w radiu sa bardzo $cisle okreslone’®.

I Wirtualnemedia.pl, Polska wsréd 10 najlepiej rozwijajgcych sie rynkéw dla podcastow,

https://tiny.pl/dr411, [dostep: 22.01.2024].

2 KRRIT, Co dziesigty Polak powyzej 4 roku zycia korzysta z podcastéw, https:/tiny.pl/drdlj, [dostep:
22.01.2024].

3 Tamze.

" Wirtualnemedia.pl, Tréjka rezygnuje z audycji ,, Matka Polka Feministka” i ,,Seks nasz powszedni”,
https://tiny.pl/drdl4, [dostep: 10.02.2024].

5 J. Mielewczyk, Tréjkowa Matka Polka Feministka, https:/tiny.pl/dr418, [dostep: 10.02.2024].

76 B. Kozielski, Podkasting w Polsce — z radia do podkastingu, https://tiny.pl/drdlv, [dostep: 10.02.2024].
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Podobna historia dotkneta dziennikarza Dariusza Rosiaka, ktory od 2007 roku
prowadzil w Programie Trzecim Polskiego Radia audycje ,,Raport o stanie $wiata”,
a w styczniu 2020 roku nie przedtuzono jego zatrudnienia’’. Chcac kontynuowa¢ tworze-
nie swojej audycji, dziennikarz zalozyl zbiorke pieniedzy na portalu Patronite.pl
w celu publikowania jej w formie podcastu. Inicjatywa spotkata sie z ogromna akceptacja
1 poparciem ze strony stuchaczy, co odzwierciedlity comiesigczne, kilkudziesigcioty-
sieczne wplaty od ,,patronéw” podcastu’®.

W analogiczny sposob zostata sfinansowana dziatalno$¢ Radia 357, ktore po-
wstato w styczniu 2021 roku po zwolnieniu i odejsciu wielu dziennikarzy ze stacji Pol-
skiego Radia. Radio 357 jest radiem internetowym tworzonym przez znanych i cenionych
radiowcoéw, miedzy innymi: Marka Niedzwieckiego, Michala Olszanskiego, Tomasza
Rozka i wielu innych”. Dziennikarze kontynuuja nadawanie swoich dawnych audycji na
antenie radia internetowego, a takze w formie podcastoéw. Generalnie, podcasting stal si¢
zasadniczym obszarem dziatalnosci dla wielu dziennikarzy, ktorzy wykorzystuja go jako
dodatkowe zrodto przychodu lub nawet jako wtérne miejsce pracy. Niskie koszty pro-
dukcji, a takze tatwy dostep do narzegdzi stuzacych do nagrywania oraz dystrybucji tresci
przekladaja si¢ na mozliwos¢, aby dziennikarze samodzielnie tworzyli i prowadzili swoje
podcasty, eksplorujac tematyke, ktora moze by¢ mniej zbadana lub popularna w trady-

cyjnych mediach.

1.1.4. Charakterystyka najpopularniejszych podcastow w Polsce
w I kwartale 2024 r.

Dwadziescia lat funkcjonowania podcastow na §wiecie i przynajmniej dziesieé lat
preznego rozwoju podcastingu w Polsce pozwalajg okresli¢, jakie kategorie audycji cie-
sza sie najwickszym zainteresowaniem stuchaczy. W celu scharakteryzowania najpopu-
larniejszych podcastow w Polsce uzyto listy ,,100 Top Podcasts Poland” z serwisu Char-

table.com®’. Pelna lista najpopularniejszych podcastéw w Polsce na dzief 16 lutego 2024

7 Wirtualnemedia.pl, Dariusz Rosiak odchodzi z Polskiego Radia. ,,Nie przediuzono umowy”,
https://tiny.pl/d76ql, [dostep: 10.02.2024].

8 D. Rosiak, Raport o stanie $wiata, https://open.spotify.com/show/78 XFGmDPyfP54jCFno2STm, [do-
step: 10.02.2024].

" Wirtualnemedia.pl, Radio 357 nadaje pierwsze audycje, liczba patronéw przekroczyla 10 tysiecy,
https://tiny.pl/d76qn, [dostep: 10.02.2024].

80 Chartable, Poland Top Podcasts, https://chartable.com/charts/spotify/poland-top-podcasts, [dostep:
16.02.2024].
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roku zostala zatagczona w Aneksie nr 1 do niniejszej dysertacji. Z analizowanej listy wy-
odrebniono 20 kategorii podcastow. Rozktad ilosci podcastow w poszczegdlnych kate-
goriach prezentuje ponizszy diagram (Wykres 1).

Wykres 1. Rozklad liczby podcastow w najpopularniejszych kategoriach w I kwartale 2024 r. w Pol-

sce

M true crime 17 M zdrowie 14 M edukacja 12 spoteczenstwo 9
Bl newsy9 B komedia 7 M historia 4 M dla dzieci 3

M film3 B osobisty dziennik 3 W poradniki 3 M rozrywka 3

B biznes 2 M dokument 2 M rodzicielstwo 2 sztuka 2

B technologia 2 M gry wideo 1 W seksualnosc 1 M nauka 1

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Kategoria wiodaca wsrdéd najpopularniejszych podcastow jest tematyka frue
crime. Na pierwszym miejscu w tej kategorii, jak i calej liScie, znajduje si¢ podcast ,,Kry-
minatorium” tworzony od 2018 roku. Opis podcastu brzmi: ,,Kazdy odcinek przedstawia
inng wstrzasajaca sprawe kryminalng, opatrzong narracja autora projektu — Marcina
Myszki. W materiatach ustyszymy takze glosy lektorow, klimatyczng muzyke 1 efekty
dzwickowe nawiazujace do omawianych wydarzen®!. Drugim najpopularniejszym pod-
castem kryminalnym w Polsce sg audycje ,,Piagte: Nie zabijaj”. Autorka — Justyna Mazur-
Kudelska — opisuje swoj podcast jako ,,historie zycia, ktére skonczyly si¢ zbyt wezesnie.
Zaginigcia bez $ladu. Sprawy, o ktérych nie sposdb zapomnieé. Twarze, ktére pamigta

sie na dlugo. Wybor najciekawszych spraw o tematyce kryminalnej”*?.

81 M. Myszka, Kryminatorium, https://www.kryminatorium.pl/, [dostep: 17.02.2024].
82 J. Mazur-Kudelska, Pigte: Nie zabijaj, https://justynamazur.pl/#5niezabijaj, [dostep: 17.02.2024].

35



Druga w kolejnosci najpopularniejszych kategorii podcastow jest zdrowie. Czyn-
nikiem laczacym wiekszos¢ z tych podcastow jest fakt, ze dotycza zdrowia psychicznego.
Tematyka tych podcastéw sigga tresci odnoszacych sie do relacji i emocji (,,O zmierz-
chu”, ,,Madame Monday — po dorostemu”, ,,Glow up PODCAST"), neuronauki (,,Pod-
gorska Ogélnie [JOANNA PODGORSKA]”), psychologii ogélnej (,,Psychologia, ktora
warto znac”, ,,Pokoj w glowie”, ,,Powrdt do Siebie — Uwolnij si¢ od Traumy z Dziecin-
stwa”) oraz samoswiadomosci (,,Karolina Sobanska™).

W kategorii edukacja prym wioda podcasty dotyczace nauki jezykéw obcych
(,,Kwadrans na angielski”, ,,6 minute English”, , hiszpanski od podstaw”, ,,Thinking in
English™). Na liscie stu najpopularniejszych podcastéw w Polsce nie zabrakto takze pod-
castow edukacyjnych o tematyce interdyscyplinarnej (,,Radio Naukowe”, Nauka. To lu-
bie!”, ,,TED Talks Daily™).

Nastepna, rownie interesujaca kategoria to newsy, w ktorej nalezy wyr6zni¢ dwa
podcasty. Pierwszy z nich, to prowadzony przez Dariusza Rosiaka ,,Raport o stanie
$wiata”, czyli ,,cotygodniowa porcja swiezych informacji o $wiecie: komentarzy, repor-
tazy, felietonow”®3. Natomiast drugi podcast dotyczacy najnowszych informacji ze $wiata
to ,,Dzial Zagraniczny”, ktéry przez autordw jest opisywany jako ,,Poglebione wywiady
ze specjalistkami i specjalistami o wydarzeniach na §wiecie8*.

Piata, pod wzgledem popularnosci, kategorig jest spoleczenstwo. Do tego gatunku
zalicza si¢ glownie podcasty, ktore bazuja na wywiadach ze znanymi, interesujacymi
ludZmi lub osobami o szczegdlnych przezyciach i do§wiadczeniach. Najpopularniejszym
podcastem w tej kategorii jest ,,Zurnalista — Rozmowy bez kompromiséw”. Autor prze-
prowadza rozmowy ze znanymi postaciami, czesto na bardzo prywatne i intymne te-
maty®®. Podobna formute ma kolejny na liscie podcast, mianowicie: ,,WojewédzkiKe-

dzierski”80

. W pierwszej dziesigtce znajduje sie takze podcast ,,7 metréw pod ziemia”,
ktorego cel autor opisuje w nastepujacy sposob: ,.to internetowe wywiady o tematyce

spolecznej. Rozmawiam z ciekawymi ludZzmi — konkretnie i bez zbednych dygresji. M¢j

8 D. Rosiak, Raport o stanie $wiata, https://raportostanieswiata.pl/formaty-raportu/raport-o-stanie-swiata/,
[dostep: 17.02.2024].

8 Dziat Zagraniczny, https://dzialzagraniczny.pl/rodzaj-wpisu/podcasty/, [dostep: 18.02.2024].

8 D. Swakowski, Zurnalista — Rozmowy bez kompromiséw, https:/tiny.pl/dr447, [dostep: 18.02.2024].

8 J. Wojewddzki, P. Kedzierski, WojewddzkiKedzierski, https:/tiny.pl/dr449, [dostep: 18.02.2024].
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cel? Wydoby¢ z rozméwcdw prawde, na ktéra nie zdobyliby sie w telewizyjnym stu-
diu”¥’. Odmienna konwencje na wywiady w kategorii spoleczefistwo maja autorzy pod-
castu ,,Podcastex”®®. Tematem przewodnim audycji sa wspomnienia z lat 90. i pierwszej
dekady XXI wieku. Do rozmow sg zapraszane osoby, ktére w tychze latach bylty popu-
larne lub zwigzane z jaka$ glosng sprawa.

Jeszcze inng kategorig uwzgledniong w rankingu jest komedia. W tej grupie zna-
lazty sie podcasty, ktorych forma ma charakter luznych dialogéw lub monologoéw opo-
wiadajacych o sprawach zycia codziennego w sposob humorystyczny i sarkastyczny.
Trzy najpopularniejsze produkcje w tej kategorii to ,,besties™’ (prowadzace odczytuja
i omawiajg zyciowe historie nadsylane przez shuchaczki), ,,.BEczKA™° (kilkuminutowe
skecze) i ,,Bulwar Podlaski™' (zartobliwe komentarze do biezacych wydarzen w Polsce
1 na $wiecie).

Najmniej liczebne sg takie kategorie jak: historia, dla dzieci, film, osobisty dzien-
nik, poradniki, biznes, dokument, rodzicielstwo, sztuka, technologia, gry wideo, seksual-
nos¢, nauka. Nalezy jednak wyrdzni¢ z tej grupy jeden podcast: ,,Tak wlasnie mam”,
ktory reprezentuje kategorie ,,poradniki”, a uplasowat sie na 6. miejscu listy. ,,Jest to pod-
cast o zyciu. Zyciu $wiadomym i wyciggnietym na $wiatlo dzienne. Takim, ktére robi
miejsce na prawde. Bez oceny. Bez poréwnan. Bez tworzenia scenariuszy o tym ,,jak by
moglo by¢”?2.

1.2. Miejsce podcastow w teorii komunikowania masowego

Pojawienie si¢ podcastingu umozliwito korzystanie z nowego kanatu komunika-
cji, jednak samo w sobie nie jest tworem, ktéry powstal z niczego. Jak twierdzi Jan Lu-
kasz Wejchert — inwestor medialny — ,,Dzisiaj Internet jest jakby swoistym nadmedium,
ktére zbiera najlepsze mozliwosci z innych mediow”. Powyzsze stwierdzenie $wietnie
opisuje zalezno$¢ jaka uksztaltowala si¢ pomiedzy Internetem, a radiem, dzieki czemu

moglt zaistnie¢ podcasting.

87 R. Gebura, 7 metréw pod ziemig, https://tiny.pl/wtjs3, [dostep: 18.02.2024].

8 B. Przybyszewski, M. Witkowski, Podcastex, https://tiny.pl/drd4s, [dostep: 18.02.2024].

8 L. Janowska, W. Biafek, Besties, https://tiny.pl/drd44z, [dostep: 18.02.2024].

%0 Anon, BEczK A, https://open.spotify.com/show/4R0yhLT7V4xtzk3gvKcFRD, [dostep: 18.02.2024].

°! K. Marianski, K. Ufnal, Bulwar Podlaski, https://tiny.pl/dr4nm, [dostep: 18.02.2024].

92 M. Gierszewska, Tak wlasnie mam, https:/tiny.pl/drdnw, [dostep: 18.02.2024].

% T. Cisek, P. Nowacki, E-wangelisci. Ucz sie od najlepszych twércéw polskiego internetu, One Press,
Helion, Gliwice 2012, s. 61.
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1.2.1. Konwergencja podcastow z radiem i Internetem
Podcasting jest forma komunikacji z pogranicza radia i Internetu. Najlepiej to ob-
razuje zestawienie cech tych dwoch medidw zaczerpniete z Teorii komunikowania maso-

wego Denisa McQuail’a**:

Rysunek 3. Zestawienie cech radia i Internetu wg Teorii komunikowania masowego Denisa McQuail’a

w kontekscie podcastow

RADIO INTERNET
Hybrydowy,
g wyspecjalizowany,
Elastyczna i . | elastyczny charakter
tania produkcja  ~_ P
Sa ’,

b I'd
A ‘ WszechobecnoS€ i

Wygoda korzystania ~------ » Po D CA s T< ______ :i’_ez:!s::::::g

. z Y- ~ Dostepno$¢ dla
bl v ,71 A w Ry ludzi jako
wspoétuczestnictwa L : oy nadawcsw
7 ! N (komunikatoréw)
' \
WZGLEDNA ZR(‘)iNlCQWANlE ZINDYWIDUALIZOWANY
SWOBODA TRESCI UZYTEK

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie opisu cech radia i Internetu wg D. McQuail, Teorie komuniko-

wania masowego, (red.) T. Globan-Klas, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 55, 59.

Na niebieskim tle wyszczegolniono cechy radia odnoszace si¢ do specyfiki pod-
castow, natomiast na pomaranczowym tle odznaczono cechy Internetu. Pierwsze trzy ce-
chy radia i Internetu sa zestawione symetrycznie ze wzgledu na ich rownobrzmigce zna-
czenie. W dolnej za$ czesci grafiki wyszczegolniono dodatkowo trzy cechy radia, ktdre
takze odnoszg si¢ do podcastingu, lecz nie odnajduja odpowiednikéw w cechach Inter-
netu.

Na drodze prowadzonych rozwazan nasuwa si¢ zatem wniosek, Ze radio
charakteryzuje si¢ tym, iz umozliwia elastyczng i zarazem tanig produkcje audycji,
natomiast Internet ma charakter hybrydowy, wyspecjalizowany i takze elastyczny.
Zestawienie tych cech bardzo trafnie opisuje charakter dziatalnosci oraz funkcjonowania

podcastingu. Konkretniej rzecz ujmujac, podcast jest medium inkluzywnym gléwnie ze

% D. McQuail, Teorie komunikowania masowego, (red.) T. Globan-Klas, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2007, s. 55, 59.
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wzgledu na niski koszt podjecia si¢ dziatalnosci podcastingowej. Podcasty sa przy tym
elastyczne, hybrydowe i wyspecjalizowane, poniewaz mozna je stosowac jako narzedzie
do dzialan np. informacyjnych, publicystycznych, promocyjnych, edukacyjnych itp.

Inng istotng cecha radia jest wygoda korzystania, a jej tozsamy odpowiednik
w cechach Internetu, to wszechobecnos¢ i nieoznaczonos¢ przestrzenna. Podcasty, dzieki
temu, ze sa publikowane w sieci, sa tym samym dostepne wszedzie (gdzie jest dostep do
Internetu) i o kazdej porze. Te cechy bez watpienia wplywaja na wygode korzystania
z audycji podcastingowych.

Radio, jako medium, ma wysoki potencjal wspétuczestnictwa, natomiast Internet
jako medium jest dostepne dla ludzi jako nadawcéw (komunikatoréw). Tozsamo sytuacja
rysuje si¢ w podcastingu, gdzie inkluzywnos$¢ tego medium zaklada takze dostepnosé
rozumiang przez pryzmat mozliwosci tworzenia swoich audycji przez kazda osobe.

Nalezy jeszcze uwzglednié, ze radio charakteryzuje sie wzgledna swoboda,
zréznicowaniem tresci oraz zindywidualizowanym uzytkiem. Powyzsze cechy
podcasting réwniez niejako zaczerpnat i z nimi moze by¢ identyfikowany. Podcast jest
forma relatywnie swobodng, co oznacza, ze jako audycja dzwiekowa publikowana
w mediach powinna podlega¢ regulacjom okreslanym przez prawo prasowe. Fenomen
podcastow urzeczywistnia sie tez poprzez ogromne zréznicowanie tresci jakie podcasting
prezentuje i moze podejmowaé. Podcasty sa typem medium odpowiadajagcym potrzebom
wspotczesnych odbiorcoéw, ktorych wyraznym zapotrzebowaniem jest dostep do réznych
tresci o kazdej porze. Podobnie jak VOD (ang. video on demand — wideo na zadanie), tak
samo podcasty sa audycjami na zadanie (ang. audio on demand — AOD), co

charakteryzuje media o zindywidualizowanym uzytku.

1.2.2. Radiogeniczno$¢ podcastingu

Rozwazajac nad umiejscowieniem podcastingu traktowanego jako kanalu prze-
kazu tresci, trudno nie dostrzega¢ w nim cech tozsamych i zapisanych w genotypie me-
dium, jakim jest radio. Najwicksze podobienstwo wystepuje w gatunkach realizowanych
poprzez audycje radiowe i podcastowe. Wigkszos$¢ gatunkow, ktdre wystepuja na ante-
nach radiowych sg kompatybilne z podcastingiem. Najstabsze dopasowanie pomigdzy
tymi dwoma mediami wystepuje w zakresie form, ktére zakltadaja telefoniczny udziat
stuchaczy w audycji, np. poprzez (ang.) phone-in/phone-out i game shows. W literaturze
opisujacej rozwo] podcastingu na $wiecie sa obecne wzmianki o korzystaniu z powyz-

szych gatunkéw w podcastach, lecz na rynku polskim taka praktyka nie wystepuje. Jak
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si¢ okazuje, jeszcze inng plaszczyzna, na ktorej cechy radia i podcastow sa rozbiezne, to
technologia dystrybucji przekazu: w radio, to antena radia, a w podcastingu technologia
RSS i dystrybucja poprzez Internet. Ma to takze wpltyw na zmiang w procesie zatwier-
dzania tresci do publikacji. W prasie, radiu i telewizji wymagane jest, aby tres¢ przeszia
szereg punktow kontrolnych, gdzie zostaje zaakceptowana lub odrzucona przez upowaz-
nione osoby. W przypadku publikowania tresci w Internecie nierzadko ma si¢ do czynie-
nia z (ang.) gatejumpingiem®, czyli praktyka tworcoéw internetowych polegajaca na pu-
blikowaniu tresci przy réwnoczesnym omijaniu charakterystycznych dla tradycyjnych
medidw (ang.) gatekeeperow. W branzowym przekonaniu przyjmuje sie, ze ,,przeskaki-
wanie bramy” polega w gruncie rzeczy ,,na wykorzystywaniu nowych narzedzi techno-
logicznych i oferowaniu odbiorcom innowacyjnych form przekazu tresci, jak np. podca-
sty — bedace <odpowiedzia> na gatekeeping stacji radiowych”®. Obszary zbieznosci
1 rozbiezno$ci radia oraz podcastingu pozwalaja dojs¢ do wniosku — jak to ujal Tomasz
Goban-Klas w odniesieniu do podcastingu — ze ,.to alternatywa albo rozwiniecie trady-
cyjnego radia™’.

Relacja pomiedzy prezenterem i stuchaczem, to kolejny gen radia, ktory jest wi-
doczny w podcastingu, cho¢ w nieco innej postaci. Tradycyjne pojmowanie relacji na-
dawca-odbiorca w radiu sugeruje nawigzanie si¢ pewnej wiezi, wspdlnoty i tozsamosci.
Natomiast w podcastingu odbiorca jest bardziej skupiony na sobie i korzysciach jakie
nabedzie z konsumowania danej tresci. Jego intencje nie sg nakierowane na budowanie
glebszej wiezi.

Nie ma watpliwosci, ze podcasting w swoich genach ma dziatalnos¢ radiowa, ale
pojawia si¢ istotne pytanie — czy sam w sobie jest radiem? Na to zapytanie nalezy odpo-
wiedzie¢ negatywnie, a opowiadajg si¢ za tym nastepujace argumenty: radio dziala
W sposob linearny, wedtug okreslonej ramowki, podczas gdy podcasty (cho¢ moga by¢
publikowane cyklicznie) sa nielinearne, docieraja do odbiorcéw w roéznej/nieokreslone;j
kolejnosci; nadawanie radia jest ciggle — nawet jesli stuchacz wylaczy odbiornik, to on

i tak nadal nadaje, z kolei nadawanie podcastu zostaje przerwane w momencie wyltacze-

nia audycji przez stuchacza; stacje radiowe oferujg réznorodne tresci, nie zawsze zgodne

% J. Czopek, Gatejumping, [w:] Leksykon terminéw medialnych, K. Wolny-Zmorzynski, K. Doktorowicz,
P. Planeta, R. Filas [red.], Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2024, t. 1, s. 256.

% Tamze.

97 T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji mediéw, Studia Medio-
znawcze, 2006, nr 26, s. 20.
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z zainteresowaniami stuchaczy, tymczasem w podcastingu to sluchacz selekcjonuje tre-
$ci, z ktérymi chce si¢ zapozna¢. Biorae pod uwage powyzsze przestanki mozna stwier-

dzi¢é, ze podcasty to fenomen istniejacy obok radia, lecz nie jako jego czesc.

1.3.  Podcast, podcasting — systematyzacja pojec€ i charakterystyka
wiodacego gatunku
Jak juz zostalo opisane w tej dysertacji, pierwsza prob¢ nazwania podcastingu
podjat Ben Hammersley. Kolejne proby nalezaty do naukowcow i specjalistow — badaczy
sfery audialnej. Ponizej zaprezentowano zestawienie kilku najbardziej reprezentatyw-

nych definicji.

Tabela 1. Zestawienie definicji podcastéw i podcastingu autorstwa znawcow dziedziny

Tworca Definicja

Todd Cochrane — podcaster i producent | Podcasting to walkaway content’.
podcastow
Richard Berry — radioznawca i producent | Podcasty to skonwergowane media la-
radiowy czace audio, infrastrukture sieciowg oraz
przenosne odtwarzacze””.

Andrew Dubber — podcaster, producent | Podcasty roznig sie¢ od przekazu radio-
muzyczny wego innowacyjnoscia, zawierajaca si¢ w
sposobie ich dystrybucji i konsumpcji,
gdyz automatycznie otrzymywane przez
odbiorcéw w ramach subskrypcji, sa jed-
nak odstuchiwane w dogodnym dla nich
miejscu'®.

Tiziano Bonini — medioznawca Nazywa podcasting ewolucja technologii
streamingu, uzywajac okreslenia bitca-
sting, samych za$ podcasteréw — spadko-
biercami wolnego ducha twdrcéw nieza-
leznego radia lat siedemdziesigtych XX

wieku'‘!,

Zrodto: Opracowanie wlasne.
Powyzszy zbior definicji pokazuje jak roznorodnie moze by¢ postrzegany podca-
sting. Dla niektorych to tresé, ktorag mozna zabra¢ ze soba gdziekolwiek. Dla innych to

skonwergowane medium lub kolejna generacja medidw strumieniowych. Postrzeganie

%8 T. Cochrane, Podcasting, Indianapolis 2004, [w:] R. Berry, Will the iPod Kill the Radio Star? Profiling
Podcasting as Radio, ,,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies”
2006, 12 (2), s. 145.

% Tamze, s. 143-144.

100 A Dubber, Radio in the Digital Age, Cambridge 2013, s. 58.

100 T, Bonini, The “Second Age” of Podcasting: Reframing Podcasting as a New Digital Mass Medium,
[w:] Quaderns del CAC 2015, nr 41 (18), s. 21-30.
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podcastow w tak zdywersyfikowany sposdb potwierdza potrzebe naukowego badania

1 usystematyzowania nomenklatury.

1.3.1. Definicja podcastingu i podcastow

W polskiej literaturze przedmiotu juz w 2006 roku, w Stowniku terminologii me-
dialnej pojawila sie definicja podcastingu autorstwa medioznawcy Walerego Pisarka:
,PodCasting (ang. iPod + broadcasting) — publikowanie, rozpowszechnianie w sieci
(w Polsce w praktyce — w Internecie) podcastéw wypowiedzi glosowych, dzwiekowych
(muzycznych) lub filmowych z mozliwoscia ich odstuchiwania lub ogladania w dowol-
nym czasie, dogodnym dla odbiorcy”!%.

W miare rozwoju podcastingu w Polsce, obserwatorzy zjawiska podejmowali ko-
lejne proby nazwania tego fenomenu. Redaktor Stanistaw M. Stanuch, na lamach maga-
zynu ,,Press” zdefiniowal podcast w nastepujacy sposob: ,,to audycja zapisana w formie
komputerowego pliku dzwigkowego, ktorg mozna $ciagnaé z Internetu, skopiowac i od-
stucha¢ na przeno$nym urzadzeniu do odtwarzania muzyki. To alternatywa albo rozwi-
niecie tradycyjnego radia: shuchasz czego chcesz i kiedy chcesz”!%.

Z technicznego punktu widzenia podcasting, to ,,cyfrowe pliki audio (np. MP3)
dystrybuowane przez RSS do komputeréw podtaczonych z Internetem lub przenosnych
odtwarzaczy”!*. Stuchacze subskrybuja kanaty RSS, dzieki czemu maja szybki dostep
do audycji gdy te zostang opublikowane. I to wlasnie uzywanie w tym celu kanaléw RSS
odréznia podcasting od strumieniowego przesytania innych plikow dzwigkowych. Stoso-
wanie systemu RSS determinuje takze seryjnosé podcastingu, poniewaz skoro stuchacz
subskrybuje kanal, to moze si¢ spodziewa¢ nowych odcinkéw wedle przyjetego przez
autora harmonogramu'%,

Jak zauwaza Andrew J. Bottomley, dokladna definicja podcastu staje si¢ niejasna,
ze wzgledu na fakt, ze Ben Hammersley (pomystodawca slowa ,,podcasting’) uzywa tego

terminu w odniesieniu do kazdej audycji radiowej dystrybuowanej przez Internet. Tak

wiec, podcasting nie jest ograniczony tylko do audio tresci rozpowszechnianych przez

102\, Pisarek, Podcasting, [w:] Stownik terminologii medialnej, [w:] W. Pisarek, Z. Bauer, E. Chudzinski,
K. Wolny-Zmorzynski [red.], Universitas, Krakow 2006, s. 94.

103 g M. Stanuch, Audycje na zyczenie, https://www.press.pl/magazyn-press/artykul/1484,audycje-na-zy-
czenie, [dostep: 11.01.2024].

104 A J. Bottomley, Podcasting: A Decade in the Life of a ‘‘New’’ Audio Medium: Introduction, Journal of
Radio & Audio Media, 2015, vol. 22, s. 166.

195 Tamze, s. 166.
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system RSS. Eksperci podkreslaja, ze ,,przesunigcie czasowe”, to takze cecha charakte-
ryzujaca 1 definiujgca podcasting, czyli mozliwos¢ do stuchania audycji kiedykolwiek
i gdziekolwiek w przeciwienstwie do audycji publikowanych ramowo w mediach trady-
cyjnych. Ponadto, stowo ,,podcast” odnosi si¢ zaréwno do serii audycji, jak i do czesci

106 W zwigzku z zaistnialg zaleznoscig moze

sktadowych, czyli pojedynczych odcinkow
dochodzi¢ do réznorodnego definiowania podcastow. Dla przyktadu, w Leksykonie ter-
minow medialnych z 2024 roku zdefiniowano podcast (podcasting) w nastepujacy spo-
sob: ,,forma odcinkowej publikacji dzwigkowej o r6znorodnej tematyce obecna w inter-
necie juz od 2000 r., ktérg odtwarza si¢ w dowolnym czasie i miejscu z czytnikow i od-
twarzaczy”'?’.

Uzupelniajac to, co zostalo zaprezentowane, z punktu widzenia jezyka polskiego
mozna stosowac nazwe oryginalng — ,,podcast”, jednak dopuszczalne sg takze wersje spo-
Iszczenia tego stowa, czyli ,,podkast”. Jak twierdzi jezykoznawca Jan Grzenia, proces
spolszczenia juz si¢ dokonuje, poniewaz wyszukiwarka Google odnajduje kilkaset tek-

stow, w ktorych taki zapis sie pojawia!%.

1.3.2. Nomenklatura podcastow w przestrzeni medialnej w konfrontacji z teoria
W artykule Grazyny Stachyry pt.: ,,Podcasting w perspektywie specyfiki produk-

109 W zestawie-

cji radiowej” pojawia si¢ stwierdzenie o wielopostaciowosci podcastow
niu z tym stwierdzeniem ukazuje si¢ grupa nazw, ktore sg uzywane w przestrzeni medial-
nej w odniesieniu do podcastéw. Ponizej zamieszczono tabele tych nazw wraz z komen-
tarzem, w jaki sposob odnosi sie ona do przyjetej w tym podrozdziale teorii definiowania

podcastow.

196 Tamze.
197 M. Lach, Podcast, [w:] Leksykon terminow medialnych, K. Wolny-Zmorzynski, K. Doktorowicz, P.
Planeta, R. Filas [red.], Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2024, t. 2, s. 183.
108 Stownik jezyka polskiego, Podcast, https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/; 7271, [dostep: 06.01.2024].
109 G, Stachyra, Podcasting... dz. cyt., s. 72.
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Tabela 2. Zestawienie nazewnictwa podcastow w przestrzeni medialnej w odniesieniu do teorii defi-

niowania podcastéw

Nazwa

Czy koresponduje z

istota podcastow?

Uzasadnienie

audio-show/show feature

TAK

Nazwa audio-show odnosi sie do gatunku jaki
moze by¢ realizowany za posrednictwem pod-
castow. Taka nazwa mozna okresli¢ wigkszos¢
podcastow, ktdre sa realizowane w formie wy-

wiadéw.

podshow, soundart

TAK

Podshow moze stanowi¢ synonim dla audio-
show. Soundart thimaczone jako ,sztuka
dzwickowa” moze odnosi¢ sie do podcastow

satyrycznych, w formie skeczow.

narrative audio

TAK

Wiele podcastow ma charakter narracyjny,

szczegolnie podcasty w kategorii true crime.

wideocasting

NIE

Stowo wideocasting w bezposrednim tluma-
czeniu oznacza proces poszukiwania obsady
np. do filmu za posrednictwem formy przekazu
wideo. Stowo wideocasting zupehie nie od-

nosi sie¢ do podcastow.

audycja

TAK

Kazdy podcast jest audycja.

e-audycja

TAK

Kazdy podcast jest e-audycja, poniewaz jest

publikowany za posrednictwem Internetu.

nagranie dzwigkowe

TAK

Kazdy podcast jest nagraniem dzwigkowym.

VOD (video on demand)

do stuchania

NIE

Zasadniczo nalezatoby nazwa¢ podcasty AOD

(audio on demand).

radio on demand

NIE

Radio on demand jest pojeciem zbyt ogélnym
by mogto odnosic sie do podcastow. Na catos¢
radia sktada sie zestaw réznych audycji utozo-
nych zgodnie z ramowka. By méc mowic o ,,ra-
diu na zadanie” nalezatoby przyjaé, ze cala ra-
méwka jest dostepna do odstuchu w kazdym
momencie. Zwykle radia udostepniaja tylko

wybrane audycje w formie podcastow.

sound on demand

NIE

Zbyt ogoélna nazwa w odniesieniu do podca-

stow. Nie okresla jaki to ,,dzwiek na zadanie”.

audycja offline

NIE

Podcasty sa audycjami publikowanymi online.

kanal tematyczny

TAK

Podcast moze stanowi¢ kanat do przekazywa-

nia tresci skupionej wokot jednej tematyki.
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Nazwa Czy koresponduje z Uzasadnienie

istota podcastow?

stuchowisko ,,ubogie” NIE Podcasty nie sa audycjami, ktérym brakowa-
toby jakiegokolwiek waloru. Swiadczy¢ moze
o tym fakt w jak wielu dziedzinach i branzach
wykorzystuje si¢ potencjal podcastingu do rea-

lizacji roznych funkcji.

radio w Internecie NIE Radio w Internecie mozna odczytywac jako ra-
dio internetowe, ktore jest zupehie inna forma

przekazu niz podcasting.

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie G. Stachyra, Podcasting w perspektywie specyfiki produkcji
radiowej, [w:] Media-Kultura-Komunikacja Spoteczna, 2016, 12/4, s. 72.

Réznorodne nazewnictwo podcastéw moze wynikaé ze skojarzen jakie ten kanat
komunikacji wzbudza. Najbardziej trafne sg utozsamienia z narracja dzwickowa, audycja
oraz kanalem tematycznym. Natomiast nazwy zupelnie nieskorelowane z istota podca-
stow to: wideocasting, VOD, radio on demand, sound on demand, audycja offline, stu-

chowisko ,,ubogie” i radio w Internecie.

1.3.3. Rodzaje podcastow
Rozwoj podcastingu spowodowal powstanie kilku rodzajéw podcastow. Nomen-
klatura podcastéw i opisanie ich cech jest waznym elementem ze wzgledu na bledy jakie

pojawiaja si¢ w przestrzeni publicznej w nazewnictwie poszczegolnych form.

A. Podcast i podkategorie rodzajowe

Biorac pod uwage wiele cech podcastow, ktore zostalty juz w tej pracy wymie-
nione, podcast mozna zdefiniowac jako: audycja dzwigkowa o charakterze narracyjnym,
publikowana w Internecie i/lub w kanatach RSS, podejmujaca dowolny temat. Istotnym
elementem w tej definicji — wartym podkreslenia — staje si¢ to, iz podcast jest audycja
dzwickowa, 1 wylacznie dzwiekowa. Pomystodawca nazwy ,podcast” (Ben Ham-
mersley) wykoncypowal owa nazwe przede wszystkim na bazie stowa ,,iPod”, czyli na-
zwy przeno$nego odtwarzacza plikow dzwickowych!'?. Zatem, chcac by¢ wiernym usta-
nowionemu kanonowi, sfowem ,,podcast” nalezy nazywa¢ wylacznie audycje dzwig-

kowe.

110 pozniejsze generacje iPod’ 6w byly wzbogacane o kolejne funkcje, jednak w momencie »narodzin” pod-
castingu glowna i podstawowa funkcja tego urzadzenia byto odtwarzanie plikoéw dzwiekowych. Zrédto:
Theverge.com, iPod Classic, https://tiny.pl/d76q6, [dostep: 20.01.2024].
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Tworcy internetowi — podcasterzy — sg ta grupa, ktéra w naturalny sposéb miata
najwigkszy wptyw na rozwdj podcastingu i jego przemiany. W miare pojawiania si¢ coraz
wiekszej liczby odcinkdéw, automatycznie wzrosta konkurencja, wiec tworcy doktadaja
staran, aby przyciaga¢ do siebie jak najwieksza rzesze¢ stuchaczy. Jednym z takich zabie-
gow jest nagrywanie zwiastunéw podcastow (w rozumieniu calego kanatu) lub zwiastu-
néw pojedynczych odcinkdéw. Zwiastun jest kilkuminutowym nagraniem, w ktérym autor
np. przedstawia si¢, opowiada o motywach stworzenia audycji lub o tematach jakie beda
poruszane w jego tresciach (jak w nagraniu Martyny Wojciechowskiej w zwiastunie do
podcastu ,,DALEJ Martyna Wojciechowska™!'!).

Drugim rodzajem podcastu bedacego dodatkowa trescia dla stuchaczy jest odci-
nek bonusowy. Po tego rodzaju forme si¢gaja zwykle podcasterzy, ktorzy zgromadzili
juz wokot siebie liczng grupe stuchaczy 1 w gescie wdzigcznosci nagrywaja dla nich od-

cinek specjalny. Najpopularniejsze pomysty na odcinek bonusowy to: rozmowa z popu-

25112 3

larng osobg ,,bez tajemnic i bez cenzury”!!?, zyczenia okolicznosciowe''®, rozmowa

114

z gosciem specjalnym z okazji osiggnigcia dobrego wyniku dla podcastu' ', podsumowa-

115

nie roku'", rocznica utworzenia podcastu''®, kompilacja najciekawszych fragmentéow

z okreslonego okresu dzialalnosci podcastu'!’ lub dzielenie sie prywatnymi histo-

riami/wspomnieniami'!$,

B. Podcast ilustrowany
W ciggu ponad dwoch dekad historii podcastingu, forma ta przeszta naturalng
ewolucje, rozwijajac sie¢ w roznych kierunkach. Jednym z kierunkow stalo si¢ dodawanie

do audycji, stricte dzwickowej, elementow wizualnych. Mozna sadzié, ze motywacja ta-

L M. Wojciechowska, Zwiastun — Dalej, https://www.youtube.com/watch?v=heNHsH1C89k, [dostep:
20.01.2024].

112 Vogue Polska, Podcast ,, Beauty Roast & Toast”, s. 3, odcinek specjalny: Ambroziak, bez tajemnic i bez
cenzury, Vogue Polska, https://www.youtube.com/watch?v=agOXnpQgmfU, [dostep: 20.01.2024].

13 Gazela w Laponii, #15 PODCAST — Odcinek specjalny — Zyczenia na 2021 rok/Zycie w Norwegii, Ga-
zela w Laponii, https://www.youtube.com/watch?v=4r3 AH2tFOtU, [dostep: 20.01.2024].

114 pogadajmy Podcast, Odcinek specjalny na 100 subskrypcji. Gos¢ specjalny: Martynaa|Pogadajnry Pod-
cast #13, https://www.youtube.com/watch?v=ZF7qw_ysIfQ, [dostep: 20.01.2024].

115 MKwadrat Podcast, MKwadrat — Odcinek Specjalny #24 — Nasze podsumowanie 2023 roku,
https://www.youtube.com/watch?v=zI650MBBOWS, [dostep: 20.01.2024].

116 MKwadrat Podcast, MKwadrat — Odcinek specjalny #6 — 6-lecie podcastu, https://www.you-
tube.com/watch?v=sdd_4 RGqQY, [dostep: 20.01.2024].

17 Podcast RADIOaktywny, NAJLEPSZE MOMENTY — odcinek specjalny Podcast RADIOAKTYWNY
#50, https://www.youtube.com/watch?v=GjDmZIcJC7Y, [dostep:20.01.2024].

118 Misick & Szymek Podcast, Misiek & Szymek Podcast #4: HO HO HO — Odcinek Specjalny!,
https://www.youtube.com/watch?v=UU-P910p2pg, [dostep: 20.01.2024].
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kiego dziatania jest che¢ uatrakcyjnienia niewizualnego charakteru podcastow. W cza-
sach wyzszosci form wizualnych nad wszystkimi innymi jest to droga do zwiekszenia
szansy na zaistnienie w swiadomosci odbiorcow. W tym zakresie nalezy wyrdzni¢ dwie

formy: wideopodcast i fotopodcast.

B.1. Wideopodcast

Podazajac za tokiem definiowania podcastu, opisanym w poprzedniej sekcji ni-
niejszego podrozdziatu, nalezy zdefiniowa¢ wideopodcast, jako audycje audiowizualng,
ktora jest zapisem wideo sytuacji komunikacyjnej pierwotnie zaaranzowanej do wypro-
dukowania podcastu. W tym rozumieniu zapis wideo staje si¢ uzupelnieniem zapisu au-
dio. Pozwala na glebsza percepcje podcastu poprzez obserwowanie aktéw komunikacji
niewerbalnej takich jak: mimika twarzy, gesty, postawa ciala itp. Aby moc stwierdzié,
czy dana audycja jest wideopodcastem za wykladni¢ nalezy przyjaé stwierdzenie faktu,
czy jest publikowana takze jako zapis dZwiekowy, czyli podcast. Zapis dZwigkowy i zapis
wizualny muszg pochodzi¢ z tej samej sytuacji komunikacyjnej, a $ciezka wideo jest two-
rem wtérnym.

Jako przyklad wideopodcastu mozna przedstawi¢ audycje pt.: ,,Holownia: chce

by¢ prezydentem™!!

autorstwa Aleksandry Pawlickiej 1 Arlety Zalewskiej w podcascie
»Wybory kobiet”. Podcast ten jest takze wynikiem kooperacji pomiedzy stacja TVN24
oraz portalem internetowym Onet.pl. Stacja telewizyjna publikuje wideopodcast, nato-

miast portal publikuje podcast w swoim serwisie internetowym Onet Audio'?

. W przy-
padku tej wspolpracy zastosowano tez zabieg premiowania tresci wideo, gdyz wideopod-
casty na stronie TVN24 sg dostepne w petnej wersji tylko po wykupieniu subskrypcji,
natomiast odtwarzanie podcastow na stronie Onet Audio jest nieodptatne.

Umiejetnosé rozréznienia pomigdzy podcastem a wideopodcastem z naukowego
punktu widzenia jest niezwykle istotna, gdyz w przestrzeni publicznej i medialnej zdarza
si¢ mylenie wideopodcastu, a nawet podcastu ze zwyklym filmem wideo. Przykladem
btednego stosowania nazewnictwa jest tre$¢ publikowana na oficjalnym kanale Sejmu RP
na portalu YouTube. Marszalek Sejmu RP Szymon Holownia zapowiedzial w swojej mo-
wie inauguracyjnej rozpoczecie publikowania podcastu. Zapowiedz zostala spelniona

2 grudnia 2023 roku, kiedy to na kanale na portalu YouTube pojawila sie tres¢ przygoto-

wana przez Marszatka Sejmu. Jednak zostala nazwana i podpisana jako wideopodcast,

119 A Zaleska, A. Pawlicka, Holownia: chce by¢ prezydentem, https://tiny.pl/dr4nn, [dostep: 20.01.2024].
120 Wybory kobiet, https://podcastyonet.net.libsyn.com/show/wyborykobiet, [dostep: 20.01.2024].
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lecz w gruncie rzeczy jest filmem wideo'?!

. O tym, iz opublikowana tres¢ nie jest wideo-
podcastem, stanowi fakt, ze Marszatek wystepuje w roli przewodnika po sali sejmowe;j,
pokazujac rézne elementy jego wystroju i wyposazenia. Wobec niniejszego, gdyby
Sciezka dzwiekowa z tego filmu zostata opublikowana w formie podcastu, tres¢ taka stra-
cita by sens, a sluchacze mogliby czu¢ sie zirytowani, stuchajac narracji o rzeczach, kto-

rych nie mogg zobaczy¢.

B.2. Fotopodcast

Podcasterzy, ktorzy publikuja swoje podcasty takze w serwisach i na portalach
dystrybuujacych tresci wizualne, dodaja do swoich audycji (ang.) b-roll (przebitki), czyli
zdjecia, grafiki lub bezdzwieczne filmy, ktore stanowig ilustracyjne uzupelnienie do tre-
$ci audio. Taka forma nosi nazwe fotopodcastu. Co niezmiernie istotne, zdjecia, grafiki,
filmy w fotopodcascie stanowia dodatek, wiec odbiorca shuchajacy jedynie audycji
dzwigkowej nie ma problemu ze zrozumieniem przekazu pomimo braku tresci wizual-
nych. Fotopodcasty sg wykorzystywane miedzy innymi przez tworcéw audycji o tema-
tyce true crime. Na przyktad, w odcinkach podcastu ,,Opowiesci Kryminalne™ sg poka-

zywane zdjecia ofiar, przestepcow, miejsc, w ktérych doszto do zbrodni itp.'?2,

1.3.4. Wywiad — dominanta w gatunkach realizowanych w podcastingu

Obserwacja rynku podcastingu w Polsce pozwolita wysnué wniosek, ze dominu-
jacym gatunkiem realizowanym w podcastach jest wywiad. Patrzac na taki stan rzeczy
z perspektywy teorii dziennikarstwa i gatunkéw medialnych mozna stwierdzi¢, ze wy-
wiad jest gatunkiem najbardziej kompatybilnym i efektywnym w formie podcastow
1 wideopodcastow.

W teorii dziennikarstwa, wywiad jest postrzegany jako ten gatunek, ktory wpro-
wadza czytelnika/stuchacza/widza w kuluary pracy dziennikarza, pozwalajagc mu by¢
$wiadkiem powstawania informacji. Publikowanie wywiadu umozliwia odbiorcom me-
rytoryczny, bezposredni kontakt z opiniami kogo$ znanego, kogos$ uznawanego za spe-

t123

cjaliste w danej dziedzinie lub autorytet'~. Bezposredni kontakt z jego stowem eliminuje

121 Sejm RP, Sejm. Nowe otwarcie z Marszalkiem Szymonem Holownig ode. 1, https://tiny.pl/dr4n2, [do-
step: 20.01.2024].

122 Opowiesci Kryminalne, Historia Louise Smith || Postanowila wrdcié pieszo i to niestety byla zla decyzja,
https://www.youtube.com/watch?v=4RIK TqMI1BKk, [dostep: 21.01.2024].

123 7. Bauer, Wywiad. Gatunek i metoda, [w:] Z. Bauer, E. Chudzinski [red.], Dziennikarstwo i $wiat me-
diow, Universitas, Krakow 2008, s. 333.
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obawy, ze w przekazie mogly zaj$¢ jakiekolwiek przeklamania'?*. Jednak zatozenie to
moze by¢ spetione tylko wtedy, kiedy dane medium nie stosuje nieetycznych praktyk
podczas redagowania tekstu lub obrobki dzwieku albo filmu. Wykluczajac dzialania nie-
moralne, odbiorca ma mozliwo$¢ obcowania z ,,zywym stowem”, czyli ,,rodzacym si¢
niejako w momencie, w ktérym wchodzimy z nim w kontakt”!?>,

Mozliwo$¢ czerpania informacji i wiedzy z przekazu ptyngcego wprost od specja-
listy przeklada si¢ na budowanie zaufania do danego medium. Zalezno$¢ ta jest widoczna
w podcastingu, szczegolnie w kategoriach podcastéw publicystycznych i popularnonau-
kowych. Jako przyklad mozna przedstawi¢ podcasty produkowane przez dziennik
,,Rzeczpospolita” o tematyce politycznej'?6. Ogoélny przeglad odcinkéw i zaproszonych
do nich gosci pozwala stwierdzi¢, ze sa to osoby ze srodowiska naukowego lub bezpo-
$rednio zwigzane z aktualnie sprawowang wladza. Podobnie w kategorii podcastéw po-
pularnonaukowych (np. ,,Radio Naukowe”!?’) gléwnymi rozméwcami sa naukowcy,
gdyz trudno sobie wyobrazi¢, aby ktos inny w sposob najbardziej fachowy moégl wyja-
$nia¢ zagadnienia naukowe.

W praktyce dziennikarskiej wyroznia si¢ siedem czynnikéw wplywajacych na
wybor bohatera wywiadu: kompetencje, autorytet, piastowane stanowisko lub funkcja,
0sobowos¢, popularnosé, zwyczajowosé, niezwyklo$é!?8. Dostrzegalna jest analogia po-
wyzszych czynnikdéw z doborem gosci do audycji podcastowych. Czynnik kompetencji
jest najbardziej widoczny w doborze rozmdéwcoOw do podcastow naukowych, a szczegdl-
nie o tematyce medycznej (np. podcast ,,Zycie w zdrowiu” — go$¢ odcinka dr Pawel Grze-
siowski!?’). Autorytet, takze z tytulu piastowanego stanowiska lub funkcji, to czynnik,
ktérym wykazuja si¢ rozmowcey w podcastach o tematyce politycznej, gospodarczej, eko-
nomicznej itp. (np. podcast ,,Panoptykon 4.0” — gos¢ odcinka prof. Ewa Letowska'3").
W zakresie osobowosci i popularnosci czynniki te sa najczesciej brane pod uwage w pod-
castach goszczacych osoby ze $wiata show-biznesu lub tzw. celebrytow (np. podcast

., WojewddzkiKedzierski — go$é odcinka Dawid Podsiadlo!®!). Czynnik niezwyklosci
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125 Tamze.

126 Rzeczpospolita, Polityka, https://podcasty.rp.pl/rozmowy/polityka/page/4, [dostep: 23.01.2024].

127 K. Glowacka, Radio Naukowe, https://tiny.pl/drdnz, [dostep: 23.01.2024].

128 7. Bauer, Wywiad... dz. cyt., s. 339.

129 P, Iwanczyk, Zycie w zdrowiu, Stan epidemii Odry w Rumunii. Czy mamy sie czego obawiac?,
https://tiny.pl/drdkm, [dostep: 24.01.2024].

130 W. Klicki, Panoptykon 4.0, ,, Problemu inwigilacji nie rozwigzq nawet dobre przepisy”. Rozmowa z
prof- Ewgq Letowskg, https://tiny.pl/cz78g, [dostep: 24.01.2024].

131 ). Wojewodzki, P. Kedzierski, WojewddzkiKedzierski, Dawid Podsiadlo: Jestem zaprojektowany na
hity, https://tiny.pl/cz7sc, [dostep:24.01.2024].
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mozna przypisywaé bohaterom w danej spotecznosci, np. osobom dzialajacym na rzecz
0s6b z autyzmem lub osobom, ktore przezwyciezyty trudne chwile w zyciu itp. (np. pod-
cast ,,DALEJ Martyna Wojciechowska — go$¢ odcinka Katarzyna Dacyszyn'??).

Inng charakterystyczng cechg wywiadow realizowanych w podcastingu, to zasad-
niczo formy dwupodmiotowe, czyli zapis rozmowy dwoch oséb. Rzadko spotykane sa
audycje, w ktorych wystepuja trzy lub wiecej rozmoéwcdw. Podcast, jako medium bazu-
jace wylacznie na kanale dzwickowym moglby stac¢ sie niezrozumiaty dla odbiorcow,
gdyby wystepowalo w nim wiele glosow (gdyz dla stuchacza, z technicznego punktu wi-
dzenia, uczestnicy audycji sg wylacznie gtosami do stuchania).

Teoria gatunkéw dziennikarskich, w zakresie wywiadu, stawia rozroznienie
W nazewnictwie tejze formy w zaleznosci od rodzaju sytuacji komunikacyjnej. Jest znane
w literaturze przedmiotu pojecie (ang.) interview, ktére jest zarezerwowane dla takich
postaci wywiadu, w ktérych celem jest stworzenie wrazenia bezposredniosci kontaktu.
Natomiast ,,wywiad” kladzie nacisk na aspekt informacyjny, czyli zdobywanie pewnego
zasobu wiedzy'*. Dualizm w rozumieniu tego pojecia odzwierciedla sie takze w wywia-
dach realizowanych w podcastingu. Jako interview mozna wskaza¢ te audycje, w ktérych
zaproszeni goscie dzielg si¢ swoimi prywatnymi historiami lub cudzymi historiami, acz-
kolwiek o duzy stopniu unikalnosci. Mozliwos¢ odstuchania takiej rozmowy daje stucha-
czom pewne odczucie wyjatkowosci lub ekskluzywnosci. Przyktadem realizowania wy-
wiadéw o wysokim stopniu bezposredniosci kontaktu sa podcasty ,,Imponderabilia™'3*,
szczegolnie te audycje, ktore goszczg osoby bardzo popularne. Dodatkowym atutem
w tym zakresie jest publikowanie wideopodcastow, ktére ujawniaja dodatkowe aspekty
bezposredniosci kontaktu, takie jak: mimike twarzy, emocje podczas udzielania odpowie-
dzi itp. Natomiast przykltadem wywiadow w rozumieniu zdobywania pewnego zasobu
wiedzy sa podcasty o tematyce technologicznej — np. ,,DIGITALKS”!3’.

Wywiad bywa wykorzystywany jako narzedzie do budowania wizerunku przez
osoby popularne. W takich sytuacjach, to udzielajacy wywiadu jest bardziej zaintereso-
wany jego publikacja, gdyz jest ona uzyteczna w strategii ksztalttowania dobrej opinii

o danej osobie lub w strategii odbudowywania dobrego imienia. Jak to okresla Zbigniew

Bauer: ,,rozméwcy wystepuja wobec dziennikarza w roli petentdéw, niemniej petentow
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wymagajacych i gotowych uzy¢ wszystkich formalnych i pozaformalnych wpltywéw, by
tekst przeznaczony do publikacji catkowicie odpowiadat ich zapotrzebowaniu™!*¢. W ob-
szarze podcastingu moze dochodzi¢ do analogicznych zaleznosci — celebrytom/uczestni-
kom show-biznesu moze szczegdlnie zalezeé, aby wystapi¢ w audycji konkretnego pod-
castera, zwlaszcza, jesli zasieg jego podcastu jest szeroki. Jako przyktad takiego uwarun-
kowania mozna przedstawi¢ podcast ,,WojewddzkiKedzierski”, a doktadnie odcinek,
w ktorym wystapit aktor Antoni Krolikowski, ktérego wizerunek przez ostatnie lata zo-
stal bardzo mocno nadszarpnigty poprzez wiele skandali obyczajowych i kryminalnych
zjego udzialem'®’. Istotnie, aktorowi moglo zalezeé na wystapieniu w podcascie tak zna-
nych autoréw, by moc szerokiej publice opowiedzieé jaki jest jego stosunek do wszyst-
kich zawilo$ci zycia, jakie go spotkaty, a tym samym przedstawié siebie w bardziej po-
zytywnym/korzystnym $wietle. Znamienny w tej kwestii jest takze tytul tego odcinka,
sugerujacy, ze intencjg rozmowcy jest by opinia publiczna nie poglebiata kryzysu w ja-

kim si¢ znalazl.

Podsumowanie

W niniejszym rozdziale przedstawiono rozwoj podcastingu na Swiecie i w Polsce,
jego ulokowanie w teorii komunikowania masowego oraz podjeto probe systematyzacji
poje¢ i charakterystyki wiodacego gatunku.

Historia rozwoju podcastingu na $wiecie rozpoczyna si¢ od ekspansji technologii
RSS. Rozbudowa funkcjonalnos$ci tego systemu umozliwita przesylanie plikow i ich od-
biér w trybie natychmiastowym, co od strony technicznej jest istotag podcastingu. Nowe
mozliwosci technologiczne rozbudzily kreatywnos¢ 1 tworczos$é tworcow internetowych,
ktérzy rozpoczeli korzystanie z nich poprzez tworzenie wlasnych audycji dzwigkowych
1 dystrybucje ich w systemie RSS. Zjawisko nabieralo coraz wickszych rozmiaréw, nie
majac jeszcze swojej, aktualnie znanej nazwy. W 2004 roku podjeto probe odnalezienia
wlasciwe] nazwy opisujacej ta nowa dziatalno$¢ w sieci i tak wykoncypowano nazwe
»podcast”. W zwigzku z tym, ze miejscem rozwoju systemu RSS i publikacji pierwszych
podcastow byly Stany Zjednoczone, to wlasnie tam podcasting nabral dynamicznego

tempa rozwoju. Ewolucja podcastingu zwroécila si¢ takze w strone komercjalizacji tresci

136 7. Bauer, Wywiad... dz. cyt., s. 339.
137 J. Wojewddzki, P. Kedzierski, WojewodzkiKedzierski, Antek Krélikowski: ,, Nie rébmy wigkszej kome-
dii z mojego zycia niz sam zrobilem”, https://tiny.pl/cz73g, [dostep: 24.01.2024].
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dzwigkowych oraz finansowania dzialalnosci podcasteréw poprzez zbidrki publiczne. In-
tensyfikacja dziatalnosci podcastingowej w naturalny sposob przeksztalcita sie w impuls
do rozkwitu narzedzi elektronicznych dla podcasterow. Podcasterzy, shuchacze podca-
stow oraz entuzjasci i naukowcy rozpoczeli budowanie spotecznosci w ramach ktorych
cyklicznie organizowano spotkania i konferencje. Pomystowos¢ czy tez awangardowos¢
podcasteréw 1 innych twércéw nie ograniczala sie¢ jednak to tworzenia podstawowych
form podcastéw. Szybko odnaleziono w podcastingu narzedzie stuzace do tworzenia pro-
jektéw innowacyjnych, np. interaktywnego przewodnika turystycznego.

Historie rozwoju podcastingu w Polsce mozna podzieli¢ na dwa etapy. Pierwsza
dekada XXI wieku, to czas pojawienia si¢ podcastingu w Polsce. Poczatki produkcji pod-
castow, to gtdéwnie poczynania indywidualne. W zakresie podmiotéw zinstytucjonalizo-
wanych, dzialalnosci podcastingowej podjely sie stacje radiowe poprzez archiwizacje au-
dycji radiowych w formie podcastow. Drugi etap, to czas od roku 2015, kiedy to wzno-
wilo sie zaciekawienie podcastami w Polsce. Polska spolecznos¢ podcasterow zaczeta
uczestniczy¢ w obchodach Miedzynarodowego Dnia Podcastow oraz rozpoczeto organi-
zowanie konferencji podcastingowych. W 2018 roku zaobserwowano skokowy wzrost
zainteresowania podcastami w Polsce, ktéry pozostal w trendzie wzrostowym, az do
okoto 2022 roku. Badanie rynkéw podcastingowych wykazalo, ze polski rynek jest jed-
nym z wiodacych w Europie. Historia podcastingu w Polsce jest bezposrednio zwigzana
z historig kryzysow w publicznych rozglosniach radiowych. Bieg wydarzen pokazatl, ze
podcasting moze stanowié¢ wtorne miejsce pracy dla dziennikarzy radiowych.

Dwudziestoletnia historia podcastingu w Polsce umozliwia okreslenie w jakich
kategoriach podcasty sa najbardziej interesujace dla polskiego audytorium. Najwicksza
popularnoscia ciesza si¢ podcasty o tematyce frue crime, zdrowiu i naukowe.

Pojawienie si¢ podcastingu w komunikowaniu masowym wymusza okreslenie
jego miejsca i relacji pomigdzy innymi mediami. Podcasting wykazuje wiele cech tozsa-
mych z Internetem i radiem, przewazaja jednak cechy wskazujace na radiogenicznosé
podcastingu.

Podcasting zostal nazwany i zdefiniowany juz na poczatku swojej historii, nie-
mniej jednak z biegiem lat powstalo kilka innych nazw, z ktoérych nie wszystkie sg wta-
Sciwe, gdyz przecza istocie podcastingu. Poznanie wlasciwej nomenklatury wymaga kon-

frontacji jej z teorig. Ewoluowala takze forma podcastow — powstalo kilka rodzajéw, np.
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wideopodcast i fotopodcast. Obserwacja pozwala wysnu¢ wniosek, ze dominujacym ga-
tunkiem w podcastach jest wywiad. Ten gatunek dziennikarski swoim charakterem naj-

lepiej koresponduje z intymnoscig i bezposrednioscig podcastingu.
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