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Michal Drozdz
Uniwersytet Papieski Jana Pawta II w Krakowie

PRAWDZIWE MEDIA - NOWY OKSYMORON?
The true media - a new oxymoron?

Cieszymy sig, ze mozemy oddac¢ do rak naszych stalych i nowych Czytelni-
koéw kolejna publikacje z serii ,,Etyka Mediéw”, ktora jest zatytulowana Prawdzi-
we media - prawda i uczciwos¢ w mediach. Jest ona juz siedemnastg publikacja
w serii prezentujacej owoce wysilkow badawczych aksjologicznego i etycz-
nego wymiaru wspolczesnej mediosfery. Warto przypomnieé, iz poprzednie
publikacje dotyczyly: prawdy w mediach (Prawda w mediach - miedzy ideatem
a iluzjg?, 2010), wolnosci w mediach (Wolnos¢ w mediach - migdzy poprawno-
scig a odpowiedzialnoscig, 2010), dobra w mediach (Dobro w mediach - z cienia
do $wiatta, 2012), odpowiedzialnosci w mediach (Odpowiedzialnos¢ w mediach
- od przypadku do celu, 2012), warto$ci w mediach (Wartosci w mediach - z do-
lin na szczyty, 2012), warto$ci samych mediow (Wartosé¢ mediow - od wyzwan
do szans, 2012), personalistycznego ujecia mediéw (O mozliwosci powstania pol-
skiej szkoly medioznawstwa personalistycznego. Przyczynek do dyskusji, 2013),
madrosci mediow (Mgdros¢ mediow — meandry wiedzy i gtupoty, 2014), madro-
$ci w mediach (Mgdrosé w mediach - od bezmyslnosci do przemgdrzatosci, 2014),
dialogu w mediach (Dialog w mediach - od fikcji do show, 2015), roli mediow
w wielorakim dialogu (Media w dialogu - mury czy mosty, 2015), prywatno-
$ci w mediach (Prywatnos¢ w mediach - towar czy wartosé, 2015), prywatno-
$ci w sieci (Prywatnos¢ w sieci — dobro osobiste czy spoteczne, 2016), etycznosci
w mediach (Etycznos¢ w mediach - miedzy pogardg a szacunkiem, 2017), etyki
mediow (Etyka mediéw - utopia czy powinnos¢, 2018), zaufania do mediéw oraz

zaufania w mediach (Zaufanie do mediow - miedzy brakiem a naiwnoscig, 2019).
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Celem niniejszej monografii z serii ,,Etyka Mediéw” jest proba pokazania
prawdy i uczciwosci jako podstawowych wartos$ci, na ktoérych winno sie oprzeé
funkcjonowanie mediéw i wszelkie medialne dziatania czlowieka. Prawda jest
nie tylko wartoscig poznawcza, urzeczywistniang w wymiarze przedmiotowej
oceny tresci przekazu waloryzowanych jako prawdziwe lub nieprawdziwe, ale
ma takze walor podmiotowy jako kategoria etyczna prawdomdwnosci. Praw-
dziwo$¢ poznania rzeczywistosci i prawdomoéwnos¢ przekazu poznanej tresci
tworza integralng calo$¢ prawdziwosci dziennikarskiej i medialnej. Drugim fi-
larem, na ktérym nalezy budowa¢ prawdziwe media, jest uczciwos¢. Jest ona
pierwszorzednie warto$cig okreslajacg podmiotowa kwalifikacje etyczng czlo-
wieka zaangazowanego w przekaz medialno-dziennikarski. Uczciwos¢ kwali-
fikuje wewnetrznie czlowieka, stanowigc o etycznosci jego intencji, motywow,
celow i faktycznie podejmowanych dzialan, majacych swoje wymierne skutki.
Uczciwy przekaz medialny nie jest pierwszorzednie cechg przedmiotows tresci
przekazu, ale stanowi korelat uczciwosci podmiotu, ktory ten przekaz realizuje.
Prawda i uczciwo$¢ wzajemnie sie warunkuja i tworzg korelatywna miare war-

tosci przekazow medialnych: prawda w uczciwosci i uczciwos$é w prawdzie.

Prawda jest podstawowgq warto$cig, wokot ktorej koncentruje si¢ zaréwno
funkcjonowanie mediéw i komunikacja spoteczna, jak réwniez misja dzienni-
karska. Ta powinno$¢ dziennikarska realizowana jest przede wszystkim poprzez
informacje i opinie. Wyrazem i narzedziem kompetencji informacyjnych jest
rzetelne i oparte na prawdzie przekazywanie informacji. Powinno$¢ dzienni-
karska realizuje si¢ takze poprzez medialne opinie, ktére powinny by¢ uczciwe
(a wigc nie moga one zaprzeczac rzeczywistym faktom i danym ani tez falszowac
ich). Prawda i uczciwo$¢ sa tymi warto$ciami, ktore stanowig wyznacznik i pro-

bierz prawdziwych mediow.

Wspdlczesne media nie tylko odzwierciedlajg rzeczywistos¢, ale ja takze
kreuja poprzez informacje, opinie i komentarze. We wspolczesnej przestrze-
ni medialnej obserwujemy z niepokojem negatywne zjawiska okreslane mianem

m.in. postprawdy, fake newsow, hejtu itd. Pojecie postprawdy pretenduje do ka-
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tegorii nowej warto$ci prawdy, co niestety nie miesci si¢ w ramach racjonalnosci
i logiki ludzkiego poznania. Bezkarne falszowanie rzeczywistosci i manipulacyjna
stronniczo$¢ opinii nie tylko naruszajg standardy prawdy, ale wprost podwazaja
fundamenty ludzkiej uczciwosci. Ta negatywna tendencja musi by¢ zatrzymana
przez etyke mediow. Podstawowym problemem etycznym jest to, czy wszyscy
wspoltworzacy media i uczestniczgcy w komunikowaniu spolecznym dziatajg
w prawdzie i dzialajg uczciwie: prawdziwie na poziomie informacji, uczciwie na

poziomie subiektywnych opinii i komentarzy.

Problematyka prawdy i uczciwo$ci w mediach jest bardzo bogata i nie ma
tylko charakteru teoretycznego, ale bardzo szeroki wymiar praktyczny. Mozemy
przyktadowo tylko pokaza¢ niektére zagadnienia i problemy wazne dla analiz
medioznawczych w tym obszarze: dziennikarska powinnos¢ prawdy — praw-
dziwy dziennikarz, prawda a rzetelnos$¢, obiektywizm i profesjonalizm dzien-
nikarski; prawo do prawdy a szacunek dla czlowieka i jego godnosci; postpraw-
da - manipulowanie prawda, falsz i nieprawda w komunikowaniu spotecznym;
relacja pomiedzy wolnoscia stowa a prawem i powinnoscig prawdy; jezykowe
aspekty prawdy; granice prawdy - aksjologiczne, prawne, biznesowe itd.; ochro-
na prawdy - tajno$¢, tajemnice, ochrona zrdédet informacji, prawda miedzy
prywatnoscia a sferg publiczna; prawda i uczciwo$¢ w reklamie i komunikacji
marketingowej; prawda i uczciwo$¢ w public relations 1 media relations; uczci-
wos¢ jako kompetencja etyczna w komunikowaniu spotecznym; subiektywnos¢
i stronniczo$¢ opinii i komentarzy; prawda i uczciwo$é w social mediach; etycz-
ny sprzeciw wobec nieuczciwosci i lekcewazenia prawdy; klauzula sumienia
jako podmiotowe prawo do ochrony prawdy i uczciwosci; prawda i uczciwos¢

w badaniach nad mediami.

Prezentowane w monografii artykuly sa zaréwno rezultatem badan mediéw
z perspektywy troski o prawde i uczciwo$¢ w przestrzeni medialnej, jak réwniez
stanowig forum dyskusji nad nieuczciwoscig dziatan ludzi w przestrzeni medial-
nej oraz roznymi naduzyciami wobec prawdy. W pierwszej czesci (I. Uczciwos¢

w prawdzie — nieusuwalny fundament komunikowania i mediow) tematyka analiz,
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prezentacji i badan koncentruje si¢ m.in. wokét nastepujacych probleméw: uczci-
wos¢ jako gwarancja jakosciludzkiego zycia; proksemika jako narzedzie wyrazania
relacji miedzyludzkich z perspektywy etycznosci komunikatéw niewerbalnych;
popkulturowe relatywizacje nieprawdy; ksztalttowanie postaw studentéw dzienni-
karstwa wobec uczciwosci i prawdy. W kolejnej czesci (II. Prawda i uczciwosé wo-
bec nowych wyzwan medialnych) prezentujemy analizy dotyczace nastepujacych
tematow: uczciwos¢ medidw dla rodziny i spoleczenstwa; prawda w mediach -
warunek konieczny, ale czy wystarczajacy?; etyka rzetelnosci przekazu w fotografii
prasowej; uczciwos¢ i prawda w mediach islandzkich i totewskich. W czesci trze-
ciej naszej publikacji (III. [Nie]prawdziwy obraz rzeczywistosci w nowych mediach)
probujemy badac jakos$¢ obrazu rzeczywistosci w nowych mediach: przyczynek
do metodologii badan medioznawczych w kontekscie propagandy goebbelsow-
skiej w nowych mediach; punkt widzenia teologa na tzw. klauzule sumienia na
przyktadzie afery Facebooka. Czwarta cze$¢ monografii (IV. Prawda w komuniko-
waniu wizerunkowym i marketingowym) zawiera analizy koncentrujace si¢ wokot
tematow: kampanie polityczne w Stanach Zjednoczonych Ameryki i obecnos¢
polityka w mediach; reklama spoteczna jako lustro prawdy; prawda i profesjona-
lizm podstawg komunikacji na przykladzie pracy rzecznika prasowego. W piatej
czesci (V. Dziennikarska troska o prawde i uczciwos¢ w mediach) podejmujemy
nastepujace zagadnienia: jaka jest recepcja radiowych programéw wieczornych
w kontekscie poszukiwania fundamentalnych wartosci?; czy klasyczne pojecie
prawdy nalezy stosowa¢ do dziennikarstwa danych i co z tego wynika?; kto pyta,
nie bladzi - o prawdzie w pytaniach dziennikarzy; jaki jest dorobek trzydziestu lat
»Iygodnika Podhalanskiego” W szdstej czesci (VI. Przekaz prawdy - dziennikar-
skie rozdroza i dylematy) patrzymy w naszych analizach na badania jako$ci prze-
kazu prawdy przez pryzmat dziennikarskich dylematéw etycznych: dziennikarska
powinnos¢ prawdy na przykladzie publikacji o nalozeniu kary przez regulatora
krajowego na nadawce TVN 24 za przekazy wokot wydarzen sejmowych z 16-17
grudnia 2016 r.; wspolczesne trendy w procesie tworzenia tytuléw newsoéw w ser-

wisach informacyjnych gléwnych polskich stacji telewizyjnych; rézne oblicza fake
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newsow — rézne sposoby braku poszanowania dla godnosci cztowieka. W ostat-
niej czesci publikacji (VIL Filmowo-literackie proby obrazowania prawdy) koncen-
trujemy si¢ na nastepujacych tematach: w technice feature — autogynograficzny
kontekst pamieci komunikatywnej i kulturowej w Pozodze Zofii Kossak-Szczuc-
kiej oraz Wtedy. O powojennym Krakowie Joanny Olczak-Ronikier; pozbawianie
widza poczucia bezpieczenistwa na przykladzie kina nieprzyjemnego — Siddmy

kontynent Michaela Hanekego.

Nasza siedemnasta monografia z serii ,Etyka Mediow”, zatytulowana
Prawdziwe media — prawda i uczciwos¢ w mediach, nie koncentruje si¢ tylko na
teoretycznej analizie roli i znaczenia prawdy oraz uczciwosci w swiecie dzien-
nikarsko-medialnym. Autorzy artykuléw probuja tez dostarczy¢ praktycznych
impulsow do przywrocenia stusznos$ci sformutowania ,,prawdziwe media’, ktore
nie moze si¢ sta¢ nowym wspoélczesnym oksymoronem w $wiecie silnych nur-

tow cywilizacyjnej pogardy dla prawdy i lekcewazenia jej.

Artykuly zawarte w niniejszej publikacji sg rezultatem twoérczych poszukiwan
interdyscyplinarnych prowadzonych w ramach pracy badawczej Instytutu Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta II w Kra-
kowie oraz Sekcji Aksjologii Komunikowania Polskiego Towarzystwa Komunikacji
Spotecznej. Dzigkujac autorom zawartych w ksigzce artykutéw oraz wszystkim na-
szym staltym i nowym czytelnikom, ktérzy siegna po te ksiazke, mamy nadzieje, ze
prezentowane w niej mysli, analizy i badania moga postuzy¢ zaréwno jako zrédto
wiedzy o prawdzie i uczciwosci w mediach, jak rowniez stac si¢ inspiracja naukowa

do dalszych badan ukazywanych przez autoréw problemadw.

Dlatego troszczac si¢ o poprawe jakosci wspolczesnej mediosfery, mamy
nadziej¢, ze nasza publikacja bedzie matym impulsem do przywracania nalez-
nego szacunku dla prawdy i uczciwosci we wszelkich dzialaniach medialnych
i przyczyni si¢ do wyzwalania koniecznych i skutecznych mechanizméw etycz-
nego sprzeciwu wobec zjawisk ironizowania i lekcewazenia prawdy oraz przy-

zwyczajania si¢ do nieuczciwosci.
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Michal Drozdz*
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UczciwoSc¢ JAKO GWARANC]JA JAKOSCI LUDZKIEGO ZYCIA

Abstract

Honesty as a guarantee of the quality of human life. There is a feed-
back between the value of human life and the appropriate level of human
moral life. Everyone has his inalienable value and dignity as a constitu-
tive value. Man as a free and conscious person learns and realizes the
values that qualify his ethos. These values are of a qualitative nature and
they determine the quality of human life. The purpose of this article is an
attempt to show the role of virtues and cardinal values: prudence, justice,
moderation and bravery in shaping the ethical quality of human life. Our
reflections are also an attempt to answer questions about the axiological
depth of honesty in the context of the quality of human life. Answering
these two questions in the theoretical discourse, we also wanted to ex-
tract from it the arguments for the correctness of the practical postulate
that thinking and acting “according to honesty” sets the foundations for
the true ethos of man and allows him to realize virtues and values for his
good and the common good. Shaping such an ethos is the task and calling
of every human being. Our analyzes are based on personalistic ethical
and social thought, which we use to analyze source documents and liter-
ature on the subject, drawing from these analyzes synthetic conclusions
about the role of honesty in realizing values and cardinal virtues that
affect the quality of human life.

Uczciwosé jako gwarancja jakosci ludzkiego Zycia. Istnieje sprzezenie
zwrotne pomiedzy warto$cia zycia ludzkiego a odpowiednim poziomem
zycia moralnego cztowieka. Kazdy cztowiek ma swoja niezbywalng war-
to$¢ i godnos¢ osoby jako warto$¢ konstytutywna. Cztowiek, jako osoba
wolna i $wiadoma, poznaje i urzeczywistnia wartosci, ktére kwalifiku-
ja jego etos. Wartosci te majg charakter kwalitatywny i to one decyduja

* Michal Drozdz - ks. prof. dr hab.; dziekan Wydzialu Nauk Spotecznych; byly dyrektor In-
stytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie, kierownik Katedry Mediéw i Komunikacji Spolecznej,
dyrektor Akademickiego Centrum Medialnego UPJPIL.
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w zasadniczej mierze o jakosci ludzkiego zycia. Celem niniejszego arty-
kutu jest proba pokazania roli cnot i wartosci kardynalnych: roztropno-
$ci, sprawiedliwosci, umiarkowania i mestwa w ksztattowaniu jakosci
etycznej zycia cztowieka. Nasze refleksje sa takze probg odpowiedzi na
pytania o aksjologiczna glebie uczciwosci w kontekscie jakosci ludzkiego
zycia. Odpowiadajac na te dwa pytania w teoretycznym dyskursie, chcie-
liSmy z niego takze wydoby¢ argumenty za stusznoscig praktycznego po-
stulatu, ze myslenie i dziatanie ,wedtug uczciwosci” wyznacza podstawy
prawdziwego etosu cztowieka i pozwala mu na urzeczywistnianie cnot
i wartosci dla jego dobra i dobra wspélnego. Ksztattowanie takiego etosu
jest zadaniem i powotaniem kazdego cztowieka. Nasze analizy opieraja
sie na personalistycznej mysli etycznej i spotecznej, do ktorych siegamy
przy pomocy analizy dokumentéw zrédtowych i literatury przedmiotu,
wyprowadzajac z tych analiz syntetyczne wnioski na temat roli uczciwo-
$ci w urzeczywistnianiu wartosci i cnét kardynalnych, majgcych wptyw
na jakos¢ ludzkiego zycia.

Keywords
honesty, justice, moderation, prudence, bravery, ethics

uczciwosé, sprawiedliwo$¢, umiarkowanie, roztropnos¢, mestwo, etyka

Wstep

Istnieje sprzezenie zwrotne pomiedzy wartoscia zycia ludzkiego
a odpowiednim poziomem zycia moralnego czlowieka. Kazdy czlowiek ma
swoja niezbywalng warto$¢ i godnos¢ osoby jako warto$¢ konstytutywna.
Czlowiek, jako osoba wolna i $wiadoma, poznaje i urzeczywistnia wartosci,
ktore kwalifikujg jego etos. Wartosci te maja charakter kwalitatywny i to one
decyduja w zasadniczej mierze o jakosci ludzkiego zycia. To wilasnie wartos§¢
moralna ludzkich dzialan i postaw decyduje i wyznacza (albo wrecz przeciwnie)
jego sile duchowg albo jej braki. I odwrotnie: wszelkie braki moralne staja si¢

przyczyna ludzkich nieprawosci i nieuczciwos$ci. Prawdy te s3 znane od najdaw-
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niejszych czaséw ludzkosci'. Sg takze fundamentem ludzi zyjacych w kulturze
medialnej. Kiedy méwimy o odpowiednim poziomie Zycia cztowieka, mamy na
mysli calo$¢ ludzkiego bytowania, rozwoju, poczucia odpowiedzialnosci za sie-
bie i innych, godnego sprawowania sie, ale i wyksztalcenia, umiejetnosci wspot-
pracy z innymi, wiernosci powolaniu zyciowemu i rozwigzywania trudnych
problemoéw zyciowych wlasnych i innych ludzi. Celem niniejszego artykutu jest
proba pokazania roli cnét i warto$ci kardynalnych: roztropnosci, sprawiedliwo-
$ci, umiarkowania i mestwa w ksztaltowaniu jakosci etycznej zycia czlowieka.
Nasze refleksje sa takze proba odpowiedzi na pytania o aksjologiczng glebie
uczciwosci w kontekscie jakosci ludzkiego zycia. Odpowiadajac na te dwa pyta-
nia w teoretycznym dyskursie, chcieliémy z niego takze wydoby¢ argumenty za
stusznoscig praktycznego postulatu, Ze myslenie i dziatanie ,wediug uczciwosci”
wyznacza podstawy prawdziwego etosu cztowieka i pozwala mu na urzeczywist-
nianie cnot i wartosci dla jego dobra i dobra wspolnego. Ksztaltowanie takie-
go etosu jest zadaniem i powolaniem kazdego cztowieka. To zadanie jest tym
bardziej aktualne, Ze spotykamy coraz wigcej postaw aprobowanych czy nawet
preferowanych przez dzisiejsza kulture, wskazujacych na to, ze rodzi si¢ jakis
dziwny, nowy wzorzec sukcesu, oparty na nieuczciwosci. Takie postawy pro-
wadzg jednak do degradacji czlowieka i kultury — degradacji, ktérej nalezy sie
zdecydowanie przeciwstawiaé, urzeczywistniajac w petni, na miare mozliwosci
kazdego cztowieka, zasady cywilizacji milosci, cywilizacji uczciwosci, gdyz tylko
one moga by¢ zrédlem wzajemnego zaufania, a w nastepstwie takze zrédtem po-
koju spotecznego i prawdziwego rozwoju. Nasze analizy opieraja si¢ na persona-
listycznej mysli etycznej i spolecznej, do ktérych siegamy przy pomocy analizy
dokumentéw zroédlowych, wyprowadzajac z tych analiz syntetyczne wnioski na
temat roli uczciwosdci w urzeczywistnianiu wartoéci i cnét kardynalnych, maja-

cych wplyw na jakos¢ ludzkiego zycia.

! Por. m.in. G. Reale, Troska o zdrowie duszy, ,,Ethos” 2010, nr 92, s. 23-36; G. Reale, Corpo,
anima, salute. Il concetto di uomo da Omero a Platone, Milano 1999, s. 261-279; E.M. Anscombe,
Nowozytna filozofia moralnosci, ,Ethos” 2010, nr 92, s. 39-60.
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Kardynalny poziom zycia moralnego

Cztowiek zyje i dziala nie tylko na poziomie potrzeb materialnych koniecz-
nych do rozwoju, utrzymania zycia i zdrowia, ale takze w $wiecie wartosci du-
chowych, religijnych, spolecznych, kulturowych i moralnych. Moralnos¢ jest ta
sita duchowas, ktéra pozwala na internalizacje warto$ci wyzszego rzedu. Pozwa-
la tez na autentyczny rozwdj osobisty, rodzinny, zawodowy i spoteczny. Jakos¢
ludzkiego zycia zalezy przede wszystkim od $wiata wartosci, jaki ludzie przyj-
mujg i realizujg w zyciu. Méwiac o jakosci i poziomie zycia ludzkiego, nalezy
z koniecznosci odwolac sie do aksjologii i aretologii, ktore od starozytnosci sa
tymi dziedzinami racjonalnej refleksji, ktére zajmuja si¢ cnotami i wartosciami
duchowymi cztowieka. Te dwie dziedziny moralnosci w sposéb bardzo konkret-
ny wyznaczaly i nadal wyznaczaja zaré6wno ,minimum” jak i ,,maksimum” dzia-
tan i zachowan naprawde godnych czlowieka. U podstaw rzeczywiscie godnych
zachowan ludzkich od najdawniejszych czaséw sg cztery cnoty kardynale (fac.
cardo - ,zawias”). To one stanowig miare, jak réwniez odstaniajg jako$¢ moral-

nego zycia czlowieka®.

W analizie szczegdétowych elementdéw zycia moralnego z pomoca przy-
chodzi nam Jan Pawet II. Méwi on m.in., Ze ,wartos¢ czlowieka nalezy mierzy¢
miarg dobra moralnego, ktére on urzeczywistnia w swoim zyciu. To wlasnie za-
pewnia na pierwszym miejscu cnota roztropnosci. Czlowiek roztropny, ktéry
zabiega o to wszystko, co jest naprawde dobre, stara si¢ mierzy¢ kazda rzecz,
kazda sytuacje i cale swoje dziatanie wedlug miary dobra moralnego. Roztrop-

ny nie jest zatem ten, kto - jak czesto sie uwaza — potrafi radzi¢ sobie w zyciu

2 Por. katechezy srodowe Jana Pawla II z roku 1978 po$wigcone cnotom kardynalnym: Jan Pa-
wel IL, Roztropnosé (Audiencja generalna, 25 pazdziernika), [w:] Nauczanie papieskie, t. 1: 1978, red.
E. Weron, A. Jaroch, Poznan — Warszawa 1987, s. 26; Jan Pawel 11, Bez sprawiedliwosci nie ma mito-
sci (Audiencja generalna, 8 listopada), [w:] Nauczanie papieskie, t. 1, dz. cyt., s. 48-50; Jan Pawel II,
Cnota mestwa (Audiencja generalna, 15 listopada), [w:] Nauczanie papieskie, t. 1, dz. cyt., s. 72-75;
Jan Pawel II, Cnota umiarkowania (Audiencja generalna, 22 listopada), [w:] Nauczanie papieskie,
t. 1, dz. cyt., s. 86-88.
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i czerpac z niego jak najwigcej korzysci, lecz ten, kto cate swoje zycie potrafi
uklada¢ zgodnie z glosem prawego sumienia i zgodnie z wymaganiami wtasci-
wej moralnosci. W ten sposob roztropno$¢ stanowi klucz do urzeczywistniania
podstawowego zadania, jakie kazdy z nas otrzymat od Boga. Tym zadaniem jest
doskonalo$¢ samego czlowieka. Bog dal kazdemu z nas wlasne czlowieczen-
stwo. Jest rzeczg konieczng, bysmy odpowiedzieli na to zadanie, programujac je
konsekwentnie™. Bez uwzglednienia tej prawdy o cztowieku trudno jest mowic¢

o jakoéci zycia ludzkiego.

Prawo$¢ zycia jest niemozliwa bez ,bycia sprawiedliwym”. Jan Pawel II
streszcza to w nastepujacy sposob: ,,Jestesmy wszyscy w jaki$ sposob $§wiadomi
tego, ze w przemijalnosci tego §wiata nie jest rzecza mozliwg realizacja pelnej mia-
ry sprawiedliwo$ci. Moze tyle razy slyszane stowa: «Nie ma sprawiedliwosci na
tym $wiecie» sg owocem zbyt fatwego uproszczenia. Jednakze jest w nich réwniez
podstawa glebokiej prawdy. Sprawiedliwo$¢ jest w pewien sposob wigksza
od czlowieka, od wymiaréw jego Zycia ziemskiego, od mozliwosci ustalenia
w tym zyciu stosunkéw w pelni sprawiedliwych miedzy ludzmi, srodowiskami,
spoleczenstwami i grupami spotecznymi, narodami i tak dalej. Kazdy czlowiek
zyje i umiera z pewnym uczuciem nienasycenia sprawiedliwoscia, [...] to wszyst-
ko $wiadczy o tym, ze sprawiedliwo$¢ ma podstawowe znaczenie dla porzadku
moralnego miedzy ludzmi w relacjach spotecznych i miedzynarodowych. Mozna
powiedzie¢, ze sam sens egzystencji czlowieka na ziemi jest zwigzany ze sprawie-
dliwoscia. [...] Dlatego w ciggu wiekow ludzkiej egzystencji na ziemi trwa nie-
ustanny wysifek i nieustanna walka w celu uporzagdkowania wedtug sprawiedliwo-

$ci catoksztaltu zycia spolecznego w réznych jego aspektach™.

Zyjemy - dzieki mediom - w rozlegtym i zroznicowanym obszarze spraw
ludzkich i rozmaitych ludzkich rzeczywistosci. Od wiekow jednak — w kazdym
rodzaju spoleczenstwa — jedno jest pewne, a mianowicie to, ze czltowiek

i ludzkos¢ szukaja nieustannie sprawiedliwosci. Jest to proces trwaly i zarazem

* Jan Pawel II, Cztery cnoty kardynalne, ,,Ethos” 2010, nr 92, s. 15-16.
¢ Tamze, s. 17-18.
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zadanie najwyzszej wagi. Nie sposob oddzieli¢ jego realizacji od rozmaitych
klopotow, trudnosci, niepowodzen, a nawet klesk zyciowych. Dlatego wszyst-
ko to stanowi swoiste Zzywe tworzywo pracy ludzi mediéw. Konieczng rzeczg
jest wiec nieustanne poglebianie znajomosci sprawiedliwo$ci. Nie jest to wie-
dza teoretyczna. Jest to cnota, jest to zdolno$¢ ducha ludzkiego, woli ludzkiej,
a takze serca. Trzeba nieustannie si¢ formowac¢, by by¢ sprawiedliwym i czynié
sprawiedliwo$¢. Owa umiejetnos¢ z kolei domaga si¢ odwagi zyciowej, o ktdrej
Jan Pawel II moéwit w nastepujacy sposob: ,,Kogo uwazamy za czlowieka silne-
go, czlowieka odwaznego? To stowo zwykle przywodzi na mys$l zotnierza, ktéry
broni ojczyzny, narazajac na niebezpieczenstwo swoje zdrowie, a nawet swoje
zycie w czasie wojny. Zdajemy sobie jednak sprawe z tego, Ze réwniez w czasie
pokoju jest nam potrzebne mestwo. I dlatego zywimy wielki szacunek dla lu-
dzi, ktérzy odznaczajq si¢ tak zwang odwaga cywilng. Dowod mestwa daje ten,
kto ryzykuje wlasne zycie, aby ratowac kogos tongcego, albo czlowiek spieszacy
z pomoca w kleskach zywiolowych, jak pozary, powodzie i tak dalej [...]. Wiele,
bardzo wiele jest przejawow mestwa, czgsto heroicznego, o ktorych nie pisze sie
w gazetach lub o ktérych malo si¢ wie. Zna je tylko ludzkie sumienie... i wie

o nich Bég!™.

~Cnota mestwa wymaga zawsze pewnego przezwyciezenia ludzkiej stabosci,
a nade wszystko leku. Cztowiek bowiem z natury odruchowo leka si¢ niebezpie-
czenstwa, przykroéci, cierpien. Dlatego ludzi meznych trzeba szukaé nie tylko
na polach walki, lecz takze w salach szpitalnych lub na tozu bolesci. Szczegdlna
warto$¢ posiadaja wtedy ludzie, ktérzy sa zdolni przekroczy¢ tak zwang bariere
strachu w celu dania $wiadectwa prawdzie i sprawiedliwosci. Aby doj$¢ do ta-
kiego mestwa, czlowiek musi w pewien sposdb «przekroczyé» wlasne granice
i «przezwycigzy¢» samego siebie, narazajac si¢ na ryzyko nieznanej sytuacji, «ry-
zyko», ze bedzie zle widziany, ryzyko narazenia si¢ na niemife nastepstwa, znie-
wagi, degradacje, straty materialne, moze wiezienie lub prze§ladowania. Aby

osiggnac takie mestwo, cztowiek musi kierowac si¢ wielkg mitoscig dla prawdy,

> Tamze, s. 19-20.
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dla dobra, ktéremu si¢ poswieca. Cnota mestwa idzie w parze ze zdolno$cig do

poswiecenia sie. Ta cnota miala juz u starozytnych calkiem okreslony profil®.

Wysoki poziom zycia ludzkiego od wiekéw byt normowany i wyznaczany
dynamizmem cnét i sprawnos$ci moralnych. ,,Kiedy méwimy o cnotach - nie tyl-
ko o tych kardynalnych, ale o wszystkich, o kazdej cnocie — musimy miec¢ zawsze
przed oczyma realnego cztowieka, konkretnego cztowieka. Cnota nie jest czyms$
abstrakcyjnym — méwit Jan Pawel I — oderwanym od Zycia, lecz przeciwnie, po-
siada gtebokie «korzenie» w samym zyciu, wyptywa z niego i je ksztaltuje. Cnota
wplywa na Zycie czltowieka, na jego czyny i na jego postepowanie. Stad w tych
wszystkich naszych rozwazaniach nie tyle méwimy o cnocie, ile o czltowieku,
ktdry zyje i dziata cnotliwie, méwimy o czlowieku roztropnym, sprawiedliwym,
meznym i w koncu, dzisiaj wlasnie, méwimy o czlowieku «umiarkowanym»™’.
Nalezy dodac¢, ze wszystkie te przymioty i postawy czlowieka, wypltywajace z po-
szczegblnych cnét kardynalnych, s3 wzajemnie powigzane. Nie mozna zatem
by¢ czlowiekiem naprawdg roztropnym ani prawdziwie sprawiedliwym, ani rze-
czywidcie meznym, jezeli nie posiada si¢ takze cnoty umiarkowania. Mozna po-
wiedzie¢, ze ta cnota warunkuje posrednio wszystkie inne cnoty, lecz trzeba tez
powiedzie¢, ze wszystkie inne cnoty sg nieodzowne, azeby czlowiek mogt by¢

»umiarkowany” (lub ,wstrzemiezliwy”).

Juz od starozytnosci refleksja nad cnotg byla nierozlacznie zwigzana z re-
fleksja nad przyjemnoscia. ,,Przyjemnosci bowiem i przykrosci tyczy si¢ dziel-
nos¢ etyczna” — pisze Arystoteles w Etyce nikomachejskiej®. Sygnalizuje ten te-
mat juz w jej pierwszych trzech ksigegach, powraca don w konicowej czgsci ksiegi
siodmej i poswigca mu wieksza cz¢$¢ ksiegi dziesiatej, zanim wypowie si¢ w niej
o istocie szczedcia i jego zrodlach: kontemplacji teoretycznej i zyciu zgodnym
z cnotami. Teksty te, ktore razem moglyby stworzy¢ osobny traktat o cnocie

i przyjemnosci, zaczynaja si¢ stwierdzeniem, ze ,przyjemnos¢ lub przykros¢,

¢ Tamze, s. 20.
7 Tamze, s. 21.
8 Arystoteles, Etyka nikomachejska, 1104 b, tl. D. Gromska, Warszawa 2007, s. 107.

27



MicHAL DROZDZ

ktére towarzysza czynno$ciom’, nalezy uwazac za ,oznake trwatych dyspozy-
cji*®. Te dyspozycje wyznaczaja ludziom wlasciwy albo niewtasciwy poziom zy-

cia godnego cztowieka.

W tym konteksécie warto przypomnie¢ kilka zasad etycznych znanych od
wiekéw, a waznych takze dzi§ w sposoéb szczegolny dla ludzi medidw. Cnoty
kardynalne — wlasciwie przez cztowieka zinternalizowane — decyduja o pigknym
charakterze ludzi. Dobre za§ wychowanie skupia w sobie pickno pokory ko-
niecznej do godnego zycia. Oznakami braku pokory jest m.in. to, zeby: ,,myslec,
ze to, co czyni¢ lub méwig, jest lepiej zrobione lub powiedziane, anizeli mogliby
to uczynic¢ inni; pragnaé, aby zawsze wyszlo na moje; dyskutowa¢ bez racji lub
- akiedy jg posiadam - nalega¢ z uporem, zZeby inni natychmiast to przyjeli; wy-
glasza¢ swoj poglad, kiedy o to nie prosza, ani nie wymaga tego sprawiedliwo$¢
i milo$¢; pogardza¢ punktem widzenia innych; zapominad, ze wszystkie moje
talenty i zdolnosci s3 wypozyczone; nie przyznawaé elementarnego szacunku
i godnosci oponentom; na rozmowach, dyskusjach, prezentacjach stawia¢ siebie
za przyklad; stucha¢ z upodobaniem, kiedy mnie chwalg, lub cieszy¢ si¢ z tego,
ze zle méwi sie o innych; ubolewa¢, ze inni s bardziej szanowani niz my”*.
Jest w tej prostolinijnosci i prawosci zyciowej jakas wielka madros¢. Od czaséw
Sokratesa, Plutarcha, Platona, Arystotelesa, Seneki, $w. Augustyna — niewiele
sie tak naprawde zmienifo. Plutarchowi przypisuje si¢ opinie, iz ,,blask prawo-
$ci-cnoty ukrytej mozna poréwnac do blasku zlota zakopanego w ziemi. Jak dla
sportowcéw pokarm, tak dla urobionych smaczng jest cnota. Zycie, jak pienigdz
z czasem zuzyty, staje si¢ bez wartosci dla wszystkich. Dlatego wszystko czyn
tak, jakby$ niczego nie mial ukrywac¢ przed nikim. Albowiem choc¢by$ udawat
przez pewien czas przed bliznim, w koncu wszystko wyjdzie na jaw. [...] Jesli
posiadasz cnote, wszystko posiadasz. Jedli zas cnoty prawosci nie posiadasz - sa-
mego siebie nie posiadasz. Prawos¢ taczy sie z roztropnoscia i sprawiedliwoscia.

° Por. Stan, ktérego nie znamy, https://opoka.org.pl/biblioteka/F/FE/ethos201004_cnota.
html, dostep z dn. 20.11.2019.

1 Sans de Sainte-Catherine, Zlota ksigzeczka o praktyce pokory, przez Joachima kardynata Pecci -
obecnie Papieza Leona XIII, wedlug przekt. Jozefa Hubego, wyd. 3, Warszawa 1902, s. 34n.
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Prawos$¢ - jest widzeniem i rozeznaniem nie przedmiotdéw, tylko czynnosci, za-
nim je czlowiek wykona. Ona tez dostarcza najlepszego rozeznania tego, co ma

nastgpié, i co za tym idzie, najlepszego jego wykonania™'.

Kardynalne przymioty cztowieka dojrzatego

We wspolczesnej refleksji aksjologicznej widoczne jest zainteresowanie
aretologia — nauka o cnotach, czyli sprawnosciach moralnych (od grec. arete
- »cnota”)'?. Wérdd etykéw i filozoféw wartosci, po wielu latach o$émieszania
nauki o cnotach, odzylo zainteresowanie cnota i cnotami. Méwi si¢ nawet
o cnotach liberalnych'®. W aksjologii mediéw mozna spotka¢ sie nawet z opi-
niami, ze skupiajac si¢ na cnocie, mozemy zbudowac¢ solidne podstawy dobrej
koncepcji spoteczenstwa, pozwalajacej nam zrozumie¢ ludzkie warto$ci i zacho-
wania'’. Mowiac ogolnie: cnota jest to sprawnos¢, zdolno$¢ dziatania dobrego
w okreslonej dziedzinie zycia. Daje ona tatwo$¢ spetniania czynéw dobrych,
ksztaltujacych dobre postawy i style zycia. W kazdej cnocie wyrdzniamy, za
$w. Augustynem, trzy jej elementy konstytutywne. Jest to najpierw rozwinieta
i wypracowana przez czlowieka ,,zdolno$¢” do dziatania dobrego. Nastepnie -
dzieki powtarzaniu i zwielokrotnieniu tego dobrego dziatania — czlowiek naby-
wa ,fatwosci” spelniania czynéw. I wreszcie — cnota jest zwigzana z ludzkimi

$wiadomymi i wolnymi wyborami dobra (z dobra intencjg). W ten sposob rézni

" Maksym Wyznawca, Antologia Zycia wewnetrznego, t. A. Warkotsch, Poznan 1980, s. 76-77.

12 Greckie arete (fac. virtus — ,,dzielno$¢, meznos$¢, sita”) w ogélnym sensie oznacza spraw-
nos¢, tatwos¢, sklonnoé¢ do jakichs stosownych dla cztowieka dziatan; w wezszym sensie (przy-
jetym w mowie i w etyce) — stala sktonno$¢ i spawno$¢ woli w czynieniu moralnego dobra (reali-
zacji moralnych wartosci). Dzial etyki traktujacy o cnotach nazywa sie aretologia. Por. T. Slipko,
Zarys etyki ogolnej, Krakow 1974, t. 1., s. 326-347; A. Szostek, Pogadanki z etyki, Czesctochowa
1993; A. Maclntyre, Natura cnét, ,Znak” 1994, R. 46, nr 8, s. 36-46; ]. Woroniecki, Katolicka etyka
wychowawcza, cz. 2, t. 1-2, Lublin 1995.

13 Por. S. Macedo, Cnoty liberalne, Krakow 1995.

'* Por. M. Slote, Cnota, [w:] R.E. Goodina, Ph. Pettit, Przewodnik po wspotczesnej mysli poli-
tycznej, tt. C. Cieslinski, M. Poreba, Warszawa 2001, s. 820n. (zob. podang tam literature).
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sie od rutyny i bezmyslnych przyzwyczajen. Przeciwienstwem cnoty sa wady
i nalogi. Wady i nalogi (czyli utrwalone wady) przyczyniajg si¢ do dzialan ztych,
popetnianych z duzg fatwoscig. Te ostatnie stajg sie gtowng przyczyng wszyst-

kich patologii i dewiacji.
Starozytni i Sredniowieczni filozofowie byli etykami cnét

Warto przypornniec’, ze naj slynniejszymi starozytnymi etykami cnoty, kto-
rzy wywieraja nadal wielki wplyw na wspdlczesno$¢, sg oczywiscie Sokrates,
Platon i Arystoteles. Rowniez starozytni stoicy byli przede wszystkim etykami
cnoty. Wielu z nich propagowalo ide¢ braterstwa wszystkich ludzi oraz koncep-
cje »boskiej iskry” czy tez zywiotu (tak okreslano cnoty) obecnego we wszyst-
kich istotach ludzkich®. Najbardziej znaczaca dla wszystkich ludzi zajmujacych
sie filantropig i dzialalnoscia charytatywna wydaje si¢ idea samowystarczalnosci
propagowana przez stoikow (autarkeia). Rozumiana jest ona nieco inaczej niz
dzi$. W starozytnosci bowiem mianem autarkeia okreslano myslenie i postawy,
zgodnie z ktérymi czlowiek powinien by¢ wolny od wszelkiego przywiazania
do $wiatowych przyjemnosci i przywilejow. Dzigki autarkeia czlowiek powinien
dbac tylko o to, co — jak uwazano - jest w stanie kontrolowa¢, mianowicie o wia-
sna sprawnos¢ i racjonalno$¢. Dzi$ jednak wiemy, ze czlowiek moze by¢ w roz-
maity sposob niepelnosprawny i ze potrzebuje bezposredniej pomocy innych.
Autarkeia nie wystarczy. Natomiast — pod wpltywem chrzescijanstwa — wiemy, ze
atrakcyjny ideal ,wlasnej cnoty i racjonalnosci” (takze ludzi niepetnosprawnych
i potrzebujacych pomocy) powinien by¢ wzbogacony uczestnictwem w lasce
Bozej i w przyjmowaniu koniecznej pomocy ze strony innych. W wielu teoriach
spolecznych autarkeia bywa rozumiana w sposob bardzo wspolczesny, a miano-
wicie jako wyjscie z biedy, nedzy, klopotéw materialnych, niedorozwoju w stro-

ne przyzwoitej samowystarczalnosci w utrzymaniu i stylu bycia.

'* Por. .M. Rist, Human Value. A Study of Ancient Philosophical Ethics, Leiden 1982, s. 34n.
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Cala starozytnos¢ przypisywala cnotom moralnym wielkie znaczenie teo-
retyczne i praktyczne. Nie wyobrazano sobie méwienia o moralnosci bez mo-
wienia o cnotach. Cnoty bowiem - jesli tak mozna powiedzie¢ - byly uwazane
za podstawowa droge do szczescia. Byly to dwa wielkie zagadnienia etyczne, wo-
kot ktorych krazyta weigz mys$l starozytna. Sokrates w walce przeciwko sofistom
ujmowatl obiektywne podstawy cndt moralnych, uniezalezniajgc to, co jest samo
w sobie godziwe, od przyjemnosci poszczegolnych jednostek. Platon naszkico-
wal zarys czterech cndt kardynalnych, dajac podstawe nauce Arystotelesa o tzw.
zlotym $rodku, czyli teorii ,,umiaru” Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze Arystoteles
rozumial ,zloty srodek” zawsze w obszarze dobra (wedlug niego niedopusz-
czalny jest ,,srodek” pomiedzy zlem a dobrem). ,,Zloty $rodek” to wybor, ktéry
dokonuje si¢ zawsze w obszarze dobra i tylko dobra. A jest to wybdr pomiedzy

,minimum dobra” a ,,maksimun dobra” Srodkiem jest zawsze ,,optimum dobra”

Réwniez $redniowiecze docenialo w pelni doniosto$¢ zagadnienia cnét mo-
ralnych. W systemie §w. Tomasza z Akwinu cnoty zajmuja miejsce w rzedzie Zré-

del, powiedzmy lepiej: gléwnych ,,zasad’, czyli principiéw ludzkiego dziatania'®.

Czasy nowozytne, zwlaszcza oswiecenie wraz z mysla kantowska, a pdzniej
nietzscheanska, szeroko zakwestionowaly potrzebe moéwienia o cnotach.
Dopiero w wieku XX pod wplywem Maxa Schelera - i pod koniec stulecia pod
wplywem A. Maclntyre’a — zaczeto rehabilitowac zapomniang doktryne'. Cie-
kawg i niezbadang dotad sprawg jest to, iz cala klasyczna i chrzescijanska nauka
o cnotach zostala wlaczona w wiele dzialéw psychologii (np. doktryna o au-
tentycznosci, o szczerosci, o kryteriach tozsamosci itp.). Dzisiejsza etyka wy-

chowawcza moéwi o cnotach w ramach wychowania do wartosci i zdobywania

16 Szerzej por. A. Usowicz, Uklad cnot i wad w zwigzku z Zyciem uczuciowo-popedowym
u Arystotelesa i w. Tomasza z Akwinu, Krakéw 1939; J. Woroniecki, Katolicka etyka wychowaw-
cza, cz. 2, dz. cyt., s. 328-386.

17 Por. A. Maclntyre, Dziedzictwo cnoty. Studium z teorii moralnosci, Warszawa 1996.
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umiejetnosci rozwigzywania konfliktow. Szczegolne miejsce zajmuje tutaj etyka

milosci i odpowiedzialno$ci Karola Wojtyty*s.

Nowozytne odejscie od zycia godnego i cnotliwego

Moéwi sig, ze nowozytnos¢ dokonata przewartosciowania wszystkich war-
tosci. Ostatnie dwa stulecia naznaczone sa dominacjg ,.etyk sytuacyjnych”. Uto-
pijny ideal nieskonczonego postepu zaczal zastepowaé judeochrzescijanska
cywilizacje. W czasach nowozytnych dokonal si¢ w wielu obszarach zycia moc-
ny zwrot. Poczawszy od Spinozy, gléwnie jednak pod wptywem utylitaryzmu
Jeremiasza Benthama i deontologizmu kantowskiego, problematyka cnét mo-
ralnych zostala zepchnigta na dalszy plan. Co wiecej — stala si¢ obszarem ata-
kéw przeciwko tradycyjnej koncepcji cnoty. Dopiero w wieku XX upomniat si¢

o ,cnote” Max Scheler, a pod koniec ubiegtego stulecia A. MacIntyre.

Etyka chrzedcijanska, szczegdlnie w swym augustynsko-tomistycznym
nurcie, pozostala wierna tradycji swych mistrzéw. Ale i w jej fonie dokonala
sie z biegiem czasu pewna ewolucja poje¢ w sensie wyodrebnienia z pojecia
cnoty moralnej niektorych elementéw i osobnego ich opracowania. Dotyczy to
szczegolnie przedstawiania uwarunkowania cnoty moralnej oraz wigczania na-
uki o cnotach do omawiania koniecznych cztowiekowi wartosci. Staly sie one

przedmiotem teoretycznego opracowania i poszukiwania w ramach badania

'8 Por. K. Wojtyla, Mifos¢ i odpowiedzialnosé, Lublin 1985; tenze, Osobowa struktura samo-
stanowienia, ,Roczniki Filozoficzne” 1981, nr 29, z. 2, s. 9; tenze, Ocena mozliwosci zbudowania
etyki chrzescijanskiej przy zatozeniach systemu Maksa Schelera, Lublin 1959; tenze, Akt i przezycie
etyczne, [w:] tenze, Wyklady lubelskie, Lublin 1986, s. 22-38; tenze, Problem oderwania przezycia
od aktu w etyce na tle poglgdéw Kanta i Schelera, ,Roczniki Filozoficzne” 1955-1957, nr 5, z. 3, s.
113-140.

1 Por. M. Scheler, Istota i formy sympatii, t. A. Wegrzecki, Warszawa 1980; tenze, Pisma
z antropologii glozoficznej i teorii wiedzy, th. S. Czerniak, A. Wegrzecki, Warszawa 1987; tenze, Re-
sentyment a moralnosé, t. J. Garewicz, Warszawa 1977; tenze, Vom Verrat der Freude, [w:] Liebe
und Erkenntnis, Bern — Miinchen 1954; A. MacIntyre, After Virtue: A Study in Moral Theory, wyd.
2, South Bend 1984; tenze, Whose Justice? Which Rationality?, South Bend 1988.
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preferencji spofecznych i opinii publicznej, czyli opisywania norm i wartosci

akceptowanych przez dzisiejszego czlowieka.

Patrzac od strony aksjologii medidw, trzeba powiedzie¢, ze jednym z naj-
powazniejszych jej problemdw jest zetkniecie si¢ we wspdtczesnym spoleczen-
stwie ze zjawiskami ludzkiej nieroztropnosci, niesprawiedliwosci, braku odwagi
w dzialaniu i braku ludzkiego opanowania. Méwigc jezykiem aretologii, ma on
do czynienia albo z objawami dzisiejszej recepcji sprawnosci moralnych w zyciu
ludzi, albo - patrzac od strony negatywnej — raczej z patologiami wynikajacymi
z braku dziatan zdroworozsadkowych ludzi i struktur niesprawiedliwych, bra-

kéw opanowania popeddw i odwagi naprawiania $wiata i ludzkiego zycia.

Michael Slote, piszac o cnocie i jej znaczeniu we wspotczesnym spoteczen-
stwie, sugeruje, ze brak wyrobienia sprawnosci moralnych decyduje o sytu-
acjach krzywdy, w jakich znajduje si¢ wielu ludzi. Pisze: ,Zauwazmy, ze proz-
niacy moga posiada¢ zdolno$¢ utrzymywania si¢ poprzez prace, jesli taka bedzie
ich decyzja. Wybieraja jednak pasozytnictwo i niezaleznos¢ - i dlatego nie moga

mie¢ pretensji do nikogo poza soba samymi”*.

Zauwazmy takze, ze mimo iz méwi sie tak duzo o prawach czlowieka
i réwnosci spolecznej, to jednak do$wiadczenie odstania codziennie istnienie
faktycznych nieréwnosci materialnych i nieréwnosci szans rozwoju wérod ludzi.
Status materialny ludzi zamoznych, réznice talentéw i szczg$cia prowadza do
duzych nieréwnosci dochodéw i dobrobytu. Nie koniec na tym - brak umiarko-
wania ludzi zamoznych, ich nieformalne powigzania, zdajg si¢ stawia¢ ich czgsto
- jak tego chcial E. Nietzsche - ,,poza dobrem i ztem”. Stad w dzisiejszym $wiecie
tyle krzywd, ktére mylnie uwaza si¢ za kryzysy.

W tym miejscu warto przypomnie¢, ze w klimat poczatku pontyfikatu Jana
Pawta II wprowadzaja nas znakomicie jego przemdwienia wygloszone w cza-

sie pierwszych §rodowych audiencji, zaraz po wyborze na Stolice Piotrows. Jan

» M. Slote, Cnota, [w:] R.E. Goodina, Ph. Pettit, Przewodnik po wspétczesnej mysli politycznej,
dz. cyt., s. 822.
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Pawel II podjal si¢ trudu poprowadzenia wykladu katechetycznego wtasnie
o cnotach kardynalnych. Pozornie wydawalo sig, ze podjeta przez tego papieza
tradycyjna tematyka jest jakby niezdolng karmi¢ dzisiejsze my$lenie i dzialanie.
I oto okazalo sie, ze stare sfowa - roztropno$¢, sprawiedliwo$¢, mestwo i umiar-
kowanie — nabierajg blasku zywego doswiadczenia, co wiecej: ukazujg kierunki

budowania dojrzalego czlowieczenstwa i zdrowego spoleczenstwa®.

Roztropnos¢ z chrzescijanskiej perspektywy

Wiele o cnocie roztropnosci powiedzieli ludzie starozytni. Winnis$my im za
to glebokie uznanie i wdziecznos¢. W pewnej mierze pouczyli nas oni, ze war-
to$¢ cztowieka powinna by¢ mierzona miarg dobra moralnego, zrealizowanego
w ludzkim zyciu. I wlasnie to zapewnia cnocie roztropnosci pierwsze miejsce.
Czlowiek roztropny to cztowiek madry zyciowo; czlowiek, ktory zajmuje sie tym
wszystkim, co naprawdeg jest dobre - kazda rzecz, kazda sytuacja - i cale swoje

dzialanie stara si¢ mierzy¢ miarg dobra moralnego.

Roztropnos¢ nie ma nic wspolnego z przebiegtoscia zyciowa czy koniunk-
turalizmem. Roztropnym nie jest wigc ten, kto — jak to czesto si¢ uwaza — potrafi
urzadzi¢ sie w zyciu i osiggnac¢ jak najwieksze korzysci. Roztropnym jest ten,
kto umie wlasciwie ocenia¢ dobro i zlo. Roztropnym jest ten, kto umie cale swe
zycie zbudowac¢ zgodnie z gtosem prawego sumienia i z wymaganiami stusznej
moralnosci. Stad roztropnos¢ jest kluczem do zrealizowania podstawowego za-
dania, jakie kazdy z nas otrzymal od Boga. Zadaniem tym jest doskonalos¢ te-
goz czlowieka. Kazdego z nas Bog obdarowat cztowieczenstwem. Musimy odpo-

wiedzie¢ temu zadaniu, konsekwentnie je przewidujac, programujgc i oceniajac.

Nie wolno tez zapomnie¢, ze chrzes$cijanin ma prawo i obowiazek rozpa-

trywac cnote roztropnosci takze w innej perspektywie. Roztropno$¢ od wiekdw

2 W tym paragrafie opieramy si¢ prawie w catosci na katechezach Jana Pawla II, Kardynalne
przymioty czlowieka dojrzatego, ,W Drodze” 1979, R. 7, nr 5, s. 30-41.
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byta okreslana jako ,mala opatrznos$¢”. Chodzi o to, ze jest ona jakby obrazem
i podobienstwem opatrznosci samego Boga w wymiarach konkretnego cztowie-
ka. Przeciez cztowiek — wiemy o tym z biblijnej Ksiegi Rodzaju - zostal stworzo-
ny na obraz i podobienstwo Boga. Bog realizuje swoj plan w historii stworzenia,
a zwlaszcza w dziejach ludzkosci. Celem tego planu - jak nas naucza §w. Tomasz
— jest najwyzsze dobro wszechswiata. Ten sam plan w historii ludzkosci staje sie

po prostu planem zbawienia — planem, ktéry ogarnia nas wszystkich.

W centralnym punkcie jego realizacji znajduje si¢ Jezus Chrystus, w ktorym
okazala si¢ odwieczna milos¢ i troska samego Boga Ojca o zbawienie czlowieka.
Wiasnie ta troska jest pelnym wyrazem opatrznosci Bozej. A wiec cztowiek stwo-
rzony na obraz Bozy powinien by¢ - jak nas jeszcze naucza $§w. Tomasz — w pe-
wien sposob opatrznoscig we wszystkich wymiarach swego zycia. Powinien on
uczestniczy¢ w tej wielkiej wedrowce wszystkich stworzen do celu, ktérym jest
ostateczne dobro stworzenia. Kazdy czlowiek powinien — powiedzmy to jeszcze
raz jezykiem wiary — uczestniczy¢ w boskim planie zbawienia. Powinien dazy¢ do
zbawienia i dopomaga¢ innym, aby si¢ zbawili tu, na ziemi, i w wiecznosci. Poma-
gajac innym, sam si¢ zbawia. Droga madrosciowa i roztropno$ciowa do tego celu

jest czyms$ koniecznym zyciowo.

By¢ sprawiedliwym

Sprawiedliwo$¢ nie jest jedyna i samowystarczalng zasadg zycia spoleczno-
-politycznego. Druga, réwnie wazng, a moze nawet wazniejsza, jest pietas, milo-
sierdzie czy humanitas. Najstarsze $wiadectwa dotyczace §wiadomo$ci moralno-
-prawnej cztowieka zostaly wyryte w kamieniu i spizu. Mamy na mysli Dekalog,
Kodeks Hammurabiego czy rzymskie Prawo dwunastu tablic. Dokumenty te —
utrwalone in lapide - zdumiewaja swoja lapidarnoscig. Kto§ w Niemczech po-
liczyl, ze Ojcze nasz ma 56 stéw, dekalog — 297, a jedno z zarzadzen Wspdlnoty

Europejskiej w sprawie karmelkow - liczy az 26911 sléw. Komentator napisal:
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Po co tyle stow? Wystarczy przeciez ,nie kradnij” i ,,nie oszukuj”*. Podobnych
refleksji nie brak i w naszej prasie: ,,429 ustaw, 2216 aktéw wykonawczych i 7500
zarzadzen resortowych reguluje stosunki spoteczne w naszym kraju. I pomysle¢
- konkluduje dziennikarz - ze wszystko zaczelo sie od dziesigciu przykazan™.
Liczba rozpraw, jakie filozofowie poswigcili sprawiedliwosci, panstwu i prawu,
zdumiewata juz Cycerona: ,,Jak wiele napisali oni o panstwie, jakze wiele o pra-

wach™*. Do naszych czaséw dotrwaly ich dziesiatki tysiecy.

Rozwazania nad sprawiedliwoscia, czyli nad jedna z najwiekszych ludz-
kich tesknot, podjeli zar6wno natchnieni przez Boga autorzy ksiag swietych,
jak i poeci greccy. ,,Ani zorza wieczorna, ani poranna tak podziwu jest godna,
jak sprawiedliwo$¢” — wotal Eurypides®. W podobny sposéb opiewal sprawie-
dliwos¢ prorok Daniel: ,,Madrzy beda swieci¢ jak blask sklepienia, a ci, ktorzy

nauczyli wielu sprawiedliwosci, jak gwiazdy przez wieki i na zawsze” (Dn 12,3).

Ludzie powszechnie moéwia, ze sprawiedliwosci na tym $wiecie nie ma.
Wszyscy w jakis sposob zdajemy sobie sprawe, Ze tymczasowo$¢ naszego swiata
uniemozliwia zrealizowanie sprawiedliwosci w pelnym wymiarze. By¢ moze, ze
stowa tyle razy styszane: ,nie ma sprawiedliwosci na tym $wiecie - s3 owocem
zbyt tatwego uproszczenia. Tkwig jednak w nich podstawy glebokiej prawdy,

wysnutej z codziennego przykrego doswiadczenia zyciowego™.

Przyjmuje si¢ powszechnie juz od starozytnosci, ze sprawiedliwos$¢ to
oddanie kazdemu tego, co mu si¢ stusznie nalezy. Tak rozumiana sprawiedli-
wos¢ nie wyczerpuje si¢ tylko w ziemskim zyciu. Wykracza poza nie. Sprawie-
dliwos¢ jest w jaki$ sposob wieksza od cztowieka, wigksza od wymiaréw jego

2 H. Maier, Der Wandel der Werte und die Sprache, ,,Internationale Katholische Zeitschrift”
1985, nr 4, s. 351.

» M. Kurdziatek, Dwie starozytne koncepcje sprawiedliwosci, ,,Ethos” 1988, nr 2-3, s. 162.

# Cyceron, O najwyzszym dobru i ztu, IV 3, przet. W. Kornatowski, [w:] tenze, Pisma filozo-
ficzne, t. 3, Warszawa 1960, s. 331.

» Arystoteles, Etyka nikomachejska, V 1; 1129 b 28, przel. D. Gromska, Warszawa 1982, s. 163.

6 J. Feinberg, Rights, Justice and the Bounds of Liberty, Princeton 1980. Por. D.B. Forrester,
Christian Justice and Public Policy, Edinburgh 1997.
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zycia ziemskiego. Nie tylko mysl chrzescijaniska zna t¢ prawde, ze ostateczne
spelnienie sprawiedliwo$ci dokona si¢ w wiecznoséci. Wtedy dopiero bedzie
mozliwos¢ ustalenia w pelni sprawiedliwych stosunkéw pomiedzy ludzmi,
srodowiskami, spoleczenstwami, grupami spolecznymi, narodami itd. Kazdy
czlowiek zyje i umiera z pewnym poczuciem nienasycenia sprawiedliwoscia.
Swiat bowiem nie jest w stanie zadowoli¢ w pelni istoty stworzonej na obraz
Boga - nieustannie domagajacej sie sprawiedliwosci w jej roznych aspektach.
I stad, za sprawg tego gtodu sprawiedliwosci, czlowiek otwiera si¢ na Boga, ktéry
jest samg Sprawiedliwoscia. Jezus w Kazaniu na gérze wyrazit to w sposob bar-
dzo jasny i zwiezly, méwiac: ,,Blogostawieni, ktorzy fakng i pragng sprawiedli-

wosci, albowiem oni bedg nasyceni” (Mt 5,6).

Majac przed oczyma ten etyczny sens sprawiedliwosci, musimy uznac ja
réwnocze$nie za podstawowy wymiar zycia ludzkiego na ziemi: Zycia jednost-
ki, spoleczenstwa, ludzkosci. Wymiar ten ma charakter etyczny. Sprawiedliwos¢
jest podstawowa zasadg Zycia i wspétzycia ludzi, jak réwniez wspolnot ludzkich,
spoleczenstw i narodéw. Na tym terenie - tak bardzo rozlegtym i zréznicowa-
nym - czlowiek i ludzkos$¢ poszukuja ciggle sprawiedliwosci. Jest to proces nie-

ustanny, zadanie o najwyzszej randze”.

Stosownie do réznych odniesien i réznych sposobdéw patrzenia sprawie-
dliwo$¢ uzyskiwala w ciggu wiekow coraz wlasciwsze definicje. Stad okreslenia
sprawiedliwo$ci jako zamienna (z préobami matematycznego wyréwnania) oraz
rozdzielcza (czyli taka, ktéra méwi, ze nikt dobra wspolnego nie moze zatrzymac
dla siebie prywatnie). Jedna i druga moze by¢ legalna albo spoteczna. Wszystko
to dowodzi, jakie zasadnicze znaczenie posiada sprawiedliwos¢ dla moralne-
go porzadku wsrdd ludzi, w powigzaniach spotecznych i migdzynarodowych.
Mozna powiedzie¢, ze sam sens egzystencji ludzkiej na ziemi jest zwiazany ze

sprawiedliwoscia.

¥ Por. P. Donati, Pensiero sociale christiano e societa postmoderna, Roma 1997, s. 23n.
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Poprawne okreslenie - ,,co si¢ kazdemu nalezy od wszystkich”, a réwno-
cze$nie wszystkim od kazdego - bazuje na ,wyréwnaniu” obowigzkow i praw.
Chodzi o to, ,,co si¢ nalezy” (debitum) cztowiekowi od czlowieka w réznych sys-

temach i relacjach.

W ciggu wiekow istnienia ludzkiego na ziemi trwal nieustanny wysitek
i nieustanna walka, by sprawiedliwie uporzadkowac caloé¢ zycia spotecznego
wroznych jego aspektach. Trzeba z szacunkiem patrze¢ na réznorodne programy
i dzialalno$¢ - niekiedy reformatorska — rozmaitych pradéw i systeméw. Trzeba
réwnoczes$nie zdawac sobie sprawe, ze nie chodzi tu przede wszystkim o syste-
my, ale o sprawiedliwo$¢ i o czlowieka. To nie czlowiek istnieje dla systemu, ale
system musi istnie¢ dla cztowieka! Dlatego trzeba sie broni¢ przed skostnieniem
systemoéw. Myslimy tu o systemach spolecznych, ekonomicznych, politycznych,
kulturalnych. Musza one by¢ uwrazliwione na czlowieka, na jego calosciowe do-
bro. Muszg one umie¢ zreformowac siebie same, swe wlasne struktury, zgodnie
z wymogami pelnej prawdy o czlowieku. Z tego punktu widzenia nalezy oceni¢
wielki wysitek naszych czaséw, majacy na celu zdefiniowanie i skonsolidowanie

»praw czlowieka” w zyciu ludzi, w Zyciu narodéw i panstw.

W encyklice Dives in misericordia Jan Pawel II odpowiada na kluczowe
pytanie — nie tylko zresztg naszych czaséw: ,,Czy sama sprawiedliwos$¢ wystar-
cza?”. I daje nastepujacg odpowiedz: ,, Trudno wszakze nie zauwazy¢, iz bardzo
czesto programy, ktdre biorg poczatek w idei sprawiedliwosci, ktére maja stu-
zy¢ jej urzeczywistnieniu we wspolzyciu ludzi, ludzkich grup i spoteczenstw,
ulegajg w praktyce wypaczeniu. Chociaz wigc w dalszym ciggu na te samg ideg
sprawiedliwosci si¢ powoluja, doswiadczenie wskazuje na to, ze nad sprawie-
dliwos$cia wziely gore inne negatywne sily, takie jak zawzieto$¢, nienawis¢ czy
nawet okrucienstwo. Wéwczas che¢ zniszczenia przeciwnika, narzucenia mu
calkowitej zaleznosci, ograniczenia jego wolnosci staje sie istotnym motywem
dzialania; jest to sprzeczne z istotg sprawiedliwosci, ktora sama z siebie zmierza
do ustalenia réwnosci i prawidlowego podzialu pomiedzy partnerami sporu.

Ten rodzaj naduzycia samej idei sprawiedliwo$ci oraz praktycznego jej wypa-
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czenia $wiadczy o tym, jak dalekie od sprawiedliwosci moze stac si¢ dzialanie
ludzkie, nawet jesli jest podjete w imie sprawiedliwosci. [...] Wiadomo przeciez,
ze w imie motywow rzekomej sprawiedliwosci (np. dziejowej czy klasowej) nie-
jednokrotnie niszczy si¢ drugich, zabija, pozbawia wolno$ci, wyzuwa z elemen-
tarnych ludzkich praw. Doswiadczenie przesziosci i wspotczesnosci wskazuje na
to, ze sprawiedliwo$¢ sama nie wystarcza, ze — co wigcej — moze doprowadzi¢ do
zaprzeczenia i zniweczenia siebie samej, jesli nie dopusci sie do ksztaltowania
zycia ludzkiego w réznych jego wymiarach owej glebszej mocy, jakg jest mitos¢.
To przeciez do$wiadczenie dziejowe pozwolilo miedzy innymi na sformufowa-
nie twierdzenia: summum ius — summa iniuria («<najwyzsze prawo — najwyzsza
niesprawiedliwo$cig»). Twierdzenie to nie deprecjonuje sprawiedliwo$ci, nie
pomniejsza znaczenia porzadku na niej budowanego, wskazuje tylko w innym
aspekcie na te sama potrzebe siegania do glebszych jeszcze sit ducha, ktére wa-

runkuja porzadek sprawiedliwo$ci™.

Sprawiedliwo$¢ i milo$¢ na miare cztowieka. Konieczne jest wiec, by kazdy
z nas mogl zy¢ w $wiecie sprawiedliwym, a jeszcze bardziej, by kazdy z nas byt
sprawiedliwy i by sprawiedliwie odnosit si¢ do bliskich i dalekich, do wspoélnoty,

do spoleczenstwa, ktérego jest cztonkiem, i do Boga.

Liczne s3 funkcje sprawiedliwosci i rozne jej formy. Nie moze istnie¢ mi-
tos¢ bez sprawiedliwosci. Nawet ojciec i matka, kochajac wlasne dziecko, musza
by¢ sprawiedliwi w stosunku do niego. Gdy sprawiedliwos$¢ ulega zachwianiu,
niebezpieczenstwo grozi réwniez milosci. By¢ sprawiedliwym - oznacza dawaé
kazdemu to, co si¢ mu nalezy. Dotyczy to m.in. débr doczesnych, materialnych.
Najlepszym przykladem moze tu by¢ wynagrodzenie za pracg albo tzw. prawo
do owocoéw wlasnej pracy czy wlasnej ziemi. Czlowiek ma jednak prawo réw-
niez do dobrego imienia, szacunku, uznania, stawy, na jaka zastuzyl. Im bar-
dziej poznajemy czlowieka, tym bardziej objawia si¢ nam jego osobowos¢, jego
charakter, intelekt i jego serce. I tym bardziej zdajemy sobie sprawe — musimy

sobie koniecznie zdawac¢ z tego sprawe — na zasadzie jakiego kryterium nalezy

8 Jan Pawel II, Encyklika Dives uin misercicordia, Watykan 1980, nr 12.
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go oceniac i co oznacza by¢ sprawiedliwym wobec niego. Dlatego nalezy nie-
ustannie poglebia¢ znajomos¢ sprawiedliwosci. Nie jest ona wiedzg teoretyczng.

Jest cnota, jest umiejetnoscig ducha ludzkiego, woli i serca.
Mestwo wyrazone odwaga

Moéwiac o znaczeniu mestwa i jego przeciwienstwa, czyli niewiernosci
izdrady w zyciu czlowieka, trzeba bez watpienia nawigza¢ do znaczenia tchoérzo-
stwa i heroizmu®. Nie mozna pomina¢ calej etycznej tradycji — idacej od So-
kratesa, Platona i Arystotelesa, méwiacych o znaczeniu tchérzostwa i mestwa.
Nie mozna poming¢ calego przestania prorokéw biblijnych, gtosno wotajacych
o wierno$¢ Bogu i czlowiekowi. Nie mozna poming¢ §wiadectwa meczennikow
wszystkich wiekéw, potwierdzajacych to, iz nie moze by¢ kompromisu pomig-
dzy $wiattem i ciemno$cia, pomiedzy biblijnym Baalem a Jezusem Chrystu-
sem, pomiedzy doswiadczeniem wiernosci, a doswiadczeniem zdrady®. To¢ juz
Franciszek Sawicki ubolewat w latach trzydziestych ubieglego wieku nad tym,
ze ,ida czasy, w ktdrych ludzie zatraca poczucie autentycznej wiernosci i me-
stwa™!. Systemy totalitarne na Zachodzie i na Wschodzie bolesnie zweryfiko-

waly te prawde™.

Ludzie dosy¢ powszechnie s3 przekonani, ze me¢znym i odwaznym jest
ten, kto stuzy w réznego rodzaju stuzbach spotecznych: wojsku, policji, strazy
pozarnej itp. To stowo rzeczywiscie wywodzi si¢ z jezyka militarnego. Jednak-

ze rowniez w czasie pokoju dostrzegamy potrzebe mestwa — stad z uznaniem

¥ Szerzej por. K. Michalski, Miedzy heroizmem a bestialstwem, Czestochowa 1984.

* Por. J. Wichrowicz, Przymioty wiary chrzescijanskiej, W Drodze” 1980, R. 8, nr 3, s. 38-49;
S. Witek, Mitos¢ chrzescijariska w Zyciu czlowieka, Warszawa 1983; J. Tischner, Etyka wartosci
i nadziei, [w:] Wobec wartosci, red. J. Tischner, D. von Hildebrand, Poznan 1982, s. 51-148.

3! F. Sawicki, Dusza nowoczesnego cztowieka, Poznan 1931, s. 15n.

2 Szerzej por. S. Olejnik, Kryzys moralny cywilizacji, ,Chrzescijanin w Swiecie” 1980, R. 12,
nr 6, s. 25-46.
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odnosimy si¢ do ludzi, ktérzy odznaczajg si¢ tzw. odwagg cywilng. Widzimy
dowod mestwa u czlowieka, ktory ratuje tongcego — nieraz z narazeniem siebie
samego; ktory spieszy z pomoca swoim bliznim w czasie kleski zywiotowej, np.
w czasie pozaru, powodzi itp. Z pewnoscia odznaczal si¢ cnota mestwa niejeden
Swiety, ktory spelniat postugi duszpasterskie wsréd mieszkancdw w czasie zara-
zy. Myslimy takze z uznaniem o ludziach, ktoérzy zdobywaja Mount Everest, albo

o kosmonautach, ktérzy po raz pierwszy stawiajg noge na Ksiezycu.

Jak z tego wida¢, przejawdw mestwa jest wiele. Niektdre z nich sg szeroko
znane, laczg si¢ z pewnym rozglosem. Inne s3 mniej znane - a nieraz faczg si¢
z jeszcze wigkszym wkladem cnoty. Jan Pawel II w jednej ze swych pierwszych
papieskich katechez tak uczyl: ,,Mestwo bowiem, jak powiedzieli§my na poczat-
ku, jest cnotg - i to cnotg gtéwna, kardynalng. Pozwolcie, ze jeszcze zwrdce uwa-
ge na takie przyklady mestwa, ktére mato komu sg znane, a ktére same w sobie
bywaja $wiadectwem wielkiej cnoty — czasem wrecz heroicznej. Mam na mysli
kobiete, matke wielodzietnej rodziny, ktdrej liczni ludzie radza, azeby nowe zy-
cie, jakie sie w niej poczelo, usunela, poddajac sie «zabiegowi» przerwania cigzy.
A ona wytrwale odpowiada: «nie». Moze sama czuje wszystkie trudnosci, jakie
niesie z sobg owo «nie» dla niej, dla jej meza, dla calej rodziny - a jednak od-
powiada «nie». Zbyt wielkg wartoscig jest nowe zycie ludzkie, jakie sie¢ w niej
poczelo, zbyt jest ono «$wiete», azeby mogta ulec tym namowom. Dam jesz-
cze jeden przyklad. Czlowiek, ktéoremu obiecuja wolno$¢, a nawet kariere, jesli
wyprze si¢ swoich przekonan - albo jezeli zgodzi si¢ na co$, co uwlacza jego
uczciwosci wzgledem drugich. A on znowu odpowiada «nie». Mimo pogrézek
z jednej i mimo obietnic z drugiej strony. Czlowiek mezny. [...] Pragne ztozy¢
hold tym wszystkim nieznanym z imienia ludziom meznym. Ludziom majgcym
odwage powiedzie¢ «nie» — albo tez powiedziec¢ «tak», gdy to kosztuje. Ludziom,
ktorzy dajg szczegolne §wiadectwo godnosci cztowieka i czlowieczenstwa. Wia-

$nie dlatego, ze s3 nieznani, nalezy im si¢ ten hotd, uznanie szczegdlne™.

* Jan Pawel II, Kardynalne przymioty cztowieka dojrzatego, dz. cyt., s. 36-39.
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Cnota mestwa wedle nauki $w. Tomasza znajduje miejsce u tego czlowieka,
ktdéry gotdw jest — po pierwsze — aggredi pericula (,,narazi¢ si¢ na niebezpieczen-
stwo”), po drugie — sustinere mala (,,znosi¢ przykrosci”) dla stusznej sprawy -
dla prawdy, dla sprawiedliwosci. Cnota mestwa stanowi zawsze jakie$ przezwy-
ciezenie ludzkiej stabosci, a zwlaszcza strachu (lgku). Czlowiek bowiem niejako
»spontanicznie” leka si¢ niebezpieczenstwa, przykrosci, cierpienia. Szczegdlna
warto$¢ majg ludzie zdolni do przekroczenia bariery leku, azeby dawac
swiadectwo prawdzie i sprawiedliwo$ci. Aby zdoby¢ si¢ na to, cztowiek musi
przekroczy¢ samego siebie, przyjmujac rownoczesnie ryzyko nowej sytuacji - ze
narazi si¢ na rozne konsekwencje, krzywdy, degradacje, straty materialne, moze
wiezienie, moze przesladowania. Azeby wiec zdoby¢ si¢ na takie mestwo, musi
czlowiek kierowa¢ si¢ wielkim umitowaniem prawdy i dobra, dla ktérych sie

poswieca.

Cnota umiarkowania

Zawsze, gdy mowimy o cnotach - nie tylko o tych gtéwnych (czyli kardy-
nalnych), ale o wszystkich, o jakiejkolwiek z nich - musimy mie¢ przed oczyma
realnego, konkretnego cztowieka. Cnota nie jest czyms abstrakcyjnym, oderwa-
nym od zycia. Jest ona, wrecz przeciwnie, bardzo glteboko ,wpisana” w zycie —
z tego zycia wyrasta i jemu nadaje ksztalt. Cnota stanowi o tym, jak cztowiek
zyje i jak dziala, jak postepuje. Dlatego w tych wszystkich rozwazaniach nie tyle
mowimy o ,cnocie’, ile o cztowieku zyjacym i dzialajacym ,,cnotliwie”™: o czlo-
wieku roztropnym, sprawiedliwym, me¢znym i ,,umiarkowanym” albo ,wstrze-
miezliwym”. Czlowiek codziennie dokonuje rozmaitych wyboréw. Czesto sg to
wybory pomiedzy skrajnosciami. Sg to wybory pomigdzy dobrami przyjemno-
$ciowymi a dobrami trudniej osiggalnymi. Opanowanie (umiarkowanie) kon-

centruje cztowieka nad wlasciwymi wyborami.
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»Sam wyraz «umiarkowanie» — moéwil Jan Pawel II - zdaje sie w pewien spo-
s6b odnosi¢ do tego, co jest poza czlowiekiem. Méwimy bowiem, ze umiarko-
wany jest ten, kto nie naduzywa pokarmoéw, napojow, przyjemnosci; kto nie pije
nieumiarkowanie alkoholow; kto nie pozbawia si¢ $wiadomosci przez uzywanie
srodkow oszalamiajacych i tak dalej. To odniesienie do elementdéw zewnetrz-
nych ma jednakze podstawe wewnatrz czlowieka. To tak, jak gdyby w kazdym
z nas istnialo «ja wyzsze» i «ja nizsze». W naszym «nizszym ja» wyraza si¢ nasze
cialo i to wszystko, co do niego nalezy: jego potrzeby, jego pozadania, jego na-
mietnosci przede wszystkim natury zmystowej. Cnota umiarkowania zapewnia
kazdemu cztowiekowi panowanie «wyzszego ja» nad «ja nizszym». Czy jest to
moze ponizenie naszego ciala? Albo tez ograniczenie? Przeciwnie, to panowanie
podnosi warto$¢ ciala. Cnota umiarkowania sprawita, ze cialo i nasze zmysty
znajdujg wlasciwe miejsce, ktére im przystuguje w naszym ludzkim bycie. [...]

Na tym istotnie polega cnota umiarkowania, wstrzemiezliwo$ci™*.

Czlowiek umiarkowany to czlowiek opanowany; cztowiek, w ktérym na-
mietnosci zmyslowe nie biorg géry nad jego rozumem, wolg, a takze i sercem;
czlowiek, ktéry umie siebie opanowac. Jesli tak - to od razu jasno widzimy, jak
zasadnicze - wlasnie ,kardynalne” - znaczenie ma cnota umiarkowania. Jest

ona po prostu nieodzowna dla tego, aby w pelni by¢ czlowiekiem.

Etos spoteczny jako miara jakosci zycia

Aksjologia, a takze wspolczesna socjologia i psychologia moralnosci do-
starczajg nam wiele dowodow na to, ze taki jest poziom zycia danego spoteczen-
stwa, jaki jest poziom zycia moralnego poszczegélnych jego czltonkow. Jezeli
poszczegolni ludzie dbaja o to, zeby ich ethos byl odpowiednio wysoki, spote-
czenstwo tez stawac si¢ bedzie spoleczenstwem ludzi szlachetnych. I odwrotnie:

jezeli ludzie zyja byle jak, to wowczas owa bylejakos¢ powoduje liczne konflikty,

** Jan Pawel I, Cztery cnoty kardynalne, dz. cyt., s. 21.
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rodzi rozliczne patologie, generuje bezprawie i degeneracje. W zwiazku z tym
istnieje elementarna powinnos¢ czy wrecz koniecznos¢ troski o ,,tad moralny”
i warto$ci konieczne dla godnego zycia spotecznego. Przez ,tad moralny” ro-
zumie si¢ od wiekdw konieczny dla Zycia ,porzadek moralny”. Jest to stan
uporzadkowania najpierw zycia osobistego, a nastepnie zycia spolecznego na
fundamencie niezmiennych i powszechnie obowigzujacych norm i zachowan,
obowigzujgcych wszystkich czlonkéw danej spotecznosci. Ordo moralis $cisle
wiaze si¢ z ordo socialis. Dzi$ dochodzi do tego we wszystkich wymiarach zycia
ordo medialis. We wszystkich tych obszarach mamy do czynienia z bardzo cie-
kawym, nieznanym w przeszloéci na taka skale i w takiej rozpietosci, polacze-
niem tego, co jest moralnie obiektywnie zobowiazujace, z tym, co jest moralnie
subiektywne. Obydwie tez rzeczywistosci bowiem sa wzgledem siebie komple-
mentarne i wzajemnie sie wspomagajace. Ow tad moralny jest fadem takze spo-
teczno-moralnym, spoteczno-politycznym, spoteczno-gospodarczym, spolecz-
no-medialnym. Dochodzi to tego, ze czesto w mediach uzywa si¢ zamiennie
termindw: ,tad moralny” i ,porzadek moralny”, ,,porzadek spoteczny’, ,,porza-
dek prawny”. Nie wolno jednak zapomnie¢, ze tad spoleczny jest tym, co tworzy

czlowiek lub spoteczno$¢ w swoim zyciu, opierajac si¢ na porzadku moralnym.

Szczegblnym sprawdzianem tadu moralnego w zyciu spotecznym jest tro-
ska o zycie czlowieka. Lad moralny w zyciu spolecznym oznacza takze praw-
dziwe zabezpieczenie rodziny i jej praw, gdyz wszelki porzadek i tad spoteczny
jako podstawowy wymiar posiada wymiar rodzinny. Jan Pawel II w encyklice
Laborem exercens wiaze tad spoteczny m.in. z pelnym poszanowaniem upraw-
nien ludzi pracy, z prawem do Iaczenia si¢ ludzi pracy w duchu solidarnosci
miedzyludzkiej. Fundamentem tego tadu jest zasada pierwszenstwa pracy nad
kapitalem™. Wydaje sie, ze wspdlczesnie etyka pracy staje si¢ czyms fundamen-
talnym dla calej etyki spotecznej. ,,Z pracy swojej — pisze Jan Pawel II w Labo-
rem exercens — ma czlowiek pozywac chleb codzienny i poprzez prace ma si¢

przyczynia¢ do ciaglego rozwoju nauki i techniki, a zwlaszcza do nieustannego

* Por. Jan Pawel II, Encyklika Laborem exercens, Watykan 1981, nr 15, 17, 20.
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podnoszenia poziomu kulturalnego i moralnego spoteczenstwa, w ktérym zyje
jako cztonek braterskiej wspolnoty; praca za$ oznacza kazdg dziatalnos¢, jaka
czlowiek spetnia, bez wzgledu na jej charakter i okolicznosci, to znaczy kazda
dzialalno$¢ cztowieka, ktorg za prace uzna¢ mozna i uznac nalezy posrdd ca-
tego bogactwa czynnosci, do jakich jest zdolny i dysponowany poprzez sama
swoja nature, poprzez samo czlowieczenstwo. [...] Tak wiec praca nosi na sobie
szczegolne znamie czlowieka i cztowieczenstwa, znamie osoby dzialajacej we
wspolnocie oséb — a znamig to stanowi jej wewnetrzng kwalifikacje, konstytuuje

niejako samg jej nature”™.

W zwigzku z tym powstaje jeszcze wieksza odpowiedzialno§¢ moralna
ludzi mediéw i ich prawo$¢ oraz nieskazitelno$¢ zyciowa. A jest to zwigzane
z niespotykanym ,wzrostem” pracy - jak to okresla Jan Pawet II - w znaczeniu

37

»podmiotowym™’. ,Czlowiek dlatego ma czyni¢ sobie ziemi¢ poddang, ma nad
nig panowa¢, poniewaz jako «obraz Boga» jest osoba, czyli bytem podmioto-
wym, uzdolnionym do planowego i celowego dzialania, zdolnym do stanowie-
nia o sobie i zmierzajacym do spelnienia siebie. Jako osoba jest tedy czlowiek
podmiotem pracy. Jako osoba pracuje, wykonuje rézne czynnosci przynalezace
do procesu pracy, a wszystkie one, bez wzgledu na ich charakter, maja stuzy¢
urzeczywistnianiu si¢ jego cztowieczenstwa, spetnianiu osobowego powofania,

ktdre jest mu wlasciwe z racji samegoz cztowieczenstwa™*.

Sam rdzen tadu spotecznego jest od wiekdw zyciodajnie rdzeniem moral-
nym. Jest on tez bardzo egzystencjalnie zwigzany z podmiotowoscig pracy. Przy-
pomina to Jan Pawel IT w Laborem exercens, gdy jasno stwierdza, iz ,,czlowiek
powinien - on jeden, bez wzgledu na to, jaka prace wypetnia - by¢ traktowa-
ny jako jej sprawczy podmiot, a wigc wlasciwy sprawca i twoérca. Takie wlasnie
odwrdcenie porzadku, bez wzgledu na to, w imie jakiego programu i pod jaka

nazwy sie dokonuje, zastugiwaloby na miano «kapitalizmu» w znaczeniu, o kto-

3% Tamze, nr 1.
37 Tamze, nr 6.

3% Tamze.
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rym mowa ponizej. Wiadomo, ze «kapitalizm» posiada swoje historycznie usta-
lone znaczenie jako system i ustr6j ekonomiczno-spoleczny przeciwstawny do
«socjalizmu» lub «komunizmu». Natomiast w $wietle analizy tej podstawowej
rzeczywistosci calego procesu gospodarczego, a przede wszystkim struktur pro-
dukcji, jaka jest wlasnie praca, wypada przyja¢, ze btad kapitalizmu pierwotnego
moze powtdrzy¢ sie wszedzie tam, gdzie czlowiek zostaje potraktowany ponie-
kad na réwni z calym zespotem materialnych srodkéw produkgji, jako narze-
dzie, a nie - jak to odpowiada wlasciwej godnosci jego pracy - jako podmiot

i sprawca, a przez to samo takze jako wlasciwy cel catego procesu produkcji™.

Warto przypomnie¢ to, co o znaczeniu cnét w zyciu cztowieka i w porzad-
ku spotecznym mowit §w. Jan Chryzostom (1+386), ktérego madro$¢ - nie tylko
psychologiczng - mozemy wykorzystac takze i dzis: ,Wszystko stalo si¢ pienig-
dzem. Dlatego wszystko przewrdcito sie do géry nogami. Jesli kto§ méwi o kim$
jako o szczedliwym, moéwi o pienigdzach; jesli ubolewa nad kims, z ich powodu
ubolewa. Wszystkie rozmowy obracajg si¢ wokdt pieniedzy: dlaczego ten jest bo-
gaty, a dlaczego éw biedny [...]. A tymczasem cnotg jest dzielenie si¢ z bliznimi.
Aby$ wiedzial, ze tak sie rzecz przedstawia, przyjrzyjmy si¢ temu, co wydaje sie
najbardziej pozadane ze wszystkiego, a wigc bogactwu, i przeciwstawmy mu ja-

kakolwiek cnote duszy, a wowczas najlepiej pojmiesz jego bezwartosciowos¢™*.

Podmiotowos¢ czlowieka stanowi zatem podstawowy punkt odniesienia
nie tylko dla etyki pracy. O wiele bardziej szacunek dla ludzkiej podmiotowosci,
a wiec szacunek dla wartosci i godnosci czlowieka, stanowi miare jakosci i god-

nosci zycia jednostek i spofeczenstwa. Gwarancja tej jakosci jest uczciwos¢.

¥ Tamze, nr 7.
0 Sw. Jan Chryzostom, Cnoty i wady, przel. E. Staniek, Krakéw 2004, s. 25, 30-31.
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7 7 e

Uczciwos¢ jako gwarancja urzeczywistniania cnét i wartosci

Uczciwos$¢ nalezy do podstawowych wartoéci i powinnosci etycznych,
chociaz praktyka Zycia codziennego wskazuje na daleko idaca dewaluacje tego
pojecia. ,,Przywracajmy blask naszemu picknemu stowu «uczciwo$é» — mowit
do Polakéw Jan Pawel II 7 czerwca 1991 r. w Plocku - uczciwos¢, ktéra jest
wyrazem fadu serca, uczciwo$¢ w stowie i czynie, uczciwo$¢ w rodzinie i sto-
sunkach sgsiedzkich, w zakltadzie pracy i w ministerstwie, w rzemioéle i handlu,
uczciwo$¢ — po prostu uczciwo$¢ w calym zyciu. Jest ona zrodtem wzajemnego
zaufania, a w nastepstwie jest takze zrédlem pokoju spotecznego i prawdziwego
rozwoju. Niech w nowych warunkach stowo to nabiera nowego, dojrzatego zna-
czenia™'. Uczciwos¢ nalezy do podstawowych warto$ci moralnych, stanowi jed-
no z najwazniejszych kryteridw warto$ciowania etycznego, ale przede wszyst-
kim jest podstawowg zasadg moralnosci w wymiarze praktycznym, szczegélnie
w stuzbie publicznej. Bycie uczciwym i dziatanie uczciwe stanowia — jak si¢ wy-
daje — wspolny postulat etyczny ponad wszelkie réznice aksjologiczno-etyczne,
antropologiczne czy $wiatopogladowe, stanowigc opcje fundamentalng kazdego

etosu i kazdej przestrzeni moralno$ci.

Nie mozna by¢ cztowiekiem uczciwym, nie bedac réwnoczesnie cztowie-
kiem ,warto$ciowym” Kazdy czlowiek jest nosicielem i §wiadkiem okreslonych
wartosci lub antywartosci. Mozna powiedzie¢, ze to wlasnie wartosci tworza
szlachetne i godne cztowieka zycie. Antywartosci powodujg za$ jego degrada-
cje*. Uczciwo$¢ nakazuje zy¢ zgodnie z prawdziwa, czyli wlasciwg hierarchia

warto$ci. Oznacza to, ze czlowiek uczciwy nigdy nie bedzie relatywizowal ani

! Jan Pawel II, Przywracajmy blask naszemu pieknemu stowu uczciwosé, [w:] Jan Pawet II,
Przemowienia i homilie. IV Pielgrzymka do Ojczyzny, Pelplin 1991, s. 252.

# Por. E. Podrez, Czlowiek, byt, wartosc. Antropologiczne i metafizyczne podstawy aksjologii
chrzescijariskiej, Warszawa 1989, s. 7-18; D. von Hildebrand i in., Wobec wartosci, Poznan 1982;
W. Strozewski, W kregu wartosci, Krakéw 1992; tenze, Istnienie i wartosé, Krakéw 1982. Problem
wartoéci w relacji do czlowieka porusza takze K. Wojtyla m.in. w takich pracach, jak: Osoba:
podmiot i wspélnota (,,Roczniki Filozoficzne” 1976, nr 24, z. 2, s. 5-39) oraz Osoba i czyn (Krakow
1969).
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wartoéci, ani tez norm, ktore z nich wynikajg. Uczciwos¢ jest ta3 domeng osoby,
ktdéra pozwala na realizacje wartosci. Wiemy, ze obok warto$ci urzeczywistnio-
nych w konkretnych czynach nalezy wyrézni¢ réwniez wartosci niezrealizowane
w danej sytuacji; obok wartosci fundamentalnych istniejg wartosci pomocnicze;
obok wartosci pelnych rozréznia sie takze wartosci niepelne. To, co je wszystkie
taczy ze soba, znajduje si¢ w samym czlowieku, w charakterze jego dzialania,
w sposobie autointerpretacji, w wypelnianiu sensu zycia. To ostatnie mozemy
wlasnie okresli¢ jako uczciwos¢. Jest ona zawsze jakim$ waznym odkrywaniem
sensu, autointerpretacja wartosci zgodnie z poznang uprzednio prawda. To zas$,
co dzieli wspomniane warto$ci migdzy soba, odnosi si¢ do przystugujacej im
hierarchii, stopnia waznosci i doskonatosci®’. Uczciwos¢ jest zatem tg sitg du-
chowa w czlowieku, ktéra pozwala mu wilasciwie odnies¢ si¢ do hierarchii war-
tosci, do stopnia ich waznosci oraz do tego, co nazywamy doskonatos$cig ludzka,

rozumiang w duchu arystotelesowskim jako urzeczywistnianie czlowieczenstwa.

Swiat wartosci jest zintegrowany z osobowg naturg czlowieka. Tylko
wtedy warto$¢ moze by¢ przekazywana innym, o ile posiada w sobie walor
obiektywnosci i — po drugie - o ile jest zintegrowana z przekazujacg, komuni-
kujaca osobg. Warto$¢ nie jest subiektywnym tworem, np. ludzkiej emocjonal-
nosci, ale jest warto$cig sama w sobie, posiadajaca walor obiektywnosci. Nalezy
réwniez dostrzec drugi wazny faktor warto$ci, mianowicie ich podmiotowe za-
korzenienie, ich zintegrowanie z cztowiekiem jako ich podmiotowym nosicie-
lem. Warto$¢ staje si¢ wtedy ,uosobiona” Nie znaczy to, ze warto$¢ uzyskuje
status antropologicznej warto$ci ontycznej, ale ze czlowiek jako osoba staje sie
podmiotows platforma integracji, zakorzenienia si¢ wartosci, przestrzenia ich
urzeczywistniania si¢. Tak ,,uosobione” wartosci, to znaczy: zwigzane, zintegro-
wane z osobg ludzka, moga by¢, bezposrednio czy tez posrednio komunikowane

innym.

* Por. D. von Hildebrand i in., Wobec wartosci, dz. cyt., s. 10; A. Poltawski, O sytuacji episte-
mologicznej wartosci moralnych, ,,Studia Philosophiae Christianae” 1986, nr 22, s. 175-195.
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Czlowiek, jako osoba, staje si¢ podmiotowa platformg integracji, zakorze-
nienia si¢ warto$ci, przestrzenig ich urzeczywistniania si¢. W zaleznosci od tego,
jakie rodzaje wartosci sie w nim ,,uosabiajg’, mozemy moéwic o jego integracji
lub dezintegracji. Ta duchowg sitg urzeczywistniania wartosci jest uczciwosc,
pozwalajgca mu otworzy¢ si¢ na prawde o wartosciach. Cztowiek bowiem moze
w pelni uczestniczy¢ w wartosciach prawdziwych, urzeczywistnia¢ tylko warto-

$ci prawdziwe, gdyz inaczej zylby w absurdzie.

Wydaje sie, ze dla lepszego zrozumienia tego, czym jest uczestnictwo oso-
bowe w warto$ciach i czym jest komunikacja wartosci, moze dobrze stuzy¢ ory-
ginalna koncepcja integracji osoby w czynie, jaka zaprezentowal Karol Wojtyta.
Idac drogg jego rozumowania, wychodzimy znowu od ,do$wiadczenia czlo-
wieka’, od tego, ze czlowiek ,dziata” i czlowiek , komunikuje” w obszarze tego
dzialania. Do$wiadczenie to odstania sprawczo$¢ osoby oparta na racjonalnosci,
czyli odstania wolnos¢ i swiadomo$¢ osoby w jej dziataniu. Do$wiadczenie, ze
czlowiek ,jest sprawcy” czynu, stanowi o dziataniu i odréznia to dzialanie jako
czyn osoby od wszystkich jakze licznych przejawdéw dynamizmu czlowieka. To
wszystko, co dzieje sie¢ w czlowieku jako podmiocie, jeszcze bardziej uwydatnia
dynamiczng specyfike czynu ksztaltowang przez §wiat wartodci. Innymi stowy
moéwigc, cztowiek w czynie i poprzez swoj czyn wyraza to, jakie wartosci sg dla
niego wazne i jakie si¢ w nim urzeczywistniajg, a takze jakie z nich komunikuje

innym.

Mozna powiedzie¢, dokonujac pewnego uogoélnienia, ze na gruncie pod-
miotowosci osobowe;j sila duchowej uczciwosci dokonuje si¢ takze integracja
wartosci. Dzieki niej osoba staje si¢ nie tylko no$nikiem wartosci, ale takze
moze w nich uczestniczy¢. Do$wiadczenie wartosci wigze si¢ z ich poznaniem.
Osoba jest platformg integrujaca sfere aksjologicznego do$wiadczenia ze sfe-
ra intelektualnego poznania. Obydwie formy poznawcze stanowig podstawe
samowiedzy czlowieka, w ktorej chodzi o zrozumienie siebie samego, o rodzaj
poznawczego przenikania zaréwno tej jedynej i niepowtarzalnej warto$ci — war-

tosci sui generis — jaka jest sama osoba, jak i wszystkich innych wartosci, ktdre
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stuzg jej integralnemu rozwojowi. Samowiedza jest aktem poznawczym, a wiec
obiektywizuje caloksztalt doswiadczenia wartosci, pozwalajac cztowiekowi na

dokladniejsze ich poznanie*.

Swiat warto$ci moralnych nie jest cztowiekowi dany w calym swoim
bogactwie. Odstania si¢ mu powoli i urzeczywistnia przez jego dzialania o tyle,
o ile uczy si¢ ,obiektywizowa¢” poznawane wartosci i wlaczac¢ je w swoje pra-
gnienia i potrzeby. Dlatego tez odkrywanie, uczenie si¢, wyrabianie w sobie
przedmiotowych zainteresowan, wartosci — to istotne elementy spelnionego
ludzkiego zycia. Czlowiek jako osoba realizuje siebie poprzez internalizacje
wartoéci i ich porzadku. To urzeczywistnienie warto$ci w osobie i przez oso-
be nie tylko dokonuje sie dzigki wewnetrznej prawosci i uczciwosci czltowieka,
dzieki otwarciu si¢ na prawdg, ale stanowi takze przejaw wewnetrznej uczciwo-

$ci osoby.
Zakonczenie

Podjecie tematu uczciwo$ci ma wazng przyczyne spoteczng, poniewaz we
wspolczesnej kulturze zdaje si¢ stabna¢ wrazliwos¢ na te warto$¢, pomimo zna-
czacych gtosdw o jej stusznosci i potrzebie. Ale mozemy tez coraz czesciej napo-
tkac sytuacje, w ktérych juz sama wzmianka o uczciwosci budzi zlosliwe uwagi
i lekcewazenie, kojarzac sie z rzekomym tradycjonalizmem, staro§wieckim po-
gladem rodem z zascianka, konserwatyzmem, nieprzystosowaniem. Mdéwienie
0 uczciwos$ci stanowi swoiste zagrozenie dla tych, ktorzy hotduja niezbyt czy-
stym interesom, majac przy tym wplyw na ksztaltowanie si¢ opinii publiczne;j.
Wyrabianie postawy uczciwosci jest wiec sprawg najwyzszej wagi. Stopniowy
zanik uczciwoséci w réznych sferach zycia prowadzi do coraz bardziej widocz-
nej demoralizacji. A warto przypomnie¢, ze moralno$¢ ma takg moc, ze nawet

w najsurowszych warunkach pozwala ocali¢ godnos¢. Jest paradoksem, ze ta
* Por. K. Wojtyla, Osoba i czyn i inne studia antropologiczne, Lublin 1994, s. 86n.

50



Uczciwo$¢ JAKO GWARANCJA JAKOSCI LUDZKIEGO ZYCIA

prawda w dobie postepujacego relatywizmu moralnego zdaje si¢ traci¢ znacze-
nie”. Akcentowanie uczciwosci we wzajemnych stosunkach i w wychowaniu
wynika wiec z szerszego zjawiska relatywizacji wartosci moralnych. Réwniez
w imie utrzymania zdrowia spolecznego trzeba si¢ temu zanikowi przeciw-
stawiaé, nie tracgc przy tym $wiadomosci pierwszorzednej troski kazdego

cztowieka o wlasng duchowg doskonatosc.

Uczciwo$¢ jest warto$cig moralng, rodzacg powinnoéci w wymiarze in-
dywidualnym i wspélnotowym. Niezaleznie od niejasnosci tego pojecia, mimo
wielu prob jego analiz, mozna przyja¢, ze uczciwosc jest pewna klasg wartosci,
o ktérych pisalismy w niniejszym artykule. Wspoélczesna kultura jest swiadkiem
szerokiego sporu o ,uniwersalia” etyczne, jakiego nie byto jeszcze nigdy dotad.
Jest to spor o prawde o czlowieku, spdr o czlowieka. Nasze analizy byly proba
odkrywania tej prawdy przez pryzmat uczciwosci, rozumianej jako opcja fun-
damentalna moralnosci. Podejmowane refleksje byly préoba odpowiedzi na py-
tania o aksjologiczna glebie uczciwosci. W ten sposdb chcielismy takze wydoby¢
z teoretycznego dyskursu argumenty za stuszno$cig praktycznego postulatu, ze
mySlenie i dzialanie ,wedlug uczciwos$ci” wyznacza podstawy prawdziwego eto-
su ludzkiego. Ksztaltowanie takiego etosu jest zadaniem i powotaniem kazdego
czlowieka. Jest ono tym bardziej aktualne, ze spotykamy coraz wigcej postaw
aprobowanych czy nawet preferowanych przez dzisiejsza kulture, wskazujacych
na to, ze rodzi si¢ jaki$ dziwny, nowy wzorzec sukcesu, oparty na nieuczciwosci.
Takie postawy prowadza jednak do degradacji cztowieka i kultury, degradacji,
ktdrej nalezy si¢ zdecydowanie przeciwstawiaé, urzeczywistniajagc w pelni, na
miare mozliwosci kazdego czlowieka, zasady cywilizacji mitosci, cywilizacji
uczciwosci, gdyz tylko one moga by¢ zrédlem wzajemnego zaufania, a w na-

stepstwie takze zrédlem pokoju spotecznego i prawdziwego rozwoju.

# Por.]. Poplucz, Uczciwos¢ jest wartoscig, http://www.vulcan.edu.pl/eid/archiwum/1995/-08/
uczciwosc.html, dostep z dn. 20.11.2019.

“ Por. Jan Pawel II, Przywracajmy blask naszemu pigknemu sfowu uczciwosé, dz. cyt., nr 3.
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PROKSEMIKA JAKO NARZEDZIE WYRAZANIA RELACJI
MIEDZYLUDZKICH Z PERSPEKTYWY ETYCZNOSCI
KOMUNIKATOW NIEWERBALNYCH

Abstract

Proxemics as a tool for expressing interpersonal relations from the
perspective of the ethicality of non-verbal messages. The purpose of
this article is to look at proxemics as a tool for expressing interpersonal
relationships and an analysis of this phenomenon in the context of such
a basic principle as respect for the interlocutor as a person. The starting
point of the reflection is the assumption that fundamental to using prox-
emics as a means of communication is the awareness that it can be used
to express a degree of intimacy with interlocutors. The message sender
using the proxemic message should not only be aware of this, but also
take responsibility for this state of affairs.

Proksemika jako narzedzie wyrazania relacji miedzyludzkich z per-
spektywy etycznosci komunikatow niewerbalnych. Celem niniejszego
artykutu jest spojrzenie na jeden ze $rodkéw przekazu komunikatéw
niewerbalnych, jakim jest proksemika, jako na narzedzie wyrazania
relacji miedzyludzkich. A co za tym idzie, analiza tego zjawiska w kon-
tekscie tak podstawowej zasady, jak szacunek dla interlokutora jako
osoby. Punktem wyj$cia rozwazan jest zatozenie, ze fundamentalna dla
uzywania proksemiki jako $rodka komunikacji jest Swiadomosé¢, Ze za jej
pomoca mozna wyrazac stopien zazytos$ci w stosunku do interlokutoréw.
Nadawca uzywajacy przekazu proksemicznego powinien nie tylko by¢
tego Swiadomym, ale takze bra¢ za ten stan rzeczy odpowiedzialnos¢.

* Katarzyna Drag — dr; adiunkt, dyrektor Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spo-
fecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta IT w Krakowie, Katedra Mediow i Komunikacji Spoleczne;j.
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Proksemika w teorii i praktyce — nauka i narzedzie komunikacji

Proksemika w swej ztozonosci jest narzedziem, ktére sprawny uzytkow-
nik powinien postugiwac si¢ ze $wiadomoscia, jakie znaczenia przekazuje, czy
s3 one zgodne z jego intencjami oraz z zasada poszanowania godnosci kazde-
go czlowieka. Kompetentny nadawca wie, ze dbalo$¢ o ksztalt i jakos¢ relacji
miedzyludzkich w komunikacji stanowi podstawe skuteczno$ci i stosownosci
aktow komunikowania. ,,Komunikacja osobowa jest [...] wyrazem sprawczosci
ludzkiej. Czlowiek jest twdrca i uczestnikiem proceséw komunikacji. Procesy
komunikacji nie dokonuja si¢ bowiem w oderwaniu od czlowieka, ale na tle
calego dynamizmu cztowieka i w $cistym, organicznym zwigzku z nim™'. Komu-
nikowania za pomocg gospodarowania przestrzenig nie mozna analizowa¢ bez
silnego odniesienia od jakosci relacji miedzyosobowych, na ktére komunikowa-

nie to wplywa i ktére tworzy.

Proksemika to interdyscyplinarna dziedzina wiedzy, w ktdrej rozwoj wkiad
wniosly m.in. psychologia, socjologia, semiotyka i antropologia kultury. Jest to
fundamentalny dzial komunikacji niewerbalnej, ktéry ma swoje stale i ugrun-
towane miejsce takze w badaniach prowadzonych w ramach nauk o komuni-
kacji spotecznej i mediach. Proksemika, za ktorej twdrce uchodzi Edward Hall,

a ktéra byta rozwijana przez wielu innych badaczy?, jest nauka opierajacy si¢
! M. Drozdz, Osoba i media w prawdzie i uczciwosci, Krakow 2018, s. 25.

> Por. E.T. Hall, The Silent Language, New York 1959; tenze, A system for the notation of
proxemic behavior, ,,American Anthropologist” 1963, nr 65(5), s. 1003-1027; tenze, The Hidden
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na gléwnym zalozeniu, ze uklad elementéw przestrzeni i gospodarowanie prze-
strzenig moze by¢ noénikiem znaczen. Proksemika jest jednocze$nie praktyka
komunikacyjng. Praktyczny wymiar analiz w tym zakresie oraz mozliwo$¢ po-
wszechnego zastosowania wnioskow z badan dotyczacych roli przestrzeni w po-
rozumiewaniu si¢ stanowig wielkg zalete proksemiki i $wiadczg o potencjale

tego spojrzenia badawczego.

Proksemika, jako zespo6l praktyk komunikacyjnych, obejmuje wiele ka-
tegorii, do ktorych nalezg m.in.: techniczne zagospodarowywanie przestrzeni
i jej organizowanie, dokonywanie wyboréw przestrzennych, ruchliwos¢ prze-
strzenna, przezywanie standw emocjonalnych wobec postrzeganej przestrzeni’.
Analizy z zakresu proksemiki moga dotyczy¢ przestrzeni pomigdzy osobami
oraz grupami (takze zachowan przestrzennych tlumu), jak réwniez relacji prze-
strzennych pomigdzy jednostkami a przedmiotami czy tez znaczenia poszcze-
gélnych elementéw przestrzeni. Funkcjonalnym wydaje sie podziat zagadnien
proksemicznych na takie kategorie, jak: uklad elementéw w srodowisku fizycz-
nym, ekologia matych grup, relacje przestrzenne w tlumie, orientacja przestrze-

ni osobistej, terytorialnos¢.

Glowng kategoryzacja stosowang najbardziej powszechnie w analizach pro-
ksemiki kontaktow miedzyludzkich jest propozycja Edwarda Halla, ktory wy-
dzielif cztery sfery: intymna, prywatng, spoleczna i publiczna. Sfera intymna jest
najblizsza jednostce. Jest to przestrzen otaczajaca ciato do kilkudziesieciu centy-
metréw. Nie jest fatwo ja dokladnie zdefiniowad, ale z pewnoscig ta przestrzen

najbardziej ,,przynalezy” do danej jednostki i moga by¢ do niej dopuszczone

Dimension, New York 1966; tenze, Proxemics, ,,Current Antropology” 1968, nr 9(2/3), s. 83-109;
tenze, Handbook for Proxemic Research, Washington 1974. Obok prac E.T. Halla do klasycznych
pozycji z zakresu proksemiki mozna zaliczy¢ np. nastepujace: M. Argyle, ]. Dean, Eye-Contact,
Distance and Affiliation, ,Sociomety” 1965, vol. 28, s. 289-304; J. Burgoon, D. Buller, W. Woodall,
Nonverbal Communication: The Unspoken Dialog, New York 1989; A. Aiello, R. John, Human
Spatial Behavior, [w:] Handbook of Environmental Psychology, red. D. Stokols, I. Altman, New
York 1987; M. Argyle, Psychologia stosunkéw miedzyludzkich, Warszawa 2000.

* Por. Z. Pi6ro, Ekologia spoteczna — nauka o strukturach i zachowaniach przestrzennych, [w:]
Przestrzen i spoteczeristwo. Z badar ekologii spolecznej, red. tenze, Warszawa 1982, s. 113-130.
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wylacznie najblizsze osoby, darzone silnymi, pozytywnymi uczuciami. Sfera
prywatna, obejmujaca odlegto$¢ do okoto 120 cm, réwniez jest zarezerwowana
dla 0sob znanych, bliskich, ze §cisle okreslonego kregu, np. rodzinnego. Osoby
pozostajace w takim dystansie w stosunku do siebie majg zawsze szanse uzycia
haptyki jako kanatu komunikacji. Bedgc ,,na wyciagniecie reki’, muszg darzy¢ sie
wzajemnym zaufaniem. Sfera spoteczna obejmuje przestrzen do okoto 360 cm.
W niej tez odbywa si¢ najwiecej aktywnosci jednostki w zyciu kolezenskim, za-
wodowym, urzedowym itp. Jest to sfera zalatwiania spraw z osobami, z ktérymi
wspolpracujemy, oraz z tymi, ktérych nie znamy osobiscie. Przestrzen publiczna
obejmuje dystans od 360 cm, za$ gérng granice okreslaja fizyczne mozliwosci
pozostawania w kontakcie. W przestrzeni publicznej odbywaja sie np. wyklady,

koncerty, wszelkie wystapienia — nomen omen - publiczne.

Wazng kategorig proksemiczng w kontekscie wyrazania relacji migedzyoso-
bowych jest terytorialno$¢, czyli poczucie posiadania praw do okreslonej prze-
strzeni. Przyjecie orientacji wlasnos$ciowej do danej przestrzeni moze mie¢ roz-
ny wymiar. S3 terytoria uznawane za wlasne i bronione przed dostepem obcych,
np. mieszkanie, posesja. Wyrdzniamy tez terytoria publicznie dostepne, a w ich
ramach te, do ktorych okresowo mozna rosci¢ sobie prawa wlasnosciowe (np.
otoczenie stolika zajmowanego w restauracji w danym czasie). Terytorialno$¢
wyraza si¢ w walce o dang przestrzen, dominacji w niej, ale takze ma bardzo

mocny zwigzek z komunikowaniem stanu relacji miedzyosobowe;j.

Funkcjonalnos$¢ narzedzi proksemicznych - kategorie zachowan
proksemicznych

Proksemika stanowi wazny element komunikacji niewerbalnej. Dotyczg jej
wiec takze generalne zasady oraz podejscia badawcze opracowane dla niewer-
balnej formy porozumiewania sie. W odniesieniu do omawianego zagadnienia

wyrazania relacji miedzyludzkich poprzez zachowania proksemiczne wydaje
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sie funkcjonalng klasyfikacja zadan komunikacji pozawerbalnej zaproponowa-
na przez Judy Burgoon®. Opracowata ona swoje zestawienie funkcji, biorac pod

uwage relacje, jakie zachodzg pomiedzy rozmoéwcami w efekcie rozmowy.

Burgoon wydzielita, po pierwsze, sygnaly afiliacji - czyli te zachowania
niewerbalne, ktérych celem jest okazanie pozytywnych emocji, sympatii oraz
zainteresowania. Sygnatem afiliacji moze by¢ zachowanie z réznych dziatow ko-
munikacji niewerbalnej: w przypadku mimiki moze to by¢ uémiech, w przypad-
ku haptyki - dotyk, w przypadku kinezjetyki - odpowiednio zwrdécona postawa
ciala wyrazajaca zainteresowanie. W zakresie proksemiki sygnal afiliacji moze
stanowi¢: odpowiednio maly dystans, zaproszenie do zajecia bliskiego miejsca,
zaproszenie do przestrzeni domowej, odpowiednie do danego typu spotkania
zaaranzowanie przestrzeni (np. odejscie od biurka i zaproszenie rozméwcy do

stolika kawowego), usunigcie barier oddzielajacych rozmoéwcow itp.

Drugg kategori¢ sygnaléw stanowia sygnaly zaufania, czyli wszystkie za-
chowania $§wiadczace o wystepowaniu pomigdzy nadawca i odbiorca podsta-
wowej dla wlasciwego wspolistnienia postawy zaufania. Brak zaufania stanowi
wazng barier¢ komunikacyjng i moze wynika¢ z wielu przyczyn. Zasadniczo
jest wyrazem braku poczucia bezpieczenstwa interlokutoréw. Sygnaly zaufania
to kategoria szczegdlnie istotna dla rozwazan nad proksemika jako narzedziem
wyrazania relacji miedzyludzkich. Szczegélnym sygnatem zaufania jest pozosta-
wanie z kim$ w dystansie intymnym i prywatnym, w ktérym jestesmy bezbronni
wobec zachowan drugiej osoby. Zaufanie mozna okaza¢ tez poprzez zaproszenie
do przestrzeni, ktéra uwazamy za swoj azyl, swdj dom, a takze udostgpnienie
komus takiej przestrzeni niezaleznie od obecnosci gospodarza (np. przekaza-
nie kluczy do swego mieszkania, pozwolenie na szukanie przedmiotu w szafie
biurowej bez obecnosci wiasciciela). Tego typu zachowania nie potrzebuja wer-
balnego uzupetnienia — komunikuja zaufanie w stosunku do drugiej osoby. Co
wiecej, komunikat proksemiczny w takim przypadku wydaje si¢ mocniejszy niz

werbalne deklaracje.

* Por. J. Burgoon, L. Guerrero, K. Floyd, Nonverbal communication, Boston 2010.
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Kolejne kategorie wyrdznione przez Burgoon to: sygnaly dominacji i prze-
wagi, z uzyciem ktérych nadawca chce poinformowac¢ o swojej wyzszej, domi-
nujacej, nadrzednej postawie. Komunikowanie niewerbalne jest narzedziem
informowania o statusie spolecznym. Przykladem proksemicznego sygnalu
dominacji i przewagi bedzie zajmowanie centralnego, eksponowanego miejsca
w danej przestrzeni, zajmowanie miejsca najwazniejszego przy stole obrad, wiel-
kos¢ gabinetu, wielkos¢ i styl elementéw umeblowania gabinetu itp. Ukazanie
przewagi jest w wielu sytuacjach komunikacyjnych potrzebne (np. zaakcento-
wanie roli lidera w grupie), ale moze by¢ tez to narzedzie deprymowania innych

uczestnikow komunikacji, wywyzszania si¢ kosztem innych.

Badaczka wskazala takze na sygnaly pobudzenia seksualnego, ktérych
obecno$¢ wskazuje na zainteresowanie ktérego$ uczestnika aktu komunikacji
takim poziomem relacji, oraz sygnaly nadmiernego pobudzenia emocjonalne-
go, np. towarzyszace przezywaniu szoku. Wazne wydaja si¢ ponadto sygnaty
poglebienia lub splycenia kontaktéw interpersonalnych, jak réwniez sygnaty
majace charakter bezposredniego wzmacniania pozytywnego lub negatywnego

(oparte czgsto na odruchach warunkowych).

Wszystkie wspomniane kategorie odnoszg si¢ do zaleznosci migdzy komu-
nikatami wyrazanymi bez uzycia stéw a budowaniem, wyrazaniem stanu relacji
miedzyludzkich podczas konwersacji. Kategoryzacja ta, jedna z wielu zapropo-
nowanych na potrzeby analiz z zakresu komunikacji niewerbalnej, wskazuje na
wieloaspektowe powigzania zachowan niewerbalnych, w tym oczywiscie takze
proksemiczych, i relacji miedzyosobowych. Oczywiscie w przypadku wszyst-
kich wspomnianych sygnatéw konieczne jest wzigcie pod uwage kulturowego
kontekstu komunikowania. Poszczegolne sygnaly s3 uwarunkowane kulturowo,
a traktowanie ich znaczen jako uniwersalnych niesie powazne ryzyko natrafie-

nia na bariery i nieporozumienia w akcie komunikacji.
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Przestrzen jako kanat i narzedzie komunikacji

Przestrzen to podstawowe narzedzie, dzigki ktéoremu wyrazamy uczucia
oraz komunikujemy stan relacji pomiedzy osobami. Rézne poziomy relacji
miedzyludzkich (np. relacje stuzbowe, rodzinne, intymne) s3 manifestowane
dzigki skalom dystansu wystepujacego miedzy jednostkami. Zagospodarowanie
przestrzeni podczas spotkania ma potencjal, ktéry pozwala okresli¢, czy dana
relacja jest przelotna lub trwata, réwnorzedna lub podrzedna, czy komunikuja
sie osoby sobie znane czy obce, czy kontakt ten jest wymuszony czy tez zachodzi
w atmosferze zaangazowania z kazdej ze stron, czy rozméwcy chcg kontynuowac

spotkanie czy raczej zmierzaja do jego zakonczenia.

Rola przestrzeni w komunikowaniu poziomu relacji miedzyludzkich naj-
wyrazniej odczuwalna jest w sytuacji, gdy ze wzgledow obiektywnych osoby
pozostaja w stosunku do siebie w odleglosci, ktéra nie koresponduje z rze-
czywistym poziomem ich relacji. Z takimi sytuacjami mamy do czynienia np.
w miejscach zatloczonych czy tez podczas badania lekarskiego itp. Komuni-
katy proksemiczne w tego typu sytuacjach nie s3 zbiezne z tymi, ktére w spo-
sob naturalny chcieliby$my wyraza¢. Takie warunki sprawiaja, ze odczuwamy
dyskomfort, skrepowanie, chcemy jak najszybciej wroci¢ do takiego dystansu
interpersonalnego, ktéry bylby adekwatny do spolecznej sytuacji, w jakiej si¢
znajdujemy. Réwnie wyrazisty jest ten proces w przypadku, gdy pozostajemy
w niewspdtmiernie duzym dystansie w stosunku do 0so6b, ktére darzymy moc-
nymi, pozytywnymi uczuciami. Odczucie dyskomfortu oraz cheé¢ przekroczenia
niedogodnosci wynikajacej z oddalenia stanowia w takiej sytuacji potwierdze-
nie podstawowej zaleznos$ci kategorii przestrzeni dzielacej osoby oraz relacji in-

terpersonalnej, w jakiej pozostaja one wzgledem siebie.

Dzielona przestrzen pozwala lub uniemozliwia uzycie innego kanatu nie-
werbalnego przekazu komunikatéw, jakim jest kanal haptyczny. Dotykowy ka-

nal sensoryczny moze by¢ uzyty w akcie komunikowania wylacznie, gdy poro-
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zumiewajacych sie dzieli wystarczajgco mata odleglos¢. Pozostawanie w matym
dystansie interpersonalnym jest jednocze$nie zezwoleniem na potencjalny do-
tyk, co stanowi wyraz wzajemnego zaufania uczestnikow komunikacji. Oczywi-
$cie te zasady maja zastosowanie wtedy, gdy zewnetrzny kontekst komunikowa-
nia daje mozliwo$¢ wyboru dystansu przez komunikujacych sie. Jesli z przyczyn
obiektywnych uczestnicy s zmuszeni do pozostawania wzgledem siebie w dy-
stansie zbyt bliskim lub nawet w kontakcie dotykowym, komunikaty potencjal-
nie mozliwe do przekazania tymi drogami nie beda przekazywane. A zaintere-
sowane osoby uruchamiajg w takim kontekscie raczej mechanizmy ,,obronne”,
dzieki ktérym probuja ograniczy¢ lub zaprzeczy¢ temu, co dana sytuacja mogla-
by znaczy¢ w warunkach normalnych, zaleznych od decyzji kontaktujacych sie.
Do takich mechanizméw nalezy m.in.: usztywnianie ciala, odwracanie si¢ bo-
kiem lub tylem do drugiej osoby, uzywanie atrybutéw do odseparowania siebie
od innych, unikanie kontaktu wzrokowego. Powszechnos¢ uzycia takich $rod-
kéw potwierdza, ze pozostawanie wzgledem innych w ,,niewlasciwym” dystan-
sie w stosunku do zazylosci i relacji migdzyludzkich wystepujacych pomiedzy

komunikujacymi sie powoduje dyskomfort, skrepowanie.

Wyrazanie uczué, budowanie relacji dokonuje si¢ dzigki wykorzystywaniu
przestrzeni. Przede wszystkim zazylo$¢ pomiedzy ludzmi jest potwierdzana do-
puszczaniem wybranych oséb do pozostawania w dystansie intymnym i pry-
watnym, a takze zaproszeniem do przestrzeni podstawowej, czyli np. zamknie-
tego przed wigkszodcig terytorium domowego, osobistego centrum $wiata.
Przestrzen wlasna — miejsce, w ktérym jednostka czuje najbardziej swobodnie
i najbardziej ,,u siebie” - jest udostepniana w normalnych warunkach tylko tym
osobom, ktére s3 uprzywilejowane, szczegdlnie bliskie, darzone zaufaniem.
Dzielenie si¢ czasowo zajetg przestrzenia, zasadniczo ogdlnodostepna, tez sta-
nowi komunikat wyrazajacy zyczliwos¢, szacunek, wyrozumiatoé¢ czy chec po-

mocy, kierowany do zapraszanej osoby.

Bywanie u danej osoby w domu jest w naszej kulturze powszechnie rozu-

mianym sygnatem bliskich relacji, np. przyjacielskich. Terytorium podstawowe
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jest z zasady chronione, traktowane jako prywatne, bliskie, a wiec zarezerwowa-
ne dla bliskich. Jesli przestrzen domu jest przestrzenig obszerna, rdwniez w niej
wydzielone by¢ mogg terytoria blizsze, bardziej prywatne (jak pokdj pracy, sy-
pialnia), i dalsze (np. salon, taras, w ktérych organizowane sg przyjecia dla go-
$ci). Wlasciciel takiej przestrzeni, dopuszczajac osobe do niej, przekazuje nie-

werbalnie informacje o jakosci relacji i statusie tej osoby w jego zyciu.

Bycie z innymi w przestrzeni jest uwarunkowane z jednej strony checia
bliskosci i dzielenia tejze przestrzeni, a jednoczesnie terytorializmem, checia
utrzymania i zaznaczenia swego terytorium. ,,Zachowania proksemiczne lub
przestrzenne pozostaja pod wyraznym wplywem dwoch sprzecznych potrzeb:
afiliacji i prywatnosci™. O napieciach wynikajacych z dzielenia przestrzeni i in-
tegrowania si¢ w niej pisal interesujaco M. Hendrykowski: ,,System relacji pro-
ksemicznych, jedli przyjrzec si¢ im od strony socjokulturowej, stanowi w kazdej
kulturze niezmiernie wazny aspekt rzeczywistosci spotecznej. Rzeczywisto$¢ ta
- wnikajac gleboko w zycie jednostki i wywierajac na jej istnienie przemozny
wplyw — jest rzeczywisto$cig zewnetrzng w relacji do osoby ludzkiej. Wpisana
w model danej kultury umowa spofeczna dotyczaca relacji proksemicznych ma
charakter paradoksalny i wewnetrznie sprzeczny. Z jednej strony dzieli ona wie-
lorako dang zbiorowo$¢, z drugiej — na rézne sposoby ja integruje. Jedno staje
sie funkcja drugiego, wytwarzajac i podtrzymujac pewien system napigé, dajacy
o sobie nieustannie zna¢ w przestrzeni spolecznej i w procesie jej indywidualne-

go i zbiorowego percypowania™.

Gospodarowanie przestrzenia jest waznym narzedziem wyrazania rela-
¢ji miedzyludzkich. Dzigki adekwatnemu uzyciu przestrzeni mozna budowaé
i wspiera¢ pozytywne relacje miedzyludzkie zaréwno w stosunku do oséb naj-
blizszych, jak i do tych, z ktérymi kontakt jest tylko sporadyczny. Odpowied-
nie usytuowanie komunikujacych sie¢ w przestrzeni, uwzglednienie znaczenia

dystansu interpersonalnego, wlasciwe przygotowanie przestrzeni do spotkania

> W. Glodowski, Komunikowanie interpersonalne, Warszawa 2001, s. 261.

¢ M. Hendrykowski, Proksemika. Studia z semiotyki i antropologii kultury, Poznan 2016, s. 14.
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z drugim czlowiekiem - to $rodki wspierajace komunikacje i budowanie po-
prawnych relacji. Wlasciwe uzycie tych srodkéw pozwala na wyrazenie szacun-
ku do drugiej osoby, a ten jest podstawowym warunkiem wysokiej jakosci rela-
cji interpersonalnej. Zagospodarowanie przestrzeni moze tez, wrecz odwrotnie,
wyrazaé nadmierny dystans miedzyosobowy, lekcewazenie, przewage spoteczna,
nieukrywang wladze nad drugim czlowiekiem. Odlegtosci, umeblowanie prze-
strzeni, wystrdj wnetrza, ktore jest przeznaczone do obstugi petentow, swiadczy
bardzo czgsto o zasadniczym nastawieniu strony przyjmujacej do strony inte-
resantow. Efektywno$¢ komunikacji instytucjonalnej czy marketingowej moze

by¢ bezposrednio zwigzana z organizacja przestrzeni, w ktorej si¢ ona odbywa’.

Przyktady nieetycznych zachowan proksemicznych

Etyka komunikacji dotyczy wszystkich zachowan komunikacyjnych, nie-
zaleznie od ich formy i poziomu, a wiec takze tych przekazéw, ktére dokonuja
sie niewerbalnie. Cho¢ najczgsciej rozwazania naukowe na temat etyki porozu-
miewania si¢ odnosza si¢ do komunikatéw werbalnych, analiz przekazéw pod
katem obecnosci w nich manipulacji jezykowej, agresji jezykowej czy elemen-
tow nieprawdziwych, to wszystkie reguly oraz podstawy etyki komunikowania
odnosza si¢ w takim samym stopniu do przekazéw niewerbalnych. ,Etyka zaj-
muje si¢ tym, co stanowi «tu i teraz» osoby. Zajmuje si¢ calym do$wiadczeniem
osoby w jej dziataniu i w jej odpowiedzialnosci za wszelkie dzialanie™, takze za

dziatania w sferze komunikacji niewerbalne;.

Warto spojrze¢ na komunikacje zachodzgca za pomoca gestow proksemicz-
nych przez pryzmat etycznosci komunikowania. Warto$¢ edukacyjng i uswiada-
miajacg moga mie¢ w tym przypadku przyktady zachowan dotyczacych uktadu

7 Por. J.E Jacko, Proksemiczne strategie autoprezentacji, [w:] Problemy wspotczesnej praktyki
zarzgdzania, t. 1, red. S. Lachiewicz, M. Matejun, £6dz 2007, s. 446-460.

8 M. Drozdz, Dialog jako doswiadczenie etyczne, ,Studia Socialia Cracoviensia” 2015, t. 7,
nr 1(12), s. 10.
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w przestrzeni oraz terytorialnosci, ktére obrazuja nie tylko przekroczenie granic
dobrego wychowania, ale sg zaprzeczeniem zasady stosownosci komunikacyj-

nej, ktdrej integralna czescia jest etycznosc.

Skrajnym przyktadem zachowania, ktére niszczy relacje miedzyludzkie, jest
takie wtargniecie w czyja$ przestrzen, ktére zmusza kogo$ do walki lub ucieczki.
Jest to zachowanie agresywne, niezaleznie od faktu, Ze nie towarzyszy mu agre-
sja fizyczna, naruszenie nietykalnosci cielesnej. Taki rodzaj destrukcyjnego za-
chowania proksemicznego moze dotyczy¢ nieuprawnionego wtargniecia w sfere
intymng jednostki lub na terytorium, ktérego jednostka jest wtascicielem i ktore
jednoczes$nie powinno stanowié azyl bezpieczenstwa. Nie ma watpliwosci, ze

takie dzialania sg nieetyczne i burzg mosty porozumienia interpersonalnego.

Wielokrotnie niestosowne zachowania proksemiczne nie maja tak dra-
stycznego przebiegu, nie oznacza to jednak, ze nie przynosza bardzo negatyw-
nych konsekwencji. Za przyktad moze tu postuzy¢ tak zaaranzowana przestrzen
stuzaca do przyjmowania gosci lub interesantdw, ktéra komunikuje wyraznie
nierdwny status rozmowcow i podkresla stabsza pozycje osoby proszacej lub
wnioskujacej o co$. Naturalng sytuacja komunikacyjng w zZyciu spolecznym jest
relacja petent — decydent. Jednak wlasciwy przebieg procesu porozumiewania
sie moze by¢ fatwo w tej sytuacji zaburzony przez nieodpowiednio przygoto-
wang przestrzen. Skrajnym przypadkiem moze by¢ sytuacja, gdy decydent kaze
petentowi czeka¢ na spotkanie w poczekalni bez krzesel i odpowiedniej infra-
struktury, nastepnie przyjmuje petenta zza duzego biurka, w kilkumetrowym
dystansie, a dla swego goscia przeznacza samotnie stojace w przestrzeni proste
krzesto, niedajace interlokutorowi zadnego poczucia komfortu, deprymujace
go. Taka aranzacja przestrzeni komunikowalaby nie tylko status spoleczny de-
cydenta, ale takze lekcewazenie osoby petenta. Moglaby tez by¢ odebrana jako
forma upokorzenia, a ponadto poglebiania i tak juz z zasady dyskomfortowej
pozycji proszacego. Brak dbalosci o komfort i okazanie szacunku dla intere-
santa czy — co gorsza — umy$lne zaaranzowanie przestrzeni w taki sposéb, by

wywyzszony zostal jeden interlokutor kosztem drugiego, musi by¢ oceniona
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negatywnie w kontekscie etycznosci komunikowania. Do kompetencji i zadan
gospodarza nalezy zniwelowanie takich elementéw kontekstu fizycznego, ktére
mogtyby niewerbalnie §wiadczy¢ np. o lekcewazeniu i destrukcyjnie wplywaé

na relacje partneréw procesu komunikowania.

Przykladem braku odpowiedzialnosci i kompetencji moze by¢ takie gospo-
darowanie przestrzenia przez jej zarzadce, ktdre nie zapewnia poczucia bezpie-
czenstwa osobom w niej przebywajacym. Sytuacje taka obrazuje przyjmowanie
przez lekarza pacjenta w przestrzeni, ktdra nie jest odpowiednio odseparowana.
Wizyta medyczna czy tez pobyt w szpitalu z zasady wiazg si¢ z zaburzeniem
naturalnych regul proksemicznych. Oto osoba obca pozostaje z jednostka w dy-
stansie intymnym. Ze zrozumiatych wzgledéw nie jest to sytuacja komforto-
wa, ale oczywiscie akceptowana i niemozliwa do uniknigcia. Jednak juz kwestia
zabezpieczenia przestrzeni przez lekarza podczas badania pacjenta jest mozli-
wa. Dlatego podejmowanie badania w gabinecie przechodnim, przy otwartych
drzwiach do sasiedniego pomieszczenia, przy odsunietych roletach itd. moze
stanowi¢ komunikat o braku poszanowania prawa pacjenta do zabezpieczenia
jego komfortu, braku poszanowania jego godnosci jako osoby (nie jako przy-
padku medycznego). Jednoczesnie dobrze zaaranzowany gabinet lekarski (ro-
lety, parawany, otwierane tylko od $rodka drzwi itp.) s pozastownym komuni-
katem, Ze w tym miejscu dba si¢ nie tylko o kwestie czysto medyczne, ale takze
o samopoczucie pacjenta. Taki kontekst fizyczny zaklada che¢¢ tworzenia dobrej

atmosfery rozmowy oraz budowania wysokiej jako$ci relacji miedzyludzkich.

Fundamentem komunikowania jest spojrzenie i otwarcie si¢ osoby na oso-
be, niezaleznie od spetnianych przez nig w danej sytuacji komunikacyjnej roli
spolecznej. W innym przypadku nietrudno o nieetyczne komunikaty prokse-
miczne, ktore wskazuja, ze nadawca nie spotyka sie z osoba, ale z ofiarg, peten-
tem czy odbiorca okreslonej ustugi. ,,Punktem wyjscia proceséw komunikacji
jest bowiem otwarcie si¢ na druga osobe, zaufanie jej, gotowos¢ przyjecia ofero-
wanych przez nig wartodci, gotowos$¢ wlasnej osobowej odpowiedzi na komu-

nikowanie dobra, akceptacja drugiej osoby, okazanie wstepnej wiarygodnosci,
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niekwestionowanie dobrych intencji i motywacji komunikacji, wyprzedzajaca
zyczliwos¢ itp. Inaczej moéwigc, warunkiem zaistnienia komunikacji jest wza-

jemne zaufanie, czyli wzajemne otwarcie si¢, zorientowanie 0sob na siebie™.

Zasady poprawnosci i etycznosci komunikacji proksemicznej

Gospodarowanie przestrzeniag w sposdb umozliwiajacy czy wrecz utatwia-
jacy poprawny, pozytywny kontakt z interlokutorem powinno opierac si¢ na kil-

ku generalnych wnioskach.

Po pierwsze, konieczna jest $wiadomo$¢ roli proksemiki w komunikacji
interpersonalnej. Wiedza o tym, ze zachowania proksemiczne nie sg komuni-
kacyjnie neutralne, lecz moga destrukcyjnie lub pozytywnie wptywa¢ na relacje,
stanowi punkt wyjscia do korekty praktyk komunikacyjnych, a co za tym idzie -
poprawy stopnia adekwatnosci danego zachowania i poziomu zazylo$ci miedzy

uczestnikami aktu komunikowania.

Po drugie, wazne jest, by znajac swoje wlasne poczucie komfortu lub dys-
komfortu zwigzane z zagospodarowaniem danej przestrzeni, bra¢ pod uwage, ze
wplywa ona takze na pozostatych uczestnikéw komunikacji. Zasade te mozna
by wiec sprowadzi¢ do stwierdzenia, ze nie nalezy przekracza¢ w stosunku do
innych tych granic, co do ktérych sami nie chcieliby$my, by byly przekraczane

wzgledem nas.

Po trzecie, konieczne jest zastosowanie zasady kulturowego uwarunkowa-
nia wyrazania swoich komunikatéw, emocji za pomocg zachowan przestrzen-
nych. Zachowania proksemiczne nie sa uniwersalne, lecz mocno zalezne od
kontekstu kulturowego. Przedstawiciele poszczegolnych kregéw kulturowych
prezentuja odmienng wrazliwos¢ np. na przebywanie w tlumie, poczucie wla-

snego terytorium.

° M. Drozdz, Bycie godnym zaufania w relacjach spolecznych, [w:] Zaufanie do mediow — mie-
dzy brakiem a naiwnoscig, red. M. Drozdz, Tarnéw 2019, s. 29.
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Po czwarte, fundamentem i gwarantem wysokiej jakosci relacji miedzy-
ludzkich jest etyka komunikacji. Etyka komunikacji obejmuje takze komuni-
kowanie pozastowne. Szacunek dla godnosci czlowieka lub jego brak mogg by¢
okazane zaréwno werbalnie, jak i niewerbalnie. Czasem ten drugi kanal komu-

nikacji moze nawet by¢ bardziej wymowny i krzywdzacy dla odbiorcy.

Po piate, wlasciwe wykorzystanie zachowan proksemicznych dla okaza-
nia szacunku moze stanowi¢ bardzo pozyteczny kanal przekazu, zwlaszcza gdy
w warstwie stownej przekazanie tej informacji wprost jest niemozliwe, lub ko-
munikat werbalny niesie tresci przykre, trudne do zaakceptowania dla odbiorcy.
Odpowiednia aranzacja miejsca rozmowy i uzycie stosownego dystansu, zadba-
nie o proksemiczny kontekst rozmowy jest w takiej sytuacji wyrazem odpowie-
dzialnosci przekaziciela ztych, trudnych informacji za uczucia i stan psychiczny

interlokutora.

Swiadome korzystanie z narzedzia komunikacji, jakim jest przestrzen,
stanowi wyraz komunikacyjnej kompetencji uzytkownika. Osiggniecie kom-
petencji w tym zakresie wymaga zastanowienia, wiedzy oraz umiejetnosci jej
wykorzystania w praktyce komunikacyjnej. Wiasciwe wykorzystanie proksemi-
ki jako narzedzia wyrazania relacji miedzyludzkich wplywa bezposrednio na
stosowno$¢ i skutecznos$¢ podejmowanych aktéw komunikacji na wszystkich jej
poziomach: od interpersonalnego, rodzinnego, poprzez instytucjonalne, zawo-

dowe, az do publicznego.
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POPKULTUROWE RELATYWIZACJE NIEPRAWDY

Abstract

Popcultural relativisations of untruth. The concern about the truthful-
ness in media and in popular culture is fully understandable in the face
in what we witness everyday. This paper raises the question if (and if
yes — in what degree) our cognitive evolution (the ‘Creative Explosion’)
can throw light on contemporary human inclination for making fiction
and a disposition to speak untruth. Several fads inspired by the Paleolith-
ic Era are analysed, the most serious of them being the so-called Paleo
diet, whose reason for being is a misadjustment of our hunter-gatherer
minds to the contemporary lifestyle. The analyses presented here build
an analogy (with all its limitations) between contemporary remines-
cences of the ‘Creative Explosion’, such as lying and fiction-making, and
several other actualisations of the Paleolithic Era in popular culture (the
present day inclination of the Homo sapiens for adultery, or so-called
FTO gene). To rationalise such behaviour one seeks its sources in our
Paleolithic past. 70 000 years when we freely enjoyed the fruits of the
‘Creative Explosion’, mainly our fiction-making abilities, has left in our
genes a deeper impression then a relatively new requirement to tell the
truth. The paper is rounded up with the analyses of a lie from the linguis-
tic perspective (J. Antas), of quasi-judgements (R. Ingarden), of so-called
negotiation lie and of cases when a philosopher’s life is contradictiory to
his/her teachings (F. Noudelmann). Paleolithic assets, as well as a pres-
ent status of a lie/fiction complex, can influence the popcultural relativ-
isations of untruth.

Popkulturowe relatywizacje nieprawdy. Zatroskanie prawdziwos$cio-
wym wymiarem mediéw i kultury popularnej ma peilne uzasadnienie
w obliczu tego, co obserwujemy. Przedmiotem niniejszego artykutu jest
w zwiagzku z tym to, czy w ogoble - a jesli tak, to w jakiej mierze - nasze

* Piotr Lehr-Sptawinski - doc. dr, prof. UW; Zaktad Retoryki i Mediéw Instytutu Poloni-sty-
ki Stosowanej, Uniwersytet Warszawski; kieruje polonistyczna specjalizacja zawodows - filologia
dla mediow.
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doswiadczenia ewolucyjne (zasadniczo tzw. rewolucja poznawcza) mogg
rzuca¢ swiatto na sktonno$¢ dzisiejszego cztowieka do tworzenia fikcji
czy tatwo$¢ méwienia nieprawdy. Poddaje sie analizie kilka przyktadéw
do$¢ powszechnych moéd w dziedzinie stylu zycia, zainspirowanych
epoka paleolitu. Za najpowazniejsza z nich nalezy uznac tzw. diete paleo,
ktdra racje swego istnienia czerpie z niedopasowania naszych umystow
zbieraczy-towcow do obecnych warunkéw zycia. Przedstawione analizy
tworza analogie (z wszystkimi jej ograniczeniami) miedzy dzisiejszymi
reminiscencjami tzw. rewolucji poznawczej w postaci ktamania i snu-
cia fikcji oraz kilkoma innymi paleolitycznymi aktualizacjami w kul-
turze popularnej (dzisiejsza sktonno$¢ homo sapiens do niewiernosci
matzenskiej czy tzw. gen objadania sie). Racjonalizacja takiego zachow-
ania odbywa sie poprzez wskazanie ich paleolitycznych Zrodet. 70 tys.
lat swobodnego uprawiania zdobyczy rewolucji poznawczej, a w tym
gtéwnie praktyka fikcji, pozostawito w naszych genach glebszy $lad
niz do$¢ - w gruncie rzeczy - $wiezy wymadg trzymania sie prawdy.
Artykut dopelniajg analizy ktamstwa w perspektywie jezykoznawczej
(J. Antas), quasi-sadzenia R. Ingardena, tzw. ktamstwa negocjacyjnego
i zycia filozoféw niezgodnie z tym, co gtoszg (F. Noudelmann). Aktywa
paleolityczne, jak i dzisiejszy status kompleksu ktamstwa-fikcji moga
mie¢ wptyw na popkulturowe relatywizacje nieprawdy.

Keywords

Paleo diet, evolution, fiction, DNA, homo sapiens, lie, popular culture,
quasi-judgements, the Neolithic revolution, the Creative Explosion

dieta paleo, ewolucja, fikcja, DNA, homo sapiens, ktamstwo, kultura pop-
ularna, quasi-sady, rewolucja agrarna, rewolucja poznawcza

Dieta paleo

W kulturze popularnej funkcjonuja wywiedzione z uproszczonej wiedzy
o ewolucji czlowieka zespoly lifestyleowych przekonan dotyczacych np. sklonno-
$ci dzisiejszego homo sapiens do niewiernosci malzenskiej czy — w nieco innym
zakresie — nagminnego objadania si¢. W obydwu przypadkach dokonuje si¢ ra-

cjonalizacji takiego zachowania poprzez wskazanie ich paleolitycznych Zrédet.
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O wszystkim ma rozstrzyga¢ sugestia, ze ten depozyt DNA rzeczywiscie moze
mie¢ wplyw na zrozumienie naszych dzisiejszych stabosci czy po prostu sklon-
nosci.

»Dziedzina psychologii ewolucyjnej przekonuje, ze wiele naszych dzi-
siejszych osobliwosci spolecznych i psychologicznych uksztaltowalo si¢ w tej
dlugiej epoce przedrolniczej. Jeszcze dzi§ nasze mozgi i umysly przystosowane
s3 do zbieracko-towieckiego trybu zycia. Nasze nawyki zywieniowe, konflikty
i seksualno$¢ sa wypadkowa sposobu, w jaki nasze umysly zbieraczy-fowcow
wchodzg w interakcje z dzisiejszym $rodowiskiem poprzemystowym, z jego

wielkimi miastami, samolotami, telefonami i komputerami™.

O ile w odniesieniu do teorii tzw. genu objadania si¢ - jak twierdzi Y. Hara-
ri* - panuje powszechna zgoda, o tyle juz inne kwestie sg bardziej kontrowersyj-
ne. W perspektywie praktyk kultury popularnej taki mankament nie przekresla
ich szans na lifestyleowy sukces. Kontrowersyjnos¢ znajduje si¢ zreszta w rejo-
nach niedostgpnych potocznej weryfikacji i na szcze¢scie pozostaje jeszcze ciagle
we wladaniu uczonych, badaczy paleolitycznej ewolucji homo sapiens. Teorie
niekontrowersyjne oraz teorie cieszace si¢ jedynie ograniczonym poparciem
w $wiecie nauki majg rdwne szanse na szeroka recepcje. Wazne jest tu tylko to,
by wyjasnialy dostatecznie klopotliwe zjawisko w zyciu spolecznym na drodze
ewolucyjnej naturalizacji. Otylo$¢ w spoteczenstwach dobrobytu jest, owszem,
kiopotliwa, ale nie podlega potepieniu czy stygmatyzacji. Nie jest wiec w tym
sensie jeszcze wyrzutem sumienia czy powodem do wstydu, wszak ,,instynkt
objadania si¢ bogatym w kalorie jedzeniem jest «<wdrukowany» w nasze geny.
[...] Nasze DNA weciaz jest przekonane, ze mieszkamy na sawannie™. Dzisiejszy
czlowiek chetnie siega po tatwo dostepna ekskulpacje ptynaca z niedopasowania

jego (naszego) biologicznego wyposazenia do zbyt szybko zmieniajacych sie wa-

' Y.N. Harari, Od zwierzqgt do bogéw. Krotka historia ludzkosci [e-book], tl. . Hunia, Warsza-
wa 2017, loc. 757-765.

2 Por. tamze, loc. 774.

3 Tamze, loc. 776.
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runkéw egzystencji. Zwrot do teorii tzw. genu objadania si¢ stuzy poprawie na-
stroju albo po prostu tlumaczy nieumiarkowanie dietetyczne czynnikami, nad

ktérymi nie mamy catkowitego panowania.

Nieco inaczej rzecz si¢ ma z popkulturowa karierg twierdzen niektérych
psychologéw ewolucyjnych o niemonogamicznej organizacji Zycia spolecznego
owczesnych zbieraczy-fowcéw. Odrzucajg one tzw. rodzine nuklearng jako orga-
nizacyjny fundament tamtych zbiorowosci. Mimo iz ,wiekszos¢ uczonych - jak
dodaje Harari - kategorycznie t¢ teori¢ odrzuca, utrzymujac, ze zaréwno mono-
gamia, jak i rodzina nuklearna stanowig integralna czes$¢ ludzkiej natury™, to jed-
nak lifestyleowa atrakcyjno$¢ interpretacji przejawow erozji instytucji maltzenstwa
kaze szukac jej zrodet w niecieszacych si¢ uznaniem nauki pogladach o wylacznie
luznych relacjach seksualnych naszych praprzodkéw. Sila wyjasniajaca zespotu
takich pogladéw moéwi sama za siebie. Wida¢ tu wyraznie, iz relatywizacja otyto-
$ci sytuuje si¢ duzo nizej na skali wazno$ci niz wykroczenia przeciwko regutom
monogamii. ,,Zwolennicy tej teorii «pradawnej komuny» przekonuja - pisze Ha-
rari — ze czeste wystepowanie niewiernosci we wspotczesnym malzenstwie oraz
duza liczba rozwodéw, nie wspominajac juz o dlugiej litanii psychologicznych
kompleksow nekajacych dzieci i dorostych — wszystko to jest efektem zmuszania
ludzi do zycia w rodzinach nuklearnych i zwigzkach monogamicznych, ktore sa

sprzeczne z naszym biologicznym wyposazeniem™.

Do tej pory moéwilismy o pewnego rodzaju persewerujacym skrypcie DNA,
ktory determinuje, wyjasnia, rzuca $wiatlo, wydobywa z pamigci ewolucyjnej do-
swiadczenia homo sapiens sprzed rewolucji agrarnej. W postaci tzw. kuchni paleo
mamy dla odmiany do czynienia z do$¢ rozbudowanym projektem lifestyleowym
aktualizujacym zasadniczo zwyczaje zywieniowe naszych praprzodkéw z epo-
ki kamienia. Ta gastronomiczna ,ideologia” rozwija powszechnie obowiazujace

przekonanie o erze przedrolniczej jako pierwotnym spoleczenstwie dobrobytu.

4 Tamze, loc. 795.

> Tamze, loc. 789-793. Autor odsyla w przypisie 7 do zrédlta omawianych pogladow:
Ch. Ryan, C. Jethd, Sex at Dawn: The Prehistoric Origins of Modern Sexuality, New York 2010.
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Restytuujac diete sprzed rewolucji agrarnej, tworcy tego stylu zycia chcg niejako
zniwelowac negatywne skutki przeszto 10 tys. lat dziatalnosci rolniczej cztowieka.
Projekt, o ktérym tu mowa, stara si¢ osiaggna¢ ten efekt na drodze powrotu do
odzywiania si¢ homo sapiens z okresu paleolitu. Tym sposobem 6w klopotliwy
dysonans miedzy zbieraczo-fowiecky trescia DNA a rolniczg i (po)przemystowa
rzeczywisto$cig dzisiejszego cztowieka, jesli nawet nie przestanie istnie¢, to przy-

najmniej ostabi swdj destrukcyjny wplyw na jakos¢ zycia wspotczesnych ludzi.

Projekt kuchni paleo nie zatrzymuje si¢ na granicy quasi-naukowego ob-
jasniania kondycji dzisiejszego homo sapiens, ktorej juz nie przekraczajg inter-
pretacje wspolczesnego obzarstwa czy przejawdw niemonogamicznych zacho-
wan, ale idzie duzo dalej. Wszak nie wprowadza si¢ (przynajmniej w cywilizacji
Zachodu i do tego otwarcie) modeli spotecznych sankcjonujacych uzasadnio-
ne pradawnymi okoliczno$ciami obzarstwo ani tez nie postuluje sie restytucji
»pradawnej komuny”. Na tym tle kuchnia paleo wysnuwa praktyczne wnioski ze
wspolnych konstatacji o niedostosowaniu naszego biologicznego wyposazenia
do warunkéw zycia, podsuwajac dzisiejszemu czlowiekowi jako remedium po-

zywienie stylizowane na diet¢ paleolityczng.

Promotor tej lifestyleéowej wizji zdrowego zycia, Loren Cordain®, uwiary-
gadnia sie — jak zreszta wszyscy jego nastepcy — przez odwolania do ustalen pa-
leoantropologii. Sam zresztg siega do wczesniejszych badan Stanleya B. Eatona
z 1985 r., ktéry wykorzystujac wiedze o tym, co jedli nasi praprzodkowie z epoki
kamienia, postulowal opracowanie diety wspolczesnego czlowieka uwzgledniaja-
cej genetyczny depozyt homo sapiens. Taka prehistoryczna naturalnos$¢ stanowi

wystarczajaco silne oparcie dla wszelkich lifestyleowych propozycji z tego zakresu.

Medyczna weryfikacja postulatow dietetycznych odbywa sie pobieznie
i stuzy gléwnie wzmocnieniu efektu marketingowego. Mimo budowanej do$¢

skutecznie oczywistosci takiego sposobu odzywiania si¢, pojawiajg si¢ — gtéwnie

¢ Zob. L. Cordain, Dieta paleo. Strac na wadze i Zyj zdrowo dzieki diecie, do ktorej zostalismy
stworzeni, przel. A. Andrzejewska, Krakow 2011.
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w sieci — ostroznie krytyczne glosy’. Nie dotyczg one centralnych kwestii i cho¢
rozgrywaja sie na peryferiach, to sieja ziarno zwatpienia w odniesieniu do catej
doktryny diety paleo. Sg dla niej nadmiernie obcigzajace, tym bardziej ze skadi-
nad zyczliwi lub przynajmniej bezstronni autorzy nie radza sobie dostatecznie
z rozwiewaniem zglaszanych przez siebie watpliwosci. W takiej sytuacji znajdu-
je sie Piotr Radecki z czgsto odwiedzanego portalu Poradnikzdrowie.pl, ktory
w swoim artykule Dieta paleo - zasady diety prehistorycznych mysliwych zglasza
pewnego rodzaju niespojnosci. Otdz twierdzenie Lorena Cordaina: ,wigkszos¢
ludzi nie zdaje sobie sprawy, jak zdrowi byli ludzie paleolitu. Szczupli, sprawni
fizycznie nie znali choréb serca i innych dolegliwosci mieszkancow krajow za-
chodnich™ nie uwzglednia faktu, ze ,,dlugos¢ zycia ludzi epoki kamiennej - jak
pisze Radecki - wynosita $rednio ok. 30 lat, a ten przytoczony powyzej opis
dotyczy przede wszystkim mtodych mysliwych. I - co wazne - ich szczupla, wy-
sportowana sylwetka byla uksztaltowana przede wszystkim przez bardzo duzg
ilo$¢ ruchu zwigzang z dalekimi wyprawami fowieckimi, z czesto wielogodzin-

nymi poscigami za zwierzyng’.

Krétko méwiac, Piotr Radecki sugeruje, ze 6wczesni towcy-zbieracze zyli
zbyt krétko, by mogly si¢ u nich rozwing¢ choroby serca i inne dolegliwosci
w nastepstwie nieodpowiedniego sposobu odzywiania si¢. A te smukle i wyspor-
towane sylwetki to wynik aktywnosci ruchowej, a nie pozostajacej w centrum
zainteresowania diety. W podobnym duchu wykorzystuje on znane nam posaz-
ki paleolitycznych Wenus (np. z Willendorfu), by ich wyraznie wyolbrzymione
ksztalty: szerokie biodra, wydatne piersi, brzuchy i uda zwiazac z bardziej sta-
cjonarnym trybem zycia matek, dziecigcych opiekunek. ,,Oznacza to - pisze Ra-

decki - ze stosujac diete paleo (ale takze wszystkie inne), nie mozna zapominaé

7 Uwagi o powazniejszej krytyce z pozycji medycznych w dalszej czesci artykutu.

8 Cyt. za: P. Radecki, Dieta paleo - zasady diety prehistorycznych mysliwych, http://www.po-
radnikzdrowie.pl, dostep z dn. 28.10.2018.

° Tamze.
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o jednym z najwazniejszych czynnikéw dobrego wygladu i samopoczucia —

aktywnosci fizycznej”'°.

Co do tego ostatniego panuje powszechna zgoda, tyle tylko, ze nie musi
ona automatycznie oznacza¢ podwazenia kluczowej roli diety w osiaganiu
i utrzymywaniu dobrego samopoczucia i zdrowia. W tej kwestii cytowany autor
zaniedbal weryfikacji swoich hipotez i ocen w szeroko dostepnych ustaleniach
badaczy prehistorycznego czlowieka. Prace taka z pewnoscig wykonata Nora
T. Gedgaudas jako autorka ksigzki-poradnika Pierwotne ciato, pierwotny umyst:
dalej niz dieta paleo. W strone petnego zdrowia i dluzszego zZycia"'. ,Wyraznie
zaobserwowano - pisze Gedgaudas — ze wraz z nastaniem rolnictwa cztowiek
zmalal i znacznie czg$ciej wystepowala u niego osteoporoza, krzywica oraz inne
schorzenia atakujace kodci. Ludzi tez nekaly niedobory witamin i mineraléw,
z ktorymi czlowiek epoki kamienia nie mial problemdéw: szkorbut, choroba
beri-beri, pelagra, jak réwniez niedobory witaminy A i cynku, a takze anemia
wynikajgca ze zmniejszonej przyswajalnosci zelaza — wszystkie schorzenia wy-
wolane przez diete opartg na zbozach. Czlowiek prehistoryczny, czy tez «prze-
drolniczy», zyl tak dlugo, jak my wspoélczesnie, i to bez dostepu do naszej za-

awansowanej «opieki zdrowotnej»”'.

Nieszczescia, jakie spadly na ludzkos¢ w wyniku rewolucji agrarnej, sa
powszechnie znane, w przeciwienstwie do wiarygodnych ustalen dotyczacych
warunkow zycia paleolitycznych zbieraczy-towcéw. Znawcy przedmiotu co
prawda przyznaja, ze przecietna dlugo$¢ zycia mogla si¢ ksztaltowaé w prze-
dziale 30-40 lat, ale uwzglednia ona wysoka $miertelnos¢ niemowlat. ,,Dzieci,
ktorym udalo si¢ przetrwaé - jak pisze Harari — pierwsze najbardziej niebez-

pieczne lata zycia, mialy calkiem spore szanse na dozycie szes¢dziesiatki, a nie-

19 Tamze.

" N.T. Gedgaudas, Pierwotne cialo, pierwotny umyst: dalej niz dieta paleo. W strong petnego
zdrowia i diuzszego zZycia, przel. A. Staszewska, Rzeszow 2014.

12 Tamze, s. 46.
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ktére nawet osiemdziesigtki’’. Podobnie wysokie szanse przezyciowe mialy
kobiety w kategorii wiekowej 45 lat'. Trudno by bylo zatem za pomocg zbyt
krotkiego zycia naszych paleolitycznych praprzodkéw podwazaé - jak to czy-
ni Piotr Radecki - przekonanie o ich dobrym stanie zdrowia takze w starszym
wieku. W $wietle naukowych ustalen nie da si¢ takze utrzymac pogladu wymie-
nionego wyzej autora o reprezentatywnym charakterze dla paleolitycznych ko-
biet wspomnianej Wenus z Willendorfu. Genevieve von Petzinger pisze na ten
temat w ksigzce Pierwsze znaki: najstarsze symbole Swiata: ,Intersujace jest to,
ze istnieje catkiem wiele prehistorycznych wyobrazen kobiet o kraglych ksztat-
tach, podczas gdy odnalezione szkielety pokazujg, ze kobiety w tamtych czasach
byly raczej silne i szczuple. By¢ moze zatem figurki przedstawiaja boginie lub
postacie mityczne, podobnie jak ma to miejsce w przypadku czlowieka-lwa lub
ludzi-zubréw. Inna rozpowszechniona interpretacja glosi, ze takie statuetki byly
symbolem plodnosci. Czasami tez uwaza si¢ je za autoportrety kobiet w ciazy,
za talizmany majgce chroni¢ kobiety podczas porodu lub nawet za paleolitycz-
na pornografie. Hipoteza o pornografii wydaje si¢ raczej rzutowaniem na czasy
prehistoryczne naszego wlasnego, wlasciwego dla kultury zachodniej postrzega-

nia nagosci i seksualno$ci”®.

Interpretacja von Petzinger prehistorycznych przedstawien otylych kobiet,
opierajac sie na zachowanym materiale archeologicznym, idzie w kierunku éw-
czesnych praktyk symbolicznych, rytualnych, a wigc nie traktuje ich jako do-
stownej reakcji odtworczej na otaczajacy rzeczywistos¢. Nie jest to zatem oty-
to$¢ mimetyczna ani tez reprezentatywna. Trudno na tej podstawie formulowac
krytyke 6wczesnych zwyczajow zywieniowych czy podwazaé wartosci wspol-
czesnego projektu diety paleo. W tej mierze znajdujemy tez liczne publikacje

kwestionujace jej pozytywne znaczenie z pozycji medycznych. Na przyktad na

3 Y.N. Harari, Od zwierzgt do bogéw..., dz. cyt., loc. 956-960.

'* Harari powoluje si¢ tu na artykul: N.G. Blurton Jones i in., Antiquity of Postreproductive
Life: Are There Modern Impact on Hunter-Gatherer Postreproductive Life Spans? ,, American Jour-
nal of Human Biology” 2002, nr 14, s. 184-205.

'* G. von Petzinger, Pierwsze znaki: najstarsze symbole $wiata, th. A. Szurek, Krakéw 2018, s. 110.
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portalu centrum medycznego Medicover znajdujemy artykut dietetyka Piotra
Kroéla pt. Dieta paleo - zasady i efekty diety paleolitycznej cztowieka pierwotne-
£0'%, korzystajacego z autorytetu instytucji profesjonalnie zajmujacej si¢ zdro-
wiem. Zwraca si¢ tam uwage na niewystarczajgce badania efektéw diety paleo
oraz na to, iZ moze ona by¢ wprost grozna dla naszego zdrowia. Piotr Krol pisze
tak: ,Niestety, zaréwno biolodzy ewolucyjni, [jaki] i badania naukowe potwier-
dzaja, Ze teoria ta nie jest prawdziwa. Posrednim dowodem skutecznosci diety
i jednoznacznej poprawy stanu zdrowia nie mozna nazwa¢ badan wykonanych
na osobach z niej korzystajacych. Grupy badane nie przekraczaly 29 cztonkéw,
zwykle nie byto grupy kontrolnej i pomijany byt dlugofalowy aspekt stosowania

diety przez krotki czas prowadzenia badania™”.

Swe przekonania Krél opiera m.in. na doniesieniach naukowych w rodzaju
Dieta paleo moze by¢ grozna dla zdrowia. Naukowcy przedstawili dowody, za-
wartych na cytowanej stronie i innych z nig powigzanych’. Nie zajmuje nas tu
ocena zdrowotnych wlasciwosci diety tzw. wspolczesnych jaskiniowcow, intere-
suje nas za to lifestyleowa popularno$¢ tego rodzaju konceptéw, wywiedzionych
z doswiadczen ewolucyjnych cztowieka. Stopien naukowego oparcia tych mad,
a do takich nalezy zaliczy¢ kuchnie paleo, nie ma wptywu na ich popularnos¢.
Trudno nie zgodzi¢ si¢ z oceng Oliviera Moodyego: ,,[...] to jedna z najbardziej
rozpowszechnionych méd zywieniowych tej dekady. Jej prosta logika pozwolita
sprzedac tysigce ksigzek i podbila serca wielu celebrytow™”. W tym kontekscie
nie dziwig publiczne akcesy do tego stylu Zycia 0s6b aktywnych w blogosferze®.

Mozna jedynie postulowa¢ wytyczenie granicy niepowagi, po przekroczeniu

16 P. Krol, Dieta paleo — zasady i efekty diety paleolitycznej cztowieka pierwotnego, https://
medicovergo.com/dieta-paleo, dostep z dn. 28.10.2018

7 Tamze.

18 Strona  internetowa https://polskatimes.pl/dieta-paleo-moze-byc-grozna-dla-zdrowia-
-naukowcy-przedstawili-dowody/ar/652-1790, dostep z dn. 28.10.2018. Przytaczany jest tekst
Oliviera Moody'ego.

19 Tamze.

2 Zob. Dieta paleo Anny Lewandowskiej - healthy plan by Ann, https://hpba.pl/dieta-paleo/,
dostep z dn. 28.10.2018.
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ktdrej ,teorie” w rodzaju diety wojownika (warrior diet) autorstwa Ori Hofme-
klera* same dyskwalifikowalyby sie, bo jak inaczej traktowaé propozycje, ktéra
wychodzac od sposobu odzywiania si¢ ludzi pierwotnych, zaleca tylko jeden
posilek spozywany nocg, gdyz tak zostalismy - jego zdaniem - ewolucyjnie za-
programowani. Jednakze nawet tego rodzaju dezynwoltura intelektualna nie jest

w stanie calkowicie przekresli¢ szans na zainteresowanie u odbiorcow...

Na tej fali naturalnej pradawnosci wyplynat calkiem niedawno tez tzw. to-
so$ jurajski*®. Jest to hybryda mityczno-biologiczna, ktéra z duzym powodze-
niem rynkowym taczy wode jurajska sprzed 150 mln lat (mityczna pradawnos¢)
z catkiem wspolczesnym i realnym lososiem atlantyckim. Przez bardzo gteboki
odwiert wydobywa sie stong wode geotermalng, ktéra — tak jak tamtejsze toso-
sie — jest calkiem realna, ale legitymuje si¢ ponadto rodowodem siggajacym ery
mezozoicznej. Do tego dochodza dos$¢ oczywiste — i stale aktywne — odniesie-
nia kulturowe hodowli ryb pod szyldem Jurassic Salmon np. do filméw Jurassic
World (2015) czy Jurassic World: Fallen Kingdom (2018). Kulturowa produk-
tywnos¢ tego kregu zagadnien zapewnia nie tylko retroaktywne konotacje, ale
takze utrzymanie ich w przyszlosci. Z pewnoscia nalezy tu tez dorzuci¢ do tych
kulturowych aktywéw amerykanski serial animowany The Flintstones (emisja
1960-1966) o przygodach dwdch rodzin jaskiniowcoéw — Flintstoneéw wlasnie
i Rubbledw. Trzeba jednak pamigta¢, Ze nie wszystko, co siega najdawniejszych
dziejow naszej planety, tak jak kreda czy moze bardziej wegiel kamienny i np.
ropa naftowa, lub tylko prehistorycznych loséw gatunku homo sapiens, musi

nie$¢ ze soba jednoznacznie pozytywne skojarzenia.

2! Por. O. Hofmekler, The warrior diet. Fat loss program, [b.m.w.] 2004.

22 Zob. informacje o hodowli jurassic salmon w Zachodnioporskiem: Jurassic Salmon - the
first salmon fish eco-farm located in Poland, https://www.youtube.com/watch?v=umNOGUH-
coLg, dostep dn. 28.10.2018.
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Ktamstwo i fikcja

Po modnej diecie paleo i innych przygodnych paleolitycznych aktualiza-
cjach w kulturze popularnej pora przejs¢ do — pod pewnym wzgledem analo-
gicznych do nich - §ladéw tzw. rewolucji poznawczej w dzisiejszym zachowaniu
czlowieka. W centrum uwagi znajdzie si¢ jego zdolno$¢ do tworzenia fikcji
i fatwo$¢ moéwienia nieprawdy. Chcialbym postawic tu ostrozng teze, iz 70 tys.
lat swobodnego uprawiania zdobyczy rewolucji poznawczej, a w tym giéwnie
bajania o rzeczach materialnie nieistniejacych, pozostawilo w naszych genach
glebszy $lad niz dos¢ krotkoterminowy i w gruncie rzeczy $wiezy wymog trzy-
mania sie prawdy. Swiadczg o tym cho¢by nadal wspaniale rozwijajace sie prak-

tyki kulturalne oparte na fikcji i szerzace si¢ nieprawdy w mediach i w zyciu.

Dowarto$ciowanie tego ewolucyjnego osiggniecia w postaci praktyk fikcjo-
nalnych nie pomniejsza uzyskanej przez homo sapiens sprawnoséci komunikacyj-
nej, okreslanej opisowo: ,w poblizu rzeki znajduje sie lew”, ktora dzieki ,,przekazy-
waniu duzych iloéci informacji o otaczajagcym $wiecie” dawata bardzo praktyczne
korzysci. Podobnie rozwijajaca role w konsolidacji grup do 150 osobnikéw ode-
grala plotka, przekazujac ,,duze ilosci informacji o relacjach spolecznych™. Do-
piero jednak jezyk, osiagnawszy fikcjotworcze zdolnosci, ufundowal kulture trwa-
jaca do naszych czaséw. Ta rewolucyjna zmiana stala si¢ mozliwa gléwnie dzigki
snuciu mitéw, a wiec opowiesci o zjawiskach materialnie nieistniejacych, usytu-
owanych poza prawda i falszem, roznigc si¢ radykalnie od komunikatéw dotycza-

cych polowania czy stosunkow spolecznych w grupie (kompetencja plotki).

W perspektywie synchronicznej oba te wymiary interferujg ze sobg w ko-
munikacji medialnej, przez co w jeszcze wigkszym stopniu zaciera si¢ rozni-
ca miedzy zwyczajowo odrebnymi obiegami informacji i fikcji. Pociaga to za
sobg wskutek ,,fikcjonalizacji” informacji w sposob dos$¢ oczywisty zawieszanie

odniesien do prawdy i falszu. Pragmatyczna chwiejno$¢ tych dwdch biegunow

# Y.N. Harari, Od zwierzgt do bogow..., dz. cyt., loc. 700.
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w konstrukcie ,fikcjonalizowanej” informacji ostabia takze dystynkcje fikcji
i falszu, a to z kolei dziala juz wielokierunkowo, m.in. stawiajgc fikcje wobec
oczekiwan prawdziwosciowych, a informacje z tego wymogu uwalniajac. Zrzu-
towane wlasciwosci fikcji na srodowisko informacji (np. medialnej) jesli nawet

nie toruje, to przynajmniej nie tamuje falszowi drogi.

Popkulturowy konstrukt objasniajacy dzisiejszemu cztowiekowi jego skton-
no$¢ do bajdurzenia, plotkowania czy tworzenia mitycznych opowiesci ewolu-
cyjnym bagazem jest do$¢ kuszacy, ale z pewnoscig zyskalby na atrakcyjnosci
przez wlaczenie don naszych tendencji do méwienia nieprawdy. W postawie
racjonalnej oczywiscie odrzucamy tego rodzaju rozszerzenie, tak jak to uczciwie
tez zaznacza Y. Harari. To, co jego zdaniem stanowi sukces naszego gatunku,
a wiec wynalazek fikcji, rozmaite konstrukty kulturowe czy rzeczywistosci wy-
obrazone — wszystko to nie jest tozsame z klamstwem. W przeciwienstwie do
klamstwa rzeczywisto$¢ wyobrazona jest czyms, w co si¢ powszechnie wierzy.
Wiara w nie zapewnia realny wplyw na $wiat. Trudno nie dostrzec przynajmniej
pewnego funkcjonalnego podobienstwa fikcji do falszu. Powszechne zawierze-
nie nie ma wystarczajacej zdolnosci dystynktywnej wobec obu tych terminéw.
Popkulturowo, w postawie zyczeniowej, uruchomienie paleolitycznej motywacji
klamstwa w jednym pakiecie ze zdolnosciami fikcjotwoérczymi czlowieka by-
toby nie lada gratka. Co wigcej, mogloby to pozostawa¢ w zgodzie z tradycja
Platoniska znang z X ksiegi Paristwa, ktéra wymownie zbliza fikcje do ktamstwa.
Nie jest to jednak na gruncie literaturoznawstwa - jak wiadomo - jedyne ani
tez podstawowe rozumienie fikcji; wyrdznia si¢ w duzym uproszczeniu dwa jej
kolejne warianty: calkowite zakwestionowanie referencyjnosci fikcji oraz probe

jej problematyzowania w srodowisku $wiatéw mozliwych*.

Stanowisko Y. Harariego wyrazone w publikacji Od zwierzgt do bogow.
Krétka historia ludzkosci w kwestii fikcji rozwijajacej cztowieka pozostaje nie-

zmienne. Znajduje potwierdzenie i rozszerzenie w 21 lekcjach na XXI wiek. Ta

** Por. A. Lebkowska, Fikcja jako mozliwos¢. Z problemow prozy XX wieku, Krakéw 1991; taz,
Miedzy teoriami a fikcjg literackg, Krakow 2001.
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osobliwa umiejetno$¢ ,,rozmowy o hipotetycznych i kontrfaktycznych moz-
liwosciach oraz opowiadania wyssanych z palca historii” w rodzaju ,,Lew jest

duchem opiekunczym naszego szczepu™

przesadzita o sukcesie ewolucyjnym
homo sapiens. Czy nasuwajace si¢ tu obiekcje dotyczace ,,nabijania sobie glowy
zmysleniami” nie oznaczaly czasem rzeczywistego ostabienia zainteresowania
praktyczna strong zycia? Otdz doniosto$¢ jezyka operujacego fikcja nie wyczer-
puje si¢ w przedstawianiu sobie rzeczy kontrfaktycznych, ale polega tez na umie-
jetnosci robienia tego zbiorowo®. To wlasnie ta wspolnota praktyk mitycznych
data homo sapiens niespotykane wczesniej mozliwosci elastycznej wspolpracy
w obrebie wielkich zbiorowosci. ,,Sekret tkwi — jak to okresla Harari — w poja-
wieniu sie operujacego fikcja jezyka. Dzieki niemu wielka liczba nieznajgcych sie
ludzi moze z powodzeniem wspotpracowac, wierzgc we wspoélne mity”?. ,,Mity
i fikcje sprawiaty, ze ludzie niemal od chwili narodzin uczyli si¢ mysle¢ w okre-
slony sposob, zachowywac zgodnie z pewnymi wzorami, pragna¢ konkretnych
rzeczy i przestrzega¢ takich, a nie innych regul. W ten sposob wyrabiali w sobie
sztuczne instynkty, ktore umozliwialy milionom nieznajacych sie ludzi skutecz-

ne wspoldzialanie. Owa sie¢ sztucznych instynktéw nosi nazwe kultury”*.

Kulturotworczy walor fikcji czy serii jej synoniméw (,,konstruktéw kul-
turowych’, ,,rzeczywistoéci wyobrazonych”) wynika co prawda ze zdolnosci do
mowienia o rzeczach nieistniejacych, ale nie w sposéb kltamliwy. Rzeczywisto$§¢
wyobrazona dla przykladu tym rézni sie od ktamstwa, ze si¢ w nig powszechnie
wierzy. Moment przeswiadczenia o prawdziwosci takiej opowiesci czy artefaktu
musi towarzyszy¢ indywidualnym aktom, majacym je za przedmiot - tak, jak
to ujmuje Harari: ,,Rzezbiarz z jaskini Hohlenstein-Stadl najprawdopodobniej
szczerze wierzyl w istnienie ducha opiekunczego o postaci czlowieka-lwa. Nie-

ktérzy czarownicy sg szarlatanami, ale §wiecie wierza w istnienie bdstw i de-

» Y.N. Harari, Od zwierzqgt do bogow..., dz. cyt., loc. 479.
% Por. tamze, loc. 487.

¥ Tamze, loc. 532-536.

2 Tamze, loc. 2748.
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monoéw. Wiekszos¢ milioneréw $wiecie wierzy w istnienie pienigdza i spotek

z ograniczong odpowiedzialno$cig™.

Podnoszona tu intencjonalno$¢ pozwala tylko na ograniczong identyfika-
cje aktow fikeji i ktamstwa. Kontrfaktycznos¢ tych dwdch rodzajow komunika-
cji utrudnia ich pewniejsze rozréznienie. U autora 21 lekcji na XXI wiek do do$¢
tradycyjnego rozumienia klamstwa dofacza si¢ przekonanie o jego niezaawan-
sowanym charakterze pod wzgledem ewolucyjnym. ,W klamstwie - przekonuje
Harari - nie ma niczego szczegdlnego, jest ono znane koczkodanom zielonym
iszympansom™. Autor przytacza dalej na poparcie swego przekonania anegdote
o koczkodanie zielonym, ktéry postugujac si¢ klasycznym klamstwem (ostrzega
przed lwem, wiedzac, ze go tam nie ma), wchodzi w posiadanie banana. Trudno
byloby odméwic racji Harariemu w tym, Ze prosta posta¢ klamstwa, ktdrg kocz-
kodany dziela z homo sapiens, nie odegrala takiej roli ewolucyjnej jak zdolnos¢

powolywania do istnienia rzeczywisto$ci wyobrazonych, wyksztalcona u ludzi.

Tworcze tgarstwa

Nalezy z moralng satysfakcja odnotowa¢ przekonanie, iz ktamstwo nie sta-
to si¢ lewarem rozwoju ludzko$ci. Warto mimo to jednak poswieci¢ cho¢ troche
uwagi jego wymagajacemu i zarazem tworczemu obliczu. W ujeciu Frangoisa
Noudelmanna klamstwo katalizuje fikcje i wszelkie inne formy podtrzymy-
wania pozoréw jego prawdziwosci. Nie przypadkiem autora Geniuszu klam-
stwa zajmujg bardziej produkcje pisarskie, koncepcje filozoficzne wyrastajace
z zyciowego klamstwa zalozycielskiego takich filozoféw, jak m.in. Montaigne,
Rousseau czy Kierkegaard, niz samo to klamstwo, ani tym bardziej klamstwo
w perspektywie moralnej. Najpelniej przedstawia to Noudelmann w jednym

z rozdzialéw poswieconych sytuacji Rousseau - Jak ktamstwo wytwarza arcy-

2 Tamze, loc. 627-633.

30 Tamze, loc. 627.
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dzieto — Emil. W og6lnym planie formuluje to tak: ,W zwyczajnej sytuacji ktam-
cy muszg wykazywac sie duzym talentem, by podtrzymac¢ klamstwo, poniewaz
wymaga ono karmienia pokazng liczbg innych historii. O ile osoba méwiaca
szczerze i bez ogrédek nie odczuwa potrzeby dopelniania prawdy ozdobnikami,
kiedy ta juz zostala wyrazona i wszystko stalo si¢ jasne, o tyle klamca ukfada
przerdzne i niemajgce konca fikcje. Konfabuluje, splata ze sobg wiele opowiesci
i dorzuca bez przerwy nowe, w miare jak wytaniajg sie dowody, ktore zadajg im

ktam™3!

Podobnie jak F. Noudelmann przekonuje w swojej ksigzce Jolanta Antas:
O kiamstwie i kfamaniu: ,Ale proces klamania to nie tylko strategia zlozona
logicznie; to takze strategia wielce innowacyjna - klamca musi by¢ takze bar-
dzo sprawnym jezykowo fikcjotwdrca i aktorem™?2. Przypisywane klamcy przez
J. Antas sprawno$ci daleko wykraczajg (przynajmniej w potocznym wyobraze-
niu) poza mozliwoéci komunikacyjne koczkodana zielonego. Dodajmy do tego
pod katem skutecznosci potrzebe zachowania ,,pozoréw prawdy i prawdopo-
dobienstwa referencyjnego™. Autorka stara si¢ wyjasni¢ nature klamstwa jako
aktywnosci duzo bardziej wymagajacej i absorbujacej od zwyklego méwienia
prawdy. ,,[...] Nadawca méwiacy prawde - czytamy w O ktamstwie i ktamaniu
- komunikuje wylacznie fakty, tj. zdaje sprawe ze stanow rzeczy. A fakty sg za-
wsze ze sobg zgodne, po prostu dlatego, ze sa. [...] Ujmujac rzecz metaforycznie,
mozemy powiedzie¢, ze fakty same przez si¢ dbaja o swoja zgodno$¢. Ale kiedy
kto$ zaczyna ktama¢, jego zadanie staje si¢ o wiele trudniejsze: musi obcigzy¢
umyst nie tylko tym, co si¢ faktycznie zdarzylo, ale i tym, co on o tym falszywie
twierdzi, a w konsekwencji zmuszony jest kazdorazowo zabezpiecza¢ w umysle

zgodnos¢ wszystkiego, co wlasnie stwierdza™*.

*I F. Noudelmann, Geniusz kfamstwa [e-book], tt. M. Lachacz, M. Krzykawski, Warszawa
2018, loc. 141.

32 ]. Antas, O ktamstwie i ktamaniu, Krakow 2008, s. 6.
3 Por. tamze, s. 7.

** Tamze, s. 16. ]. Antas powoluje si¢ na opinie zaczerpnieta z: R. Bradley, N. Swartz, Possible
Worlds, Oxford 1979, s. 345.
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Przewrotna pochwala klamcy plynie z uznania jego twodrczego zaangazo-
wania w utrzymywanie ,,pozoréw prawdy i prawdopodobienstwa referencyjne-
go’, czym upodobnia sie do tworcy fikeji, np. literackiej. A ta w swojej pamieci
estetycznej chowa bliskie zwigzki z réznymi postaciami ktamstwa czy zmysle-
nia. W tym sensie znakomite sformulowania dzisiejszych badaczy - takie jak to
Jolanty Antas: , Fikcje bierzemy wiec z dobra wiarg - nie tylko dlatego, ze jest
«zalozona», ale przede wszystkim dlatego, ze sami stajemy si¢ jej uczestnikami
irazem z fikcjotworcg udajemy. W klamstwie nie stajemy sie wspdlnikami nadaw-
CY”35

Wiadystawa Tatarkiewicza: ,,[...] Ze tragedia jest tym szczegélnym tworem, gdzie

- przywodzg na mys$l czesto powtarzany paradoks Gorgiasza, w wystowieniu

wprowadzajacy w blad jest uczciwszy od tego, kto nie wprowadza, a wprowadzany
w blad medrszy od tego, kto nie jest wprowadzany**. W obrebie teorii apatetycz-
nej (iluzjonistycznej, jeszcze sprzed Platona i Arystotelesa) poddaje sie refleksji
teatralne dziatanie polegajace na wmawianiu w widza wbrew oczywistosci, ze to,
W czym uczestniczy, to rzeczywistos¢, a nie akcja sceniczna obserwowanych akto-

réw. Sila iluzji bierze si¢ wprost z magii teatru i uwodzicielskiej mocy stowa.

Taki Gorgiaszowy trop wida¢ w literackich koncesjach J. Antas w zakresie
»zmy$lenia dla zabawy i nauki’, w ktorych fikcja, gdyby tylko nie funkcjonowa-
ta w warunkach zawieszonej asercji, bylaby rownie prawdziwa jak rzeczywistos¢.
Ciagle Zzywy paradoks tego wielkiego sofisty pozwala bez wigkszych obaw o sta-
tus sztuki wywodzi¢ praktyke literacka z klamstwa i bajania, tak jak to ujmuje
Antas: ,,Nie daje si¢ zaprzeczy¢, ze swoj rodowod [literatura] wywodzi z «nad-
uzy¢» jezyka, takich jak fantazjowanie, dowcipkowanie, blagowanie czy bajanie.

Ze zmyslenia i ktamania!”™.

> J. Antas, O ktamstwie..., dz. cyt., s. 72.

¢ 'W. Tatarkiewicz, Dzieje szesciu pojec: sztuka, pigkno, forma, twérczos¢, odtwérczosé, przezy-
cie estetyczne, Warszawa 1976, s. 109.

7). Antas, O ktamstwie..., dz. cyt., s. 65.
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Sytuacja, w ktorej klamstwo funkcjonuje jako fantazyjny mit zalozyciel-
ski literatury, nie wzbudza wigkszych zastrzezen. W aktualnym dyskursie es-
tetycznym? jest takze miejsce na takie rozumienie sztuki, w ktérym znajduja
sie wszystkie te wystepki przeciwko prawdziwos$ciowym powinnosciom jezyka.
W ksigzce Romana Konika czytamy: ,,[...] wprowadzenie w blad odbiorcy, uwo-
dzenie go za pomocg srodkdw artystycznych, §wiadome deformowanie rzeczy-
wistosci, oszukiwanie, fundowanie odbiorcom $wiata alternatywnego w stosun-
ku do tego, co ich otacza w $wiecie rzeczywistym, jest wlasnie istotg sztuki, jej

: racia’
sensem 1racja .

Uzytkownicy mediéw, widzowie i stuchacze, czytelnicy tekstow literackich
oraz tekstow i innych dziel o réznej niz artystyczna funkcjonalnosci zachowuja
sie chwiejnie w wyborze postawy, w ktérej dochodzi do odbioru takich utwo-
réw. Ma to nieprzewidywalny i do pewnego stopnia tez przewrotny charakter,
cho¢ wskutek stabilizowania si¢ tej przewrotnosci rosnie przewidywalnos¢ pro-
cesOw percepcji. Rejestr przewrotnych zachowan odbiorczych jest bogaty, ale
dla uproszczenia zmie$cimy go w modelowym przedstawieniu obejmujacym
z jednej strony odbidér informacyjnego komunikatu newsowego w rejestrach
infotainmentowych i dziefa literackiego czy filmu fabularnego w kategoriach
dokumentu - z drugiej. Oczekiwany kanoniczny odbiér komunikatéw zgodnie
z ich intencjonalnoscig lub uzusem kulturalnym oczywiscie tez ma miejsce, ale
stale towarzysza mu opaczne odczytania zgodnie z prostag odwrotnoscia przed-
stawionego powyzej modelu. To jest: formatom infotainmentowym sa przypisy-
wane walory gtéwnie informacyjne, a utworom dokumentalnym - atrybuty fik-
cjonalnosci. Obserwujemy stalg zmiennos$¢ miedzy percepcja prawdziwosciowa
w odniesieniu do artefaktéw fikcjonalnych i odwrotnie - pozbawiajacy asercji

utwory dokumentalne.

3 Za przyklad niech postuzy ksigzka: R. Konik, Miedzy przedmiotem a przedstawieniem. Fi-
lozoficzna analiza sposobéw obrazowania w oparciu o malarstwo, fotografie i obrazy syntetyczne,
Wroctaw 2013.

% Tamze, s. 88.
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Proces mieszania stylow odbioru, tak widoczny obecnie, a polegajacy na
rzutowaniu do$¢ dowolnych wyboréw odbiorcy w zakresie prawdy i falszu na
przedmiot percepcji, ma swa dynamike i przesztos¢. Dwudziestowieczne lite-
raturoznawstwo wlozylto duzo wysitku w przywracanie (niegdysiejszych) kano-
néw poetyki opartej na fikcji czy praktykach ,zludzeniotwdrczych’, majac za
przeciwnika utarte nawyki percepcji prawdziwosciowej, za ktérymi stoi Sokra-
tejsko-Platoniska koncepcja relacji prawdy do sztuki, rozumiana jako wierne
nasladowanie i odtwarzanie rzeczywisto$ci. Roman Ingarden, wprowadzajac
teorie quasi-sadow, wylacza prawdziwos¢ logiczng lub ogélniej poznawcza z do-
meny literackiej. Dokonujace si¢ w niej ,quasi-sadzenie rodzi si¢ na tle aktow
(umyslnie lub mimo woli) wytw érczych, aktéw fantazji poetyckiej, |[...]
ktorych ostatecznym zamierzeniem jest nie proste, mozliwie wierne dosto -
sowanie sie do tego, co jest przed ich dokonaniem sig, lecz przeciwnie,
wyjscie poza S$wiatzastany [...]. Akty te maja cos z fgarstwa urodzo-
nych blagieréw, ktorzy wzywaja si¢ calkiem w wymyslane przez siebie historie,
s3 na granicy uwierzenia w rzeczywisto$¢ tego, o czym blaguja, a jednak nie

zatracajg wiedzy, ze to wszystko nieprawda”*.

Ingardenowskie ustalenia napotykaly nie tylko intuicyjny op6r niekwalifiko-
wanych czytelnikéw, co nalezy uzna¢ za rzecz spodziewana, lecz takze uczonych

polemistow o najwyzszym autorytecie, do grona ktdérych nalezal Wactaw Borowy*'.

Umieszczenie dziefa literackiego i - szerzej - literatury w $srodowisku
sigarstwa i blagi”, odebranie im przez Ingardena mozliwosci wypowiadania
sadow sensu stricto, co tym samym, jak uwazaja niektorzy przeciwnicy autora
Ksigzeczki o cztowieku, oznaczato pozbawienie praktyki literackiej — jesli nie ca-
tosci, to przynajmniej znacznej cze¢sci — jej dotychczasowej powagi i znaczenia
spolecznego. W doswiadczeniu indywidualnym czgsto i tak przewaza w lektu-

“ R. Ingarden, O tak zwanej «Prawdzie» w literaturze, [w:] tenze, Studia z estetyki, t. 1, War-
szawa 1966, s. 420-421.

4O tak zwanej «Prawdzie» w literaturze jest pogtebiong odpowiedzig R. Ingardena na po-
lemiczne uwagi Waclawa Borowego zawarte w jego Szkole krytykéw (,Przeglad Wspotczesny”
1937, nr 178).
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rze, odbiorze filmu gotowo$¢, by ,,brac je calkiem na serio, jakkolwiek w prakty-
ce czytelnicy nieraz niewlasciwie czytajg dziela literackie i wowczas wspolsadza
- jak mys$lg - z autorem i uwazajg na serio, lecz blednie, przedmioty przedsta-

; Fote’42
wione za rzeczywiste .

Operacja Ingardena poprzez nadanie quasi-twierdzacego charakteru zda-
niom dzieta literackiego otwiera je na przezycie estetyczne i obcowanie z war-
to$ciami majacymi oparcie w przedmiotach przedstawionych w fikcjonalnym
$wiecie dziefa sztuki. Krétko rzecz ujmujac, quasi-sadzenie jest jednym z wa-
runkéw fikcjonalnosci dziela sztuki. Postawa estetyczna, w ktéra wprawia od-
biorce dzieto sztuki, przenosi go ze $wiata fikcji do rzeczywistego przezycia
estetycznego. Sadzenie nie na serio, blaga, zmyslenie czy kontrfaktyczno$¢ w In-
gardenowskiej teorii dzieta literackiego i jego estetyce prowadza perceptora do
realnie odczuwanych stanéw zycia wzruszeniowego i takiego tez pod wzgledem

realno$ci obcowania z warto$ciami.

Klamstwa negocjacyjne czy fikcja spektaklu

W Ingardenowskiej teorii dzieta literackiego droga wiedzie od zawieszenia
asercji do prawdy przezycia estetycznego. Fikcja w dziele sztuki przygotowuje
w perspektywie odbioru takie wlasnie doswiadczenie charakteryzujace sie real-
noscig. Negocjacje, jako zdarzenie konwersacyjne o celach uzytkowych, a wiec
gruntownie odmienne od jezykowej tworczosci artystycznej, zdradzaja jednak
podobienstwa do niej pod wzgledem postugiwania si¢ fikcja. W przypadku ne-
gocjacji kamuflujg tzw. klamstwo negocjacyjne, a w odniesieniu do dziela sztuki
literackiej polegaja na quasi-sadzeniu. Stata i zaaprobowana obecnos¢ klfamstwa
- co prawda w roznych jego przejawach i o odmiennej intensywnosci — w ne-
gocjacyjnych konwersacjach moze budzi¢ etyczne zastrzezenia. Rozwaza je wia-

$nie w takiej w perspektywie Elzbieta Wierzbicka-Piotrowska w poszukiwaniu

#2 R. Ingarden, O tak zwanej..., dz. cyt., s. 415.
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odpowiedzi na pytanie dotyczace nastawienia uczestnikdw negocjacji wobec
tak podstawowego naruszenia etyki slowa. ,Dlaczego zatem - pyta badaczka
- aprobujg jego [klamstwa] obecnos$¢ w procesie, ktéry z zalozenia ma by¢ po-
zytywnym sposobem rozwigzywania problemoéw dzigki takiemu uzyciu jezyka,

ktore likwiduje konflikt i prowadzi do porozumienia obu stron?”*

W cytowanym artykule Etyka sfowa a jezyk negocjacji znajdujemy proby fine-
zyjnej neutralizacji i — tam, gdzie to mozliwe - relatywizacji klamstw, bleféw, pot-
prawd, wypaczania i przeinaczania faktéw oraz rozmaitej nieszczero$ci. Wierzbic-
ka-Piotrowska ostatecznie podsuwa kryterium intencjonalnoéci z myslg o tym, by
za jego pomocy z obrebu ,,czystego” kfamstwa wylaczy¢ negocjacyjne wykroczenia
przeciw maksymie jakosci. ,,Pojawia si¢ w zwigzku z tym pytanie — zauwaza autorka
- o istote klamstwa — czy jest nim kazde méwienie nieprawdy, czy tylko takie, ktdre
jest podyktowane ztymi intencjami, na przyklad celowym wprowadzaniem w blad

rozmdOwcy nieprzypuszczajacego, ze moze zostaé oszukany [...]7*.
y y

Intecjonalnos¢ w tej roli znakomicie si¢ sprawdza na poziomie uogdlnie-
nia, za$§ w wymiarze konkretu w praktyce napotyka juz powazne pragmatyczne
komplikacje, ktore przy kazdej probie oceny takiej sytuacji nieuchronnie mu-
sialyby prowadzi¢ do arbitralnych rozstrzygnie¢. W tle pozostaje jednak caly
czas watpliwo$¢ bardziej zasadnicza, czy klamstwo wobec osoby bioracej je
w rachube jest stabszym naruszeniem normy od ktamstwa wobec osoby niczego
sie niespodziewajacej. Czy zatem kradziez rzeczy pilnie strzezonej zastuguje na

mniejsze potepienie od kradziezy takiej rzeczy nieobjetej ochrona?

O ile wigc spekulacja moralna, powyzej zrelacjonowana w zarysach, niewy-
starczajgco uspokaja sumienie - skadinad stusznie wzburzone strukturalng obec-
noscig nieetycznych zachowan w negocjacjach, ktore przeciez same nie budza
tego rodzaju zastrzezen - o tyle juz propozycja ulokowania takich klamliwych
sekwencji negocjacyjnych w tworzonym przez ich uczestnikéw $wiecie fikcji daje

* E. Wierzbicka-Piotrowska, Etyka stowa a jezyk negocjacji, ,Media - Biznes — Kultura” 2018,
nr 1,s. 12

4 Tamze, s. 16.
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mozliwos$¢ ich oceny poza prawda i falszem. W mysl tych zatozen rozmowy nego-
cjacyjne w jakiej$ czesci przestajg twierdzi¢ co$ na serio, a w zamian za to — jak su-
geruje autorka — konstytuuja teatralny spektakl. Jego granice muszg odznaczac si¢
duzg ptynnoscig i z pewnoscig nie pomaga w ich konkretyzacji sama figura przed-
stawienia. W negocjacjach nie dzwoni si¢, by przywota¢ publicznos¢ na miejsca
(publicznosci tam po prostu nie ma*®), nie rozlegaja sie gongi, nie podnosi si¢ i nie
opuszcza kurtyna, nie gasng i ostatecznie nie zapalajg si¢ Swiatta i w ogdle w tym

kontekscie nie istnieje tez problem tzw. teatralnej czwartej $ciany...

Mimo wielu niedoktadnosci, ktdre niesie z sobg metafora teatralna, E. Wierz-
bicka-Piotrowska korzysta z niej z powodzeniem. Sama za$ ta figura, upowszech-
niona swego czasu przez Ervinga Goftmana*, zdaje si¢ nie traci¢ na atrakcyjnosci
wsérod socjologéw i przedstawicieli innych dyscyplin humanistycznych®”. Autor-
ka nie wchodzi jednak na teren zakreslony wczesniej przez Goffmana (,,Zycie
spoleczne to spektakl’, ,,zachowanie czlowieka to gra” i ,, relacje spoleczne to trans-
akcja™®), cho¢ w Czlowieku w teatrze zycia codziennego znajduje sie wiele prawie

gotowych, konceptualnych odniesien.

Metaforyka teatralna nie jest w artykule Wierzbickiej-Piotrowskiej najwaz-
niejsza ani tez pierwsza. Kluczowy wydaje si¢ zamysl, by tej spolecznej interakcji
nada¢ status fikcji wspottworzonej przez negocjatoréw. To ona ma wzig¢ w na-
wias wypowiadane tam nieprawdy, aby tym sposobem zmniejszy¢ dolegliwosci
etyczne powodowane obecnoscig ktamstw negocjacyjnych. W tej kooperacji na-
kierowanej na zawieszenie obowigzku prawdoméwnosci autorka odnajduje - jak

to okresla - ,,zupelnie nowe zjawisko jezykowe oparte na wspoéldziataniu nadawcy

# Autorka odnotowuje t¢ podstawowa roznice miedzy zdarzeniem negocjacyjnym i spekta-
klem teatralnym w postaci braku publicznosci. Zob. tamze, s. 21.

% Por. E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, przet. H. Datner-Spiewak, P. Spie-
wak, Warszawa 1981.

¥ Na ten temat zob. A. Ogonowska, Tworcze metafory medialne. Baudrillard - McLuhan -
Goffman, Krakow 2010 (szczegdlnie rozdz. 3: Erving Goffman jako teoretyk mediow. Rola metafo-
ry dramaturgicznej w portretowaniu wspélczesnych zjawisk kulturowo-spotecznych, s. 135-178).

4 Por. tamze, s. 156.
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i odbiorcy w tworzeniu $wiata fikcyjnego, ktéry w pewnym momencie musi dzieki
funkcji sprawczej obecnej w negocjacjach z fikeji przeistoczy¢ si¢ w rzeczywistos¢

realng i sprosta¢ powszechnie obowigzujacym kryteriom prawdy”*.

Budzi ciekawo$¢ mechanizm odwieszania obowigzku prawdomoéwnosci
w obrebie interakcji negocjacyjnych, czyli zrywania fikcji pod presja oczekiwan
praktycznozyciowych. W definiowaniu tej sytuacji pojawia si¢ uwaga, ze nie ma
ona ,,na razie swojej nazwy” i ze ciagle jeszcze ,,przypomina rodzaj spektaklu”,
cho¢ juz mniej wyraznie niz wczeéniej. Jedli prefiguracje sceniczne nie wytrzy-
muja konfrontacji z opisywang rzeczywistoscia, to moze okazaloby sie pozytecz-
ne przywolanie zrytualizowanych form interakcji w rodzaju swatania czy cho¢-
by targu konskiego, gdzie zaréwno mlodzi, jak i kon wystawieni na sprzedaz
nabierajg w perswazyjnych wystapieniach ich dotyczacych znacznie wiecej zalet
niz ich naprawde posiadaja. Ostatecznie wszystkie te nieprawdy stuzg zawiera-
niu malzenstw i handlowi zwierzetami pociagowymi. Wszak to ,,dopiero finat
negocjacji — jak zauwaza autorka — moze by¢ oceniany jako bardziej lub mniej

moralny, bo juz nie jest fikcjg i moze lepiej lub gorzej stuzy¢ cztowiekowi [...]™".

Tajemniczy punkt przegiecia fikcji w strong niefikcjonalng z odwieszonym wy-
mogiem moéwienia prawdy jest wyznaczany w odniesieniu do pojawiajacego si¢ na
horyzoncie finalu negocjacji. Status logiczny zdan wypowiadanych w pertraktacjach

zalezy wigc wprost od ich usytuowania wzgledem granic takiego zdarzenia.
Wariograficzna prawda i klamstwa filozoféow

Fikcja w negocjacjach skrywa nieprawde. Staje si¢ regulatorem porzadku
etycznego. W teorii dziela literackiego i estetyce Romana Ingardena przezycie

estetyczne wzbudzone na gruncie fikcjonalnego dzieta prowadzi odbiorce do re-

* E. Wierzbicka-Piotrowska, Etyka stowa..., dz. cyt., s. 22.
0 Tamze.

! Tamze.
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alnosci wzruszen i obcowania z warto$ciami. W tej teorii zatem fikcja staje sie
regulatorem estetyki. W analizie Noudelmanna fikcja koreluje z cialem. Uzywana
przez niego figura poligrafu przynajmniej wstepnie wyjasnia te relacje. To policyj-
ne urzadzenie dziata wedle ,,od dawna sprawdzonej idei: cialo wyjawia prawde,
gdy dusza jg ukrywa. Postacie najwiekszych psychologéw pokroju Racine’a czy
Prousta zdradzaja swe intencje i uczucia poprzez ton, drzenie lub barwe glosu.
Klamstwa Odety wobec Swanna mozna pozna¢ po petlnym bolu spojrzeniu, a tak-

ze pelnym skargi glosie, ktore jej smutkowi przydajg zbyt wiele ekspresji™.

Whikliwsze uchwycenie specyfiki produktywnosci ciala ujawnionej wy-
krywaczem klamstw lub przedstawionej w narracji artystycznej musi prowadzi¢
do niuansowania tego dualizmu duszno-cielesnego. Ogodlnie to wlasnie ciele-
sna powloka jest rewelatorem skrywanych ktamstw, fantazji czy fikcji, na ktore
zwraca uwage w sobie wlasciwej mowie (jezyku ciala) lub w wyniku bardziej

dyskretnych jej utomnosci czy tez wydostajacych si¢ na zewnatrz dysfunkcji.

Uwagi Noudelmanna o rewelatroskim charakterze ciala nalezy rozumie¢
w kontekscie zasadniczego zadania poznawczego jego Geniuszu klamstwa, czyli
zbadania glebokiej niespdjnosci mysli wybranych filozoféow z ich egzystencja czy
gloszonych przez nich teorii z Zyciem. Nie ma tu mowy o mechanicznym wzbudza-
niu reakgji ciata w srodowisku klamstwa czy tez zachowywaniu jego neutralnosci
wobec napiecia miedzy prawda i probami jej obejscia czy ujawnienia. Dopiero na
tle przeprowadzonych analiz przypadkéw — bardzo przemawiajacych do wyobraz-
ni - Montaigne’a, Rousseau czy Kierkegaarda i innych przytaczane ponizej sfor-
mulowania nabierajag wiekszej jasnosci. ,,Zmiany fizyczne, dyskretne lub wyrazne
— pisze Noudelmann - pokazujg, do jakiego stopnia klamstwo, zamiast pozosta¢
utajone we wnetrzu ztosliwej duszy, wywoluje zaburzenie porzadku na zewnatrz.
Wytwarza ono szczegdlny rodzaj ciala, ktore staje si¢ niewierne wzgledem tego, co
miato przekaza¢. Tym samym klamstwo wypracowuje wlasng substancje, z tru-

53

dem poddajacg si¢ kontroli, pomiedzy ropa a cysta, potliwoscig a histeria™.

°2 F. Noudelmann, Geniusz ktamstwa, dz. cyt., loc. 88.

>3 Tamze, loc. 94.
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Tektoniczna natura klamstwa sprawia, iz generuje ono nowg ,cielesno$¢”
w rodzaju biologicznego interfejsu, ktéry zachowuje sie paradoksalnie w duchu
Eubulidesa™, a wiec implikuje swe przeciwienstwo, czyli po odwréconych ak-
tach niewiernosci ta swoista substancja staje si¢ nieprzenikniona dla ,wariogra-
ficznego” rejestrowania znaczacych, demistyfikujacych reakcji fizjologicznych
(»pomiedzy ropa a cysta, potliwoscig a histerig”). Efekty aktywnosci tworczej sa
jak najdalsze od stabilnosci i gotowosci, wszak najpewniej pochodzg z ,,procesu
fabrykacji opartej na klamstwie, aktywnej lub biernej, duchowej lub cielesne;j”.
Dwoisto$¢ duchowo-cielesna tych ,,réznego rodzaju alibi i odstawianych ko-
medii”* kieruje uwage w strone biologicznego przekazu ewolucyjnych zdoby-
czy w postaci umiejetnosci homo sapiens méwienia nieprawdy i produkowania
fikcji. Od ich wytwarzania jeszcze wazniejsze dla organizacji zycia spotecznego
jest dawanie im wiary. Harari przypisuje szczegoélng role korporacjom jako
fikcyjnym opowiesciom stworzonym przez ludzi. Microsoft uwaza wiasnie za

taka ,,misterng fikcje prawng spleciong przez ustawodawcow i prawnikow”>.

W kwestii, ogélnie rzecz ujmujac, sensu zycia, a konkretniej - pozosta-
wienia po sobie czego$ namacalnego, Harari przedstawia alternatywe, a w niej
do wyboru komponent kulturowy lub biologiczny. ,,Moge zostawi¢ po sobie na
przyklad wiersz albo cze$¢ swoich cennych gendéw””. Nie ma watpliwosci, ze
ten dylemat osobiscie nie dotyczy autora 21 lekcji na XXI wiek, tylko jest opi-
sem modelowych oczekiwan zgtaszanych przez kogo innego. Aby przekroczy¢
ten dualizm kultury i biologii, wystarczylby depozyt genetyczny zapewniajacy —
przy sprzyjajacej ekspresji odpowiednich gendéw oraz spelnieniu innych warun-
kow - odziedziczalno$¢ zachowania polegajacego na pisaniu wierszy (pytanie,

** Jak to przedstawial F. Noudelmann w innym miejscu: ,,Gdyby klamca doznal nagtego na-
padu szczerosci, napotkatby stynny paradoks logiczny Eubulidesa. Zwrotu «Ja teraz klamie» nie
sposdb podtrzymac, jako ze implikuje on swe przeciwienstwo: klamie, moéwiac, ze ktamie, a wigc

moéwie prawde. O ile po greckim filozofie owa enuncjacja doczekata sie wielu glos, o tyle twier-
dzenie mu przeciwstawne: «Moéwie prawde» pozostaje niedocenione” (tamze, loc. 288-294).

5> Tamze, loc. 99.
¢ Y.N. Harari, 21 lekcji na XXI wiek [e-book], t. M. Romanek, Krakéw 2018, loc. 4423.
7 Tamze, loc. 5063.
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co z ich jakoscig, tymczasem pozostaje na uboczu). Nowe technoreligie (glow-
nie technohumanizm i religia danych), ktérymi zajmuje si¢ Harari*®, obiecuja
zbawienie za sprawg algorytmow i genéw. W technohumanistycznej koncepcji
homo deus zauwaza, ze w mozgu homo sapiens doszto tylko do delikatnych mo-
dyfikacji potgczen i nieznacznych zmian DNA, a mimo to w efekcie czlowiek
zapanowal nad $wiatem. Ta druga rewolucja poznawcza na podobienstwo tej
pierwszej sprzed 70 tys. lat, jak twierdzg jej zwolennicy, wcale wiec nie musi

oznaczac rozlegltych zmian w naszym genomie™.

Tak juz mamy w genach - tylko czy na zawsze?

Na pytanie, dlaczego mtodzi ludzie jezdzg brawurowo, zachowuja si¢ agre-
sywnie, hakuja w Internecie, Harari udziela odpowiedzi, iz ,[...] stosuja si¢ do
pradawnych zapiséw w kodzie genetycznym, ktore dzisiaj moga by¢ bezuzytecz-
ne, a nawet mie¢ efekt przeciwny do zamierzonego™. Czy zatem ci lub tacy sami
mlodzi ludzie, ktamiac, rozpowszechniajac fake newsy lub snujac fikcje, daja po-
stuch zakumulowanym zapisom we wlasnym kodzie genetycznym, czy w swoim
zachowaniu kierujg si¢ zgota czyms$ innym? Po rade mozna si¢ uda¢ do genetyki
zachowania, ktora — cho¢ zajmuje si¢ ,,wykazaniem wplywu genetycznego i srodo-
wiskowego na ludzkie zachowanie™ - to jednak w centrum uwagi stawia trans-
misje elementéw osobowosci, temperamentu czy zdolnosci od rodzicow do dzieci
(najchetniej par blizniat, blizniat jednojajowych) oraz pomigdzy niespokrewnio-
nymi genetycznie osobami (np. dzieci i ich przybrani rodzice), to jednak szuka
takich synchronicznych korelacji i raczej nie zaglebia sie w genealogie aktualnego

DNA. Jedli przyjmiemy, ze ma ono zywa pamie¢ ewolucyjna rozwoju poznaw-

% Por. Y.N. Harari, Homo deus. Krotka historia jutra [e-book], tt. M. Romanek, Krakéw 2018.
% Por. tamze, loc. 6368-6385.
¢ Tamze, loc. 1490.

" W. Oniszczenko, Genetyka zachowania: co wnosi do wiedzy o cztowieku? ,Polskie Forum
Psychologiczne” 2017, t. 22, nr 1, s. 5.
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czego czlowieka prehistorycznego (klamstwo i fikcja) oraz np. programu zywie-
niowego sprzed rewolucji agrarnej, to siegajac po badania genetyki zachowania,
bedzie mozna wyjasnia¢ zmiennosci takiego zachowania w zakresie uprawiania
ktamstwa i/lub fikeji oraz skfonnosci do diety paleo pod wptywem gendw lub sro-

dowiska albo tez z udziatem czynnikéw epigenetycznych.

Osoby spoza danej dyscypliny maja zazwyczaj znacznie wigcej $miatych
oczekiwan wobec wynikéw przez nig dostarczanych, poniewaz nie hamuje ich
w tym kompetencja, ktorej im brak, zwykle ujawniajaca ztozonos¢ zagadnie-
nia i ograniczenia metodologiczne. Zalt6zmy wigc z poszanowaniem jednego
z podstawowych praw tej dyscypliny (,,zachowanie uwarunkowane jest przez
wiele wariantéw gendw, z ktorych kazdy wyjasnia niewielka czgs¢ zmiennosci
zachowania”®), ze mamy juz taki zespét gendéw nieprawdy i oczekujemy teraz
oszacowania wpltywu genetycznego na zachowanie, postawy polegajace na nie-
prawdzie u 0s6b w okreslonych kategoriach wiekowych. Oczekiwanie takie ma
uzasadnienie w jednej z zasad genetyki zachowania, ze wszystkie zachowania
maja uwarunkowanie genetyczne, s3 zatem odziedziczalne. Nie dysponujac
procentowym wskaznikiem wyjasnionej zmienno$ci tego zachowania, postawy,
trzeba je przedustawnie skorygowac, albowiem ,,[...] znaczaca czg$¢ zmiennosci
zachowania wynika nie z wptywu genéw czy wspdlnego srodowiska, ale indy-
widualnych do$wiadczen srodowiskowych kazdego cztowieka (niepowtarzalnej
historii jego Zycia)”®. Nawet jesli otrzymamy kiedy$ wyniki badan $wiadczace
gltéwnie o srodowiskowym, a nie genetycznym wplywie na interesujace nas za-
chowanie, to i tak tytulowa relatywizacja nieprawdy bedzie miata w perspekty-

wie popkultury paleologiczne zrédlo.

6 Tamze, s. 6-7.

8 Tamze. Trzymamy sie tego, cho¢ w trybie luznej inspiracji nie jest to latwe, by psycho-
logicznych ustalen nie ekstrapolowaé zgodnie z uwaga W. Oniszczenki: ,,0dziedziczalnos¢ jest
opisowa miarg statystyczng — odnoszacg sie wylacznie do populacji, w ktdrej zostata obliczona,
a ktéra oznacza proporcje (procent) zmiennosci badanego zachowania wyjasniony zmiennoscia
genetyczna osob nalezagcych do danej populacji”
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Abstract

Shaping the attitudes of journalism students towards honesty and
truth. Reflections on the survey. Honesty and truth in the institutional
and social media is what characterizes genuine media, professional in
this sense of professionalism that is conceived as a combination of skills
(the so-called workshop) and professional ethics. A candidate to work
as a journalist does not have to be a graduate in the journalistic field of
study. Does the university diploma in journalism attest compliance with
the principles of honesty and truth during the course of study? This is
important because it would allow the media owners to assess wheth-
er a given graduate will associate himself with honesty and truth when
working in the media. Both sides could better adjust to each other, co-
operating or giving up. The subject of the reflections presented in this
paper is the veracity of the influence of the university and/or faculty au-
thorities on shaping the attitudes of journalism students towards hon-
esty and truth as internalized values on which the journalist’s work is
based. The questionnaire form as a tool to evaluate the didactic work of
academic teachers by students as evaluators was commented upon. Hon-
esty and truth are the context values and the foundation of respect for
man and his dignity. These are clue values in the journalist’s profession
and, at the same time, the essence of contemporary professional media.
Based on the results of the analysis, the author pointed out factors that
can be treated as recommendations for all those interested in assessing
the quality of education process at the university. The actions mentioned

* Izabela M. Bogdanowicz — dr; dziennikarka i redaktor z doswiadczeniem w zarzadzaniu
projektami w mediach; doktor nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o mediach; w oparciu o ba-
dania w terenie podjeta temat wptywu kodekséw etyki jednostek samorzadu terytorialnego na
relacje z mediami; konsultantka w komunikowaniu si¢ firm i oséb w sytuacjach kryzysowych
oraz w procesie ksztaltowania wizerunku.
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here are useful for fostering real participation of the university in shap-
ing the attitudes of journalism students towards honesty and truth.

Ksztattowanie postaw studentow dziennikarstwa wobec uczciwosci
i prawdy. Refleksje nad ankietyzacjq. Uczciwo$¢ i prawda w mediach
instytucjonalnych i spoteczno$ciowych charakteryzuje media prawdzi-
we, czyli profesjonalne, w rozumieniu profesjonalizmu jako potgczenia
umiejetnosci (tzw. warsztatu) i etyki zawodowej. Kandydat do pracy
w zawodzie dziennikarza nie musi by¢ absolwentem studiéw kierun-
kowych. Czy uniwersytecki dyplom ukonczenia studiéw dziennikarskich
potwierdza przestrzeganie zasad uczciwosci i prawdy w toku studiéw?
To wazne, poniewaz tym samym pozwalatby wiascicielom mediow
oceni¢, czy dany absolwent rowniez w pracy w mediach stanie po stronie
uczciwosci i prawdy. Obie strony mogtyby dopasowac sie do siebie, pode-
jmujac wspétprace lub z niej rezygnujac. Przedmiotem refleks;ji jest re-
alno$¢ oddziatywania wtadz uczelni i/lub wydziatu na ksztattowanie
postaw studentéw dziennikarstwa wobec uczciwosci i prawdy jako
zinternalizowanych wartosci, na ktérych opiera sie praca dziennikarza.
Skomentowana zostata formuta ankiet jako narzedzia do ewaluacji pracy
dydaktycznej nauczycieli akademickich przez studentéw w roli ewalua-
torow. Kontekst stanowia uczciwos¢ i prawda jako fundament szacunku
dla cztowieka i jego godnosci. Sg to jednoczesnie wartoSci w zawodzie
dziennikarza, a zarazem istota wspétczesnych mediéw profesjonalnych.
W oparciu o wyniki analizy autorka wskazata czynniki, ktére mozna po-
traktowac¢ jako rekomendacje dla wszystkich zainteresowanych ocena
jakos$ci ksztatcenia na uczelni. Sa to dziatania przydatne do realnego
uczestnictwa uczelni w ksztattowaniu postaw studentéw dziennikarst-
wa wobec uczciwos$ci i prawdy.

Keywords
questionnaire form, anonymity, ethic, evaluation, truth, honesty

ankieta, anonimowos$¢, etyka, ewaluacja, prawda, uczciwos$¢

Pytanie o wplyw uczelni na kompetencje zawodowe absolwentow to takze
pytanie o wplyw na etyke zawodowa dziennikarza in spe. Trudno nie zgodzi¢

sie, ze ,,[w] przestrzeni edukacyjnej nie wystarczy juz okazjonalne wspominanie
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warto$ci, dzisiaj konieczne jest ich wdrazanie w calg sfere dziatalnosci uczelni™.

Obowigzujace od lat krajowe ramy kwalifikacji dla szkolnictwa wyzszego akcen-
tujg przygotowywanie ,,[...] 0séb uczacych si¢ do odpowiedzialnego podejmo-
wania rol spolecznych, zgodnie z zasadami uczestnictwa w rozwinietym spote-
czenstwie obywatelskim™. Jesli jednak na studiach takiego przygotowania nie
ma lub jest niewystarczajace i mozna bezkarnie zada¢ ktam prawdzie, to inaczej
jest w pracy zawodowej dziennikarza. Te bowiem wyro6znia ,trwala obecnos¢
dziennikarzy w zyciu spolecznym i donioslos¢ wykonywanej przez nich pra-
cy, a w szczegolnosci cele ogolnospoteczne, jakie realizujg™. Wtedy prawda ma
szczegolne znaczenie: ,W procesie cywilnym dziennikarz nie musi, jak to jest
w karnym, udowadnia¢ prawdziwosci tekstu, lecz rzetelnos$¢ i starannos$¢ w do-
chodzeniu do prawdy™. Karta etyczna mediow zawiera siedem zasad, z ktérych
dwie dotycza prawdy i uczciwosci’, a wszystkie okreslajg wartosci w zawodzie

dziennikarza.

Wisrdd kandydatéw do pracy w mediach sg absolwenci uniwersyteckich
studiow kierunkowych pierwszego lub drugiego stopnia. W interesie pracodaw-
cOw jest zatrudnianie i wspdlpraca z osobami, ktére potrafig wykonywac zawdd
bez naruszania cudzych débr osobistych (facznie z wizerunkiem), z poszano-
waniem zasad etyki zawodowej (w tym odpowiedzialnosci za stowo), z docho-

waniem prawdy i rzetelnosci. By¢ moze jest to myslenie Zyczeniowe, trudno

! J. Filek, Spoteczna odpowiedzialnos¢ uczelni - nowa misja, ,Nienieodpowiedzialni.pl” 2018,
nr 5, s. 23.

> Raport samopotwierdzania krajowych ram kwalifikacji dla szkolnictwa wyzszego, red.
Z. Marciniak, Warszawa 2013, s. 8.

* J. Taczkowska, Status, rola i model zawodu dziennikarza — wnioski de lege lata i de lege fe-
rendas, [w:] taz, Zawod dziennikarza w Polsce. Miedzy misjg a postannictwem, Bydgoszcz 2012,
s. 479.

* Wiecej zob. M. Domagalski, Dziennikarz odpowiada za rzetelnos¢ w procesie cywilnym,
a w karnym za podanie nieprawdy [wyrok Sadu Najwyzszego, publikacja: 30.03.2012], http://
www.rp.pl/artykul/851916-Dziennikarz-odpowiada-za-rzetelnosc-w-procesie-cywilnym--a-w-
-karnym-za-podanie-nieprawdy.html, dostep z dn. 12.04.2018.

* Por. Karta etyczna mediow, http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uploads/2010/06/
karta_dziennikarzy.pdf, dostep z dn. 12.04.2018.
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jednak zaprzeczy¢, ze dopasowanie postaw dziennikarzy i oczekiwan wlascicieli
mediéw ulatwiloby obu stronom decyzj¢ o wspotpracy i stuzytoby ich wspol-
nemu interesowi. Nie ulega tez watpliwosci, ze skoro odbiorcy przekazu w pro-
fesjonalnych mediach oczekuja prawdy, to tym bardziej ksztalttowanie postaw

studentéw dziennikarstwa byloby pozadane i przydatne.

Anonimowos$c¢ a odpowiedzialnos¢ za stowo

Watpliwosci co do tego, czy takie dzialania sg realne, zdajg si¢ nasila¢ okre-
sowo, w zwigzku z prowadzong na uczelniach ankietyzacjg jako forma ewaluacji
pracy dydaktycznej nauczycieli akademickich. Nieprawda w anonimowej ankiecie
pozostaje bez zwigzku z odpowiedzialnoscig za stowo. Ks. prof. Zygmunt Zielinski
alarmowat: ,,Jest jeszcze jeden sposdb, zeby utemperowaé niepokornych wykla-
dowcdw, ktdrzy uporczywie obstaja przy egzekwowaniu nauczanych przedmiotow.
To sg tzw. ankiety ewaluacyjne, w ktérych daje si¢ najgorszym walkoniom okazje,
by wykosi¢ tych niewygodnych belfréw. Mozna w tych ankietach pisa¢ anonimy,
calkowicie bezkarnie™. Jan Hartman, w oparciu o wlasne doswiadczenia z pra-
cy w komisji oceniajacej prace nauczycieli akademickich, przyznaje: ,,Z kazdym
rokiem zauwazalem, ze te cenzurki studentéw sg coraz bardziej zlosliwe i mniej
merytoryczne™. Ponadto stwierdza — w odniesieniu do systemu oceny poprzez
anonimowe ankiety - ze ,,[...] wielu studentéw uzywa go do szkalowania wykla-
dowcoéw i odgrywania si¢ za trudnosci, ktore ich spotkaly w trakcie zaliczen™.
Moze wigc nie ma przesady w ocenie, ze to konformizm niektérych nauczycieli

akademickich ksztaltuje roszczeniowe postawy i poczucie bezkarnosci absolwen-

¢ M. Jackowski, Wieloletni prof. KUL: Ankiety studentéw to anonimowe donosy na wyktadow-
cow, http://lublin.wyborcza.pl/lublin/1,48724,18292766,Wieloletni_prof KUL__Ankiety_stu-
dentow_to_anonimowe.html, dostep z dn. 12.04.2018.

7 Tamze.

8 Tamze.

106



KSZTAETOWANIE POSTAW STUDENTOW DZIENNIKARSTWA WOBEC UCZCIWOSCI I PRAWDY. ..

tow uczelni w pracy zawodowej’. Indywidualne przekonanie niejednego nauczy-
ciela akademickiego jest podobnie niepokojace: ,,Przewazajaca czg$¢ nauczycieli
akademickich informowata mnie, ze podejscie studentéw do studiowania jest ka-
rygodne”'’. Pewnie nie moze by¢ inaczej: ,Demokracja ma twarz studenta. Boimy
sie go jak dyktator swego ludu. Boimy sig, ze pojdzie sobie precz, gdy mu kazemy
co$ przeczytac albo zapytamy o co$ na egzaminie. Boimy si¢ da¢ mu trdjke (dwoj-
ka to juz niemal tabu), bo si¢ nam znarowi i ucieknie, a uciekajgc, obsmaruje nas

w anonimowej ankiecie. A smarujg, az mito™'".

Anonimowo$¢ w internecie jest jak zacheta do hejtu, do mowy nienawi-
$ci; jesli nie sprzyja napasci stownej, to co najmniej ja umozliwia. Pozostawiajac
interpretacje prawnikom, nalezy zwrdci¢ uwage na to, ze: ,Europejski Trybu-
nal Praw Czlowieka orzekl, ze kary za komentarze pod artykutami na portalach
s zgodne z prawem. Wyrok sprawia, ze wszyscy wilasciciele i administratorzy
stron internetowych powinni zwraca¢ baczniejszg uwage na wpisy pod artyku-
tami, dyskusje internautéw na forach etc. Jesli kto§ bedzie opieszale reagowat
na «mowe nienawisci» albo inne przejawy agresji, hejtu, ponizania etc., to moze
stono za to zaptaci¢”'*. Podobne wpisy w ankietach tez si¢ zdarzaja, wiec walka
o prawde powinna znalez¢ dla siebie arene na uczelni, skoro brak reakeji na
naruszanie godnos$ci nauczycieli akademickich oraz ich wizerunku moze do-
prowadzi¢ do potyczek prawnych. Zanim jednak doszloby do eskalacji dziatan,
ucierpialaby jakos¢ ksztalcenia, jak dowodzi ks. prof. Zygmunt Zielinski: ,,Jest

juz dzi$ tajemnicg poliszynela, ze wielu pracownikéw naukowych w obawie

° Por. T. Laba, Mfodzi i leniwi pracownicy to czesto bezczelni studenci, ktérzy na rynek pra-
cy trafili wprost z uczelni, ktéra zawsze im poblazata, https://bezprawnik.pl/bezczelni-studenci/,
dostep z dn. 11.06.2018.

10 K. Kaczmarek, Rozwazania na temat roli dydaktycznej nauczyciela akademickiego w opinii
jego samego i studentow, ,, Argumenta Historica. Czasopismo Naukowo-Dydaktyczne” 2017, nr 4,
s. 64.

!']. Hartman, Uniwersytet moj demokratyczny, ,,Polityka” 2018, nr 7(3148), s. 96.

2 M. Lewczuk, Kary za komentarze pod artykutami na portalach nie tamig wolnosci stowa,
https://bezprawnik.pl/kary-za-komentarze-pod-artykulami-na-portalach-nie-lamia-wolnosci-
-slowa/, dostep z dn. 12.04.2018.
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przed utratg pracy wskutek takich ankiet-donoséw rezygnuje ze stawiania ja-
kichkolwiek wymagan wobec studentéw. Deprymuje to tych sposrdd nich, kto-

rzy traktujg studia powaznie™

. Trudno jednak sobie wyobrazi¢, ze wykladowca,
ktéry tak postepuje, chwali sie swoim sposobem na uzyskanie dobrych opinii
w ankietach. Podobnie jest z wykladowca, ktory nie chce dobrych opinii za takg
cene. Z drugiej strony nalezy zauwazy¢, ze ,[b]rak anonimowosci: wpltywa na
wyzsze oceny kursu/prowadzacego’'’. Niewykluczone jest, ze jawnos¢ oceniania
moze sklania¢ hejtujacych studentéw do ostroznosci, za to anonimowemu wpi-

sowi towarzyszy poczucie braku odpowiedzialnosci.

Zbytnim uproszczeniem byloby natomiast, ze wzgledu na wskazane oko-
licznoéci i uwarunkowania, przypisywanie winy obu stronom i przechodzenie
nad tym do porzadku dziennego. Pozostawiajac z boku rozwazania o zasadnosci
twierdzen typu: ,Takie media, jakie ksztalcenie dziennikarzy”, nalezy podkre-
8li¢ znaczenie prawdy i uczciwosci w zarzadzaniu jakos$cig ksztalcenia: ,,Dlatego
wszelka ocena — zwlaszcza jedli ma ona miec¢ praktyczne konsekwencje (a oce-
na jakosci ksztalcenia ma je z pewnoscig) — powinna spetnia¢ cztery postulaty:
prawdziwosci, dokladnosci, wszechstronnosci i uczciwosci. Warto wiec zadba¢
o te postulaty, aby nie tylko doskonali¢ proces zbierania i analizy oceny zajec¢
dydaktycznych w kazdej szkole wyzszej, ale mie¢ realny wptyw na zarzadzanie
jakoscig ksztalcenia™'. Interesujace wydaje si¢ przyjrzenie si¢ temu, jak uczelnie
moga wspiera¢ prawdg i uczciwos$¢ w obszarze przez nie regulowanym - w an-

kietach studenckich w kontekscie ewaluacji dydaktyki.

13 M. Jackowski, Wieloletni prof. KUL..., dz. cyt.

' G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowac dobre narzedzie do ewaluacji jakosci zajec
dydaktycznych? Refleksje praktyczne, [w:] Ewaluacja jakosci dydaktyki w szkolnictwie wyzszym. Me-
tody, narzedzia, dobre praktyki, red. W. Przybylski, S. Rudnicki, A. Szwed, Krakow 2010, s. 69.

15 Tamze, s. 72.
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Ankiety jako narzedzie ewaluacji

Kryterium materialu do analizy bylo nastepujace: uniwersytety o wyroz-
niajacej je pozycji, z dziennikarstwem jako kierunkiem studiéw. Taka szcze-
gélna pozycje maja dwa uniwersytety, ktére s3 w tzw. rankingu szanghajskim'®
(Uniwersytet Jagielloniski i Uniwersytet Warszawski) oraz pierwszy od 2015 r.
w Polsce uniwersytet prywatny'’ - SWPS Uniwersytet Humanistycznospotecz-
ny. Skoro za$ tematyka uczciwosci i prawdy zawiera si¢ w obszarze etyki, zasadne
jest wlaczenie do tej grupy panstwowej uczelni wyzszej z czterema wydzialami
koscielnymi'® (Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie) oraz
koscielnych uczelni katolickich' (Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawla II
w Lublinie oraz Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie). Material Zro-
dlowy, analizowany w konteks$cie uczciwosci i prawdy, stanowigcych fundament
szacunku dla czlowieka i jego godnosci, pochodzil z trzech obszaréw: 1) ogol-
nodostepne informacje dotyczace ankietyzacji na wybranych uczelniach; 2) lite-
ratura na temat formuty ankiet studenckich jako narzedzia do oceny nauczycieli

akademickich przez studentéw; 3) wyniki badan.

W oparciu o wyniki wlasnej analizy mozliwe bylo podjecie proby okresle-
nia podstawowych zasad w dzialaniach uczelni na rzecz ksztaltowania postaw
studentéw dziennikarstwa wobec uczciwosci i prawdy, jako wartoéci w zawodzie
dziennikarza, a zarazem istoty mediéw profesjonalnych. Komentarze zostaty sfor-

mulowane w oparciu o analiz¢ tresci materiatu zrédlowego, jednak bez bezpo-

16 Por. ShanghaiRankings Global Ranking of Academic Subjects 2018 Press Release. Academic
Ranking of World Universities 2017. Poland, http://www.shanghairanking.com/World-Universi-
ty-Rankings-2017/Poland.html, dostep z dn. 12.04.2018.

17 Por. Pierwszy prywatny uniwersytet w Polsce, https://www.swps.pl/uczelnia/spolecznosc/
20-uniwersytet/2233-pierwszy-prywatny-uniwersytet-w-polsce, dostep z dn. 12.04.2018.

'8 Por. Historia Uniwersytetu. Uniwersytet Kardynala Stefana Wyszytiskiego i jego szczegolny
charakter, https://www.uksw.edu.pl/pl/uniwersytet/historia-i-patron, dostep z dn. 12.04.2018.

¥ Por. Uczelnie koscielne. Katolickie, https://www.nauka.gov.pl/uczelnie-koscielne/, dostep
z dn. 12.04.2018.
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s$redniego wyodrebnienia dobrych praktyk i przypisania ich do poszczegolnych
uczelni. Celem nie byto bowiem ocenianie dokumentéw, lecz proba wypracowa-
nia rekomendacji przydatnych do wykorzystania w ankietach w procesie optyma-
lizacji komunikowania si¢ uczelni ze studentami. Przytoczone opinie o stabych
stronach ankietyzacji wskazujg na istnienie waznego problemu, ktéry trudno zba-
da¢: ,Nalezy jednak uczciwie zaznaczy¢, ze dostep do informacji na temat ewalu-
acji dydaktyki w przypadku polskich uczelni jest dos¢ trudny. Instytucje te albo

nie posiadajg odno$nych systemdw, albo nie upubliczniajg danych na ich temat™.

Zadaniem znacznie trudniejszym jest wsparcie studentéw w internalizacji
warto$ci. W przypadku studentéw dziennikarstwa problem ma wigksze znaczenie
ze wzgledu na specyfike przyszlej pracy zawodowej. By¢ moze juz w trakcie tzw.
dni adaptacyjnych warto podnies¢ kwestie godnosci wykladowcy oraz przypad-
kow naruszenia jej przez studenta. Powody moga miec rozny ciezar gatunkowy —

od indywidualnych niedoboréw kultury osobistej po ktamstwa w ankietach.

Pierwsza zasada w pracy nad koncepcja i konstrukeja ankiety mogtaby
dotyczy¢ anonimowosci oceniajacych (studentéw w roli ewaluatoréw): ,,Z po-
wodu nadmiernej troski o anonimowos¢ respondenta ankiety s anonimizo-
wane na etapie zbierania danych, a nie na etapie udoste¢pniania ich do anali-
zy”*'. Kontrowersyjny jest argument o bezproblemowej zasadzie anonimowosci
na uczelniach w Europie Zachodniej — wystarczy bowiem poréwnac chociazby
rézne podejscie w tamtejszych i naszych realiach do $ciggania. Kolejna kluczo-
wa kwestia dotyczy standardow ankietyzacji. Jak wynika z dotychczasowych ba-
dan, ,kwestionariusz ankiety ewaluacyjnej wymaga wielu testow i czasu, zanim

stanie si¢ rzeczywiscie trafnym i rzetelnym narzedziem oceny jakosci ksztatce-

20 'W. Przybylski, S. Rudnicki, A. Szwed, System ewaluacji jakosci zaje¢ dydaktycznych w Wyzszej
Szkole Europejskiej im. ks. Jozefa Tischnera, [w:] Ewaluacja jakosci dydaktyki.. ., dz. cyt., s. 104.

21 B. Michalowicz, Ankiety ewaluacyjne w szkolnictwie wyzszym: wplyw wyboru ewaluatoréw
[Autoreferat rozprawy doktorskiej napisanej na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu Warszaw-
skiego pod kierunkiem prof. zw. dr hab. G. Wieczorkowskiej-Wierzbinskiej, Warszawa 2016],
http://wz.uw.edu.pl/files/aktualnosci_pliki/Bart%C5%82omiej_Michaowicz_Autoreferat_(1).
pdf, s. 14, dostep z dn. 12.04.2018.
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nia”*>. Ponadto ,[z]astrzezenie budzi fakt, ze na uczelniach, na ktérych pilnuje
sic standardow stosowania metod naukowych,prowadzisie
badania ankietowe lekcewazace te standardy” [wyrdin.
w oryginale — przyp. L.M.B.]*. Bledy w zakresie metodologii nie tylko czynig
badanie bezwartosciowym, ale kompromituja uczelnie. Weryfikacja ankiety pod
katem poprawnosci metodologicznej wydaje sie oczywista, jednak przeczy temu
praktyka*!. Standard 6w nalezy uznac za zasade, ktéra nie podlega dyskusji, a do-
tyczy wielu aspektéw: od poprawnosci logicznej (np. nalezy pyta¢ nie o to, czy
wyktadowca podat na zajeciach warunki zaliczenia, poniewaz sg w sylabusie, ale

raczej o to, czy ankietowany je rozumie) po kryterium odsetka ankietowanych.

Trudno natomiast rekomendowaé wybor ankiety - audytoryjna czy in-
ternetowa. Uczciwe wydaje sie uzasadnienie wyboru ze wskazaniem istotnych
dla uczelni zalet i wad, do czego przekonuja dwa stwierdzenia: 1) ,,Studenckie
ankiety oceny zaj¢¢ dydaktycznych powinny [wyrdzn. moje - I.M.B.] by¢
realizowane metoda ankiety audytoryjnej podczas jednego z ostatnich zaje¢ dy-
daktycznych. Swiadomie zrezygnowali$émy wiec z realizacji badania droga an-
kiety internetowej przez system USOS-web™>; 2) ,,Ankieta audytoryjna, a wiec
taka, ktéra moze by¢ przeprowadzana w trakcie zaje¢, ma jednak szereg wad.
W 2007 r. przeprowadziliémy pilotazowe badanie, wykorzystujac ankiete audy-
toryjna. [...] W procesie zbierania danych w I i II edycji Ogoélnouniwersyteckiej

Ankiety Oceniajacej Jako$¢ Ksztalcenia na UW zastosowalismy ankiete inter-

2 G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowac dobre narzedzie do ewaluacji. .., dz. cyt.,
s.70-71.

» B. Michatowicz, Ankiety ewaluacyjne..., dz. cyt., s. 14.

 Por. G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowa¢ dobre narzedzie do ewaluacji. .., dz.

cyt., s. 58. Podane w publikacji reguty odnoszace si¢ do konstrukeji ankiety jako dobrego narze-
dzia dotycza typowych btedéw w metodologii, zidentyfikowanych przez autordw.

# M. Jasinski, System ewaluacji jakosci ksztatcenia na Uniwersytecie Warszawskim jako przy-
ktad rozwoju kultury ewaluacyjnej na duzej uczelni wyzszej, [w:] Ewaluacja jakosci dydaktyki...,
dz. cyt., s. 78.
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netowyg *°. Inng kwestig formalna, ktérg trudno ujaé w ramy rekomendacji, jest
termin ankietyzacji wzgledem wystawienia ocen. Natomiast nie ma przeszkdd,
by uzasadnienie decyzji o wypelnieniu ankiet na ostatnich zajeciach z kazdego
przedmiotu lub do konca semestru (albo w jeszcze innym terminie) byto jawne,

dostepne dla wszystkich zainteresowanych stron, a nie tylko dla sudentéw.

Wykorzystanie danych z ankiet

W kontekscie ksztaltowania postaw prawdy i uczciwoséci warto przyjrzeé

sie kwestii mozliwosci wykorzystania danych z ankiet.

Po pierwsze, precyzji wymaga okreslenie zakresu ankietyzacji: ,,[Studenci]
oceniajg nas w anonimowych ankietach i na forach, gdzie wypowiedzie¢ si¢ moz-
na na temat «kultury osobistej» (sic!), «<kompetencji», a nawet «wygladu». Kiedy$
wymiana tych watpliwie przydatnych informacji nalezala do folkloru, do sfery
plotki, dzi$ profesor jak gwiazda telenoweli «wisi» w sieci””’. Okreslenie przed-
miotu analizy jest bardzo wazne, poniewaz zwigksza szanse na wyeliminowanie
komentarzy nie na temat. Ocena efektéw ksztalcenia, z pozycji studentéw oczy-
wiscie subiektywna, zyskuje na warto$ci, gdy zapis w ankiecie jest jednoznacz-
ny i wskazuje, ze chodzi o to, czy zawarte w sylabusie efekty ksztalcenia i tresci
programowe, a takze stosowane na zajeciach metody dydaktyczne sg zrozumiale

— wiasnie konkretnie dla ciebie, szanowny respondencie. Zwazywszy na nieréw-

26 A. Izdebski, Ogélnouniwersytecka Ankieta Oceniajgca Jakos¢ Ksztatcenia na Uniwersytecie
Warszawskim - przyktad dobrych praktyk ewaluacji jakosci ksztafcenia wyzszego. Przeglgd kluczo-
wych aspektéw badania, [w:] Ewaluacja jakosci dydaktyki. .., dz. cyt., s. 131-132.

7 JInga Iwasidw [wyrdzn. woryginale - przyp. IMB] jest profesorem literaturoznaw-
stwa, pracuje na Uniwersytecie Szczecinskim i w Wyzszej Szkole Humanistycznej TWP, poet-
ka, pisarka, za powie$¢ «Bambino» nominowana do najwazniejszych polskich nagroéd literac-
kich, m.in. do Nike. Zajmuje si¢ krytyka literacka, jest redaktorem naczelnym Szczecinskiego
Dwumiesiecznika Kulturalnego «Pogranicza», czlonkiem Komitetu Nauk o Literaturze PAN”
(L. Iwasiow, Iwasiow: Systemowa schizofrenia [rzecz o studiowaniu], http://miasta.gazeta.pl/szcze-
cin/1,34939,7159220,Iwasiow__Systemowa_schizofrenia__rzecz_o_studiowaniu_.html, dostep
z dn. 12.04.2018).
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ny poziom wiedzy i potencjat intelektualny studentéw w tej samej grupie, nale-
zaloby unika¢ sformutowan sklaniajgcych respondenta do oceny wykraczajacej
poza osobiste odczucia i przekonania. Bezpodstawne jest formulowanie ocen
— zaréwno negatywnych, jak i pozytywnych — w odniesieniu do calej grupy czy

nawet roku. I tu jest miejsce na prace zespolu opracowujgcego ankiete.

Po drugie, podobny problem dotyczy jednoznacznego rozumienia takich
pojeé, jak np. ocena ,,atmosfery na zajeciach” Atmosfera — dobra lub zfa - to
komentarz, ktéry nic nie wnosi do oceny zajec, jesli student nie sprecyzuje, o co
chodzi (przyklady braku empatii, nieumiejetnosci stuchania itd.). Wszelkie ko-
mentarze nie na temat lub ogélnikowe, podobnie jak oceny jednostkowe, nie
powinny by¢ wykorzystywane przez analitykow. Komentarzem w ankiecie prze-
waznie jest ogélne stwierdzenie (bez uzasadnienia cho¢by w postaci przyktadu),
ktére trudno wykorzysta¢ w analizie. Pytania otwarte, odpowiednio sformuto-

wane, dawalyby szanse uzyskania warto$ciowych merytorycznie informacji.

Po trzecie, zasadne jest podanie zakresu opinii oraz konkretnych kryteriéw
oceny - i to nie tylko w tych przypadkach, kiedy student ma oceni¢, czy wykla-
dowca przygotowal sie do zajec¢ i czy zna najnowszg literature z danej dziedziny
itp. (Trudno w to uwierzy¢, ale taki zakres oceny to nie jest wyjatek w ankietach
na niejednej uczelni). Blizsza prawdy bytaby ocena tego, co jest dla studenta
realne do oceny, a wiec np. uzyskanie opinii, co ewentualnie zmieni¢, by podane
w sylabusie efekty ksztalcenia staly si¢ bardziej zrozumiale i przyjazne dla od-
biorcy. Takie podej$cie ma zwigzek z samooceng ewaluatoréw, cenng dla oséb

odpowiedzialnych za jakos¢ ksztalcenia na uczelni.

Wskazany problem nalezy postrzega¢ nie tylko w kontekscie réwnosci stron
(fac. Audiatur et altera pars, czyli: ,Niech i druga strona bedzie wystuchana” -
zasada prawa procesowego — ,jest kanonem uczciwego dziennikarstwa’, jak to

okreslil Piotr Czarnowski*). Inga Iwasiéw juz ponad dekade temu przedstawi-

» Korpus jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/slowniki/audiatur%20et%20altera%20pars.
html, dostep z dn. 12.04.2018.
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fa to obrazowo: ,W indeksie ponadto nie ma osobnej rubryki pozwalajacej oce-
ni¢ czyje$ zachowanie, wyglad, ogdlne predyspozycje. Nie ma, bo moja umowa
o prace i kazdorazowo zawierana ze studentem nie dotyczy wrazen, reminiscencji,
uprzedzen, sympatii. Mam im pomdc w nabywaniu orientacji literaturoznawczej
i w napisaniu prac”®. Wskazujac problem nieréwnosci stron, zadaje wazne pyta-
nie: ,,Nie chciatabym wprowadzenia rubryki «co mysle o stylu dziewczyny spod
okna», jednak zadaje sobie pytanie, czy obecnie istniejgca asymetria — my do nich
z zachowaniem staroswieckich norm kultury, oni do nas z roszczeniami i na luzie
- powinna by¢ powszechnie akceptowana™. Notabene by¢ moze nie myla si¢ ci,
ktorzy zauwazaja, ze w warunkach $wiadczenia ustug edukacyjnych najwazniejsi

- dla wladz uczelni — musza by¢ studenci, a nie nauczyciele akademiccy.

Cele ankiety

Relacje migdzy nauczycielem akademickim a studentem powinny by¢,
w zakresie ocen, oparte na konkretnych zasadach: ,Ktadziemy tez duzy nacisk
na samooceng. — To znaczy? - Wazna jest ocena nauczyciela, ale zachgcamy tez
uczniéw, zeby sami sie oceniali. Niech si¢ zastanowig, co robig dobrze, co Zle,
co moga poprawié, a co jest ich sila. To bardzo wazne, zeby ocena czlowieka
pochodzita nie tylko z zewnatrz. Uczniowie poznaja wtedy siebie. Czesto jest
tak, ze koncowa ocena to wypadkowa oceny nauczyciela i oceny, ktorag uczen

wystawil sam sobie. Tak dzieje si¢ na przyklad na moim uniwersytecie w Turku™".

Przy takim podejsciu tatwiejsze i skuteczniejsze wydaje sie okreslenie celu
ankiety, z polozeniem akcentu na wspolne dazenie do poprawy jakosci ksztalce-

nia. Nie moze dziwi¢, iz ,,[o]ceniani majg poczucie, Ze studenci traktujg ankiety

¥ 1. Iwasiow, Iwasiow: Systemowa schizofrenia. .., dz. cyt.
0 Tamze.

1S, Lupak [w rozmowie z Taru Konst], Reforma edukacji. Jak to si¢ robi w Finlandii, http://
www.gdansk.pl/wiadomosci/Reforma-edukacji-Jak-to-sie-robi-w-Finlandii,a,74914, dostep
z dn. 12.04.2018.
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ewaluacyjne jako sposdb karania i nagradzania pracownikéw naukowo-dydak-
tycznych”®?, skoro nie jest niczym szczegdlnym taka wypowiedz studentki uni-
wersytetu: ,Mam jednak wrazenie, ze tymi kwestionariuszami nikt si¢ za spe-
cjalnie nie przejmuje. Byla taka sytuacja, ze prawie caly rok umoéwit sie, zeby
w ankiecie wypunktowac wszystkie bledy jednej z wykltadowczyn, ale ona nadal

pracuje i niewiele zmienita w swoim postepowaniu™.

Prawdopodobnie nie bez znaczenia sg takze réznice w postawach studen-
tow ,,[...] wobec studiowania, procesu odchodzenia, ale tez postrzegania samego
kierunku studiow™*. Na pytanie: ,,Co musialoby sie zmieni¢, zeby$ zostal(a)?”,
studenci kierunkéw matematyczno-przyrodniczych odpowiadali ,,ja’, natomiast
studenci kierunkéw humanistyczno-filologicznych i spoteczno-ekonomicznych
wymieniali ,,czedciej czynniki po stronie uczelni: tre$¢ zajeé, prowadzacy ™.
W tym kontekscie znaczenia nabiera kilka kwestii, a wéréd nich kultura orga-
nizacyjna uczelni, motywacja studentéw. O wielu z nich warto pamieta¢, nie
tylko przygotowujac ankiety, ale juz na etapie rekrutacji: ,Na marginesie, rola
wykladowcy staje si¢ coraz wiekszym wyzwaniem, gdy polowa sali nie rozumie
poje¢ takich jak: ambiwalencja czy syzyfowe prace, a druga potowa si¢ nudzi,
gdy prébuje sie tych trudnych stéw i metafor unikac...”. Latwo sobie wyobrazié
frustracj¢ obu kategorii studentéw, ich negatywne (i zapewne zgodne z rzeczy-
wistoécig) komentarze w ankietach, jak rowniez frustracje oséb prowadzacych
zajecia.

2 G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowac dobre narzedzie do ewaluacji. .., dz. cyt.,
s. 70-71.

3 M. Jackowski, Wieloletni prof. KUL..., dz. cyt.

* A. Komendant-Brodowska, T. Zajac, Zjawisko dropout na Uniwersytecie Warszawskim,
http://pejk.uw.edu.pl/wp-content/uploads/sites/289/2018/04/dropout_raport_2015.10.06.pdf,
s. 51, dostep z dn. 12.04.2018.

* Tamze.

* T. Szlendak, Mfode pokolenie. Zamknigci w swoich subswiatach, [w:] Na jakich wartosciach

oprzec rozwéj Polski? Po X Kongresie Obywatelskim (Wolno$¢ i Solidarnos¢ 70), red. J. Szomburg,
A. Le$niewicz, Gdansk 2016, s. 121.
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Do sformulowania celu ankiety mozna szuka¢ inspiracji w zapisach typu:
»Dzieki wiedzy ptyngcej z ankiet, w szczegélnosci sformutowanych w polu ko-
mentarza opiniach na temat mocnych i stabych stron prowadzonych zaje¢, wy-
kladowcy mogg doskonali¢ swoja prace. Z kolei wladze poszczegdlnych jedno-
stek wykorzystujg wyniki ankiet do tego, by doceni¢ najlepszych pracownikdow.
Twoja opinia pozwala zmienia¢ U] na lepsze - liczymy na Ciebie!”. Opinie stu-
dentéw o mocnych i stabych stronach pracownikéw w celu doskonalenia pracy
i doceniania najlepszych, a ostatecznie zmiany uczelni na lepsze - czy mozna
to lepiej wyrazi¢? Jest to zarazem prosta i bezposrednia droga do stworzenia
mozliwosci dialogu i zachet do niego: ,,Dla petniejszego, bo zapewne ryzykowne
byloby stwierdzenie «dla pelnego», obrazu przestrzeni edukacyjnej nalezy wy-
mieni¢ jeszcze konieczng dla racjonalnego procesu edukacyjnego przestrzen ak-
sjologicznag i $cisle z nig zwigzang przestrzen dialogu™®. W interesie wszystkich,
réwniez uczelni, bytby zapewne dialog studentéw w ciggu semestru, otwarcie
z wyktadowcg, ewentualnie przy wspotudziale kierownika studiéw i przedstawi-
ciela samorzadu studenckiego - zamiast hejtu czy nawet skargi w ankiecie, po-
przedzonej milczeniem przez caly semestr. Godne nasladowania jest zachecanie
studentéw, by za posrednictwem swoich przedstawicieli na biezgco (1) zglaszali
sugestie odnosnie do programéw poszczegdlnych przedmiotéw oraz ich reali-
zacji na zajeciach. Dla przyszlych dziennikarzy i 0s6b pracujacych w innych za-
wodach zwigzanych z komunikacjg spoteczng konsekwentne stosowanie takiej
zasady na uczelni wspieratoby ksztaltowanie nawykow, ktore sprzyjaja efektyw-
nosci w pracy zawodowej, facznie z aspektem dobrych relacji interpersonalnych.
Posrednio zas mozna mowic o ksztaltowaniu kultury ewaluacji na uczelniach®,

czemu sprzyjaja nie tylko transparentnos¢ i jawnosc¢, ale tez formatywny wymiar

7 Ocena zajec¢ dydaktycznych 17/18L. Czekamy na Twojg opinie, http://www.jakosc.uj.edu.
pl/jakosc-ksztalcenia/aktualnosci/-/journal_content/56_INSTANCE_B9Jc/1609422/140002216,
dostep z dn. 12.04.2018.

% J. Morbitzer, O nowej przestrzeni edukacyjnej w hybrydowym swiecie, ,Labor et Educatio”
2015, nr 3, s. 422.

%% Szerzej zob. G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowaé dobre narzedzie do ewalu-
acji..., dz. cyt., s. 68.
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ewaluacji. Rozumiany jest on jako mechanizmy wsparcia w procesie dydaktycz-
nym, takze w zwigzku z wynikami ewaluacji, z wykorzystaniem dotyczacych
ankiet najcze$ciej zadawanych pytan (FAQ) z pozycji i kadry, i studentow™. Za-
gadnienie jakosci edukacji to takze aspekt motywacji kandydatow na studia i sa-

mych studentéw - nie do pominigcia w procesie analizy danych.

Etyczne wykorzystanie danych z ankiet

Jak z tego wynika, etyka zawodowa cztonkéw zespolu opracowujacego an-
kiety jest kluczowa dla jako$ci ewaluacji. Etyka zas zespolu badawczego dotyczy
wielu aspektow na kazdym etapie procesu ankietyzacji. Obiektywna interpre-
tacja danych z ankiet jest mozliwa pod warunkiem utrzymania poziomu préby
i jej reprezentatywnosci. O jakosci danych przesadza stopa zwrotéw ankiet*':
»im wigkszy odsetek oceniajacych, tym bardziej rzetelne wyniki”**. Tymczasem
z badan wynika, ze ,[jlako wskazniki efektywnos$ci pracy dy-
daktycznej [wyrézn. woryginale - przyp. .M.B.] coraz cz¢sciej przyjmuje
sie wyniki ankiet ewaluacyjnych, ale jak zostalo to wykazane, jest to wskaznik
watpliwy ze wzgledu na chociazby niski procent zwrotu™. Okazuje si¢ jednak,
ze realny jest wplyw uczelni na wzrost wskaznika zwrotu ankiet: ,,Z zebranych
informacji wynika, ze odpowiednie uzasadnienie przeprowadzania ewaluacji
i przedstawienie sposobu wykorzystania uzyskanych informacji w procesie po-
prawy jakosci ksztalcenia moze przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia zaangazowania

studentéw w ewaluacje [...]”*". Nie bez znaczenia jest ponadto wiaczenie si¢

“ Por. S. Rudnicki, A. Szwed, Ocenianie oceniajgcych. Trzy pytania o ewaluacje zaje¢ dydak-
tycznych, [w:] Ewaluacja jakosci dydaktyki..., dz. cyt., s. 38.

4 Por. tamze, s. 43-44.

# G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowac dobre narzedzie do ewaluacji. .., dz. cyt.,
s. 66.

# B. Michatowicz, Ankiety ewaluacyjne..., dz. cyt.

* Ankieta oceny zaje¢, https://portal0.swps.edu.pl/documents/1428763/0/Ankieta+oce-
ny+zaj%C4%991.pdf/f6af860d-7c83-467c-afc3-4f61203be8d9, dostep z dn. 12.04.2018.
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samorzadu studenckiego w proces ewaluacji: ,Kazda ocena jest cenna i pomoze

w podniesieniu jakosci zajec. [...] Razem mozemy wigcej!™.

Waznym punktem procesu ewaluacji jest praca komisji oceniajacej nauczy-
ciela akademickiego. Janusz Majcherek, socjolog i filozof, zauwaza: ,,A co do
paszkwili pisanych przez studentéw, to z mojej wiedzy wynika, ze jest to niewiel-
ki utamek wszystkich ankiet i nie s3 one brane pod uwage przez komisje™*. Inny
wydzwiek maja komentarze tych nauczycieli akademickich, ktorzy doswiadczy-
li eksponowania przez pracodawce pojedynczych krytycznych ocen. O tym sie
moéwi nieoficjalnie, wiec mozna uznag, ze krytykujacy anonimowos¢ wykladow-
cy padajg ofiarg wlasnego podejscia, skoro albo milcza, albo wypowiadaja sie
z zastrzezeniem pozostania osobg anonimowa. Aby upewnic sie co do intencji
pracodawcy, mozna przyja¢, ze rozwigzaniem problemu jest informacja o liczbie
i/lub odsetku ankiet uwzglednionych w ocenie. Tym samym wszyscy zaintereso-

wani zyskaliby przekonanie o prawidtowosci ewaluacji i obiektywizmie oceny.

Przyjmujac, ze rolg badacza jest sta¢ po stronie prawdy, niezbedne jest
uwzglednienie czynnikéw obcigzajacych pomiar, tacznie z niewykluczeniem na-
stepujacej zaleznosci: ,,[...] ci prowadzacy, ktérzy wystawiaja studentom lepsze
oceny od tych, na jakie zastuzyli, s takze przez studentdéw lepiej oceniani, niz na
to zastuzyli”. Niektorzy wykladowcy, pytani, jak uzyskuja wysokie noty w ankie-
tach, méwig wprost: U mnie wszyscy majg bardzo dobre oceny! Oczywiscie kaz-
dy ma wlasne, racjonalne uzasadnienie takiego sposobu oceniania, a wigc dobra

praktyka sa graficzne prezentacje rozkladu ocen jako dowodu ich réznicowania.

Realne jest podejmowanie réznych dziatan takze w celu potwierdzenia
etycznego wykorzystania danych z ankiet. Kompletny system ewaluacji musi za-

wiera¢ standardy w zakresie interpretacji oraz uwzglednia¢ kontekst gromadze-

* Ankiety ewaluacyjne, http://www.kul.pl/ankiety-ewaluacyjne,art_78869.html, dostep z dn.
12.04.2018.

* M. Jackowski, Wieloletni prof. KUL..., dz. cyt.

¥ Wiecej zob. G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowac dobre narzedzie do ewalu-
acji..., dz. cyt., s. 69.
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nia danych®. ,Interpretacja, a wiec nadanie znaczenia (takze w oparciu o kon-
tekst oceniania), jest zatem rownie istotnym elementem ewaluacji, co same
dane™. To kontekst sprawia, ze prawda moze straci¢ warto$¢ (np. wpisy typu:
»Brak kultury osobistej — wyktadowca nie odpowiada na dzien dobry”, tymcza-
sem w rzeczywisto$ci chodzi o to, Ze nie przerywajac wykladu, reaguje skinie-
niem glowy, gdy wchodzi kolejny spdzniony student). Jest to o tyle istotne, ze
ankiety mogg by¢ narzedziem zaréwno do ewaluacji formatywnej (rozw6j kom-
petencji dydaktycznych osoby prowadzacej zajecia), jak i ewaluacji sumatywnej
(dane do decyzji o zwolnieniu)*. Podejscie przetozonego do oceny z ewaluacji
ma znaczenie ,[...] szczegdlnie w sytuacji, gdy nie jest ona adekwatna do ewa-
luowanej rzeczywistosci”'. W kazdym przypadku po stronie przetozonych jest
przekazanie ocenianym nauczycielom akademickim informacji zwrotnej odno-
$nie do rozwigzywania problemow, ktére studenci wskazali w ankietach. Mozna
jedynie przypuszcza¢, ze taka informacja zwrotna bylaby latwiejsza do sformu-
fowania, gdyby na przeszkodzie nie stata ogélnikowos$¢ sformutowan (nie wspo-

minajgc juz o weryfikacji wpisow pod katem prawdy).

Nie tylko ankietyzacja

Ostatnia rekomendacja, chociaz nie najmniej wazna, dotyczy nietraktowa-
nia ankiet jako jedynego zrodla danych i (triangulacja) wykorzystania innych

narzedzi, jak: hospitacje, peer observations, autoewaluacja®.

* Por. B. Michalowicz, Ankiety ewaluacyjne..., dz. cyt., s. 1.
#S. Rudnicki, A. Szwed, Ocenianie oceniajgcych..., dz. cyt., s. 38.

% Wiecej zob. tamze; G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowaé dobre narzedzie do
ewaluacji..., dz. cyt., s. 70-71.

°' G. Bryda, M. Jelonek, B. Worek, Jak skonstruowa¢ dobre narzedzie do ewaluacji. .., dz. cyt.,
s. 70-71.

*2 Wiecej zob. S. Rudnicki, A. Szwed, Ocenianie oceniajgcych..., dz. cyt., s. 38.
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Relatywizm prawdy jest zrozumialy, dlatego na opinie w ankietach war-
to spojrze¢ wlasnie pod katem subiektywizmu oceny, a wtedy otworzy sie pole
do dialogu. W interesie wszystkich lezy préba spojrzenia na regulamin studiow
oraz studenckie ankiety jako narzedzia uzywane w celu podniesienia jakosci
ksztalcenia. Takie podejscie moze zastgpi¢ obecne nie tylko w kuluarowych dys-
kusjach, ale i w mediach postrzeganie konfrontacyjne: uzbrojonych w ankiety

studentéw i bezbronnych wyktadowcow.

Realne jest ksztaltowanie postaw studentéw dziennikarstwa wobec uczci-
wosci i prawdy jako wartosci, na ktérych opiera sie praca dziennikarza w me-
diach prawdziwych, profesjonalnych. Ma to bezposredni i/lub posredni zwia-
zek z oddzialywaniem wydzialu/uczelni na jakos¢ ksztalcenia i efekty edukacji.
Uczciwosci i prawdy w mediach nie bedzie, jedli te wartosci nie sg zinternalizo-
wane przez przyszlych dziennikarzy. Internalizacji sprzyjaja wladze wydziatu/
uczelni, jedli stoja po stronie prawa do prawdy, pozostajacego w zwiazku z sza-

cunkiem dla cztowieka i jego godnoscia.

Dobrze skonstruowane ankiety sprzyjaja ksztaltowaniu pozadanych po-
staw studentoéw wobec uczciwosci i prawdy. W interesie nauczycieli akademic-
kich, ale takze studentéw i uczelni jest osiagniecie takiej otwartosci na wskazany
problem ankietyzacji, Ze nie bedzie potrzeby dyskusji o wzajemnym szacunku

w kontekscie prawdy i uczciwosci.
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UczciwoSC MEDIOW DLA RODZINY I SPOLECZENSTWA

Abstract

Media honesty for the family and society. Honesty is one of the basic
moral values, it is one of the most important criteria for ethical valuation,
but above all it is a basic principle of morality in a practical dimension.
Being honest and acting honest seem to be a common ethical postulate
beyond all axiological and ethical, anthropological or ideological differenc-
es, constituting a fundamental option of every ethos and every space of
morality. The purpose of our analysis is an attempt to discover the depth
of this concept in the media space and to show some aspects of media hon-
esty for the family, society, economic life and culture. The honesty of the
media appears in these areas as a necessary condition for the proper and
integral development of man, family and society. The basic perspective of
the analysis will be the personalistic perspective, constituting a broad dia-
logue platform for various orientations and ethical arguments.

Uczciwosé mediow dla rodziny i spoteczeristwa. Uczciwo$¢ nalezy do pod-
stawowych warto$ci moralnych, stanowi jedno z najwazniejszych kryteriow
warto$ciowania etycznego, ale przede wszystkim jest podstawowa zasada
moralno$ci w wymiarze praktycznym. Bycie uczciwym i dziatanie uczciwe
wydaja sie wspoélnym postulatem etycznym ponad wszelkie réznice aks-
jologiczno-etyczne, antropologiczne czy $wiatopogladowe, stanowiac op-
cje fundamentalng kazdego etosu i kazdej przestrzeni moralnosci. Celem
naszych analiz jest préba odkrywania gtebi tego pojecia w przestrzeni
mediéw oraz pokazania niektérych aspektéw uczciwo$ci mediéw dla rodz-
iny, spoteczenstwa, dla zycia gospodarczego i kultury. Uczciwo$¢ mediow
jawi sie w tych obszarach jako konieczny warunek prawidtowego i integral-
nego rozwoju cztowieka, rodziny i spoteczenstwa. Podstawowa perspekty-
wa analiz bedzie perspektywa personalistyczna, stanowigca szeroka plat-
forme dialogu dla r6znych orientacji i argumentacji etycznych.

* Michal Drozdz - ks. prof. dr hab.; dziekan Wydziatu Nauk Spotecznych; byly dyrektor In-
stytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie, kierownik Katedry Mediow i Komunikacji Spolecznej,
dyrektor Akademickiego Centrum Medialnego UPJPII.
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Wstep

Uczciwos¢ nalezy do podstawowych wartosci moralnych, stanowi jedno
z najwazniejszych kryteriow warto$ciowania etycznego, ale przede wszystkim
jest podstawowg zasada moralno$ci w wymiarze praktycznym. Bycie uczciwym
i dzialanie uczciwe wydajg si¢ wspolnym postulatem etycznym ponad wszel-
kie réznice aksjologiczno-etyczne, antropologiczne czy swiatopogladowe, sta-
nowigc opcje fundamentalng kazdego etosu i kazdej przestrzeni moralnosci.
Celem naszych analiz jest proba odkrywania glebi tego pojecia w przestrzeni
mediéw oraz pokazania niektérych aspektow uczciwosci mediow dla rodziny,
spoleczenstwa, dla zycia gospodarczego i kultury. Uczciwo$¢ mediow jawi sig
w tych obszarach jako konieczny warunek prawidlowego i integralnego rozwoju

czlowieka, rodziny i spoleczenstwa.

Poczatek XXI wieku jest swiadkiem wielu negatywnych zjawisk kulturo-
wych i spolecznych: terroryzmu na skale miedzynarodows, fanatyzmu kultu-
rowo-religijnego, relatywizmu etycznego, destrukcji tradycyjnych wartosci
ludzkich, negacji wartosci i godnosci cztowieka, destrukeji rodziny i jej roli
wychowawczej, kontestacji aksjologicznych metod i form wychowania, wyste-
powania roznych form agresji. Wydaje sig, Ze ogromng role w propagowaniu
i ksztaltowaniu tych negatywnych zjawisk kulturowych odgrywaja wspdtcze-
sne media. Dlatego tez nie mozna sytuacji czlowieka, rodziny, spofeczenstwa,
zycia gospodarczego i kultury rozpatrywac niezaleznie od wspdlczesnych zja-
wisk i proceséw kulturowych oraz roli mediéw w tych procesach. Nie mozna
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bowiem obwinia¢ ludzi o takie czy inne formy agresji, braku kultury i szacunku
dla cztowieka, nie dostrzegajac przyczyn tych postaw, ktérych nalezy szuka¢ nie
tylko u ludzi, ale takze w przekazach medialnych, ktére niszcza wartos¢ i god-
no$¢ czlowieka, promujac absolutny relatywizm i sytuacjonizm etyczny. Szcze-
golnie rodzina staje dzis, na poczatku trzeciego tysiaclecia, w epoce medialnej
i informacyjnej, wobec wielu wyzwan. Szczegdlnie w przestrzeni oddziatywania
srodkéw masowego przekazu jawia si¢ nowe wyzwania, szanse i zagrozenia dla
rodziny, dla jej wartosci, godnosci i powotania. Waga i znaczenie medialnych
zagrozen dla rodziny wydaja si¢ wcigz mato uwzgledniane nie tylko w samym
przekazie medialnym, ale réwniez w swiadomosci wspdtczesnych rodzin. Dlate-
go wydaje sig, ze zagadnienie wptywu mediéw na dobro rodziny jest zagadnie-
niem aktualnym wspdlczesnej dyskusji etycznej i tym bardziej moze i powinno
sta¢ si¢ przedmiotem dociekan naukowych. W niniejszych analizach staramy
sie dotkna¢ tego problemu, czynigc przedmiotem naszych refleksji zagadnienie
uczciwosci medidw dla rodziny i spoleczenstwa. Podstawowa perspektywa ana-
liz bedzie perspektywa personalistyczna, stanowigca szeroka platforme dialogu

dla réznych orientacji i argumentacji etycznych.

Uczciwos¢ medidw dla zycia rodzinnego

Jedng z podstawowych trosk Jana Pawla II o czlowieka w kontekscie me-
diow jest troska o rodzing. W roku 2004 Jana Pawel II jasno mowil w swoim
oredziu: ,,Niezwykly rozwoj srodkéw przekazu i ich coraz wigksza dostepnosé
stwarzaja wyjatkowe mozliwo$ci wzbogacenia Zycia nie tylko jednostek, ale tak-
ze rodzin. Zarazem jednak rodziny stajg dzi§ wobec nowych wyzwan, ktérych
zrodlem sg réznorodne i czgsto sprzeczne tresci przekazywane przez media. Te-
mat wybrany na Swiatowy Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu 2004 r. — «Me-

dia w rodzinie: ryzyko i bogactwo» - jest bardzo aktualny, poniewaz zach¢ca nas
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do trzezwej refleksji nad tym, jak rodziny korzystajg ze srodkéw spotecznego

przekazu oraz jak srodki te traktujg rodzing i jej sprawy >

We wszystkich oredziach Jan Pawet II przypomina wszystkim - zaréwno
pracownikom $rodkéw spolecznego przekazu, jak i ich uzytkownikom - ze
swszelki przekaz ma wymiar moralny. Jak powiedzial Pan, usta przemawiaja
z obfitosci serca (por. Mt 12,34-35). Pod wzgledem moralnym ludzie bogaca si¢
badz ubozejg pod wpltywem stéw, ktdre wypowiadajg albo, ktérych decyduja sie
stuchac¢. Dlatego szczegélnie osoby zawodowo pracujace w $rodkach przekazu
oraz rodzice i wychowawcy powinni wykazywa¢ madros$c¢ i rozeznanie w swoim
podejsciu do medidéw, poniewaz ich decyzje maja wielki wpltyw na dzieci i mlo-
dziez, za ktére ponosza oni odpowiedzialno$¢ i ktére sg przeciez przysztoscia

spoteczenstwa™.

Myslac o uczciwosci w rodzinie, réwnoczesnie myslimy o uczciwosci
konkretnego czltowieka. Punktem wyjscia jest — uzywajac jezyka etyki medidéw
- heurystyka moralna. Chodzi o to, ze w konkretnych ramach rzeczywistosci
ludzkiej, a rzeczywisto$¢ medialna jest i powinna by¢ z gruntu ludzka, moéwi sie
czesto o godnosci ludzkiej celem ukazania idealu etycznego. Ideal ten staje si¢
tez swoistym ,,normatywem” stuzagcym do krytycznego i koniecznego oceniania

i warto$ciowania ludzkich zachowan i ludzkich dzialan.

Ten godnos$ciowy ideal jest rwnocze$nie moralng instancjg krytycznag, po-
zwalajacg na odrzucenie wszelkich nieprawidfowosci, nienormalnosci i zacho-
wan patologicznych, niedopuszczanie przemocy, tortur, terroryzmu i wszelkich
manipulacji - biologicznych, spotecznych, ekonomicznych czy medialnych.
Istotny wymiar zagadnienia miesci si¢ w ramach personalistycznej hermeneu-
tyki moralnej. Dlatego uwzgledniamy rézne plaszczyzny normatywnosci etycz-
nej. Warto zacza¢ od wskazania norm konkretnych jako plaszczyzny bardziej
szerokiej, poczynajac od deontologicznych rozréznien: absolutne - wzgledne,

2 Jan Pawel 11, Media w rodzinie: ryzyko i bogactwo. Oredzie Jana Pawla II na 38. Swiatowy
Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu 2004, Watykan 2004, nr 1.

3 Tamze.
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powszechne - konkretne, nasze — obce itd., by dojs¢ do ptaszczyzny o wiele gleb-
szej, jaka jest miejsce kietkowania normatywnosci (autonomia — teonomia, me-
tafizyka — antropologia itd.), przechodzac poprzez normy poznania etycznego
(do$wiadczenie, indukcja — dedukcja itd.), by dojs¢ do odkrywania i oceniania
relacji zachodzgcych miedzy obiektywnoscig a subiektywnoscig. To wszystko
odpowiada $cidle tzw. heurystyce moralnej. Podreczniki etyki mowig raczej
0 »,zrédfach moralnosci” niz o ,,heurystycznym namysle” zyciowym. Cokolwiek
by jednak nie powiedzie¢, to kazdy zgadza si¢ z tym, ze rodzina (pelna, integral-
na), bedaca ,,miejscem” przekazywania zycia, jest rOwnocze$nie poprzez swoje
wszystkie funkcje (prokreacyjne, wychowawcze, ekonomiczne, dajace poczucie
bezpieczenstwa itd.) podstawowym ,,zrédlem” albo - jak mdéwia niektérzy —
»prazrodtem’, z ktorego wytryska sama moralno$¢ i zwigzane z nig poczucie

wszystkich sprawnosci moralnych*.

Szerokie znaczenie rodziny w Zyciu czltowieka i spoleczenstwa przedstawia
Jan Pawet II m.in. w adhortacji Famliliaris consortio. Analiz¢ gléwnych proble-
moéw zwigzanych z uczciwoscig odnajdujemy juz na samym poczatku tego doku-
mentu. Chodzi o to, ze ,,rodzina w czasach dzisiejszych znajduje sie pod wply-
wem rozleglych, glebokich i szybkich przemian spotecznych i kulturowych. Wiele
rodzin przezywa ten stan rzeczy, dochowujac wiernosci tym wartosciom, ktore
stanowig fundament instytucji rodzinnej. Inne stanety niepewne i zagubione wo-
bec swych zadan, a nawet niekiedy zwatpily i niemal zatracily $wiadomos¢ osta-
tecznego znaczenia i prawdy zycia malzenskiego i rodzinnego. Inne jeszcze, na
skutek doznawanych niesprawiedliwosci, napotykaja na przeszkody w korzysta-
niu ze swoich podstawowych praw™. Moéwiac o ,,blaskach i cieniach” wspdtcze-
snych rodzin, Jan Pawet II stwierdza, ze ,,z jednej strony ma sig¢ [...] do czynienia
z zywszym poczuciem wolnosci osobistej, jak réwniez ze zwrdceniem wiekszej

uwagi na jakos¢ stosunkéw miedzyosobowych w matzenstwie, na podnoszenie

* Por. B. Schiller, Die Personwiirde des Menschen als Beweisgrund in der normativen Ethik,
»Theologie und Philosophie” 1978, nr 53, s. 538-555.

> Jan Pawet II, Adhortacja apostolska Familiaris consortio [dalej: FC], Watykan 1981, nr 1.
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godnosci kobiety, na odpowiedzialne rodzicielstwo, na wychowanie dzieci; procz
tego obserwuje si¢ Swiadomo$¢ potrzeby zaciesnienia wiezoéw miedzy rodzina-
mi celem niesienia wzajemnej pomocy duchowej i materialnej, petniejsze od-
krycie postannictwa ko$cielnego wlasciwego rodzinie i jej odpowiedzialnosci za
budowanie spoteczenstwa bardziej sprawiedliwego. Z drugiej jednak strony nie
brakuje niepokojgcych objawow degradacji niektorych podstawowych wartosci:
bledne pojmowanie w teorii i praktyce niezalezno$ci malzonkéw we wzajemnych
odniesieniach; duzy zamet w pojmowaniu autorytetu rodzicéw i dzieci; praktycz-
ne trudnosci, na ktore czesto napotyka rodzina w przekazywaniu wartosci; stale
wzrastajaca liczba rozwodéw, plaga przerywania ciazy, coraz czgstsze uciekanie
sie do sterylizacji; faktyczne utrwalanie si¢ mentalnosci przeciwnej poczeciu no-
wego zycia. U korzeni tych negatywnych objawdw czegsto lezy skazone pojecie
i przezywanie wolnosci rozumianej nie jako zdolnos¢ do realizowania prawdzi-
wego zamystu Bozego wobec malzenstwa i rodziny, ale jako autonomiczna sila,
utwierdzajaca w dazeniu do osiagnigcia wlasnego egoistycznego dobra, nierzad-
ko przeciwko innym™. W to negatywne i bledne rozumienie wolnosci wpisuja
sie media, ktore potrafig tez wyrzadzi¢ powazng szkode rodzinom, prezentujgc
niewlasciwa, a nawet wypaczona wizje zycia, rodziny, religii i moralnosci. ,,Te
zdolno$¢ umacniania badz wypierania tradycyjnych wartosci, takich jak religia,
kultura i rodzina, wyraznie dostrzegt II Sobér Watykanski, ktéry naucza, ze «do
wlasciwego uzytkowania tych srodkéw konieczne jest zwlaszcza to, aby wszyscy,
ktérzy sie nimi postuguja, znali zasady porzadku moralnego i wiernie je w tym
zakresie wcielali w zycie» (Inter mirifica, 4). Uczciwos$¢ objawia si¢ w tym, ze
w przekazie informacji w jakiejkolwiek formie nalezy zawsze kierowac sie etycz-

ng zasadg poszanowania prawdy i godnosci cztowieka™.

Uczciwo$¢ mierzy sig silg troski o integralny rozwoj dzieci. Media stajg sie
w tym obszarze dzi$ czym$ wrecz dominujacym. W Oredziu na Swiatowy Dzien

Srodkéw Spolecznego Przekazu z roku 1979 o mediach dla rozwoju dzieci Jan Pa-

¢ FCé6.
7 Jan Pawet II, Media w rodzinie..., dz. cyt., nr 2.
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wel II stwierdza: , Temat, na ktéry pragne zwroci¢ waszg uwage, zawiera wlasnie
domyslne wezwanie do ufnosci i do nadziei, poniewaz odnosi si¢ do dzieci, a ja
tym chetniej go podejmuje, poniewaz zostal juz wybrany na obecng okolicznos¢
przez umitowanego mojego poprzednika Pawta VI. Istotnie, skoro Organizacja
Narodéw Zjednoczonych oglosita rok 1979 Miedzynarodowym Rokiem Dziec-
ka, stosowna jest rzecza zastanowic si¢ nad szczegdtowymi wymaganiami tego
licznego grona «odbiorcéw» — dzieci — i w nastepstwie nad odpowiedzialno-
$cig dorostych, a w sposob specjalny — pracownikéw $rodkéw przekazu, ktérzy
moga wywiera¢ i wywierajg tak wielki wptyw na formacje lub, niestety, defor-
macje mlodych pokolen. Stad waznos¢ i ztozono$¢ tematu: srodki spolecznego
przekazu w stuzbie ochrony i rozwoju dziecka w rodzinie i w spofeczenstwie™.
Ochrona dzieci przed negatywnymi i destrukcyjnymi tendencjami dzisiejszego
$wiata jest podstawowa powinno$cig rodziny i mediéw. Dzieci majg naturalne
prawo oczekiwac¢ dobra ze strony mediéw. ,,Urzeczone i bezbronne wobec $wia-
ta i 0s6b dorostych dzieci sg w naturalny sposdb sklonne do przyjecia tego, co
im si¢ ofiaruje — zaréwno dobrego, jak ztego. Dobrze o tym wiecie wy, fachow-
cy od $rodkéw przekazu, a w szczegdlnosci wy, ktorzy zajmujecie si¢ srodkami
audiowizualnymi. Dzieci przycigga «maly ekran» i «duzy ekran». Sledzg kaz-
dy gest im ukazany i pojmuja, wczedniej i lepiej od kazdego innego cztowieka,
emocje i uczucia, jakie z nich wyplywaja™. Jan Pawel II przedstawia opisowo
proces koniecznego, integralnego wychowania dzieci z udzialem mediéw w ten
sposob: ,,Jak miekki wosk, na ktorym kazdy nawet lekki nacisk pozostawia $lad,
tak dusza dzieci wystawiona jest na kazdy bodziec, ktéry pobudza ich zdolnos¢
wyobrazania, fantazji, czulodci, instynktu. Wrazenia zreszta w tym wieku wni-
kajg bardzo gleboko w psychologie istoty ludzkiej i warunkujg, czgsto w sposéb
trwaly, pozniejsze odnoszenie si¢ do siebie, do innych, do srodowiska. Intuicja
mowi, jak subtelny jest ten pierwszy okres zycia, ze juz madros¢ poganska wy-

snula dobrze znane wskazanie pedagogiczne, wedlug ktoérego — maxima debetur

8 Jan Pawet I1, Srodki spolecznego przekazu dla rozwoju dzieci. Orgdzie na 13. Swiatowy Dzieti
Srodkéw Spolecznego Przekazu 1979, Watykan 1979, nr 1.

° Tamze, nr 2.

133



MicHAL DROZDZ

puero reverentia — dziecku nalezy si¢ najwiekszy szacunek; i w tym $wietle zro-
zumiale staje sie¢ umotywowane w swojej surowo$ci upomnienie Chrystusowe:
«Kto by si¢ stal powodem grzechu dla jednego z tych matych, ktérzy wierzg we
Mnie, temu byloby lepiej kamien miynski zawiesi¢ u szyi i utopi¢ go w glebi mo-
rza» (Mt 18,6). A bez watpienia wérdd «matych» w sensie ewangelicznym nalezy

rozumie¢ takze i dzieci”'°.

Uczciwo$¢ wobec dzieci jest przywolywana — jak méwi Jana Pawet I - przez
»mozliwosci i §rodki, ktérymi dysponujecie wy, dorodli [...]: jestescie w stanie
budzi¢ ducha dzieci do postuchu albo tez usypia¢ go i — nie daj Boze - zatru-
waé nieodwracalnie. Trzeba natomiast tak postepowac, aby dziecko, takze dzig-
ki waszemu zaangazowaniu wychowawczemu - nie niszczacemu, lecz zawsze
pozytywnemu i pobudzajacemu, zdobywalo szerokie mozliwosci osobistego
urzeczywistnienia, ktére pozwoli mu wlaczy¢ sie tworczo w §wiat. Wspierajcie
je specjalnie wy, ktérzy zajmujecie si¢ srodkami przekazu, w jego dochodzeniu
poznawczym, proponujac programy rozrywkowe i kulturalne, w ktérych ono
znajdzie odpowiedz w poszukiwaniu swojej tozsamosci i swojego stopniowego
«wchodzenia» we wspoélnote ludzka. Jest takze rzecza wazna, aby dziecko nie
bylo w waszych programach zwyczajnym statysta, jakby dla wzruszenia zme-
czonych i znudzonych oczu apatycznych widzéw lub stuchaczy, ale protagonista

waznych wzoréw dla mlodych pokolen™.

W zwiazku z Miedzynarodowym Rokiem Rodziny w 1994 r. Jan Pawet II
w calo$ci poswieca swoje oredzie znaczeniu ,telewizji w rodzinie”. Mowi, Ze te-
lewizja stala si¢ ,elektroniczng nianka’, a tymczasem nawet wowczas, gdy ,,pro-
gramy telewizyjne nie budza zastrzezen moralnych, telewizja moze wywiera¢
ujemny wplyw na rodziny. Moze powodowa¢ zamykanie si¢ cztlonkéw rodziny
w ich osobnych $wiatach, rozrywajac prawdziwe wiezi migdzyosobowe; moze

stac sie takze przyczyna roztamoéw w rodzinie, prowadzac do wzajemnego wy-

10 Tamze, nr 3.

I Tamze, nr 3-4.
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obcowania si¢ rodzicéw i dzieci”'2. Dlatego rodzice nie tylko musza sami korzy-
sta¢ z telewizji w sposdb rozwazny, ale powinni tez czynnie ksztalttowaé w swo-
ich dzieciach nawyki w tej dziedzinie, by zapewnic¢ ich zdrowy rozwoj osobowy,
moralny i religijny. Rodzice winni najpierw zasiegna¢ informacji o tresci danego
programu, aby nastepnie podjac na tej podstawie $wiadoma decyzje — kierujac
sie dobrem rodziny - czy go obejrze¢ czy tez nie. Moga si¢ tu okaza¢ pomocne
recenzje i oceny publikowane przez organizacje religijne i inne godne zaufania
instytucje, a takze programy wychowawcze uczace wlasciwego korzystania ze
$rodkow przekazu. Rodzice powinni tez rozmawiac¢ z dzie¢mi o telewizji, uczac
ich kontrolowania iloéci i jakosci ogladanych programéw oraz dostrzegania
i oceny moralnych wartosci, ktore stanowig ich podloze; to rodzina bowiem
jest ,,srodowiskiem stwarzajacym najlepsze warunki do przekazywania wartosci
religijnych i kulturowych, ktére pomagaja czlowiekowi w uksztaltowaniu

wlasnej tozsamosci™?.

W zwiazku z tym jakim$ zwienczeniem roli i funkcji mediéw w rodzinie
i dla rodziny, a zarazem nowym wprowadzeniem do ksztaltujacej si¢ powoli
etyki wychowawczej medidw, nalezy przypomnie¢ fundamentalne kryterium
i podstawe antropologiczng i moralng do takiej etyki. Jan Pawet IT mdéwi o niej
wielokrotnie. Wystarczy tylko przywota¢ w tym miejscu jego wypowiedz choc¢by
z Familiaris consortio: ,«<Epoka nasza bardziej niz czasy ubiegle potrzebuje takiej
madrosci, ktora by wszelkie rzeczy nowe, jakie cztowiek odkrywa, czynita bar-
dziej ludzkimi. Przysztym losom $wiata grozi bowiem niebezpieczenstwo, jesli
ludzie nie stang si¢ madrzejsi». Ksztaltowanie sumienia moralnego, ktére uzdal-
nia kazdego czlowieka do osadzania i do rozpoznania wlasciwych sposobéw
urzeczywistniania siebie wedle swej pierwotnej prawdy, staje si¢ wymaganiem

nieodzownym i pierwszoplanowym™"*.

12 Jan Pawel I1, Telewizja w rodzinie. Orgdzie Jana Pawla II na 27. Swiatowy Dzie#i Srodkéw
Spotecznego Przekazu 1994, Watykan 1994, nr 1.

13 Tamze, nr 2.
4 EC8.
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Bardzo duzo uwagi poswigca Jan Pawel II zagadnieniem ,,promocji mtodzie-
zy”. Szczegblnie obszerne i wnikliwe analitycznie jest jego oredzie z roku 1985 po-
$wiecone tym sprawom®. Papiez wychodzi od analiz prawd i fenomenéw kultu-
rowych nieznanych nigdy wczeéniej. Mowi m.in., Ze ,,§wiat spotecznego przekazu
wszedl dzi$ w faze rozwoju réwnie zawrotnego, co zfozonego i o niemozliwych
do przewidzenia perspektywach - moéwi si¢ o epoce technotronicznej, by
wskaza¢ na rosngce wspoétdziatanie technologii i elektroniki — a nieograniczone
perspektywy zwigzane z wykorzystaniem satelitow i pokonaniem barier eteru
stawiajg go wobec wielu problemdéw w zakresie opracowania nowego $wiatowego
porzadku informacji i przekazu. Chodzi tu o rewolucje, ktéra nie tylko niesie
ze sobg zmianeg systemow i technik przekazu, ale ogarnia caly swiat kulturalny,
spoleczny i duchowy osoby ludzkiej. W konsekwencji nie moze ona stosowac
sie po prostu do wlasnych regul wewnetrznych, ale musi czerpa¢ swe kryteria
z najglebszej prawdy cztowieka i o czlowieku, stworzonym na podobienstwo
Boga™*. Jan Pawel II juz w 1985 r. stawia diagnozg, ze ,dziennik, ksigzka, ply-
ta, film, radio, zwlaszcza telewizja, a obecnie magnetowid, az po coraz bardziej
wymyslny komputer, stanowig dzi§ wazne, jesli nie jedyne zrédlo, poprzez kto-
re mlody czlowiek styka si¢ z zewnetrzng rzeczywisto$cig i przezywa wlasna
codzienno$¢. Do zrodla srodkéw przekazu mlody czlowiek siega zreszty coraz
cze$ciej, czy dlatego, Ze ma wigcej wolnego czasu, czy tez dlatego, Ze nerwowy
rytm wspolczesnego zycia wyostrzyl sktonno$¢ do rozrywki jako zwyklej formy
ucieczki. Ponadto, na skutek nieobecnosci obojga rodzicéw, w sytuacji, gdy réw-
niez matka zmuszona jest do pracy poza domem, rozluznieniu ulegla tradycyjna

kontrola wychowawcza nad sposobem korzystania z tych srodkéw™"’

. Te analizy
i diagnozy stawiane blisko 40 lat temu sg jak najbardziej aktualne dzi$, bedac nie

tylko historycznym dokumentem rozwoju etyki mediéw, ale stanowiac funda-

15 Por. Jan Pawel I, Srodki spotecznego przekazu w stuzbie chrzescijariskiej promocji modziezy.
Oredzie na 19. Swiatowy Dzieti Srodkéw Spotecznego Przekazu 1985, Watykan 1987, nr 1-7.

16 Tamze, nr 2.

7 Tamze, nr 4.
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ment do formulowania argumentéw etycznych chronigcych warto$¢ i godnosé

czlowieka w $wiecie oddzialywania mediéw na rodzine i spoteczenstwo.

Zasady etyki mediéw bazujg na dwdch podstawowych wartosciach - na
prawdzie i uczciwos$ci. Medialna uczciwos$¢ w prawdzie jest mozliwa — zdaniem

Jana Pawta II - tylko z zachowaniem nastepujacych kryteriéw:

o ,wedlug prawa do informacji, jakie kazdy czlowiek posiada, tres¢ prze-
kazu powinna zawsze odpowiadaé prawdzie oraz - z poszanowaniem
sprawiedliwosci i milosci - by¢ pelna; nabiera to jeszcze wigkszego zna-
czenia, kiedy odbiorcami sa ludzie miodzi - ci, ktérzy wlasnie otwieraja

sie na doswiadczenia zycia™'%;

e ,informacja nie moze pozostawac obojetna na wartosci, ktére, dotykaja
glebi istnienia ludzkiego, takie jak prymat Zycia od samego jego pocze-

cia, wymiar moralny i duchowy, pokéj, sprawiedliwo$¢™";

e ,informacja nie moze by¢ neutralna w obliczu probleméw i sytuaciji,
ktdére na plaszczyznie narodowej i migdzynarodowej wstrzasaja tkanka
spoleczngy, takich jak wojna, naruszanie praw ludzkich, nedza, przemoc,

narkomania”

o ,zawsze losy czlowieka decydowaly si¢ na polu prawdy, wyboru, jakie-
go on sam, mocg wolnosci pozostawionej mu przez Stworce, dokonuje
pomiedzy dobrem a zlem, $wiattem a ciemnoscig. Dzi$ jednak stajemy
wobec przejmujacego i bolesnego zjawiska: coraz wieksza jest ilos¢ ludzi,
ktorzy tego wyboru nie moga swobodnie dokona¢, poniewaz zyja w jarz-
mie ustrojow autokratycznych, sg przyttoczeni systemami ideologiczny-

mi, manipulowani przez totalizujacg nauke i technike, uzaleznieni od

8 Tamze, nr 2.
19 Tamze.

20 Tamze.
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mechanizméw rzadzacych spoleczenstwem prowokujgcym zachowania

coraz bardziej bezosobowe™*;

e ,bedac czynnikami wiezi i postepu, srodki spotecznego przekazu musza
przezwyciezy¢ bariery ideologiczne i polityczne, towarzyszac ludzkosci
w jej drodze ku pokojowi, ulatwiajac proces integracji i braterskiej soli-
darnosci miedzy narodami, w podwéjnym kierunku: Wschéd-Zachod
i Pétnoc-Poludnie. Jako $rodki formacji i kultury $rodki spolecznego
przekazu winny przyczyniac si¢ do odnowienia spoteczenstwa, a zwtasz-

cza do rozwoju ludzkiego i moralnego mlodziezy”**;

¢ ,na miejsce wychowania przez tradycyjnych wychowawcéw, a zwlaszcza
przez rodzicdw, usiluje wejs¢ wychowanie jednostronne, ktére pomija

podstawowy stosunek miedzyosobowy oparty na dialogu™.

Odrzucenie tych wskazan w ksztaltowaniu tresci medialnych prowadzi
do zafalszowanych czy blednych tresci medialnych, szkodzacych cztowiekowi
w rodzinie i spoleczenstwie. Zamiast kultury zbudowanej na wartosciowych tre-
$ciach, na jako$ci informacji, pojawia si¢ bowiem kultura tymczasowosci, ktéra
prowadzi do odrzucenia diugoterminowych zobowigzan, oraz kultura masowa,
sklaniajaca do ucieczki od osobistych wyboréw, inspirowanych wolnoscig. Po-
stawa biernego przyjmowania mody i potrzeb narzuconych przez materializm,
ktéry pobudzajac do konsumpcji, pozostawia w ludzkiej $wiadomosci pustke,
zastepuje czesto poczucie i postawe odpowiedzialnosci indywidualnej i zbioro-
wej. A brak odpowiedzialnosci w korzystaniu z mediéw prowadzi do jalowego
»ZZycia si¢ z obrazem, to znaczy w przyzwyczajenie, ktore staje sie nieudolnoscia

i niweczy bodzce i pragnienia, zaangazowanie i pomystowos$¢ ™.

2l Tamze, nr 3.
22 Tamze.
2 Tamze, nr 4.

2 Tamze.
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Uczciwos¢ mediow w spoteczenstwie

Media s3 z jednej strony ,wytworem” zycia spolecznego, a z drugiej sifa
pozytywnie ,tworzacg” albo negatywnie ,,niszczacy” dang spolecznosé. Uczci-
wos¢ objawia sie tylko w sytuacjach ,,tworzacych” prawde, dobro i pigkno oraz
wartodci z nich si¢ wywodzacych. Chodzi nam o uczciwo$¢ mediéw. Jan Pa-
wel IT w swych oredziach na Swiatowy Dziett Srodkéw Spotecznego Przekazu
w centrum stawia zawsze sprawy osoby ludzkiej. Wychodzi z gtéwnego zaloze-
nia, Ze osoba ludzka jest wolna, rozumna i - konsekwentnie — odpowiedzialna.
Odpowiedzialna we wszystkich wymiarach zycia osobistego, ale i takze spotecz-
nego. Mozna powiedzie¢, ze podstawowym zalozeniem metodycznym, antropo-
logicznym i etycznym jest prawda o ,,0sobie i wspdlnocie™. Wymiar spoleczny
ludzkich zachowan, postaw, dzialan - wedlug Karola Wojtyly - to nic innego,
jak wspdlne ,uczestnictwo w cztowieczenstwie innych”*. To uczestnictwo ma

bardzo rézne wymiary?’.

»«Czlowieczenstwo» — méwi Wojtyla — nie jest abstraktem czy ogolnikiem,
ale ma w kazdym cztowieku specyficzny ci¢zar gatunkowy bytu osobowego.
Uczestniczy¢ w czlowieczenstwie drugiego cztowieka to znaczy pozostawaé
w zywej relacji do tego, Ze on jest tym wlasnie cztowiekiem, a nie tylko w relacji
do tego, przez co on (in abstracto) jest cztowiekiem. Na tym zreszta opiera si¢
cala specyfika ewangelicznego pojecia «blizni»”?. Wiemy, ze wykraczajac poza
siebie, ku innym ludziom, najpierw intencjonalnie i poznawczo, nie zapomina-
my o sobie jako o podmiotach osobowych. Takie transcendowanie siebie zawsze
ma swoja podmiotowos$¢. Z tego powodu, czlowiek — jednostka gatunku - jest

i nie przestaje by¢ czlowiekiem bez wzgledu na jakiekolwiek uklady stosunkow

» K. Wojtyta, Osoba: podmiot i wspélnota, [w:] tenze, Osoba i czyn oraz inne studia antropo-
logiczne. Wyktady lubelskie, t. 4, Lublin 2000, s. 371-414.

¢ K. Wojtyla, Osoba: podmiot..., dz. cyt., s. 374.
¥ Tamze, s. 391n.

28 Tamze, s. 392n.
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miedzyludzkich czy spolecznych, natomiast cztowiek jako podmiot osobowy
moze w sytuacji niewlasciwych relacji ulega¢ alienacji, czyli poniekad ,,odczto-
wieczeniu™?. Dlatego tez w rozwazaniu wspdlnoty i wymiaréw spotecznych nie
mozna zatrzymywac si¢ tylko na analizach podstawowego znaczenia samego
faktu, ze czlowiek bytuje i dziala ,wspodlnie z innymi”. Trzeba zwraca¢ uwage
na ,jako$¢” owych powigzan. Chodzi o to, czy s3 one rzeczywiscie w prawdzie,

w dobru i pigknie, czyli - mowigc krotko — w $wiecie wartosci.

Relacja ,,ja” - ,ty” — stanowi zawsze migdzyosobowy wymiar wspoélnoty™,
a takze szeroko rozumianej spotecznosci medialnej. Wspdlnota ze swej natury
- wedlug Karola Wojtyly - jest wspdlnota ,,zywych relacji i zywych ukladow
przekazywania i uczestnictwa w wartosciach” ,Wspolnota bowiem w kazdym
z tych ukladdéw [...] wraz ze swoja faktycznag struktura (na co zdajemy sie wska-
zywac sfowem «profil») — ma inny sens aksjologiczny i normatywny [...]. Okre-
$lamy réwniez t¢ miare uktadow: «ja» — «ty» w kierunku ukladéw «my». Uklady
te wyrastaja na gruncie faktéw wspolbytowania i wspoétdziatania ludzi, naleza
one zarowno do doswiadczen czlowieka, jak tez do podstawowego (przed-
naukowego, a nawet poniekad przed-refleksyjnego) zrozumienia tych doswiad-
czen. Zaistnienie cztowieka, poczatki jego bytowania i stosunkowo dlugi okres
rozwoju realizujg sie w ukladach: «ja» — «ty», jak tez w uktadach «my», chociaz
cztowiek, tkwigc w tych profilach wspolnoty cala swoja egzystencja, nie zastana-
wia si¢ nad jej znaczeniem ani strukturg™'. Waznym stwierdzeniem, bedacym

takze fundamentalnym zalozeniem personalistycznym we wszystkich oredziach

» Karol Wojtyla pisze: ,Wlasnie dlatego uczestnictwo pomyslane jest w Osobie i czynie przede
wszystkim jako wlasciwos¢, moca ktorej cztowiek bytujac i dziatajac wspélnie z innymi - a wiec
w roznych uktadach stosunkéw miedzyludzkich czy spolecznych - jest zdolny by¢ sobag i spetniaé
siebie. Uczestnictwo jest poniekad antytezg alienacji. Jezeli w Osobie i czynie jest mowa o uczest-
nictwie jako swoistej wlasciwosci cztowieka-osoby, to znaczy, ze czlowiek dgzy do uczestnictwa,
natomiast broni sie¢ przed alienacjg, podstawa za$ jednego i drugiego nie jest sama jego istota
gatunkowa, ale osobowa podmiotowos¢” (tamze, s. 393). Por. K. Wojtyla, Osoba i czyn, Krakow
1969, s. 283-324 (rozdz. 4, Uczestnictwo).

% Por. K. Wojtyla, Osoba: podmiot..., dz. cyt., s. 396.

31 Tamze.

140



Uczciwo$¢ MEDIOW DLA RODZINY I SPOLECZENSTWA

Jana Pawta II, jest stwierdzenie, ze ,,z istoty swojej «my» nie oznacza jakiego$
pomniejszenia «ja» ani tez jego znieksztalcenia. Jezeli de facto tak sie nieraz
dzieje, to przyczyn nalezy szukac na terenie relacji do dobra wspolnego. Relacja
ta moze by¢ w roézny sposdb wadliwa — zaréwno od strony ludzkiego (lub wielu
ludzkich) «ja», jak tez od strony tego, co zostaje przyjete jako dobro wspdlne dla
wielu «ja»”*. Z analizy tej wynika klarowny wniosek, ze brak harmonii miedzy
dobrem jednostki czy grupy a dobrem wspdlnym burzy poprawnos¢ relacji spo-

tecznych.

Aksjologicznie pozytywna relacja do dobra wspdlnego tak naprawde budu-
je wspolnote ,,my”. Méwi Karol Wojtyla: ,,Przede wszystkim wigc nalezy stwier-
dzi¢, ze wspolne odniesienie wielu «ja» do dobra wspdlnego, poprzez ktore ta
wielo$¢ podmiotéw ujawnia sie dla siebie (a takze dla innych) jako okreslone
«myv»; (i jest tymze «my») — stanowi szczegolny wyraz transcendencji wlasciwej
czlowiekowi jako osobie. W szczegolny sposéb tez relacja do dobra wspdlnego te
transcendencje¢ urzeczywistnia. Wypada tutaj nawiazac do tego, co powiedziano
w czedci pierwszej niniejszego opracowania na temat transcendencji oraz jej $ci-
stego zwigzku z samospelnianiem si¢ podmiotowego «ja». Sumienie jako punkt
kluczowy owego samospelniania si¢ podmiotu osobowego wskazuje w sposéb
szczegblny na transcendencje i tkwi niejako w samym jej podmiotowym cen-
trum. Podmiotowo transcendencja realizuje si¢ w relacji do prawdy oraz do

dobra jako «prawdziwego» (czyli «godziwego»)”*. W ten sposoéb odstaniamy

32 I dalej pisze Karol Wojtyta: ,,Jest to rozlegla dziedzina filozofii, a nade wszystko etyki spo-
tecznej, w ktora tutaj nie zamierzamy wkracza¢ merytorycznie i kompleksowo. Podobnie jak
w analizie relacji miedzyosobowych («ja» — «ty»), nie zamierzamy i tutaj wprowadza¢ do naszego
rozwazania wielorakich postaci i odmian wspdlnoty spotecznej — czyli wielorakich postaci
i odmian rzeczywistosci spolecznej, w jakiej bytuje i dziala kazdy czlowiek (spoleczenstwa,
spolecznosci, grupy spoleczne, srodowiska itp.). Zasadniczo zamierzamy i tutaj, w analizie
spolecznego wymiaru wspoélnoty, uchwyci¢ i nas$wietli¢c przede wszystkim znaczenie tego
wymiaru w aspekcie osobowej podmiotowosci czlowieka - z uwagi na ich adekwatnos¢. W tym
aspekcie, w ktérym z natury rzeczy dochodzi do glosu autoteleologia, cala problematyka jego
«samospelniania sig», a wiec réwniez i pojecie wspdlnoty, musi wystapi¢ nie tylko w samym
znaczeniu faktycznym (czyli zarazem ontologicznym, a zatem metafizycznym), ale takze w swym
znaczeniu normatywnym, tzn. etycznym” (tamze, s. 404-405).

3 Tamze, s. 405.
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konieczno$¢ etycznego patrzenia na wszystkie wymiary zycia wspdlnotowego

kazdej spotecznosci.

Spoleczne wymiary ,uczciwosci w prawdzie” - to nic innego jak spra-
wiedliwo$¢ wykluczajaca krzywdy i ucisk oraz zgodne rozwigzywanie sporow.
Moéwi o tym juz Jan XXIII w encyklice Pacem in terris, kiedy pisze: ,Nalezy
ponadto uklada¢ stosunki miedzy panstwami wedle zasad sprawiedliwosci.
Wymaga to zaréwno wzajemnego uznawania swych praw, jak wypelniania wza-
jemnie swych obowigzkéw. [...] Moze si¢ jednak zdarzy¢ i zdarza rzeczywiscie,
ze zachodzi sprzeczno$¢ migdzy korzysciami i zdobyczami, jakie poszczegdlne
panstwa chcg dla siebie osiagna¢. Wynikajace jednak konflikty na tym tle nalezy
rozwigzywac nie silg zbrojng ani oszustwem czy podstepem, ale — jak przystoi
ludziom - przez obustronne rozeznanie racji i zamierzen, przez dojrzalte rozwa-
zanie powstalej sytuacji w $wietle prawdy oraz przez zgodne ulozenie sprzecz-
nych pogladéw wedle zasad stusznosci™*. Do prawdy tej wielokrotnie nawigzuje
Jan Pawel IT w swych oredziach o mediach. Oredzie na Swiatowy Dzient Srodkéw
Spolecznego Przekazu w roku 1981 nosi znamienny tytut: Srodki spotecznego
przekazu w stuzbie odpowiedzialnej wolnosci cztowieka. Temu waznemu zagad-
nieniu Jan Pawel II pos$wigca oredzie do wszystkich ,ludzi dobrej woli”*>. Ma
on $wiadomo$¢ tego, ze prawdziwe ,my’, ze dobro wspolne ksztaltuja, umac-
niaja i szerza tylko ludzie dobrej woli. Odpowiedzialnos¢ z kolei jest owocem
prawdziwej wolnosci spolecznej. Papiez méwi, ze wielokrotnie odwotywat sie

do wizji cztowieka jako osoby wolnej. Czlowiek realizuje si¢ w wolnosci. Do tej

** Jan XXIII, Encyklika Pacem in terris, Watykan 1963, nr 91-93.

% Jan Pawel II juz we wstepie méwi: ,W nieustannym rozszerzaniu sie i postepie mass-me-
diéw mozna dostrzec «znak czasu», ktory stanowi ogromny potencjal powszechnego zrozu-
mienia oraz wzmocnienie przestanek pokoju i braterstwa miedzy narodami. Pius XII, méwiac
w Encyklice Miranda prorsus z 8 wrzesnia 1957 r. o tych «$rodkach», stusznie zaliczyl je do
«zadziwiajacych wynalazkéw, ktérymi szczyca si¢ nasze czasy» i dostrzegt w nich «dar Bozy».
Dekret Inter mirifica Soboru Ekumenicznego Watykanskiego II, powtarzajac te my$l, podkreslit
mozliwosci tych «§rodkéw», ktore «zdolne sa dosiegnac i poruszy¢ nie tylko jednostki, lecz takze
cale zbiorowosci i cala spoteczno$¢ ludzka»” (Jan Pawet 11, Srodki spolecznego przekazu w stuzbie
odpowiedzialnej wolnosci. Orgdzie na XV Swiatowy Dzier Srodkéw Spotecznego Przekazu 1981,
Watykan 1981, nr 1).
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wcigz pelniejszej realizacji musi on dazy¢, nie ograniczajgc si¢ do stownych lub
retorycznych zachwytow, co zdarza si¢ zbyt czesto, ani nie przeinaczajgc samego
sensu wolnosci czy tez sprzyjajac jej w sposob falszywy, jako swobodzie czynie-
nia wszystkiego, co sie tylko podoba, w tym takze i zta. Czlowiek musi widzie¢
oraz $ci$le taczy¢ pojeciowo i faktycznie ,,godnos$¢” i wolnos¢, ktdra jest konse-

kwencja godnosci*.

Podkreslajac fundamentalne znaczenie godnosci kazdej osoby ludzkiej, Jan
Pawel II zauwaza, ze w dzisiejszym $wiecie ,,cztowiek stal si¢ rdwniez przedmio-
tem sugestii psychologicznej, ktéra pozornie «pokojowa», stosowana za pomocg
umiejetnie manipulowanych $rodkéw perswazji, moze jawic sie jako atak i za-
grozenie wolnoéci, i by¢ tym istotnie. Dlatego pragne mowic¢ o srodkach prze-
kazu spotecznego w stuzbie odpowiedzialnej wolnosci cztowieka. Czlowiek jest
stworzony wolnym, ale jako wolny musi si¢ rozwijac i ksztaltowa¢, z wysitkiem
przekraczajac siebie przy pomocy nadprzyrodzonej taski. Wolnos¢ jest zdoby-
cz3. Cztowiek musi uwolni¢ si¢ od tego wszystkiego, co moze go tej zdobyczy
pozbawic¢””. Wedlug Jana Pawta II uczciwo$¢ poniekad utozsamia si¢ z odpo-
wiedzialng wolnoscig. Szeroko mozna by méwi¢ o znaczeniu wolnoéci w dzi-
siejszym zyciu spolecznym. Jan Pawet II podkresla z mocg konieczno$¢ ,,odpo-
wiedzialnej wolnosci”. Dlatego papiez pytal: ,,Jak wyrazaja sie $rodki przekazu
lub jak sg stosowane dla realizacji cztowieka w wolnosci i jak rozwijajg wolno$¢?
W istocie przedstawiaja si¢ one jako rzeczywisto$¢ sily wyrazu, a czesto — pod
pewnym wzgledem - jako narzucenie, skoro dzisiejszy czlowiek nie moze stwo-
rzy¢ wokot siebie pustki ani ukry¢ sie w izolacji, co réwnaloby si¢ pozbawieniu

7

kontaktéw, bez ktérych czlowiek nie moze si¢ oby¢™.

Media s3 niejednokrotnie narzedziem wiadzy, ,ktéra staje si¢ ciemiezy-
cielem, szczegdlnie tam, gdzie nie dopuszcza si¢ istnienia pluralizmu. Moze to

nastgpi¢ nie tylko tam, gdzie w wyniku dyktatury spod jakiegokolwiek znaku

% Por. tamze, nr 2.
37 Tamze.

3% Tamze, nr 3.
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wolnos¢ faktycznie nie istnieje, ale tam rowniez, gdzie mimo jakiego$ zacho-
wania wolnosci towarzyszy jej bez przerwy rozwiniete na wielka skale szukanie
korzysci oraz jawne lub ukryte naciski. Odnosi si¢ to szczegélnie do pogwalce-
nia praw wolnosci religijnej, ale rowniez dotyczy innych sytuacji ucisku, ktore
z réznych powoddéw bazuja w rzeczywistosci na instrumentalizacji cztowieka.
Odpowiedzialna wolno$¢ pracownikow $rodkéw przekazu spolecznego, ktéra
musi kierowac i okresla¢ dokonywane wybory, nie moze nie bra¢ pod uwage
tego, ze takze odbiorcy tych wyboréw sa wolni i odpowiedzialni™. Zagroze-
niem wolnosci jest klimat relatywizmu moralnego ludzi zZyjacych w danym spo-
teczenstwie. ,,Daje sie zauwazy¢ — moéwi Jan Pawet II - Ze informacje i obrazy
przekazywane przez mass media zawieraja fadunek agresywnosci, poczawszy
od widowisk po oredzia polityczne, przez sterowane i prefabrykowane odkrycia
kulturalne, ktdre sg prawdziwg indoktrynacjg — oraz poprzez hasta reklamowe.
Trudno nam sobie wyobrazi¢ pracownikéw srodkéw przekazu oderwanych od
wlasnego podloza kulturowego; nie powinno to jednak pociaga¢ za sobg narzu-
cania osobom trzecim osobistej ideologii. Cztowiek pracujacy w tej dziedzinie
musi pelni¢ swa stuzbe w sposdb jak najbardziej obiektywny, nie zmieniajac sie
w ukrytego deprawatora, powodowanego interesami jakiej$ grupy, konformi-

zmem czy checig zysku”*.

Kolejnym zagrozeniem stanowigcym powazny zamach na odpowiedzialna
wolnos¢ uzytkownikéw srodkéw spotecznego przekazu, o ktérym trzeba wspo-
mnie¢, jest rozbudzanie seksualizmu, az po zalew pornografii w stowie méwio-
nym lub pisanym, w obrazach, w przedstawieniach, a nawet w wystepach okre-
$lanych jako artystyczne. ,,Dochodzi niekiedy do prawdziwego streczycielstwa,
ktore dokonuje dzieta zniszczenia i deprawacji. Ujawnianie tego stanu rzeczy nie
jest, jak to sie czesto styszy, przejawem wstecznej mentalnosci lub cenzorskich
zakusow: réwniez i tutaj wystepuje sie z oskarzeniem w imi¢ wolnosci, ktora

wymaga i Zada, aby nie podlega¢ przymusowi ze strony tego, kto chcialby prze-

¥ Tamze.

4 Tamze, nr 4.
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ksztalci¢ seksualizm w «cel». Dzialalno$¢ ta, wraz z bedacym jej konsekwencja
przejSciem do narkotykow, perwersji, degeneracji, jest nie tylko antychrzesci-

janska, lecz antyhumanitarna™'.

Relacje miedzyludzkie nie sa czym$ pustym. Wazng sprawg jest pokdj
miedzy ludZzmi, migdzy narodami, migdzy instytucjami itp. Pokdj miedzy ludz-
mi jest z jednej strony fundamentalnym dobrem ludzi o prawych sumieniach,
a z drugiej jest wyrazem sprawiedliwosci i milosci spotecznej. Mimo wielu roz-
nic miedzy ludzmi pokdj jest tez jakims przejawem uczciwosci. Pokoj przejawia
sie ,przede wszystkim poprzez realizacj¢ w plaszczyznie instytucjonalnej takie-
go porzadku przekazu spolecznego, ktéry zagwarantuje uczciwe, sprawiedliwe
i konstruktywne uzycie informacji, eliminujac przemoc, naduzycia i dyskrymi-
nacje, majace zrodlo we wladzy politycznej, ekonomicznej czy ideologiczne;j.
Nie chodzi tu gtéwnie o to, by mysle¢ o wprowadzaniu najnowszych osiagnie¢
technologicznych, ale o przemyslenie na nowo podstawowych zasad i celéw, ma-
jacych decydowac o spotecznym przekazie w $wiecie, ktéry stat si¢ jakby jedna
rodzing i w ktérym uzgodnienie stanowisk w odniesieniu do istotnych wartosci
ludzkiego wspoétzycia winno stanowi¢ wspdlng baze stusznego pluralizmu.
Aby to osiagnaé, konieczna jest madra dojrzalo$¢ sumienia tak pracownikéw
srodkéw przekazu, jak i ich odbiorcéw”*. Media stanowig we wspotczesnym

$wiecie podstawowe narzedzie budowania pokoju spotecznego.

Uczciwos$¢ domaga si¢ tego, by ,,rowniez wladze publiczne, spoteczenstwa
i organizacje migdzynarodowe dokonywaly rozwaznych, stusznych i odwaz-
nych wyboréw. Wlasciwy porzadek przekazu spotecznego oraz sprawiedliwy
udzial w jego dobrodziejstwach, przy rownoczesnym zachowaniu pelnego sza-
cunku dla praw wszystkich, stwarzajg warunki i klimat sprzyjajacy wzbogacaja-

cemu wzajemnie dialogowi miedzy obywatelami, narodami i réznymi kultura-

1 Tamze. Por. takze ciekawy komentarz do tych kwestii: R. Safranski, Zto. Dramat wolnosci,
Warszawa 1999; E. Fromm, Ucieczka od wolnosci, Warszawa 1992.

2 Jan Pawel II, Srodki spotecznego przekazu w stuzbie pokoju. Oredzie na 17. Swiatowy Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu w roku 1983, Watykan 1983, nr 2.
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mi. Tymczasem niesprawiedliwos$¢ i nielad w tej dziedzinie sprzyjaja rodzeniu
sie sytuacji konfliktowych. Tak wiec informacja jednokierunkowa, narzucana
z gory w sposdb arbitralny albo dyktowana przez prawa rynku i reklamy, mo-
nopolistyczna koncentracja i wszelkiego rodzaju manipulacje, sg nie tylko za-
machem na prawidtowy porzadek przekazu spotecznego, ale takze ostatecznie
naruszaja prawo do informacji i zagrazajg pokojowi’*. Przekaz spoleczny stuzy
sprawie pokoju wtedy takze, kiedy zawodowi pracownicy informacji staja sie
jego twdrcami. Wyjatkowa odpowiedzialno$¢ i obowigzki wobec sprawy pokoju,
w wypelnianiu ktérych nikt zastgpi¢ nie moze pracownikéw medidéw, wywodzg
sie z uswiadomienia mozliwosci i wladzy, jakie posiadajg oni dzieki wptywowi,

czasem decydujgcemu, na opinie publiczng, a nawet na rzady*.

Dotykamy w tym miejscu jednej z najwazniejszych spraw obecnych we
wszystkich oredziach Jana Pawla II o mediach. Chodzi o zagadnienie ,,ksztal-
towania opinii spotecznej”. Dla budowania zrozumienia, wzajemnych dobrych
relacji i wigzéw, do budowania prawdziwej wspolnoty, konieczne jest wlasciwe
— czyli uczciwe — wychowanie do wartosci, zabezpieczenia podstawowych praw,
takich jak dostep do zZrédel informacji i mozliwos¢ obiektywnego przedstawiania
faktow. Konieczne jest wyeliminowanie indywidualistycznych etyk, stawiania sie
niektérych ludzi poza i ponad odpowiedzialnoscia, famania umoéw o prace i de-
gradacji dobra wspoélnego. Uczciwo$¢ w ksztaltowaniu opinii publicznej polega
na tym, ze zawsze jest ,zgodna z prawdg”. Mowi Jan Pawel II: ,Opinia publiczna
polega na wspdlnym i zbiorowym sposobie myslenia oraz odczuwania mniej lub
bardziej licznej grupy spolecznej, w okreslonym miejscu i czasie. Odzwierciedla
ona to, co ludzie powszechnie mysla na jaki§ temat, o jakim§ wydarzeniu lub
jakiej$ sprawie posiadajacej pewne znaczenie. Opinia publiczna powstaje w ten
sposdb, ze znaczna ilo$¢ ludzi przyswaja sobie i uznaje za prawdziwe i stuszne to,
co mysla i méwig pewne osoby lub grupy cieszace si¢ szczegdlnym autorytetem

kulturalnym badz moralnym. Wida¢ wigc, jak powazna odpowiedzialno$¢ spo-

# Tamze.

4 Por. tamze, nr 4.
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czywa na tych, ktérzy ze wzgledu na swe wyksztalcenie i prestiz ksztattuja opinie
publiczng [...], od tego bowiem, co myslg i odczuwaja, zalezy ich postawa mo-

ralna. Jest ona prawidlowa wtedy, gdy sposéb myslenia jest zgodny z prawdg™®.

Jest juz empirycznym faktem to, iz we wspdlczesnym $wiecie glownym
czynnikiem ksztaltujacym opinig¢ publiczng sg réznorodne $rodki spotecznego
przekazu: prasa, kino, radio, telewizja i internet. Dlatego na wszystkich, kto-
rzy sie nimi postuguja badz je inspiruja, spoczywa ogromna odpowiedzialnos¢.
Srodki te bowiem winny stuzy¢ cztowiekowi, a wiec prawdzie i dobru - waznym
i niezbywalnym warto$ciom ludzkim*. Z antropologicznego i etycznego punktu
widzenia gtéwna ,,silg” ksztaltujacg opinie publiczng jest ,,prawda w dialogu™.
Stad wlasnie wynika ogromne znaczenie ,wytwarzania moralnie zdrowej opinii
publicznej w sprawach, ktdre najsécislej wiaza sie z dobrem ludzkosci naszych
czasow. Nalezg don wartos¢ ludzkiego zycia, rodziny, pokoju, sprawiedliwosci
i solidarnosci miedzy narodami. Nalezy koniecznie budzi¢ wrazliwo$¢ opi-
nii publicznej na absolutng warto$¢ ludzkiego zycia, ktére winno by¢ w petni
uznawane we wszystkich swoich stadiach, od chwili poczecia az do $mierci, i we
wszystkich swoich formach - réwniez wtedy, gdy jest naznaczone choroba lub
jakakolwiek utomnoscig fizyczng czy duchows. Coraz bardziej szerzy si¢ bowiem
mentalno$¢ materialistyczna i hedonistyczna, wedtug ktorej zycie tylko wtedy

zastuguje na ochrong, gdy odznacza si¢ zdrowiem, mtodoscig i picknem™*.

W imi¢ prawdy kazdy przekaz spoleczny, jesli pragnie by¢ narzedziem po-
koju, jesli ma by¢ wyrazem uczciwosci, ,,musi zrezygnowaé z partykularnych
i jednostronnych rozstrzasan, odrzuci¢ uprzedzenia, wprowadzajac na ich miejsce
ducha wzajemnego zrozumienia i solidarnosci. Lojalne przyjecie logiki pokojowe-

go wspolistnienia w réznorodnosci wymaga ciaglego stosowania metody dialogu,

% Jan Pawel II, Ksztaltowanie opinii publicznej. Oredzie na 20. Swiatowy Dzieri Srodkéw
Spotecznego Przekazu 1986, Watykan 1986, nr 2.

4 Por. tamze, nr 5.
¥ Méwi o tym szeroko Jan Pawet II (zob. tamze, nr 1).

4 Tamze, nr 3.
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w ktérym uznajgc prawo do zycia i do wypowiadania si¢ kazdej ze stron, réwno-
cze$nie ukazuje sie ich obowigzek integracji z wszystkimi innymi w celu dazenia
do wyzszego dobra, jakim jest pokoj, ktéremu dzis, jako dramatyczng alternatywe,
przeciwstawia sie grozbe atomowej zagtady ludzkiej cywilizacji. W konsekwencji
staje si¢ dzi$ tym bardziej niezbedne i pilne przypomnienie wartoéci petnego hu-
manizmu, opartego na uznaniu prawdziwej godnosci cztowieka i jego praw, hu-
manizmu otwartego na solidarno$¢ kulturalna, spoleczna i gospodarcza jednostek,
grup spolecznych i narodéw, ze $wiadomoscia, Ze to samo powolanie jednoczy
calg ludzkos$¢™. To zjednoczenie moze si¢ dokonywac tylko w prawdzie i w uczci-
wosci. Taka jest bowiem podstawa kultury. Jan Pawet II wielokrotnie uwypukla
to, ze kultura jest sama w sobie komunikacjg — nie tylko i nie tyle czlowieka ze
srodowiskiem, do panowania nad ktérym czlowiek zostal powotany, ile cztowieka
z innymi ludzmi. Dzieki nim takze cztowiek powinien atwiej znajdowa¢ funda-
ment dla prawd ludzkich, ktére dzialajg na rzecz wspolnego dobra*. Stad wywo-
dzi si¢ prawda, iz strategia zaufania miedzy ludZzmi oznacza takze koniecznos¢
pokonywania przeszkdd w dziele sprawiedliwosci, stuzagcym budowaniu pokoju.
Przede wszystkim nalezy pokona¢ bariery nieufnosci. ,,Kto skuteczniej niz $rod-
ki spofecznego przekazu moze przekroczy¢ wszystkie bariery walczacych ze sobg
ras, klas spotecznych i kultur? - pyta Jan Pawel II. — Nieufno$¢ moze si¢ rodzi¢
z wszelkiego rodzaju stronniczo$ci i nietolerancji spolecznej, politycznej czy reli-
gijnej. Nieufnos¢ karmi si¢ zwatpieniem, ktdre przeradza si¢ w defetyzm. Zaufanie
natomiast jest owocem surowszej postawy etycznej we wszystkich dziedzinach zy-

cia codziennego™'. To tez jest jakas Zyciowa odstona uczciwosci.

Cale zycie spoteczne, wlasciwie uporzadkowane, jest niemozliwe bez bra-
terstwa i solidarnosci. Jan Pawet II pisze o tym szeroko w roku 1988. Méwi on,

ze do tego, aby wérdd ludzi mogly zaistniec braterstwo i solidarnos¢, a tym bar-

4 Tamze.

% Por. Jan Pawel II, Srodki spolecznego przekazu migdzy wiarg i kulturg. Oredzie na 18.
Swiatowy Dzie# Srodkéw Spolecznego Przekazu 1984, Watykan 1984, nr 2.

5! Jan Pawel 11, Srodki spofecznego przekazu w stuzbie sprawiedliwosci i pokoju. Oredzie na 21.
Swiatowy Dzieti Srodkéw Spotecznego Przekazu w roku 1987, Watykan 1987.
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dziej, by mogt sie pogtebi¢ ich wymiar chrzescijanski, potrzebne jest uznanie
podstawowych wartosci, ktore je podtrzymujg. Do tych wartosci zalicza: sza-
cunek wobec drugiego cztowieka, ducha dialogu, sprawiedliwo$¢, zdrowa etyke
zycia osobistego i wspolnotowego, wolnos¢, rownosé, pokdj w jednosci, dzia-
tanie na rzecz godnosci osoby ludzkiej, zdolnos¢ uczestniczenia i dzielenia sie.
Braterstwo i solidarno$¢ sa w stanie przezwycigzy¢ wszelkie formy klanowosci,
sekciarstwa i rasizmu, réznego rodzaju naduzywanie wladzy oraz indywidualny,
kulturowy czy religijny fanatyzm. Ludzie mediéw winni postugiwa¢ sie dostep-
nymi sobie §rodkami technicznymi, zachowujac jednoczesnie stalg swiadomosé
owych podstawowych wartosci. Jan Pawel II sugeruje przynajmniej kilka zasto-

sowan zasady komunikowania pozytywnych wartosci:
e media winny przekazywac informacje kompletne i zréwnowazone;
e przekaz medialny winien umozliwia¢ interaktywno$¢ odbiorcow;

¢ media winny si¢ przyczynia¢ do umocnienia sprawiedliwosci, udzielajac

glosu tym, ktérzy sa go pozbawieni;

¢ odpowiedzialne media winny poszczegdlnym ludziom i wspolnotom prze-
kazywac obrazy, ktore przyczyniaja si¢ do wzajemnego przenikania si¢ kul-

tur w sposéb wolny od nietolerancji i przemocy, sprzyjajacy jednosci;

¢ w dobie postepu telekomunikacji nalezy sie troszczy¢ o rownos¢ pomie-
dzy ludzmi - o to, aby coraz wiecej ludzi mialo dostep do nowoczesnych

srodkow komunikacji, umozliwiajacych prawdziwg wymiane;

e sprawiedliwy dostep do zasobdw sieci i informacji powinien wykluczaé
wszelkiego rodzaju naciski i przemoc w stosunku do zycia prywatnego
lub zbiorowego, za§ madre postugiwanie si¢ tymi srodkami winno by¢

prawdziwym warunkiem pokoju;

e obmyslanie «spektakli» rozpowszechnianych przez réznego rodzaju
srodki audiowizualne nie moze narusza¢ dobra ludzi i musi szanowac

sumienia ich odbiorcow;
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o w przekazach reklamowych, ktére rozbudzaja i wzmagaja pragnienia,
a takze wytwarzaja potrzeby, nalezy pamieta¢ o ludziach biednych, dla

ktérych reklamowane dobra nie sa dostgpne™.

Jedng z najwazniejszych drog prowadzacych do osiggniecia tego celu jest
o$wiata. Media moga dostarcza¢ miliardom ludzi wiedze na temat innych czesci
$wiata i kultur. Nie bez przyczyny zostaly one nazwane wspdlczesnym areopa-
giem i gléwnym narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i na-
tchnieniem w zachowaniach indywidualnych, rodzinnych, spotecznych®. Rzetel-
na wiedza przekazywana przez media przyczynia si¢ do wzajemnego zrozumienia,
pomaga pozby¢ sie uprzedzen i zacheca do dalszego poznawania. Zwlaszcza obraz
ma moc wywierania trwaltych wrazen i ksztattowania okreslonych zachowan. Po-
kazuje ludzi innej narodowosci i sugeruje, jak ich postrzega¢: jako przyjaciot czy
wrogow, sprzymierzencow czy potencjalnych przeciwnikéw™. Nieuczciwoscia jest
przedstawianie innych ludzi w ztym $wietle. ,,Stanowi to podtoze konfliktow, ktére
bardzo tatwo mogg sta¢ si¢ ogniskami przemocy, wojen czy wrecz ludobojstwa.
Zamiast budowa¢ jednos¢ i umacnia¢ wzajemne zrozumienie, media mogg demo-
nizowac inne grupy spofeczne, etniczne i religijne, siejac lek i nienawis¢. Zapobie-
ganie temu jest waznym obowigzkiem oséb odpowiedzialnych za sposob przeka-
zu i jego tres¢. Co wiecej, ogromne mozliwosci mediéw moga by¢ wykorzystane,
by budowa¢ pokdj i pomosty dialogu miedzy narodami, przerwa¢ bledne koto
przemocy, odwetu i nowych agresji, tak bardzo dzi§ powszechnych. Jak méwia
stowa $w. Pawta, ktére s3 gtéwng myslg tegorocznego oredzia na Swiatowy Dzien

»55

Pokoju: «Nie daj si¢ zwyciezy¢ ztu, ale zto dobrem zwyciezaj» (Rz 12,21)

52 Por. Jan Pawet I1, W stuzbie braterstwa solidarnosci. Oredzie na 22. Dzieri Srodkéw Spotecz-
nego Przekazu w roku 1988, Watykan 1988, nr 3.

%3 Por. Jan Pawel II, Encyklika Redemptoris missio, Watykan 1990, nr 37.

5 Jan Pawel 11, W stuzbie wzajemnego zrozumienia migdzy ludmi. Oredzie Ojca Swigtego na
39. Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu w roku 2005, Watykan 2005, nr 2.

% Tamze.
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Dlatego Jan Pawel II méwi, ze jest to ,jeden ze sposobéw, w jaki media
moga sie przyczyni¢ do budowania pokoju, wzajemnie zblizajgc rdézne naro-
dy. Innym jest ogromna rola, jaka odgrywaja w szybkiej mobilizacji do pomo-
cy ofiarom katastrof naturalnych. Szybka reakcja wspodlnoty miedzynarodowej
na tsunami, ktdre ostatnio spowodowalo niezliczong liczbe ofiar, byla zrédlem
prawdziwej otuchy. Dzigki szybkiemu przekazowi informacji wzrosly dzi§ moz-
liwosci podejmowania odpowiednich krokéw, by jak najszybciej udzieli¢ pomo-
cy. W ten sposéb media mogg naprawde uczynic¢ wiele dobrego™. IT Sobor Wa-
tykanski przypomnial, ze do wlasciwego uzytkowania tych srodkéw konieczne
jest zwlaszcza to, aby wszyscy, ktorzy sie nimi postugujg, znali zasady porzadku

moralnego i wiernie je w tym zakresie wcielali w zycie”.

Osoba ludzka i wspdlnota ludzka powinny by¢ celem i miarg dziatan ludzi
mediéw. Komunikacja musi przebiega¢ od osoby do osoby i stuzy¢ integralne-
mu ich rozwojowi®. Ludzie mediéw winni w praktyce wlasnego zycia ukazy-
waé wartosci i zachowania, ktérych maja uczy¢ innych. W sposdb szczegdlny
wymaga si¢ od nich autentycznej stuzby dobru wspoélnemu - dobru, ktére nie
ogranicza si¢ do ochrony intereséw okreslonej grupy czy narodu, lecz obejmuje
potrzeby i interesy wszystkich, dobro calej rodziny ludzkiej*. Ci, ktoérzy zajmuja
sie przekazem spolecznym, winni szerzy¢ prawdziwg kulture zycia, odcinajac
sie od wszelkich przejawéw kultury $mierci®, przekazujac prawde o wartosci

i godnosci kazdej osoby ludzkiej®.

% Tamze, nr 3.

*7 Por. IT Sobér Watykanski, Dekret o srodkach spotecznego przekazywania mysli ., Inter mirifi-
ca”, Watykan 1963, nr 4.

5 Por. Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Etyka w srodkach spolecznego prze-
kazu, Watykan 2000, nr 21.

% Por. Jan XXIII, Pacem in terris, nr 132.
% Por. Jan Pawel II, Encyklika Evangelium vitae, Watykan 1995, nr 17.

¢ Jan Pawel II, W stuzbie wzajemnego zrozumienia miedzy ludZmi..., dz. cyt., nr 4.
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Uczciwos¢ w prawdzie fundamentem zycia gospodarczego

Nie wolno zapomnie¢, ze od ponad dwustu lat dosy¢ powszechnie méwi
sie o istnieniu tzw. wolnego rynku gospodarczego. Do pewnego stopnia jest to
prawdg. Czesto, majac na mysli wolny rynek, wielu znawcow zycia spotecznego
i gospodarczego, rzadziej ekonomistéw, méwi o nim w stopniu bardzo zawe-
zonym. Od wiekow jednak jest wiadome, ze zycie ekonomiczne zalezne jest od
wielu czynnikéw zewnetrznych, m.in. od modnych trendéw ideologicznych, od
wizji rzadzacych wladcéw, od wojen zaborczych, od konfliktow interesdw itp.
W czasach nam najblizszych nikt tak szeroko jak Jan Pawel II nie analizowat
znaczenia zycia gospodarczego dla dzisiejszego cztowieka i calych spoleczenstw
z perspektywy etycznego szacunku dla wartosci cztowieka. Trzeba powiedziec,
ze ta Jego integralna wizja ekonomii i zZycia gospodarczego, takze z udzialem

mediéw, jest budowana na fundamencie antropologicznym dwoch zalozen.

Pierwsze — dotyczy tego, ze to osoba ludzka jest takze w centrum zycia
gospodarczego. Jan Pawel II przypomina, Ze ,,nie mozna pomijac niezliczonych
uwarunkowan, w ktorych urzeczywistnia si¢ wolno$¢ pojedynczego czltowieka:
to prawda, Ze wplywaja one na wolnos¢, ale nie determinuja jej do konca; ula-
twiajg albo utrudniajg korzystanie z niej, ale nie moga jej zniszczy¢. Lekcewa-
zenie natury czlowieka, stworzonego dla wolnosci, jest nie tylko niedozwolone
z punktu widzenia etycznego, ale i praktycznie niemozliwe. Gdzie organizacja
spoleczenstwa ogranicza czy wrecz eliminuje sfere wolnosci, przystugujacej
obywatelom, tam zycie spoleczne ulega stopniowemu rozktadowi i zamiera”®.
Chodzi o to - jak méwi Jan Pawel IT w Centesimus annus — ze ,,cztowiek otrzy-
muje od Boga swa istotng godnos¢, a wraz z nig zdolno$¢ wznoszenia si¢ ponad
wszelki porzadek spoleczny w dazeniu do prawdy i dobra. Jest on jednak réw-
niez uwarunkowany strukturg spoleczng, w ktdrej zyje, otrzymanym wychowa-

niem i $rodowiskiem. Elementy te moga ulatwia¢ albo utrudnia¢ zycie wediug

62 Jan Pawet II, Encyklika Centesimus annus [dalej: CA], Watykan 1991, nr 25.
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prawdy. Decyzje wiec, dzieki ktorym powstaje jakie$ ludzkie srodowisko, moga
tworzy¢ specyficzne struktury grzechu, przeszkadzajac w pelnej ludzkiej reali-
zacji tym, ktorzy sg przez te struktury w rozmaity sposob uciskani. Burzenie
takich struktur i zastgpowanie ich bardziej autentycznymi formami wspotzycia
jest zadaniem wymagajacym odwagi i cierpliwo$ci”®. Wszystko to mozna pod-
sumowac, stwierdzajac, ze wolnos¢ gospodarcza jest tylko jednym z elementow
ludzkiej wolnosci. Kiedy jednak czlowieka traktuje si¢ bardziej jako producenta
czy konsumenta dobr anizeli jako podmiot, ktory produkuje i konsumuje po to,
aby zy¢, wtedy wolno$¢ traci konieczne odniesienie do osoby ludzkiej i ostatecz-

nie wyobcowuje jg i przyttacza®.

I po drugie - prawda i uczciwo$¢ w wymiarach ekonomicznych odstania
przed nami niezbywalng zasade, Ze wolny rynek dlatego jest wolny, Ze jest ryn-
kiem ludzkim i tym samym ,,rynkiem moralnym” Wolny rynek nazywamy wol-
nym dlatego wlasnie, Ze jest rynkiem moralnie dobrym. Rynek zly moralnie,
nie liczacy sie z zasadami moralnymi, nigdy nie bedzie rynkiem wolnym, ale
rynkiem wielorako zniewolonym. Méwig o tym wszystkie encykliki spoteczne
Kosciota, poczynajac od Rerum novarum, poprzez Laborem exercens, Sollicitudo
rei socialis, Centesimus annus az do Caritas in veritate Benedykta XVI. Ten ostat-
ni moéwi: ,Kazdy znajduje swoje dobro, podejmujac plan, ktéry Bog ma wobec
niego, by w pelni go urzeczywistni¢: w tym bowiem planie znajduje swoja praw-
de, a przyjmujac ja, staje si¢ wolny (por. ] 8,22). Dlatego obrona prawdy, propo-
nowanie jej z pokora i przekonaniem oraz §wiadczenie o niej w Zyciu stanowig
wymagajace i nie do zastgpienia formy milosci. Ona bowiem «wspdtweseli sie
z prawda» (1 Kor 13,6). Wszyscy ludzie do$wiadczaja wewnetrznego impulsu
do mifowania w sposdéb autentyczny: mitos¢ i prawda nigdy ich nie opuszczaja
catkowicie, poniewaz stanowig powolanie wpisane przez Boga w serce i umyst

kazdego cztowieka”®. To ostatnie zagadnienie szeroko omawia Jan Pawet II,

% CA 38.
¢ Por. CA 39.
 Benedykt XVI, Encyklika Caritas in veritate, Watykan 2009, nr 1.
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taczac je ze sprawami integralnego rozwoju kazdego czltowieka®. Uwaza on, ze
rozwoju nie nalezy pojmowac w znaczeniu wylacznie gospodarczym, ale w sen-
sie integralnie ludzkim. Celem rozwoju nie jest tylko zréwnanie poziomu Zycia
wszystkich narodéw z poziomem, ktéry dzi§ osiagnely kraje najbogatsze, ale
tworzenie solidarng praca Zycia bardziej godnego, konkretne przyczynianie sie
do umocnienia godnosci i rozwoju uzdolnien tworczych kazdej poszczegdlnej

osoby, jej zdolnosci do odpowiedzi na wlasne powotanie®.

Z prawdy o integralnym czlowieku, w imie szeroko rozumianej uczciwosci,
mozna wyprowadzi¢ pozytywna role zysku jako wskaznika dobrego funkcjono-
wania przedsiebiorstwa. Jan Pawet II dostarcza bardzo solidnych argumentéw
do wlasciwej oceny zysku w gospodarce wolnorynkowej. ,,Gdy przedsiebiorstwo
wytwarza zysk, oznacza to, ze czynniki produkcyjne zostaty wlasciwie zastoso-
wane, a odpowiadajace im potrzeby ludzkie - zaspokojone. Jednakze zysk nie
jest jedynym wskaznikiem dobrego funkcjonowania przedsiebiorstwa. Moze si¢
zdarzy¢, ze mimo poprawnego rachunku ekonomicznego ludzie, ktérzy stano-
wig najcenniejszy majatek przedsigbiorstwa, sa ponizani i obraza si¢ ich god-
no$¢. Jest to nie tylko moralnie niedopuszczalne, lecz na dluzsza mete musi tez
negatywnie odbic si¢ na gospodarczej skutecznosci przedsigbiorstwa. Celem zag
przedsigbiorstwa nie jest po prostu wytwarzanie zysku, ale samo jego istnienie
jako wspolnoty ludzi, ktérzy na rézny sposéb zdazaja do zaspokojenia swych
podstawowych potrzeb i stanowig szczegdlna grupe stuzaca catemu spoleczen-
stwu. Zysk nie jest jedynym regulatorem zycia przedsiebiorstwa; obok niego na-
lezy bra¢ pod uwage czynniki ludzkie i moralne, ktére z perspektywy dluzszego

czasu okazujg si¢ przynajmniej rownie istotne dla zycia przedsiebiorstwa’®.

% Przypomnijmy, iz Jan Pawel II zostal ,czlowiekiem roku za etyke w ekonomii”. Nagro-
de przyznala papiezowi rada oraz uczestnicy odbywajacego sie w Krynicy-Zdroju w Malopol-
sce Forum Ekonomicznego ,Polska-Wschdd”. Por. Jan Pawet II - czlowiekiem roku za etyke
w  ekonomii, https://wiadomosci.wp.pl/jan-pawel-ii-czlowiekiem-roku-za-etyke-w-ekonomii-
-6037158121559169a, dostep z dn. 10.12.2019.

¢ Por. CA 29.

% CA 35.
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Ludziom od wiekdéw towarzyszy pragnienie, aby ,,lepiej zy¢”. Dzisiaj to prze-
konanie, czesto nie do konca uswiadamiane, jest bardzo silnie obecne w mediach.
Moéwi o tym przede wszystkim szeroki ,,§wiat reklamy”. Dlatego w Centesimus an-
nus Jan Pawel II, majgc na mysli prawde o czlowieku i prawde o tym, ze rynek jest
wolny, poniewaz jest moralny, stwierdza, ze ,wypada teraz zwroci¢ uwage na spe-
cyficzne problemy i zagrozenia, ktore powstajg w najbardziej rozwinietych struk-
turach gospodarczych i wigza si¢ z ich charakterystycznymi cechami. W poprzed-
nich fazach rozwoju czlowiek zyl zawsze w obliczu koniecznosci: jego potrzeby
byly nieliczne, narzucone poniekad przez obiektywne struktury jego cielesnej na-
tury, dzialalno$¢ za$ gospodarcza byla nastawiona na ich zaspokojenie. Jest jednak
oczywiste, ze dzi§ problem polega nie tylko na tym, by dostarczy¢ cztowiekowi
odpowiednig ilo$¢ dobr, ale takze by zaspokoi¢ zapotrzebowanie na jakos¢: jakosé
towaréw produkowanych i konsumowanych, jakos¢ ustug, z ktérych si¢ korzysta,
jakos¢ srodowiska naturalnego i zycia w ogdle”®. Majac na mysli fakt, iz rynek jest
~wolny, poniewaz jest rownocze$nie moralny”, mamy w nim do czynienia z trze-

ma waznymi zasadami, principiami etyczno-ekonomicznymi.

Pierwsza zasada méwi, Ze nie wolno zapomnie¢, w imi¢ prawdy o czlo-
wieku, iz ,w samym systemie gospodarczym nie ma kryteriéw pozwalajacych
na poprawne odroznienie nowych i doskonalszych form zaspokajania ludzkich
potrzeb od potrzeb sztucznie stwarzanych, przeszkadzajacych ksztaltowaniu sie

dojrzalej osobowosci™.

Druga zasada przypomina nam o tym, ze ,w sposobie powstawania i okre-
slania nowych potrzeb zawsze si¢ wyraza mniej lub bardziej stuszna koncepcja
czlowieka i jego prawdziwego dobra. Poprzez decyzje dotyczace produkeji i kon-
sumpcji ujawnia si¢ okreslona kultura jako ogdlna koncepcja zycia. To wlasnie
tutaj powstaje zjawisko konsumizmu. Okreslajac nowe potrzeby i nowe sposo-
by ich zaspokajania, koniecznie nalezy sie kierowa¢ integralna wizja czlowieka,

ktora ogarnia wszystkie wymiary jego istnienia i ktéra wymiary materialne i in-

% CA 36.
0 CA 36.
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stynktowne podporzadkowuje wewnetrznym i duchowym. Natomiast odwoty-
wanie si¢ bezposrednio do jego instynktéw i ignorowanie na rézne sposoby jego
wolnej i $wiadomej natury osobowej moze prowadzi¢ do wytworzenia nawykow
konsumpcyjnych i styléw zycia obiektywnie niegodziwych lub szkodliwych dla

fizycznego i duchowego zdrowia™”".

I trzecia zasada méwi nam o tym, ze ,w samym systemie gospodarczym nie
ma kryteriéw pozwalajacych na poprawne odréznienie nowych i doskonalszych
form zaspokajania ludzkich potrzeb od potrzeb sztucznie stwarzanych, prze-
szkadzajacych ksztaltowaniu si¢ dojrzaltej osobowosci. Dlatego pilnie potrzebna
jest tu wielka praca na polu wychowania i kultury, obejmujaca przygotowanie
konsumentéw do odpowiedzialnego korzystania z prawa wyboru, ksztaltowa-
nie glebokiego poczucia odpowiedzialnosci u producentéw i przede wszystkim
u specjalistow w dziedzinie spotecznego przekazu; konieczna jest takze inter-

wencja wladz publicznych™”.

Obszar moralnosci i ekonomii zawiera w sobie réwniez bardzo ciekawe zja-
wiska korelacji mediéw w ekonomii i ekonomii w mediach. Wiadomo, ze me-
dia znajdujg si¢ - jak to okregla list Jana Pawla II o mediach Szybki rozwdj - ,,na
skrzyzowaniu wielkich kwestii spotecznych i gospodarczych™”. Jan Pawet IT méwi
o uniwersalnej zasadzie czterech fundamentéw prawdziwego rozwoju - takze
gospodarczego i medialnego. Jest to rozwoj obejmujacy calego czlowieka, oparty
na prawdzie, sprawiedliwosci, milosci i wolnosci i prowadzacy do wielorakiego

pokoju spolecznego. Prawda bedzie fundamentem pokoju, ,,jesli kazda jednostka

T CA 36.

72 CA 36. Dokument ten mowi, ze ,jaskrawym przykladem konsumpcji sztucznej, szkodliwej
dla zdrowia i godnosci cztowieka, oraz wymykajacej sie spod kontroli, jest uzywanie narkotykow.
Szerzenie si¢ narkomanii jest wskaznikiem powaznych zaburzen w funkcjonowaniu systemu
spolecznego i sktania do materialistycznej, poniekad destruktywnej interpretacji ludzkich po-
trzeb. Dochodzi do tego, ze tworcze mozliwosci wolnej gospodarki urzeczywistniaja si¢ w sposob
jednostronny i niewlasciwy. Narkotyki, a takze pornografia i inne formy konsumizmu, wykorzy-
stujac nieodpornosé¢ jednostek stabych, maja wypetni¢ duchowa pustke, jaka powstaje w czlowie-
ku” (CA 36).

73 Jan Pawet II, List apostolski Szybki rozwéj, Watykan 2005, nr 10.
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uczciwie uswiadomi sobie, ze oprocz wlasnych praw ma réwniez swoje obowigz-
ki wobec innych. Sprawiedliwos$¢ bedzie budowala pokdj, kiedy kazdy w sposéb
konkretny bedzie staral si¢ o poszanowanie praw innych i o wypelnienie wlasnych
obowigzkéw wobec nich. Mitos¢ bedzie zaczynem pokoju, kiedy ludzie odczuwaé
beda potrzeby innych jak swoje wlasne i dzieli¢ sie bedg z nimi tym, co posiadaja,
poczynajac od wartosci duchowych. Wreszcie wolnosé¢ bedzie owocnie podtrzy-
mywac pokdj, jesli wybierajac metody osiggania go, pdjda oni za wskazaniami ro-

zumu i odwaznie przyjma odpowiedzialno$¢ za wlasne czyny™”.

Patrzac z perspektywy personalistycznej, sam cztowiek-osoba nie jest i nie
moze by¢ blizej nieokreslonym ,,tworzywem” rynku. Wiemy tez, ze od wiekéw
istnieja ,,pseudodobra” i ,,pseudowartosci’, ktére zle i negatywnie wptywaja na
rynek, np. ludzka zachlanno$¢ i chciwos¢. Sa tez liczne dobra, ktére maja pozy-
tywnie silny wplyw na rynek, a nie s3 dobrami rynkowymi. ,,Stanowi to nowe
ograniczenie rynku: istnieja potrzeby zbiorowe i jakosciowe, ktérych nie da si¢
zaspokoi¢ za posrednictwem jego mechanizméw. Istnieja wazne wymogi ludz-
kie, ktore wymykaja si¢ jego logice. Istnieja dobra, ktérych ze wzgledu na ich
nature nie mozna i nie nalezy sprzedawac i kupowac. Niewatpliwie mechanizmy
rynkowe niosg pewne korzysci — m.in. stuza lepszemu wykorzystaniu zasobdw,
ulatwiaja wymiane produktow, a zwlaszcza w centrum zainteresowania umiesz-
czajg wole i upodobania osoby ludzkiej, umozliwiajac jej w chwili zawierania
kontraktu spotykanie z wolg i upodobaniami innej osoby. Wiaze sie z nimi jed-
nak niebezpieczenstwo przyjecia wobec rynku postawy balwochwalczej, niebio-
racej pod uwage istnienia débr, ktére ze swej natury nie mogg by¢ zwyklymi
towarami””. I nie wolno zapomnie¢, ze to wszystko ma wplyw na ekonomie

w mediach i na media w ekonomii.

7 Jan Pawel I1, Encyklika ,Pacem in terris” - nieustanne zobowigzanie. Oredzie na Swiatowy
Dzier Pokoju 2002, Watykan 2002, nr 3.

7> CA 40.
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Prawda i uczciwos¢ fundamentem kultury

Prawda i najécislej zwiazana z nig uczciwos¢ zycia jest fundamentem kultury.
Dzisiaj ,,kultura” jest pojeciem bardzo pojemnym znaczeniowo. Patrzac od strony
podmiotu-osoby, trzeba powiedzie¢, ze z jednej strony cztowiek jest ,,tworcg” kultu-
ry, ale jest tez jej wielorakim uczestnikiem i odbiorcg. Méwimy o kulturze w sensie
uniwersalnym, ale méwimy tez o kulturze osobistej kazdego bez wyjatku czlowieka.
»Poziom” kultury osobistej, intelektualnej, wolitywnej i emocjonalnej bardzo rézni-
cuje ludzi. Ta réznorodnos¢ zalezy przede wszystkim od stopnia uczestnictwa po-
szczegOlnych ludzi w prawdzie i w uczciwosci zyciowej. Wiadomo, ze czlowiek moze
- stosujgc terminologie Jana Pawla II — uczestniczy¢ albo w ,kulturze zycia’, albo
w ,.kulturze $mierci” (antykulturze). Czlowiek moze uczestniczy¢ - dzigki globali-

zacji zaréwno w kulturze masowej, jak i w kulturze narodowej czy srodowiskowe;.

Co wiecej, cale obszary zycia kulturowego staly si¢ dzisiaj przemystem kul-
turowym. Staly si¢ nowymi wrecz galeziami gospodarczymi. Dlatego méwimy
o przemysle telewizyjnym, radiowym, o przemysle rozrywkowym, o przemysle
kultury fizycznej, turystyczno-wypoczynkowym czy o przemysle reklamowym.
Moéwimy o przemysle kultury medialnej, czyli wizualnej i fonicznej. Méwimy
o kulturze religijnej i kulturze firmowej. Calo$¢ kultury jest dzi$ zjawiskiem bar-
dzo zlozonym i czesto niezmiernie skomplikowanym. Jedno w tym wszystkim
jest pewne, a mianowicie to, iz niemozIliwa jest autentyczna kultura w Zadnym
z tych obszaréw bez prawdy i uczciwosci. Dzigki nim ludzie w kulturze moga sie
wladciwie rozwijac i szeroko w niej uczestniczy¢. Jest to — stosujac terminologie
Karola Wojtyly - nic innego, jak ,,scalanie wartosci z powinnoscia w akcie wo-

1177, Jest to tez ,dominanta wartosci w przezyciu etycznym”””.

7 K. Wojtyta, Znaczenie psychologii woli do budowy aktu etycznego, [w:] tenze, Czlowiek i mo-
ralnos¢. Wyktady lubelskie, Lublin 1986, s. 57-66.

77 K. Wojtyla, Dominanta wartosci w przezyciu etycznym, [w:] tenze, Czlowiek i moralnosc...,
t. 3, dz. cyt., s. 17-38.
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Odwolujac sie do wcigz aktualnych i bardzo $wiezych badawczo analiz
antropologiczno-etycznych Karola Wojtyly, mozemy powiedzie¢, iz prawdzi-
wa kultura jest wynikiem - zywym owocem - dwukierunkowego ukladu teo-
ria i praxis. Autor ten mowi: ,,Problematyka teoria — praxis pozostaje w zasad-
niczym odniesieniu do czlowieka. Jest ludzka w znaczeniu przedmiotowym
i podmiotowym zarazem [...]. Ujecie klasyczne, odziedziczone po Arystotelesie
i utrwalone w nauce $w. Tomasza oraz w szkole tomistycznej, zdaje si¢ stwarzaé
podstawy do uzalezniania tego, co praktyczne, od tego, co teoretyczne. Zdaje
sie rowniez stwarza¢ podstawy do uznania pierwszenstwa teorii przed prakty-
ka. Stanowisko to znajduje swe uzasadnienie poniekad w owym adagium ope-
rari sequitur esse [...]. Aby prawidlowo wypowiada¢ si¢ na temat jego operari,
zwlaszcza je$li mamy na ten temat wypowiadac si¢ w sensie normatywnym jak
w etyce, konieczne jest uwzglednienie zwrotne. W ten sposob adagium operari
sequitur esse bywa odczytywane w znaczeniu praxis sequitur theoriam”. To po-

dwdjne zalozenie staje u podstaw integralnego rozumienia kultury.

I tutaj mozna - i trzeba — przywota¢ wrecz imponujacy dorobek Jana Pawta I1
poswiecony kulturze. Sg to zaréwno wyktady, jak i papieskie przemoéwienia i prze-
stania do $wiata ludzi nauki, kultury i sztuki’, jak i papieskie encykliki, adhortacje
i oredzia. We wszystkich ujeciach Jan Pawet II zaklada trzy uniwersalne principia
decydujace o tym, ze czlowiek jest tworca i uczestnikiem kultury. Chodzi bowiem
o to, ze kultura, jezeli ma by¢ prawdziwg kulturg - jesli mozna tak powiedzie¢ —
musi by¢ zdolna do ofiarowania ludziom znaczenia i sensu zycia i wszystkiego,

co nas otacza. Taka funkcjonalno$¢ kultury musi si¢ oprze¢ na kilku zalozeniach.

Pierwsze zalozenie - zasadniczym wymiarem kultury jest cztowiek, ,,czto-

wiek w swojej integralnosci, cztowiek, ktory zyje jednoczesnie w sferze wartosci

78 K. Wojtyla, Teoria - praxis: temat ogélnoludzki i chrzescijanski, [w:] tenze, Osoba i czyn oraz
inne pisma antropologiczne, Lublin 2000, s. 467.

7 Por. m.in. Jan Pawel II, Wiara i kultura. Dokumenty, przeméwienia i homilie, wybor tekstow
M. Radwan, S. Wylezek, T. Gorzkula, Rzym 1986.
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materialnych i duchowych. Poszanowanie niezbywalnych praw osoby ludzkiej

lezy u podstaw wszystkiego™.

Drugie zalozenie brzmi: genus humanum arte et ratione vivit. Czlowiek
zyje prawdziwie ludzkim zyciem dzieki kulturze. Jego zycie jest kulturg réw-
niez i w tym znaczeniu, ze poprzez nig czlowiek odznacza si¢ i odréznia od
calej reszty istnient wchodzacych w sktad widzialnego $wiata: cztowiek nie moze
obejs¢ sie bez kultury. Kultura jest wlasciwym sposobem istnienia i bytowania
czlowieka. Czlowiek bytuje zawsze na sposéb jakiej§ kultury sobie wlasciwej,
ktdra z kolei stwarza pomiedzy ludzmi wlasciwa dla nich wi¢z, stanowiac o mie-
dzyludzkim i spotecznym charakterze bytowania. ,,Stad tez w jednosci kultury,
jako wlasciwego sposobu istnienia czlowieka, bierze zarazem poczatek wielos¢
kultur, wéréd ktérych cztowiek bytuje. W tej wielosci czlowiek rozwija sie, nie
tracac istotnego kontaktu z jednoscig kultury jako podstawowego i istotnego

wymiaru swego istnienia i bytowania™®'.

I trzecie zalozenie ukazuje nam fakt, iz kultura jest tym, przez co cztowiek,
jako czlowiek, staje sie bardziej cztowiekiem: bardziej ,,jest” Na tym takze opie-
ra si¢ owo wazne rozréznienie pomigdzy tym, czym czlowiek jest, a tym, co
posiada — pomiedzy ,,by¢” a ,posiada¢”. Kultura pozostaje zawsze w istotnym
i koniecznym zwigzku z tym, czym (raczej: kim) czlowiek ,jest”, natomiast zwia-
zek jej z tym, co czlowiek ,,ma” (posiada), o tyle jest wazny dla kultury, o tyle
jest kulturotworczy, o ile cztowiek poprzez to, co posiada, moze réwnoczesnie
pelniej ,,by¢” jako czlowiek, pelniej stawac si¢ czlowiekiem we wszystkich wta-
sciwych dla czlowieczenstwa wymiarach swego bytowania. Doswiadczenie roz-
nych epok, nie wylaczajac naszej, przemawia za tym, azeby o kulturze mysle¢
i mowi¢ przede wszystkim w konstytutywnym zwigzku z samym czlowiekiem,
a dopiero wtdrnie i posrednio w zwigzku z catym $wiatem jego wytworéw. Nie

zmienia to w niczym faktu, ze o zjawisku kultury orzekamy na podstawie tychze

8 Jan Pawel II, W imig przysztosci kultury. Przeméwienie w UNESCO (Paryz, 2 czerwca 1980),
nr 4.

81 Tamze, nr 6.
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wytworow — przez co tez rownocze$nie wnioskujemy o czlowieku. ,,Ta kolej-
no$¢ — typowe a posteriori poznawcze — zawiera w sobie podstawe do ustalenia
zalezno$ci ontyczno-przyczynowych w kierunku odwrotnym. Czlowiek, i tylko
czlowiek, jest sprawcg i tworcg kultury: czlowiek, i tylko czlowiek, w niej sie

wyraza i w niej si¢ potwierdza”®.

Majac na mysli to, ze kultura jest wszystkim tym, przez co czlowiek roz-
wija i doskonali swego ducha i swe cialo, patrzymy na kulture poprzez jej teorig
i jej praxis. Wszystko to wyraza si¢ — méwiac najkrdcej — poprzez zdobywanie
wyksztalcenia, przez wychowanie, poprzez moralno$¢, poprzez wiedzg, nauke,
sztuke, dawne i nowe media, tradycje rodzinne i ojczyzniane itp. Jan Pawel II
twierdzi, ze ,nie da si¢ pomysle¢ kultury bez ludzkiej podmiotowosci i ludz-
kiej sprawczosci. W dziedzinie kultury czlowiek jest zawsze faktem pierwszym:
pierwotnym i podstawowym. Jest to za$ zawsze czlowiek jako caloé¢: w inte-
gralnym caloksztalcie swojej duchowo-materialnej podmiotowosci. I jesli stusz-
ny jest podzial kultury na duchowg i materialng, zaleznie od charakteru i tresci
wytworéw, w ktorych sie ona przejawia, to rdwnoczesnie nalezy stwierdzic, ze
z jednej strony dziefa kultury materialnej §wiadczg zawsze o jakim$ «uducho-
wieniu» materii, o poddaniu tworzywa materialnego energiom ludzkiego du-
cha: inteligencji, woli - z drugiej za$ strony dziela kultury duchowej §wiadcza,
na odwrot, o swoistej «materializacji» ducha i tego, co duchowe. Oba te ciagi
wytwordw zdaja sie w dzielach kultury by¢ réwnie pierwotne i odwieczne. Oto
dostateczna podstawa, azeby rozumie¢ kulture poprzez integralnego czlowieka,
poprzez cala rzeczywisto$¢ jego podmiotowosci (wniosek teoretyczny) — i azeby
w kulturze szuka¢ zawsze calego integralnego czltowieka w calej prawdzie jego
duchowo-cielesnej podmiotowosci, i azeby na ten autentyczny ludzki uktad, na
te wspanialg synteze ducha i materii (ciala) nie naklada¢ apriorycznych roz-
réznien i przeciwstawien. Zaréwno bowiem jakakolwiek absolutyzacja materii

w strukturze ludzkiego podmiotu, jak tez «idealistyczna» absolutyzacja ducha

8 Tamze, nr 7.
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w tejze strukturze nie oddajg rzeczywistej prawdy o czltowieku - i nie stuzg tez

jego kulturze™®.

Przypomnijmy, ze istnieje najscislejszy zwigzek pomiedzy cztowiekiem,
prawda a kulturg. Przemawiajac na Uniwersytecie w Kinszasie 4 maja 1980 r.,
Jan Pawel II moéwil o fundamentalnym zalozeniu, iz ,umitowanie prawdy jest
zrédlem poszukiwania”®. To poszukiwanie prawdy nadaje wielko$¢ wiedzy na-
ukowej, o czym wspomnial papiez 10 listopada 1979 r., przemawiajac do Papie-
skiej Akademii Nauk: ,Wiedza czysta jest dobrem godnym mitosci, bo jest ona
poznawaniem, a wigec doskonaleniem inteligencji cztowieka. Nawet przed jej za-
stosowaniami technicznymi ma by¢ ona uhonorowana dla niej samej, jako czes$¢
integralna kultury. Wiedza podstawowa jest dobrem powszechnym, do ktérego
wszyscy powinni mie¢ dostep w catkowitej wolnosci od wszelkiej formy zalez-

no$ci miedzynarodowej czy kolonializmu intelektualnego™.

Wartg zauwazenia sprawa jest to, ze analizujac wieloaspektowe znaczenie
kultury dla cztowieka, Jan Pawel II czgsto odwotuje si¢ do znaczenia jednosci po-
miedzy scientia et conscientia. W jednym i w drugim bowiem pojeciu odstania
si¢ jedno$¢ pomigdzy prawda i uczciwoscia. ,Sa one niezbedne dla harmonijnego
zorganizowania wspolzycia w §wiecie, w ktorym kontakty staja sie coraz liczniej-
sze i coraz bardziej zlozone. Tymczasem o naukach o cztowieku mozemy méwic¢
tylko w bardzo szczegolnym znaczeniu, odbiegajacym zdecydowanie od znacze-
nia powszechnego; mianowicie dlatego, ze istnieje jedna prawda o cztowieku, kto-
ra wykracza poza wszelka probe uproszczenia do jakiegokolwiek szczegétowego
aspektu. W tej mierze, ksztaltujac wiedze oraz jej zastosowania, prawdziwy badacz
nie moze pomija¢ prawd duchowych i moralnych, istotnych dla ludzkiej egzysten-

cji, ani wartosci, ktdre z nich si¢ wywodza. Albowiem podstawowg prawde stano-

8 Tamze, nr 8.

8 Jan Pawel II, Umitowanie prawdy Zrédlem poszukiwania. Przemowienie do Swiata uniwersy-
teckiego (Kinszasa, 4 maja 1980), [w:] tenze, Wiara i kultura..., dz. cyt., s. 49-56.

% Jan Pawel II, Przemowienie do Papieskiej Akademii Nauk (10 listopada 1979), Watykan
1979, nr 2. Por. tenze, Umitowanie prawdy Zrédlem poszukiwania..., dz. cyt., nr 4.
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wi fakt, ze zycie cztowieka ma sens. Od niego zalezy warto$¢ ludzkiej egzystencji,

pojetej jako wlasciwe zrozumienie zycia w spoteczenstwie®.

Zdaniem Jana Pawla II przez sam fakt, ze jestesmy ludzmi kultury, bierze-
my udzial w poszukiwaniu prawdy o czlowieku, w poszukiwaniu jego dobra.
Z tego wynika imperatyw ,,zabiegania wspdlnie o to, by podkresli¢ znaczenie
przyrody, prawdziwie stuzacej czlowiekowi, popierania rozwoju wartosci kultu-
ralnych i duchowych ludzkos$ci. Konkretnie ten udzial w dobru ludzkosci doko-
nuje sie poprzez ustugi, jakie oddajemy sobie nawzajem, powotani: dla zdrowia
fizycznego i moralnego, dla poprawy dobrobytu ekonomicznego i spotecznego
[...]. Jest to zadanie trudne, lecz porywajace, godne silnego poczucia solidarno-

$ci, ktore posiadacie™.

Twierdzac, ze czlowiek jest podmiotem kultury, chcemy podkresli¢ fakt, iz
to czlowiek jest takze ,no$nikiem” jej wartosci®. Tylko czlowiek, jako osobowy
podmiot, moze by¢ wlasciwym fundamentem zakorzenienia wszelkich wartosci
oraz podmiotem ich rozumienia i komunikacji. Mozna powiedzie¢, ze cztowiek
jest najbardziej fundamentalnym medium ,warto$ciowym” i ,wartosciujacym’”
Jest takim ,,medium” przede wszystkim poprzez swoja ,warto$¢ ludzky”. Kazde
dziatanie medialne, w tym réwniez etyczne warto$ciowanie, winno si¢ oprzeé
na tej wartosci. Z tego wynika, iz czlowiek winien by¢ traktowany w przestrze-
ni mediow jako nosnik wartosci kulturowych i jako ,warto$¢ wartosci™®. To
znaczy, ze kazdy czlowiek jest kims, kto sam przez sie, a wiec bezwarunkowo
i koniecznie, jest warto$ciowy, spelniajac przy tym jako nosnik wartosci takie
funkcje, w ktorych wystepuje nie tyle jako ,instrument’, ile przede wszystkim

jako cel dzialania. W ten sposdb ksztaltowana kultura medialna bedzie rzeczy-

% Jan Pawet II, Umitowanie prawdy Zrodtem poszukiwania..., dz. cyt., nr 5.
¥ Tamze, nr 7.

8 Por. M. Drozdz, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediéw, Tarnéw 2005,
s. 123-124.

8 Por. A. Rodzinski, Na orbitach wartosci, Lublin 1998, s. 48.
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wiscie naturalng przestrzenig zycia i dziatania czlowieka, stuzaca jego rozwojo-

wi i dobru spotecznemu.
Zakonczenie

Podsumowujac nasze analizy, trzeba powiedzie¢, ze nie mozna two-
rzy¢ i opisywaé wspdlczesnego zycia spolecznego i kultury medialnej jedynie
z pragmatycznego punktu widzenia. Nie mozna tez analizowaé wspdlczesnej
mediosfery w oderwaniu od czlowieka i jego aksjologicznego wymiaru. Tak jak
dawniej, réwniez i dzi$ genus humanum arte et ratione vivit na fundamencie
prawdy i uczciwosci. W kontekscie wezesniejszych analiz teza ta wydaje si¢ zro-
zumiala i jasna. Poprzez wieki komunikacja i media - a z nimi konsekwentnie
i kultura — wpisywaly si¢ w calg ludzka rzeczywistos¢. Wyrazaly one i komuni-
kowaty to, co wyplywalo z wnetrza czlowieka — dobro, a takze, niestety, i zlo.
Ksztalt kultury medialnej zalezal zawsze i wciaz zalezy od czlowieka, od jego
zdolnosci wyrazania swojej racjonalno$ci oraz swojej ontycznej wartosci i god-
nosci. Niezalezne bowiem od negatywnych tendencji depersonalizujacych prze-
strzen mediow czlowiek jest i pozostanie podmiotem komunikacji medialnej
i zadna sita perswazji, dziatania komercyjno-marketingowe, zalew informacji,
socjotechnika medialna, psychologiczne oddziatywania, determinizm techno-
logiczny i wiele innych dzialan nie przekresli podmiotowosci cztowieka, ktory
stanowi podmiot, cel, Zrédto wszelkiego dzialania medialnego oraz kryterium
wszelkiego wartosciowania. I mimo wielu deterministycznych proceséw me-
dialnych i ich coraz skuteczniejszego oddziatywania na czlowieka, posiada on
i bedzie posiadat w sobie zdolno$¢ racjonalnego wyboru, dziatania i wartoscio-
wania, ktorych nie zanegujg Zadne sily przedmiotowe, chyba ze czlowiek sam
sie tej zdolnosci, w sposéb wolny, pozbawi. Przyjmujac z caltym przekonaniem,
opartym na dotychczasowych analizach, ze przestrzen mediéw w swym najgleb-

% Por. M. Gogacz, Relacje osobowe a kultura, [w:] Zadania filozofii we wspotczesnej kulturze,
red. Z. Zdybicka, Lublin 1992, s. 130.
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szym wymiarze jest przestrzenig poznania, rozumienia, wyboru i dziatania czlo-
wieka przy pomocy coraz doskonalszych narzedzi komunikacji, mozna z calg
pewnosciag powiedzie¢, iz media spetnig swoja role podstawowego komunika-
tora pozytywnych wartosci stuzacych rozwojowi czlowieka i spotecznosci, jesli

ludzie mediéw bedg dziala¢ w prawdzie i uczciwosci.
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PRAWDA W MEDIACH - WARUNEK KONIECZNY,
ALE CZY WYSTARCZAJACY?

Abstract

The truth in the media - a necessary condition, but is it sufficient?
Truth is undoubtedly a prerequisite for reliable and effective communica-
tion. It is a necessary postulate for all media. In the world of “liquid post-
modernity”, the more and more frequently dominant category of which is
the concept of “post-truth”, opportunism and commerce, communicating
the truth in its classical understanding is a huge and urgent challenge.
It is a necessary condition for the credibility of the media, and thus for
the functioning of society in a democratic system. Nevertheless, it seems
that communicating true information is not a sufficient condition. There
are circumstances when publishing the truth may not only violate but
even destroy the dignity of a person. In addition, there may be situations
where publishing truthful content will pose a threat to, for example, state
institutions and its citizens. This issue requires an in-depth analysis and
an attempt to indicate additional criteria, when the provision of informa-
tion will not only be truthful, but also reliable, honest, safe and with the
dignity of another human being. This topic is the content of this article.

Prawda w mediach - warunek konieczny, ale czy wystarczajqcy?
Prawda jest niewatpliwie warunkiem rzetelnej i skutecznej komunikac-
ji. Stanowi ona konieczny postulat wobec wszelkich mediéw. W $wiecie
»ptynnej ponowoczesnosci”, ktérej coraz czesciej dominujaca kategoria
jest pojecie ,postprawdy”, koniunkturalizm i komercja, komunikow-
anie prawdy w jej klasycznym rozumieniu stanowi ogromne i pilne
wyzwanie. Jest ona warunkiem koniecznym dla zachowania wiary-
godnos$ci medidéw, a co za tym idzie - funkcjonowania spoteczenistwa
w systemie demokratycznym. Niemniej jednak wydaje sie, Ze komuni-
kowanie prawdziwych informacji nie stanowi warunku wystarczajace-

* Rafal Spiewak - ks. dr; adiunkt w Katedrze Dziennikarstwa Ekonomicznego i Nowych Me-
diéw; Wydziat Informatyki i Komunikacji Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach.
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go. Istniejg bowiem okolicznosci, kiedy publikowanie prawdy moze nie
tylko naruszy¢, ale wrecz niszczy¢ godno$c osoby. Ponadto moga zaist-
nie¢ sytuacje, w ktorych publikowanie tresci zgodnych z prawda bedzie
zagrazato np. instytucji panstwa i jego obywateli. Zagadnienie to wyma-
ga pogtebionej analizy i proby wskazania dodatkowych kryteridw, kiedy
przekazywanie informacji bedzie nie tylko zgodne z prawda, ale rzetelne,
uczciwe, bezpieczne i z zachowaniem godnosci drugiego cztowieka. Ta
tematyka stanowi tres$¢ niniejszego artykutu.

Keywords

truth, media ethics, truth in the media, dignity of the person, journalism,
media

prawda, etyka mediéw, prawda w mediach, godnos¢ osoby, dziennikarst-
wo, media

Wstep

Front walki o prawde przebiega dzi$ chyba przez kazda dziedzing zycia za-
réwno indywidualnego, jak i spotecznego. Od rezultatow tej walki zalezy wszyst-
ko. Mimo wyrazanych w réznych sytuacjach i na rézny sposoéb sarkastycznych
konstatacji ,,cdz to jest prawda?”, mimo umyslnego albo czasem calkiem szczere-
go sceptycyzmu, mimo niestety nierzadko pojawiajacego si¢ tendencyjnego cy-
nizmu wobec prawdy nigdy nie przestanie ona dopominac sie o wlasciwy status'.
Tylko prawda porzadkuje zycie i nadaje mu wilasciwy sens oraz glebie. Nad jej
miejscem i kondycja we wspolczesnej kulturze podjal doglebna refleksje Jan Pawet
IT w przeméwieniu wygtoszonym 9 czerwca 1987 r. do $wiata nauki w Lublinie.
Jednym z jego stuchaczy byt woéwczas wybitny polski uczony, prof. Klemens
Szaniawski. Przemowienie to stato sie okazja do podjecia przezen rozwazan nad
znaczeniem prawdy w réznych kontekstach. Tak powstat tekst zatytulowany O eto-

sie prawdy, w ktérym autor porusza juz nie tylko sama doniosto$¢ prawdy, ale jej

' Por. ].L. Austin, Mdéwienie i poznawanie, Warszawa 1993, s. 156.
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walor etyczny®. Jego rozwazania zawierajg wiele cennych konstatacji, ktére moz-
na odnies¢ do funkcjonowania mediéw i dziennikarstwa. Rozwazajac bowiem
warto$¢ prawdy, lokuje ja w szerszym kontekscie aksjologicznym, miedzy innymi
réwnie waznymi warto$ciami. Jego rozwazania dowodzg stusznosci intuicyjnych

ocen w odniesieniu do wspdlczesnych mediéw i dziennikarstwa.

Z doswiadczenia potocznego wiemy, ze dla budowania relacji komuniko-
wanie prawdy ma znaczenie fundamentalne. Sprzeniewierzenie si¢ jej niweczy
relacje i uderza w istotng role komunikacji. Mimo to wiemy, ze prawda zako-
munikowana w niewlasciwy, niedelikatny, tendencyjny sposob potrafi nie tyle
budowa, ile dotkliwie niszczy¢. Potrafi rani¢, burzy¢ zaufanie, obnazad. Stajac
twarza w twarz z drugim czlowiekiem, stajemy jednoczes$nie w obliczu powaz-
nych dylematdéw, co zrobi¢ z prawda, ktérg poznalismy. Te dylematy nabieraja
jeszcze wigkszej wagi w odniesieniu do mediéw i dziennikarstwa. Natura me-
diéw sprawia, Ze najczesciej nie widac twarzy odbiorcow tresci, ktdre sg im ko-
munikowane. Nie zawsze mozna uchwyci¢ konsekwencje, ktére ponosza pod
wplywem takiej czy innej prawdziwej informacji. Prawda prawdzie nieréwna.
Prawdg trzeba wazy¢, trzeba rozeznawac rézne jej konteksty, konsekwencje jej
upublicznienia, mierzy¢ jg z innymi warto$ciami. Wlasnie w imie autonomii
prawdy nie moze by¢ ona uzywana instrumentalnie albo - co gorsza — merkan-

tylnie dla osiagania innych celéw.

O jaka prawde chodzi?

Chcac rozwazy¢ postulat prawdy w mediach, stajemy wobec wielu trud-
nych do rozstrzygniecia dylematéw. Konieczne jest sformulowanie wielu réz-
nych definicji regulujgcych, ktore beda pozwalaly uporzadkowac caly dyskurs

i w jakims$ stopniu umozliwig zblizenie si¢ do celu tych rozwazan.

? Por. K. Szaniawski, O nauce, rozumowaniu i wartosciach. Pisma wybrane, red. J. Wolenski,
Warszawa 1994, s. 540.
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Pierwszg kwestig jest juz samo rozumienie prawdy. Jest to zagadnienie sta-
re, ciagle podejmowane i rdznie definiowane’. Gdyby wzig¢ tylko klasyczng ary-
stotelesowsko-tomaszowg definicje prawdy jako zgodnosci mysli z rzeczywisto-
$cig, to w odniesieniu do mediéw nawet taka definicja rodzi wiele trudnosci. Dla
przyktadu uczestnicy tego samego wydarzenia, chcgc je opisa¢, beda to czyni¢
kazdy ze swojego punktu widzenia, obcigzeni réznymi stanami emocjonalny-
mi i posiadang wiedzg, rézng kondycja percepcji i rozumienia rzeczywistosci.
W rezultacie doprowadzi to do tego, zZe powstale materialy w zestawieniu beda
sie roznily, czasem nawet znacznie. Wobec tego kto moze rozstrzygnaé, ktory
z nich jest prawdziwy? Czy moze, cho¢ odmienne, wszystkie s3 prawdziwe?
A moze zaden nie jest prawdziwy, bo przeciez fragmentaryczny i przenikniety
subiektywnym spojrzeniem? Jak stwierdza Tomasz Goban-Klas: ,,Poszczegdlne
przekazy nigdy nie sa w stanie «obiektywnie» odzwierciedli¢ rzeczywistosci,
gdyz decyzja zakomunikowania czegokolwiek jest zawsze rownoczesnie decyzja
pominiecia wszystkiego innego (co réwniez moze by¢ wazne). Stad niejako juz
w samym przekazie uwiklany jest element warto$ciujacy — zwracajacy uwage na

ten, a nie inny element rzeczywistosci™.

Czy z wielo$ci opiséw mozliwe jest wyluskanie prawdy o jakiej$ osobie,
zdarzeniu, jakiej$ rzeczywisto$ci? By¢ moze, ale rodzi si¢ tu kolejna trudnos¢,
poniewaz pluralizm spojrzen, a co za tym idzie — w jakim§ sensie i ocen war-
tosciujacych, moze prowadzi¢ do relatywizmu poznawczego i w konsekwencji
takze aksjologicznego. Od wieloéci opiséw i interpretacji tych samych rzeczy-
wisto$ci, zjawisk czy zachowan nietrudno przej$¢ do uznania, ze wszystkie sg
uprawnione w takim samym stopniu. Wobec takiego stanu rzeczy kazdy jest
przekonany na podstawie relacji, ktére do niego dotarty, ze zna prawde, cho¢

kazdy wie co$ innego.

* Por. A. Tarski, Pisma logiczno-filozoficzne, t. 1: Prawda, Warszawa 1995, s. 14.

* T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i In-
ternetu, Warszawa 2009, s. 203.
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Jesliby zwigza¢ pojecie prawdy w mediach z godnoscig czlowieka, to pro-
blem si¢ powigksza, bo nalezy zdefiniowac i pojecie czlowieka, i jego godnosci.
Ich rozumienie wcale nie jest jednoznaczne i oczywiste. Na gruncie antropologii
istniejag bowiem rézne definicje czlowieka i jego godnosci®. Znéw wejscie w te
rozwazania staje si¢ powaznym, zmudnym i trudnym zajeciem intelektualnym.
Nawet samo skojarzenie prawdy z godnoscig czlowieka w mediach jest — biorac
pod uwage to, ze media dzi$ nie sg tylko domeng czlowieka, ale coraz czgsciej
sztucznej inteligencji — powaznym wyzwaniem. I tu dochodzimy do kolejnego
dylematu: kto jest podmiotem w mediach? Czy nadal mozemy uznawa¢ czlo-
wieka za gléwny podmiot w komunikacji badz jako nadawcy, badz odbiorcy?
Pomiedzy nadawcg i odbiorcg pojawia si¢ bowiem rozrosta do poteznych roz-

miaréw machina medialna z calg gamg ztozonych narzedzi cyfrowych®.

Wiasdnie ten $wiat cyfrowy, skonstruowany przeciez przez ludzka inteligen-
cje, majacy stuzy¢ efektywnej komunikacji, zaczyna wymykac¢ sie spod kontro-
li nawet tym, ktérzy go skonstruowali. Znamiennym faktem bylo wystgpienie
w Parlamencie Europejskim twdrcy Facebooka, ktéry przepraszat wrecz za brak
kontroli i koordynacji skonstruowanego przez siebie medium i zarazem zdra-
dzal, ze bedzie usilowal sytuacje opanowad. Pytanie tylko, czy sie to uda i na
jak diugo. Czy czasem, w dluzszej perspektywie, nie jestesmy juz skazani na
przegrang, gdyz wysoce zlozone i czesto nieuchwytne mechanizmy technolo-
giczne, algorytmy w przetwarzaniu informacji coraz mocniej beda sie¢ wymy-
katy ludzkiej inteligencji? Do kogo zatem zaadresowa¢ postulat szacunku dla
ludzkiej godnosci? Machinie, ktéra nie czuje, nie przezywa, nie warto$ciuje
etycznie, bo nie jest przeciez czlowiekiem? Jean Lohisse w swych rozwazaniach

na temat przysztosci kultury zinformatyzowanej stawia pytanie: ,,Czy zatem

> Por. R. Ingarden, Ksigzeczka o cztowieku, Krakow 1999, s. 21. Szerzej zob. W. Granat, Osoba
ludzka. Proba definicji, Sandomierz 1961; tenze, Godnos¢ czlowieka i jej wspotczesne uzasadnie-
nia, [w:] O czlowieku dzis, Warszawa 1990; B. Suchodolski, Narodziny nowozytnej filozofii czto-
wieka, Warszawa 1967.

¢ Por. W.J. Burszta, W. Kuligowski, Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym swiecie, War-
szawa 2005, s. 234. Szerzej zob. P. Levinson, Migkkie ostrze. Naturalna historia i przysztosc¢ rewo-
lucji informacyjnej, Warszawa 1999.

173



RAFAL SPIEWAK

w niepewnej przyszlodci — jesli rzeczywiscie informatyzacja spoleczenstwa do-
prowadzi do pojawienia si¢ nowego systemu komunikacji spotecznej - relacja
$wiata realnego i $wiata wyobrazen przybierze jaka$ inng posta¢ mentalng?™.
Szukajgc odpowiedzi na nie, myslimy najpierw wilasnie o kwestii prawdy w jej
klasycznym rozumieniu, to znaczy jako odwzorowanie $§wiata realnego w umy-
$le poznajacym. Co stanie sig, jesli w mentalnosci spotecznej zatarciu ulegna
granice miedzy tym, co realne, a tym, co wirtualne? Co bedzie stanowilo kryte-
rium prawdziwosci w §wiecie wykreowanym przez technologie cybernetyczne?
Lohisse stoi na stanowisku umiarkowanie optymistycznym. ,,Mozna sadzi¢ - pi-
sze — ze technologie cybernetyczne, zasymilowane w przecietnej inteligencji na
drodze powszechnego nauczania i sprowadzone do banalu w automatyzmach
gestualnych przez wiele rozmaitych praktyk, nadal beda si¢ integrowac z nasza
codzienng realno$cig. Mozna mie¢ nadzieje, Ze coraz wigksza zbieznos¢ tych
technologii nie odzwyczai nas od woli zrozumienia, realizowanej ponad $wia-
domoscig manipulacji. Mozna tez zakladac, ze specjalisci zachowaja klucze po-
zwalajace otworzy¢ «czarne skrzynki» zaawansowanych technologii. Jednak co

bedzie, jedli, przypusé¢my, ludzie nagle utraca wszystkie klucze?”.

Kolejny dylemat, ktéry wytania si¢ z przemyslen dotyczacych prawdy w me-
diach, jest natury prawnej. Przestrzen medidéw reguluja odpowiednie kodeksy bar-
dzo szeroko rozumiane’®. Nie tylko ustawy dotyczace bezposrednio mediéw, ale
takze cala gama praw regulujacych funkcjonowanie przedsigbiorstwa, gospodarki,
systemow politycznych. Wszystkie one facznie ksztattujg obszary i trajektorie, po
ktorych moga poruszac si¢ media i dziennikarze. Kto§ owe prawa ustala, kto$ je
projektuje. By¢ moze nawet, zakladajac, ze o prawde chodzi i do prawdy ma sie
wszystko sklania¢, pozostanie to tylko w sferze postulatywnej, a nie normatywne;j.

Czy prawo moze nam w ogdle prawde zagwarantowac? A jesli tak, to w jaki spo-

7 J. Lohisse, Przyszlos¢ kultury zinformatyzowanej, [w:] Antropologia stowa. Zagadnienia
i wybér tekstow, oprac. G. Godlewski, A. Mencwel, R. Sulima, Warszawa 2004, s. 662.

8 Tamze, s. 662-663.
° Por. Prawo mediéw, red. ]. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, Warszawa 2005, s. 10.
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sob bedzie ja w mediach egzekwowac? Dodajmy: w mediach wspolczesnych, tzn.
w rzeczywistoéci panmedialnej. Zycie niejednokrotnie ubiega regulacje prawne.

Prawda zycia jest czasem dla prawa bezlitosna — i odwrotnie.

Istnieja przestanki, Ze prawo moze by¢ na réznych poziomach tak skonstru-
owane, ze pluralizm mediéw, a co za tym idzie - mozliwo$¢ poznania rzeczywisto-
$ci z réznych perspektyw, moze by¢ czyms zupelnie iluzorycznym. Zwlaszcza gdy
nie tylko systemy ekonomiczne, ale i system cyfrowy beda kontrolowane przez

systemy polityczne, panstwowe, a nawet ponadpanstwowe (ACTA, ACTA 2).

Sam postulat prawdy w mediach wydaje sie¢ wigc niewystarczajacy. Ko-

nieczne jest uchwycenie szerszego kontekstu i uwarunkowan tegoz postulatu.

Autonomia prawdy a jej uzycie

Rolg mediéw jest informowanie, us§wiadamianie, uwrazliwianie, ostrzega-
nie spoleczenstwa. Jest to mozliwe pod warunkiem jak najstaranniejszego i su-
miennego docierania do prawdy i zglebiania jej'°. Zagrozeniami wobec tej waznej
funkcji medidw, a tym samym i dziennikarstwa, sg nie tylko takie zjawiska, jak:
ktamstwo, manipulacja, fake newsy, postprawda, ale takze niedbalo$¢, powierz-
chowno$¢, pospiech. Klemens Szaniawski, podzielajac teze o waznodci prawdy
w aspekcie epistemologicznym, zastanawia si¢ nad jej aspektem aksjologicznym.
Chodzi juz nie tylko o mozliwo$¢ poznawania jej, koniecznos¢ docierania do niej,
ale o to, jak sie zdobyta prawda postuguje, co si¢ z nig robi. Pisze on: ,,Mdéwiac
najogodlniej, prawda powinna by¢ respektowana dla niej samej, a nie w wyniku
kalkulacji utylitarnych. Kalkulacje te bowiem wcale nie musza przemawia¢ na
rzecz prawdy, przynajmniej w perspektywie doraznej. Jesli wiec dla poszanowania
prawdy bedziemy szuka¢ motywacji aksjologicznej w plynacym z niej pozytku, je-
§li od pozytku tego uzaleznimy status prawdy w zyciu prywatnym czy publicznym,

19 Por. Prawda w mediach, red. M. Drozdz, Tarnéw 2010; Prawda w mediach, red. M. Rewera,
Tychy 2009.
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wynik bedzie zmienny jak funkcja okolicznosci oraz rachunku bezpos$rednich zy-
skow i strat™!. Odnosi si¢ to wiec bezposrednio do dziennikarza, a w szczeg6lno-
$ci do racji, ktérymi sie on kieruje w procesie docierania do prawdy, a nastepnie
jej publikowania. Szacunek do prawdy wymagalby oczyszczenia intencji podej-

mowanych dziatan z wszelkich motywéw merkantylnych.

Zagrozeniem dla prawdy w sposdb oczywisty jest klamstwo w réznych po-
staciach i odslonach. Najbardziej jaskrawym przykltadem ktamstwa systemowe-
go s3 ingerencje cenzuralne, przemilczenia, ale takze - jak zauwaza Szaniawski
- »tendencyjne zestawianie faktéw, niejawna zmiana znaczen stow, wreszcie tzw.
ktamstwo za pomocg prawdy” . Przywoluje on w tym miejscu wiersz Czestawa
Mitosza z poematu Dziecig Europy, ktory w trafny sposéb charakteryzuje nature

tego klamliwego i przewrotnego mechanizmu:

»Z malego nasienia prawdy wyprowadzaj rosline klamstwa,
Nie nasladuyj tych, co kfamig, lekcewazac rzeczywistos¢.
Niech klamstwo logiczniejsze bedzie od wydarzen,

Aby znuzeni wedrowka znalezli w nim ukojenie™.

Taki sposéb dzialania, przeniesiony do dziennikarstwa i mediow, budzi
przerazenie i lek. Uderza on i niweczy fundamentalng rol¢ mediow i misj¢ dzien-
nikarstwa. Cho¢ sam Szaniawski uznaje taka postawe za $lepa i krétkodystanso-
wa, uwaza jednakze, ze w dluzszej perspektywie czasowej odwraca swe ostrze
przeciw perwersyjnemu ktamcy, ktéry przegrywa w konfrontacji z obiektywna
prawda i ludzkim osagdem. ,Ujemne skutki utraty zaufania do Zrédel przeka-
zu zawsze si¢ w koncu ujawniajg, cho¢ nieraz kaza na siebie czeka¢ dos¢ dlu-

go™'*. Mimo wszystko éw optymizm Szaniawskiego z perspektywy lat by¢ moze

1 K. Szaniawski, O nauce, rozumowaniu..., dz. cyt., s. 541.
12 Tamze, s. 543.
¥ Tamze, s. 541.

4 Tamze, s. 542.
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nalezaloby uzna¢ za zbyt wygérowany, gdyz w wyniku dynamicznego rozwoju
technologii medialnych i natury proceséw komunikacyjnych podawane infor-
macje tak szybko tracg na swej aktualnosci, ze ich tresci jak predko docierajg do
odbiorcy, tak szybko rozmywaja sie w jego pamieci, by ustgpi¢ miejsca nowym
newsom. Stad ich weryfikacja staje si¢ bardzo trudna, a czasem nawet niemozli-
wa. Wymagalaby swiadomosci, wielkiej czujnos$ci oraz wigzalaby sie z koniecz-

nos$cig dokumentowania konkretnych materiatéw do poréwnan.

Réwnie powaznym zagrozeniem uderzajacym w prawde i niweczacym jej
site i blask jest arbitralne i bezwzgledne jej uzycie. Media funkcjonujg dzi$ jako
przedsigbiorstwo, poddane sa wigc wszelkim rygorom rynku i ekonomii. Jed-
nym z wazniejszych czynnikéw, ktéry w potezny sposob wpltywa na ich funk-
cjonowanie, jest komercja. Nastawienie na zysk, gry interesow, flirt z wladza
lub innymi grupami wplywéw rodzg wiele dylematéw. Kiedy media oparte s
na zasadach komercyjnych, muszg zarabia¢, a prawda staje si¢ wtedy towarem
i przestaje by¢ przekazywana bezinteresownie. Kiedy wszystko jest na sprzedaz,
prawda nie jest warto$cig absolutna i grozi jej r6znego rodzaju manipulatorskie
uzycie. Zbigniew Widera, przywolujac wybitnego ekonomiste Noama Chom-
skiego, stwierdza wrecz w odniesieniu do mediéw: ,Noam Chomsky wyraza
opinig, iz ich autentyczna niezalezno$¢ - czy tez neutralnos¢ - nie jest mozliwa,
poniewaz w swojej istocie pozostajg narzedziem kapitalizmu. Media uzaleznio-
ne od panstwowej oraz korporacyjnej polityki informacyjnej staja sie jedynie
przedtuzeniem odpowiednich struktur odpowiedzialnych za ksztaltowanie tej-
ze polityki wewnatrz organizacji rzadowych i finansowych. Wraz z Edwardem
S. Hermanem Chomsky opisal w ksigzce Manufacturing Consent tzw. model
propagandy, ttumaczacy mechanizmy dzialania mediéw we wspotczesnej kapi-
talistycznej demokracji. Wedlug tego modelu na ksztalt wiadomosci prezento-
wanych przez oficjalne media wplywa pig¢ «filtrow»'>. I wymienia nastepuja-

ce: (1) wlasno$¢ medidw pozostajaca w rekach bogatej elity, (2) uzaleznienie

15 Por. Z. Widera, P. Sarna, Komunikacja medialna placéwek oswiatowych jako instytucji ustug
publicznych - studium przypadku, Katowice 2015, s. 6.
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mediéw od reklamodawcow, (3) korzystanie z instytucji wladzy jako gléwnego
zrédla informacji, (4) niezadowolenie, protesty ze strony instytucji wladzy oraz

(5) wplyw ideologii (w szczegolno$ci wolnorynkowej i antykomunistycznej)™®.

Media z uwagi na swa specyfike sa sktadowa zaréwno rynku politycznego,
jak i ekonomicznego. Wobec tego, ze prawda w mediach uwarunkowana jest
ekonomicznie, rynkowo i politycznie, istnieje niebezpieczenistwo instrumenta-
lizacji prawdy, zonglowania nia, szantazowania, stymulowania opinii publicz-
nej. Rodzi si¢ tu wiele watpliwo$ci co do motywow i intencji dziennikarzy, gdyz
prawda moze by¢ przekazywana tylko bezinteresownie, funkcjonowanie przed-
siebiorstwa — nie. Czy wobec tego mozliwe jest przezwyciezenie tego konfliktu

czy jesteSmy na niego skazani?

Publikowanie prawdy jest uwarunkowane kontekstualnie i wymaga uwzgled-
nienia réznych racji i przewidywania konsekwencji, jakie z niej moga wynika¢. Kaz-
dy cztowiek ma prawo do prawdy, ale istnieja tez granice intymnosci czy wrecz bez-
pieczenstwa. Chronimy niektére prawdy przed upublicznieniem, by strzec swojej
godnosci albo bezpieczenistwa. A zatem wazne jest nie tylko to, co si¢ publikuje, ale
ito, czego sie nie publikuje w mediach. Aspektem takim moze by¢ np. okrucienstwo,
odarcie z intymnoéci, informacje drazliwe czy strategiczne. Kiedy kryterium zysku
jest kryterium porzadkujacym. Szok, skandal, manipulowanie emocjami stajg si¢
czynnikami stymulujacym funkcjonowanie mediéw nawet z zachowaniem warto-
$ci, jaka jest prawda. W takiej sytuacji warto$¢ prawdy rozpatrywana jest nie tylko

w kategoriach moralnych, ale przede wszystkim ekonomicznych.

Kiedy prawda w mediach staje sie tylko towarem, kiedy jest podporzadko-
wana interesom ekonomicznym, politycznym i ideologicznym, jej aksjologicz-
na autonomia zostaje odsunieta na dalszy plan. W takiej sytuacji potrzebne jest
znalezienie zasady porzadkujacej. Wydaje si¢, ze pomocg moze by¢ zdefiniowanie
dobra wspolnego. Z prawda integralnie zwigzane jest roéwniez dobro, ktére ona

zapewnia i chroni. To powoduje, ze w imie prawdy nalezy uwzgledniac szersza

16 Tamze, s. 6-7.
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hierarchie wartosci, co niejednokrotnie stawia jej dysponenta w sytuacji dylematu,
o ile nie konfliktu. Szaniawski tak to opisuje: ,Tak mowiac, nie moge oczywiscie
zaprzeczy¢ istnieniu konfliktéw wartosci, w ktérych to konfliktach prawda jest
tylko jedng ze stron. Drugg strong konfliktu bywajg wartosci inne, takie np. jak
milosierdzie, w imie, ktérego prawda jest zatajana lub nawet wrecz negowana’"’.
Jako przyklad takiej sytuacji podaje on sytuacje lekarza i najblizszej rodziny w sto-
sunku do beznadziejnie chorego, ktéremu nie ujawnia si¢ calej prawdy. Niezaprze-
czalnie istnieje wiele kontrowersyjnych twierdzen w odniesieniu do takiej sytuacji,
co Szaniawski konstatuje: ,,Nie sadze, by tego rodzaju kwestie mozna bylo przeko-
nywajgco rozstrzygnaé w sposob ogolny, wedle recepty, ktdra raz na zawsze ustala
hierarchi¢ wchodzacych w sklad wartosci. Jest raczej tak, ze rozstrzygniecie zale-
zy od indywidualnych cech sytuacji, ktérych z gory wyspecyfikowac sie nie da™'®.
Podobnej natury dylemat jak w relacji lekarz — pacjent dotyczy niejednokrotnie
wielu dziennikarzy. Nalezy podkredli¢ fakt, ze jest on nieuniknionym ci¢zarem
odpowiedzialnej misji dziennikarskiej. ,Skazani jesteSmy na wlasne rozeznanie
w tej materii, a sfowa «skazani» — pisze Szaniawski — uzywam nie bez powodu.
Kazdemu jest przeciez znane uczucie bolesnego rozdarcia, ktére towarzyszy decy-

zji po$wiecenia jednej wartosci w imie innej”".

Z szacunku do prawdy i cztowieka

Pomoca sg kodeksy etyczne, m.in. Karta etyczna mediow polskich®. Na
pierwszym miejscu zostala umieszczona w niej zasada prawdy, ktora postu-
luje, aby publikowane tresci byly zgodne z prawda, podane bez znieksztalcen,
nadinterpretacji, przemilczen. A w razie wystgpienia bledu - by dokonano jego

niezwlocznego sprostowania. Jako druga zostata wymieniona zasada obiektywi-

17 K. Szaniawski, O nauce, rozumowaniu..., dz. cyt., s. 542.

18 Tamze.

¥ Tamze.

2 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie. .., dz. cyt., s. 183.
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zmu, wymagajaca od autora przedstawiania rzeczywisto$ci z dystansem wobec
wlasnych pogladéw i wlasnego punktu widzenia. Ponadto zasada oddzielania
informacji od komentarza, zasada uczciwosci, szacunku i tolerancji, dalej za-
sada pierwszenstwa dobra odbiorcy oraz zasada wolnosci i odpowiedzialno$ci.

Wiszystkie one powinny by¢ uwzgledniane tacznie.

Na uwage zastuguje jednak korelacja zasady szacunku i tolerancji z zasa-
da dotyczacy pierwszenstwa dobra odbiorcy. Pierwsza méwi o poszanowaniu
ludzkiej godnosci, praw, débr osobistych, a szczegélnie prywatnosci i dobrego
imienia, druga wskazuje na dobro odbiorcéw. W Karcie czytamy: ,,Podstawowe
prawa czytelnikow, widzéw i stuchaczy s nadrzedne wobec redakeji, dzienni-
karzy, wydawcéw, producentéw i nadawcoéw”?. Jednakze godnos¢ i prawa maja
nie tylko ci, do ktérych sie pisze, ale takze ci, o ktorych si¢ pisze. Dziennikarz
docierajacy do prawdy stoi zatem wobec dylematu poszanowania z jednej strony
godnosci osoby, ktorej dotyczy zebrany material, z drugiej za$ dobra odbiorcéw,
interesu publicznego, a takze redakcji, w ktdrej jest zatrudniony. Zagrozeniem
moze tu by¢ merkantylne, koniunkturalne, bezwzgledne szafowanie prawda. Jest
to zagrozenie tym wieksze, im bardziej - jak juz zostalo wspomniane — media
funkcjonujg dzi$ na zasadzie poteznego przedsigbiorstwa, a nierzadko tez pod-
legaja nieuchwytnemu wplywowi §wiata polityki czy szerzej — sitom ideologicz-
nym. Ponadto $wiat dziennikarzy, chcac funkcjonowacé w tej wysoce zlozonej
machinie, moze ulega¢ tendencji zatracania pewnych granic etycznych, ktére
przy calej swej ztozonosci trudno ubra¢ w konkretne kodeksy i przepisy prawne.

Wiele zalezy od wrazliwosci moralnej poszczegélnych dziennikarzy.

Zygmunt Bauman w swej ksigzce zatytulowanej Szanse etyki w zgloba-
lizowanym sSwiecie stawia pytanie, ktore dotyczy¢ moze takze swiata mediow,
dziennikarzy, ich moralnosci i przezywania swojej misji: ,[...] czy zdolnos¢
i skfonno$¢ do moralnosci, szyta na miar¢ odpowiedzialnosci za Innego jako
konkretng Twarz, okaze sie wystarczajaco pojemna i silna, a takze dostatecznie

zdeterminowana i zywotna, aby uwzgledni¢ i udzwigna¢ catkowicie odmien-

2 Tamze.
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ny cigzar odpowiedzialnos$ci za «Innego jako takiego»: nieokreslonego i anoni-
mowego Innego, bezimiennego (poniewaz roztapiajacego si¢ w masie «innych
innych») Innego? Czy etyke, ktdra rodzi sie i rozwija w moral party of two, da
sie przeszczepic¢ na «abstrakcyjng wspolnote» spoteczenstwa ludzkiego i jeszcze
dalej — na abstrakcyjna globalng wspdlnote ludzkosci? Mowigc wprost: czy edu-
kacja moralna, ktora odbieramy w rozmaitych moral party of two, przygotowuje
nas do zycia w §wiecie?”*%. Pytanie to orientuje prawde personalistycznie. Jest
to pytanie nie tylko o to, czy w imi¢ odpowiedzialnosci za innych dziennikarz
bedzie kierowal si¢ checig docierania do prawdy, ale takze o to, co z nig zrobi,
jesli do niej dotrze®. Kiedy i jak ja zakomunikuje? Moze si¢ okaza¢, ze przy calej
zlozonosci docierania do prawdy o wiele fatwiej ja pozyskac niz opublikowaé
w mediach, ponoszac wszystkie tego konsekwencje. By¢ moze zanim si¢ tego
dokona, trzeba zmierzy¢ si¢ nie tyle z anonimowym i bezimiennym odbiorcg, ile
stang¢ twarza w twarz ze swym widzem, stuchaczem, czytelnikiem. W kazdym
razie bedzie chodzito o spojrzenie w twarz Innego, ktérym jest zaréwno po-
tencjalny adresat, jak i ktos, kogo publikowany material dotyczy. Stad Bauman
konstatuje: ,,Rozumiemy, dlaczego narzedzia i nawyki rozwiniete w zwigzku
dwuosobowym nalezy przebudowa¢ i uzupelni¢, aby triada mogta funkcjono-
wac”?*. Zasady moralne, ktére rodzg si¢ w bezposrednim kontakcie z drugim
czlowiekiem, mogg zosta¢ rozmyte czy przewarto$ciowane przez mechanizmy

rzadzace $wiatem mediow.

Poniewaz pod wplywem dynamicznych zmian technologii medialnej
zmienia si¢ sposob uprawiania dziennikarstwa, stad sprawa pilng wydaje sie
nadgzanie za tymi zmianami z refleksja aksjologiczng. Dobro spoteczenstwa
zaleze¢ bedzie nie tylko od stopnia zaawansowania technologicznego, ale nade

wszystko od kondycji moralnej wszystkich jego beneficjentéw. Tylko dziennika-

22 7. Bauman, Szanse etyki w zglobalizowanym swiecie, Krakoéw 2007, s. 25.

» Por. M. Chylinski, Mechanizmy odpowiedzialnosci dziennikarstwa i mediéw, [w:] Prywat-
nos¢ w sieci. Dobro osobiste czy spoleczne, red. M. Drozdz, Tarnéw 2016, s. 277.

¢ Z. Bauman, Szanse etyki..., dz. cyt., s. 25.
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rze profesjonalni i moralni bedg gléwnym filarem zlozonego systemu, zapew-
niajagcym zywotnos¢ i wolno$¢ pluralistycznego spoteczenstwa. Profesjonalizm
za$ nie moze ograniczy¢ sie tylko do umiejetnosci natury technicznej czy warsz-
tatu dziennikarskiego, ale uwzglednia¢ powinien przede wszystkim kwalifikacje

etyczne.

Wszystkich jednakze ewentualnosci kodeksy etyczne nie sg w stanie prze-
widzie¢. Aby zapobiec niebezpiecznemu procesowi dehumanizacji medidéw
i wypaczaniu misji dziennikarstwa, papiez Franciszek proponuje uwzglednianie
kilku kluczowych dezyderatéw. Zdefiniowal je podczas przemdwienia do $§wiata
dziennikarzy 22 wrzesnia 2016 r. w sali Klementynskiej w Watykanie. Podkreslit
najpierw, ze zagadnienie to ma znaczenie wrecz fundamentalne ze wzgledu na
to, iz niewiele zawodéw ma dzis tak wielki wptyw na spoteczenstwo jak dzienni-
karze. Skoro zatem ich dziatalnos¢ odgrywa tak wielka role, to wigza¢ si¢ musi
réwniez z cigzarem ogromnej odpowiedzialnosci. Papiez stwierdzil: ,W pewien
sposob piszecie «pierwsza wersje historii», przedstawiajac wiadomosci w okre-

$lonym porzadku i podsuwajac osobom interpretacj¢ wydarzen™.

Doceniajac ogromng role mediéw i dziennikarstwa, papiez dzieli sie reflek-
sjami na temat pewnych aspektow tego zawodu i powotania. W odniesieniu do
materialéw publikowanych przez dziennikarzy rozréznia on zaréwno tres¢, jak
i sposob przekazu. Moéwi: ,,Dla nas wszystkich nieodzowng rzeczg jest zastano-
wienie si¢ nad tym, co robimy, i nad tym, jak robimy”*. Strona tresciowa zatem,
dotyczaca zgodnosci z prawda, nie stanowi dla niego kryterium wystarczajace-

go. W mediach wazny jest takze sposéb przekazu.

Z calego przestania papieza Franciszka do dziennikarzy wyodrebni¢ moz-
na trzy wyrazne postulaty: umitlowanie prawdy, zZycie w sposob profesjonalny

oraz poszanowanie ludzkiej godnosci.

» Franciszek, Piszecie ,,pierwszg wersje historii”, ,LOsservatore Romano” 2016, nr 10, s. 51.

26 Tamze, s. 52.

182



PRAWDA W MEDIACH — WARUNEK KONIECZNY, ALE CZY SYSTARCZAJACY?

1. Umilowanie prawdy. Okreslajagc niejako misje dziennikarza, papiez
Franciszek zdecydowanie stwierdza: ,jest nig dotarcie mozliwie jak najblizej
do prawdziwych faktéw i niemdéwienie badz niepisanie nigdy rzeczy, o ktérych
sie wie w sumieniu, ze nie sg prawdziwe””. Jednakze umilowanie prawdy przez
dziennikarza papiez rozumie w sposéb szerszy. Dziennikarz dla niego to nie
funkcjonariusz. To ktos, kto nie tylko glosi prawde, ale zyje prawda. Cechuje go
swoista harmonia i jednoznaczno$¢. Ta integralno$¢ dzialania i zycia sprowa-
dza si¢ w istocie do dziennikarskiej uczciwo$ci. Nie mozna uprawia¢ zawodu
dziennikarza i kierowac¢ si¢ zawodowo dazeniem do prawdy, nie kierujac si¢ tym
samym motywem w zyciu prywatnym, osobistym. Trzeba podkresli¢, ze wedlug
papieza zasada ta ma walor uniwersalny. W szczegélnosci odnosi si¢ ona do
0s6b wierzacych, cho¢ papiez nie chce w zaden sposéb dyskredytowac przez to
0sob niewierzacych. Zdaje sobie bowiem sprawe z tego, ze deklarowana wiara
katolickiego dziennikarza moze czasem, wobec jakiego$ konkretnego wyzwa-
nia, by¢ nieskuteczna. Jej brak nie przesadza natomiast o tym, ze kto§ bedzie
postepowal w sposob niegodny i nieszlachetny. Papiez stwierdza: ,Nie chodzi
o to, czy czlowiek jest wierzacy czy niewierzacy. Chodzi o to, czy si¢ jest, czy nie,

czlowiekiem uczciwym wobec samego siebie i innych™*.

Dla Franciszka komunikacja definiowana jest w kontekscie relacyjnym, bu-
dowanie relacji to pozostawanie w relacji, podtrzymywanie relacji, naprawianie
relacji, uzdrawianie relacji. Niszczenie relacji jest zaprzeczeniem komunikacji,
jest jej wypaczeniem, antytezg. Nietrudno stad wywies¢, ze w intencji dzienni-
karza kazda prawda powinna by¢ tak komunikowana (publikowana), zaréwno
co do formy, jak i tresci, by zachowany zostal jej budujacy i oczyszczajacy cha-
rakter. Papiez uwaza, ze ,zadna relacja nie moze si¢ utrzymywac i by¢ trwata,
jesli nie opiera si¢ na uczciwosci’®. Przy czym uczciwos$¢ nie moze oznaczacd

braku delikatnodci, rozwagi, powsciagliwosci. Niebezpieczenstwo rodzi¢ sie

¥ Tamze.
28 Tamze.

2 Tamze.
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moze zwlaszcza wtedy, kiedy o wszystkim decydujg prawa rynku. Bezwzgledny
handel informacja moze sprzyja¢ uprzedmiotowieniu czlowieka, sptyceniu jego
zycia, zbanalizowaniu jego losu. Moze skutkowa¢ zredukowaniem Zycia do pew-
nych tylko jego aspektdw, czego przejawem moga by¢ niesprawiedliwe uogélnie-
nia, ferowanie wyrokow, stronniczos$¢ i powierzchownos¢. Papiez mowi: ,,Zdaje
sobie sprawe, ze w dzisiejszym dziennikarstwie — nieprzerwanym strumieniu
faktow i wydarzen, opowiadanych przez dwadziescia cztery godziny, siedem dni
w tygodniu - nie jest tatwo dotrze¢ zawsze do prawdy albo przynajmniej do niej
sie zblizy¢”*. Nie chce on jej w zadnym stopniu relatywizowac, ale pragnie pod-
kresli¢ powage sytuacji. Wobec tego konieczna jest ostrozno$¢ wobec decyzji
opublikowania informacji, zwlaszcza ze - jak stwierdza Franciszek - ,,zycie nie

jest czarne albo biale™!

. Dlatego prawda jest wazna i konieczna, ale trzeba do
niej podchodzi¢ z pokorg. Docieranie do niej jest bardzo Zzmudnym procesem
i niejednokrotnie skazani jesteSmy na subiektywizm i pomylki. Bardzo mocno
brzmi zdanie papieza, ze: ,réwniez w dziennikarstwie trzeba umie¢ rozrézni¢

odcienie szaro$ci w wydarzeniach, o ktorych trzeba opowiadac™.

Wszelka ludzka dzialalno$¢, zwlaszcza w sytuacjach kontrowersyjnych,
wymaga ogromnej czujnosci intelektualnej. Zycie spoteczne i polityczne, przy
calej swej zlozonosci réznych mechanizméw nim rzadzacych, stanowi prze-
strzen wystepowania pozornych racji. Dotarcie do prawdy i jej zglebienie,
stwierdzenie, kto ma racje, a kto nie, jest wyjatkowo trudne do rozpoznania.
Prawda bowiem nie jest stronnicza, tzn. nie wystepuje po zadnej stronie, a lezy
w $rodku. Konfrontacja, a niekiedy konflikt w gruncie rzeczy rodza si¢ wlasnie
z tej trudnosci osiagniecia syntezy réznych stanowisk. W odniesieniu do sfery
zycia politycznego czy spolecznego papiez wlasnie w tym widzi szczegdlng role
dziennikarza. Uwaza on, ze w profesjonalnym dziennikarstwie chodzi nie tylko

o informowanie, nie tylko o publikowanie, ale réwniez syntetyzowanie i szuka-

30 Tamze.
31 Tamze.

32 Tamze.
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nie glebszych uzasadnien, przyczyn i znaczen réznych zjawisk. Chodzi zatem
o rodzaj szlachetniejszej formy ciekawosci, o ciekawos¢ refleksyjng, ktora jest

przeciwienstwem szukania sensacji i wywolywania szoku.

2. Profesjonalizm dziennikarski wedlug Franciszka to ,,interioryzacja naj-
glebszego sensu wlasnej pracy. To koniecznos$¢ zdefiniowania fundamentalnej
motywacji bycia dziennikarzem, pracownikiem mediéw”*. Tylko wlasciwe zde-
finiowanie powolania i misji dziennikarskiej moze uchroni¢ dziennikarza przed
uleganiem koniunkturalizmowi i ré6znym partykularyzmom?. Papiez, przywo-
tujac doswiadczenia roznych dyktatur, stwierdza, ze ,,niezaleznie od orientacji
i «koloru» — zawsze staraly sie [one] nie tylko opanowa¢ media, ale i narzucié
nowe reguly zawodowym dziennikarzom™. Gwarancje, ze ich misja nie zosta-
nie wprzegnieta w logike intereséw ekonomicznych czy gier politycznych, daje
tylko wewnetrzna wolnosé¢ i prawidlowo uformowane sumienie. ,,Zadaniem
dziennikarstwa, $miem powiedzie¢: jego powolaniem, jest zatem - poprzez
uwage, troske w dazeniu do prawdy - rozwijanie spotecznego wymiaru czlo-
wieka, utatwianie budowy prawdziwego obywatelstwa™®. Prawda w mediach
jest zatem dla niego warunkiem koniecznym, ale wystarczajacym. Rezultatem
dziennikarskiej aktywno$ci zawsze powinno by¢ dobro wspdlne, a nie partyku-

larne, budowanie wspdlnoty, czyli spoteczenstwa obywatelskiego.

3. Szacunek dla ludzkiej godnosci. Jako trzeci element porzadkujacy prace
dziennikarza papiez Franciszek wymienia poszanowanie ludzkiej godnosci. Jest
to zadanie wazne w kazdym zawodzie, jednak w przypadku dziennikarza od-
grywa ono - zdaniem papieza — szczegdlna role. Kierowanie si¢ tylko kryterium
prawdy jest niewystarczajace, ,poniewaz za zwykla relacja z wydarzenia kryja

sie uczucia, emocje i, w ostatecznym rozrachunku, Zycie os6b™. Papiez podkre-

3 Tamze.
3 Por. tamze.
% Tamze.
% Tamze.

37 Tamze.
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$la nie tylko budujaca, ale i niekiedy niszczacy site prawdy: ,,Czgsto méwitem, ze
obmowa jest «terroryzmemp, ze jezykiem mozna osobe zabi¢. (Prawdg mozna
zabi¢). Jesli odnosi sie to do pojedynczych osob, w rodzinie i w miejscu pracy, to
tym bardziej dotyczy to dziennikarzy, bo ich glos moze dotrze¢ do wszystkich
i jest to bardzo potezna bron. Dziennikarstwo musi zawsze szanowa¢ godnos¢
osoby. Artykul jest publikowany dzis, a jutro zostanie zastapiony przez inny, lecz
zycie osoby niesprawiedliwie zniestawionej moze by¢ zniszczone na zawsze™.
Papiez potwierdza, ze wszelka krytyka w imi¢ prawdy jest wazna i uprawniona,
a nawet konieczna. Wazne jest nazywanie rzeczy po imieniu, lecz zawsze musi
sie to odbywa¢ z poszanowaniem drugiego - jego zycia, jego uczul. Dlatego
uwaza papiez: ,Dziennikarstwo nie moze stawac si¢ «bronig razenia» 0sdb czy
wprost ludéw”. Nie powinno by¢ tez narzedziem manipulowania emocjami,
eskalowania strachu i leku. Ma ono w istocie stanowi¢ narzedzie rozprzestrze-
niania si¢ kultury spotkania. ,Wyrazam nadzieje, ze coraz bardziej i wszedzie
dziennikarstwo bedzie narzedziem stuzgcym budowaniu, czynnikiem dobra
wspolnego, elementem przyspieszajagcym procesy pojednania; ze bedzie potra-
fito odrzuci¢ pokuse zaogniania konfliktdw poprzez uzywanie jezyka podsyca-

jacego plomien podzialéw, lecz bedzie sprzyjalo tworzeniu kultury spotkania™.

Zakonczenie

Prawda dotyczy takze zasad etycznych, prawdy o dobru moralnym. Jak uj-
muje to Jan Pawel II: ,,Prawda o dobru moralnym, wyrazona w prawie rozumu,
jest w praktyce i w kontekscie konkretnej sytuacji rozpoznawana przez osad
sumienia, co prowadzi do przyjecia odpowiedzialnosci za dokonane dobro lub
popetlnione zlo: jesli czlowiek dopuszcza si¢ zta, prawidtowy osad sumienia trwa

w nim jako §wiadek uniwersalnej prawdy o dobru, a zarazem uswiadamia mu zto

3 Tamze.
¥ Tamze.

4 Tamze, s. 53.
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dokonanego przez niego wyboru”'. Dziennikarz musi nie tylko poswigca¢ uwa-
ge poznawaniu i przekazywaniu prawdy za posrednictwem mediéw, ale praw-
dzie o kwalifikacji moralnej wlasnych decyzji, ich motywéw najgtebszych i skut-
kow, ktore mogg pociggnad. Istotne jest zatem nie tylko rzetelne dochodzenie do
prawdy na podstawie kryteriéw metodologicznych i etycznych, ale takze kwestia
kwalifikacji moralnej czynu, jakim jest publikowanie zdobytych informacji. Po-
stulujg to kodeksy etyczne. Jednakze, jak stwierdza papiez Franciszek, kodeksy
etyczne i prawo stanowione nie beda w stanie okresli¢ wszystkich tych kryteriow
w kazdym przypadku. Dlatego wiele zalezy od troski o kondycje sumienia. Taka
wypowiedz Franciszka wspétbrzmi z pogladami Jana Pawla II, ktéry precyzuje:
»Nie wolno jednak nigdy myli¢ blednego «subiektywnego» mniemania o dobru
moralnym z prawda «obiektywng», ukazang rozumowi czlowieka jako droga do
jego celu, ani tez twierdzi¢, ze czyn dokonany pod wplywem prawego sumie-
nia ma taka samg warto$¢ jak czyn, ktéry czlowiek popelnia, idac za osadem
sumienia blednego™*. Pamieta¢ nalezy, ze i sumienie, jako osad czynu, nie jest
wolne od niebezpieczenstwa bledu®’. Dlatego kazdy dziennikarz, ze wzgledu na
ogromng donioslos¢ swojej misji spolecznej, powinien przyjmowac postawe po-

kory i szczego6lnej ostroznosci.

Rolg i zadaniem dziennikarza nie jest plotkowanie, wywolywanie sensacji,
ale budowanie dobra wspdlnego z poszanowaniem godnosci kazdego czlowieka.
Dlatego wobec rodzacych si¢ dylematéw najpierw nalezy zapytac o intencje, ra-
cje podstawowa: Po co informacja? Po co publikacja? Nie tylko chodzi o prawde
jako stwierdzanie faktow, ale o koniecznos¢ ich zrozumienia. Stad potrzebna jest
glebsza refleksja i pomoc w uchwyceniu wszelkich ,,odcieni szarosci” w zlozonej

rzeczywistosci.

W $wiecie zdominowanym przez nowe media w imi¢ prawdy wazna jest

odpowiedzialno$¢ za technologie.

1 Jan Pawet II, Veritatis splendor, Katowice 1993, s. 92.
2 Tamze, s. 95.

4 Por. tamze, s. 93-95.
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Kiedy media oparte sg na zasadach komercyjnych, muszg zarabia¢, prawda
staje si¢ towarem i przestaje by¢ przekazywana bezinteresownie. Zdajac sobie
sprawe z faktu, ze media funkcjonujg dzis jak przedsigbiorstwo, w ktérym istot-
ng role odgrywaja komercja, nastawienie na zysk, gry interesow, flirt z wladza
lub innymi grupami wplywéw, prawda moze by¢ wielorako uwarunkowana.
Dlatego motywy opublikowania informacji zgodnych z prawda wymagaja do-
datkowo uwzglednienia jeszcze kryterium pragmatycznego — komu to stuzy,
w czyim to jest interesie, jakie dobro wynika z publikowania takich czy innych
tresci — komu stuzg, kogo buduja. Wazne jest tu zaréwno dobro wspolne, jak

i szacunek wobec godnosci czlowieka.

Zwazywszy na fakt, ze mozliwe jest takze klamanie za pomocg zdan praw-
dziwych, mamy nie tylko dwie mozliwosci — prawde i ktamstwo - ale takze wiele
réznych form manipulacji prawda: intencjonalne przeklamania, niedopowie-
dzenia, przemilczenia kontekstow. Prawda ma wartos¢ autonomiczng, ale moz-
na nig dowolnie Zonglowa¢. Trudno zaprzeczy¢ twierdzeniu, ze prawda mozna
uzdrawia¢, budowac, chronic, ale mozna tez niszczy¢ i zabija¢. Chodzi o sposéb
jej przekazywania. Nade wszystko powinna by¢ publikowana zawsze z najczyst-

szych motywacji - z poszanowaniem godnosci kazdego czlowieka.

Literatura
Austin ].L., Méwienie i poznawanie, Warszawa 1993.
Bauman Z., Szanse etyki w zglobalizowanym swiecie, Krakéw 2007.

Burszta W.J., Kuligowski W., Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym swiecie,
Warszawa 2005.

Chylinski M., Mechanizmy odpowiedzialnosci dziennikarstwa i mediow, [w:] Pry-
watnos¢ w sieci. Dobro osobiste czy spoteczne, red. M. Drozdz, Tarnow 2016.

Franciszek, Piszecie ,,pierwszqg wersje historii”, ,LOsservatore Romano” 2016, nr 10.

188



PRAWDA W MEDIACH — WARUNEK KONIECZNY, ALE CZY SYSTARCZAJACY?

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia,

telewizji i Internetu, Warszawa 2009.

Granat W., Godnos¢ cztowieka i jej wspolczesne uzasadnienia, [w:] O czlowieku
dzis, Warszawa 1990.

Granat W., Osoba ludzka. Préba definicji, Sandomierz 1961.
Ingarden R., Ksigzeczka o cztowieku, Krakow 1999.
Jan Pawel II, Veritatis splendor, Katowice 1993.

Levinson P., Migkkie ostrze. Naturalna historia i przysztos¢ rewolucji informacyj-

nej, Warszawa 1999.

Lohisse J., Przysztos¢ kultury zinformatyzowanej, [w:] Antropologia stowa. Za-
gadnienia i wybor tekstéow, oprac. G. Godlewski, A. Mencwel, R. Sulima,
Warszawa 2004.

Prawda w mediach, red. M. Drozdz, Tarnéw 2010.

Prawda w mediach, red. M. Rewera, Tychy 2009.

Prawo mediéw, red. ]. Barta, R. Markiewicz, A. Matlak, Warszawa 2005.
Suchodolski B., Narodziny nowozytnej filozofii cztowieka, Warszawa 1967.

Szaniawski K., O nauce, rozumowaniu i wartosciach. Pisma wybrane, red. ]. Wo-
leniski, Warszawa 1994.

Tarski A., Pisma logiczno-filozoficzne, t. 1: Prawda, Warszawa 1995.

Widera Z., Sarna P., Komunikacja medialna placéwek oswiatowych jako instytucji

ustug publicznych - studium przypadku, Katowice 2015.

189






Magdalena Cygan”
Uniwersytet Jagielloriski

ETYKA W FOTOGRAFII PRASOWE].
PRAWDA I RZETELNOSC PRZEKAZU

Abstract

Ethics in press photography. Truth and reliability of the message. In
the article my main objective was to present the truth as a fundamental
value of the press photography. My idea was to consider the most import-
ant aspects connected with ethics in the press photography and the vari-
ous problems of the deontology of journalism. I focused mainly on the role
of a press photographer and codes. I present different ethical dilemmas of
press photographers, especially during the war. I bring the issue of con-
troversies related to the job of press photographers and temptations they
have to cope with, which sometimes lead to unprofessional conduct.

Etyka w fotografii prasowej. Prawda i rzetelnos¢ przekazu. Gtéwnym
celem artykutu byto ukazanie prawdy jako fundamentalnej wartosci fotografii
prasowej. Chciatam rozwazy¢ najwazniejsze aspekty zwigzane z etyka w fo-
tografii prasowej oraz rézne problemy deontologii dziennikarskiej. Skupitam
sie gtéwnie naroli fotoreportera i etycznych kodekséw. Pragne pokazaé rézne
dylematy etyczne fotograféw prasowych, zwtaszcza w czasie wojny. Porusze
kwestie kontrowersji zwigzanych z praca fotoreporteréw i pokus, jakim ule-
gaja, co moze prowadzi¢ do nieprofesjonalnego zachowania.

Keywords

ethics, press photography, press photographer, code of conduct, deontol-
ogy of journalism, truth

etyka, fotografia prasowa, fotoreporter, kodeks postepowania, deontolo-
gia dziennikarska, prawda
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Prawda jako fundamentalna wartosc fotografii prasowej

Fotografia prasowa, jako rzetelny i obiektywny przekaz, ma za zadanie mé-
wi¢ prawde. Nie ma tu miejsca na przeklamania, manipulacje¢ i deformacje obra-
zu. Liczy sie autentyczno$¢, uczciwo$é i wiarygodnosé. Nie mozna wprowadzaé
odbiorcéw w blad i zmienia¢ oblicza rzeczywistoséci. Pogon za idealnym kadrem
i kompozycja prowadzi do nieetycznych zachowan i oszustw. Rozwdj techno-
logii cyfrowej w znacznej mierze ulatwia dokonywanie komputerowej obrébki

zdje¢ i modyfikacje tresci.

Fotoreporterzy powinni by¢ straznikami etyki i czu¢ si¢ w obowigzku po-
kazywa¢ rzeczywisty obraz $wiata. Trzeba potraktowa¢ fotografi¢ jako nos$nik
informacji, dzieki ktéremu widzimy otaczajaca nas rzeczywistos¢ w sposob
zrownowazony i dokladny. W fotografii reporterskiej najwazniejsze jest bowiem
przekazanie informacji, skupienie si¢ na autentycznosci i pokazanie prawdy'.
Amerykanska eseistka Susan Sontag tak pisala o fotografii: ,,Fotografie zmienia-
jairozszerzaja pojmowanie tego, co zastuguje na ogladanie, i tego, co mamy pra-

wo zauwazy¢. Stanowig gramatyke i — co jeszcze wazniejsze — etyke widzenia™.
Prawda w zawodzie dziennikarza

Etyka zawodowa to zbiér norm moralnych, ktére okreslaja postepowanie
przedstawicieli danego zawodu. Przybiera forme kodeksu etycznego, opisuje po-
zadane dzialania, okresla powinnosci i obowigzki’. Deontologia dziennikarska
nakazuje m.in. przekazywanie informacji prawdziwych, obiektywizm, dziatanie

zgodnie z wlasnym sumieniem i dobrem odbiorcy, poszanowanie prywatnosci

! Por. K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 68.
2 S. Sontag, O fotografii, tl. S. Magala, Warszawa 1986, s. 7.

* Por. Z. Kobylinska, R. Grabowski, Dziennikarski etos: z wybranych zagadnier deontologii
dziennikarskiej, Olsztyn 1996, s. 80.
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i dobrego imienia. To ogét ocen okreslajacych zachowanie uwazane za idealne,

wlasciwe w pracy dziennikarza®.

Dziennikarstwo to zawdd, ktéry wymaga potaczenia dwoch istotnych kwe-
stii. Po pierwsze, nieodzowne sg umiejetnosci warsztatowe, odpowiednie kwa-
lifikacje, stopien wyksztalcenia. Po drugie, dziennikarz winien stosowac si¢ do
okreslonych norm etycznych, poniewaz jego dzialania moga znaczaco wplywac
na spoleczenstwo. Wiadomosci, ktére sa umieszczane w mediach, musza by¢
rzetelne, wiarygodne i przede wszystkim prawdziwe. Widac wigc, jak wielka od-
powiedzialnos¢ za przekazywane tresci spoczywa na barkach reporteréw. Dzia-
tania etyczne nie zawsze cieszg si¢ jednak popularnoscia. Bycie w zgodzie z ety-
ka jest trudniejsze i wymaga pewnego samozaparcia, dyscypliny i moralnego
kregostupa. Istotne jest dzialanie zgodne z wlasnym sumieniem, wewnetrznym

glosem, §wiadomoscia, co jest dozwolone lub zakazane.

Praca fotoreporteréw doskonale obrazuje problemy wspotczesnego dzien-
nikarstwa. Fotograf jest stale obecny w $wiecie medidw, powinien znac wigc za-
sady etyki dziennikarskiej. Decydujac si¢ na zrobienie lub publikacj¢ danego
zdjecia, bedzie zobowiazany rozpatrzy¢ kryteria norm etycznych zwigzanych
z jego profesja. Poczucie stuzby, misja, spelnianie obowigzkdow jest nierozerwal-

nie zwigzane z tym zawodem.

Warto zaznaczy¢, ze Stowarzyszenie Fotoreporterow posiada swoj wlasny
Kodeks etyki i praktyki zawodowej fotoreporterow, ktory opisuje sposdb poste-
powania i reguly zachowania zwigzane z tym zawodem. Po pierwsze, fotore-
porter zobowigzany jest do obrony prawa dostepu do informacji, swobodnego
i nieograniczonego dostepu do fotografowania wydarzen i oséb. Wykonuje on
zdjecia z mysla o publikacji informacyjnej, w pozostalych przypadkach musi
uzyska¢ zgode na wykorzystanie ich w innym charakterze. Powinien uszano-
wac wole fotografowanych osob, jesli zastrzegly sobie anonimowos¢, dochowu-

jac tajemnicy dziennikarskiej. Po drugie, w zawodzie fotoreportera wazna jest

* Por. J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 21.
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bezstronno$¢, rzetelno$¢ przekazu, wlasciwy kontekst zdje¢, niestandardowe
przedstawianie tematow. Nie wolno zapomina¢ o szacunku i empatii wzgledem
0sob przedstawianych na fotografiach. Fotoreporter nie moze naruszaé¢ granic
prywatnoséci innych. Kolejng kwestig jest zakaz ingerencji w tres¢ fotografii
reporterskiej. Fotomontaz jest niedozwolony, chyba ze fotograf zdecyduje sie
poinformowac o tym, tworzac odpowiedni opis. Ponadto fotoreporter w swojej
pracy nie powinien wywiera¢ wptywu na bieg wydarzen czy dokonywaé zmian
w kompozycji. Nie wolno mu placi¢ fotografowanym osobom i wynagradzac za
udzielenie informacji, wydanie zgody na zdjecie. Ostatni punkt zaklada m.in.

nieprzerwane dazenie do polepszania standardow etycznych’.
Kodeksy moralne a etyka sytuacyjna

Etyka mediéw i etyka dziennikarska rozwazaja dwa istotne zagadnienia —
z jednej strony sg to kodeksy etyki, z drugiej zas szczegdlne przypadki sytuacyjne.
Doswiadczeni dziennikarze uwazaja, ze reguly prezentowane w kodeksach sg zbyt
sztywne, a w zestawieniu z rzeczywistoscia nie zawsze si¢ sprawdzaja. Sktaniajg sig
wiec ku etyce sytuacyjnej, twierdzac, ze kazde wydarzenie jest jedyne i niepowtarzal-
ne®. Sumienie, zdobyta wiedza, lata praktyki dziennikarskiej sg tym, czym nalezy sie

kierowa¢ przy rozwiazywaniu probleméw. Kazda sytuacja generuje rézne wyniki.

Czasem nawet jasno okreslone, konkretne reguly postepowania w zderze-
niu z rzeczywistoscig okazujg si¢ nieprzydatne. W niektdrych sytuacjach nie ma
jednoznacznych rozwigzan, jak nalezy si¢ zachowa¢. Podjecie decyzji bedzie za-
lezne od danej tradycji, kultury, religii czy wychowania’. Postawy fotoreporterdéw
ksztaltowane sg przez rézne czynniki, takie jak presja czasu i rynku (termin od-
dania materiatu fotograficznego, wysokos$¢ naktadu prasowego), naciski ze strony

* Por. strona internetowa http://stowarzyszeniefotoreporterow.pl/ dostep z dn., 1.09.2018.

¢ Por. J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, dz. cyt., s. 17, s. 20.

7 Por. L. Kotakowski, O sumieniu, [w:] tenze, Mini-wyktady o maxi-sprawach, Krakéw 2003,
s. 182-183.
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redakcji czy tez sama forma realizacji pomystu na fotoreportaz. Kolejnym czyn-
nikiem wywierajacym wplyw na postawy dziennikarza moze by¢ religia. Zdanie
egzaminu z czfowieczenstwa to najwazniejszy moment w zyciu kazdego fotore-
portera. Musi on twarzg w twarz zmierzy¢ si¢ z trudnymi sytuacjami, wlasciwie
je oceni¢ i odpowiednio zareagowa¢. Na system warto$ci fotoreportera znaczacy
wplyw maja wzorce jeszcze z czasow dziecinstwa i mlodosci, jak réwniez zmienne
przekonania, ksztaltujgce si¢ wraz z uptywem czasu. Trzeba stale sprawdzaé wie-

dzg o etyce, starajac si¢ wnikliwie obserwowac rzeczywistos¢ i samego siebie.

Prawda w fotografii wojennej

Fotoreporter wojenny ma za zadanie dawac $wiadectwo, opisywaé wyda-
rzenia, ktore rozgrywaja sie na jego oczach w ekstremalnych warunkach. Pod-
czas wojny pojawia si¢ przed nim wiele wyzwan i trudnosci, z ktérymi musi
sie zmierzy¢. Mnozg si¢ pytania o przekraczanie granicy etycznej w fotografii
prasowej, o przydatnos¢ kodeksow etycznych w zawodzie fotoreportera — czy sa

one potrzebne i jak sprawdzaja si¢ w rzeczywistosci.

Praca pod presja, robienie drastycznych zdje¢ w niecodziennych wa-
runkach - wszystko to wymaga nerwow ze stali, przemyslanych dziatan i we-
wnetrznego spokoju. Wojna diametralnie zmienia czlowieka i jego poukladany
system wartos$ci. W takich sytuacjach fotoreporter powinien rozwazy¢ kwestie
etycznego przedstawienia $mierci, cierpienia, Zyciowych dramatéw. Publikacja
strasznych, traumatycznych, niemoralnych zdje¢ nie moze fama¢ standardow
przyjetych w zawodzie fotografa. Fotograf powinien mie¢ przemyslany kanon
wartosci, ktore wyznaje niezmiennie od zaistnialych faktéw. Rozne okolicznosci
sprawiajg jednak, ze to, co wydaje sie pozytywne w danym momencie, w innym
moze okazac sie¢ zte. Przed przyjeciem okreslonych konwencji, podjeciem decy-
zji, wazna jest wiec dokladna ocena konkretnej sytuacji i uwzglednienie wszyst-

kich aspektow.
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Fotoreporterzy wojenni majg styczno$¢ z tragediami, obcujg z ludzkim
nieszczeg$ciem. Podejmujg ryzyko i narazajg swoje zycie na niebezpieczenstwo.
Spokdj, skupienie, umiejetnos¢ radzenia sobie ze stresem przydadza si¢ w takich
sytuacjach. Zawod fotoreportera wigze si¢ z konieczno$cia zachowania odpo-
wiednich standardéw etycznych. Niekiedy decyzje, ktére musi podja¢ fotograf,
pozostajg w sprzecznosci z jego sumieniem?®. Fotoreporter moze zachowac sie jak
zawodowiec albo zwykty obserwator, zosta¢ uznanym za podgladacza ludzkiego
cierpienia lub osobe wspolczujacy i zaangazowang. Fotoreporterzy chowaja sie za
obiektywem, obserwujac §wiat niczym przez dziurke od klucza’. Krazg z apara-
tem, czatujg by uchwyci¢ niepowtarzalny moment. Henryk Lato$ w ksigzce Okiem
cyklopa trafnie stwierdza: ,,Obiektyw aparatu fotograficznego, jak oko mitycznego
cyklopa, jest wszechwiedzace: ukazuje nam caly, zlozony, bogaty swiat, staje si¢

naszym wilasnym okiem, wzbogaca umyst, bawi, uczy i zadziwia ™.

Warto wspomnie¢, ze w 2001 r. Christian Frei podjat si¢ zadania wyrezy-
serowania filmu dokumentalnego Fotograf wojenny poswigconego pracy Jamesa
Nachtweya, jednego z najwybitniejszych fotoreporteréw. Ta produkcja poka-
zala, w jak ciezkich warunkach powstaja stynne zdjecia, ktére maja ogromna
sie oddzialywania. Film otrzymal nominacje do Oscara w kategorii ,,najlep-
szy pelnometrazowy film dokumentalny”. W aparacie fotograficznym Jamesa
Nachtweya zamontowano malg kamere. Dzigki temu zabiegowi wszystkie wy-
darzenia byly widoczne z perspektywy samego fotoreportera. James Nachtwey
wyznaje, ze w mlodosci byl zafascynowany zdjeciami z wojny w Wietnamie,
ktére dawaly §wiadectwo okrucienstw i pokazywaly bezsens konfliktéw zbroj-
nych. Sam postanowil zosta¢ fotoreporterem z misja, ktoéry za pomoca szcze-
rych, prawdziwych obrazéw opowie o tym, co dzieje si¢ na $wiecie. Jego fo-

tografie sa wyjatkowe, wywoluja emocje, pokazuja cierpienie i $mier¢. Zawsze

8 Por. K. Kobre, Fotografia prasowa. Z obiektywem za kulisami niezwyklych wydarzen, th. M. Lipa,
Gliwice 2011, s. 361.

® Por. ]. Kosidowski, Zawdd: fotoreporterzy, Warszawa 1984, s. 35.
10 H. Latos, Okiem cyklopa, Warszawa 1972, s. 6.
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jest w centrum wydarzen, podchodzi blisko, by uchwycic¢ kazdy szczegét. Ma za
zadanie stworzy¢ rzetelng dokumentacje rzeczywisto$ci. Fotografia stala sie dla
niego mozliwo$cig poznania $wiata i samego siebie. W filmie Nachtwey moéwi
o moralnym nakazie patrzenia na obrazy cierpienia z wojen. Zastanawia sig, czy
istnieje mozliwo$¢ zaprzestania konfliktéw zbrojnych i jaki wplyw na to miataby
fotografia. Wedtug niego fotoreporter jest negocjatorem pokoju, tworcg wstrzg-
sajacych zdjeé, ktdre sg protestem budzacym ludzka wrazliwos¢. Najgorszym
uczuciem jest dla niego przeswiadczenie, ze czerpie korzys¢ z cierpienia innych.
W rzeczywisto$ci darzy osoby fotografowane wspdtczuciem i szacunkiem. Dzig-

ki temu jest akceptowany przez ludzi, takze przez samego siebie.

O trudnych wyborach etycznych podczas wojny pisze takze fotoreporter
Krzysztof Miller w swojej ksiazce Trzynascie wojen i jedna. Prawdziwa historia
reportera wojennego. Precyzyjnie wyjasniajac szczegoly wielu wojen, opowiada
nie tylko stowem, ale takze wlasnymi fotografiami. Dokladnie opisuje, na czym
polega niebezpieczna praca fotoreportera. Méwi o determinacji, pasji, dawaniu
$wiadectwa prawdy. Przyznaje si¢ réwniez do swoich lekéw i zatamania psychicz-
nego. Pisze: ,,Dla kogos, kto nie przezyt widoku rzezi pod Buzumburg, wolnego
konania z glodu w obozach uchodzcéw w Kongu, zéttaczki pokarmowej przy
siédmym chyba wyjezdzie na wojn¢ do Afganistanu. Kto nie doswiadczyt szyb-
kiej $mierci od ostrzalu w Czeczenii, gor wysokiego Kaukazu w Gruzji, malarii
przywiezionej z potudniowego Sudanu. Strzaléw i $mierci na przedmiesciach
Johannesburga czy rakiet w Bagdadzie trafiajacych w hotel, w ktérym mieszka-

fem. [...] Dla kogos, kto tego nie przezyl, $wiat moze si¢ nie zmniejsza”'.

Krzysztof Miller podczas konfliktu zbrojnego w Gérnym Karabachu opi-
suje etyczny problem zachowania si¢ fotoreporteréw, ktorzy sprawiaja, ze ludzie
czujg si¢ osaczeni, inwigilowani i §ledzeni. W byciu niewidzialnym, niezauwa-
zalnym przeszkadza fotografowi aparat. Niektore osoby boja si¢ wymierzonego
w nie obiektywu, s nieufne, ciezko zdoby¢ ich zaufanie. Trzeba je wigc oswoic¢

z sytuacja, zrozumie¢ i przekona¢, ze nie jest sie intruzem. Nalezy dostrzegaé

1 K. Miller, 13 wojen i jedna: prawdziwa historia reportera wojennego, Krakow 2013, s. 342.
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granice prywatnosci, nie atakowac i nie robi¢ zdjecia za wszelka cene. Pojawia-
ja sie takze bohaterowie zdje¢, ktorzy sg w tak wielkim szoku, ze w ogéle nie
dostrzegaja fotoreportera. Miller méwi tez o tym, Ze na froncie jest zdany po
prostu na wlasng intuicje: ,,Przypadek rzadzi dziennikarska fotografia. Poprzez
przypadek my, fotoreporterzy, postrzegamy, a co za tym idzie — opisujemy $wiat.
Wydarzenia wigksze, mniejsze, a nawet brak wydarzen. Mozemy rzetelnie przy-
gotowywac sie do wszelkich wyjazdow. [...] Zadna wiedza ani planowanie nie

pomogly mi w fotografii tak jak szczescie. Nos. Intuicja™?.

Miller nie daje w swojej ksigzce zadnych rad dla przysztych fotoreporteréw.
Opisuje, jak on sam zachowalby si¢ w danej sytuacji. Tlumaczy, Ze nie ma goto-
wej recepty na dobre zdjecie i fotografowanie cierpienia z bliska, ze wzgledu na
nieprzewidywalnos$¢ wojny. Tak méwi o probie zaakceptowania obrazéw $mier-
ci: ,Mozg wypiera poprzednie wydarzenia. Kasuje je, zeby si¢ w nim znalazlo
miejsce na nowsze. Bardziej swieze. Chyba na tym polega [...] zawodowstwo
w moim zawodzie. Zeby bez sentymentu, zbednego uczucia dla zycia juz obfo-
tografowanego, zaglebi¢ si¢ w zycie drugie, jeszcze nieobfotografowane, a tak
samo wazne jak tamte. Zeby je fotografig jak palcem pokazaé, przyblizyé. Wtar-

7

gna¢ fotografig w zycie innych, z butami. A potem wyjs¢™".

Prawda a dobro spoteczne

Wedtug Susan Sontag ,,zdjgcia nie sg w stanie narzucaé postawy moralnej, ale
moga wzmacniac postawy juz istniejace oraz rozwijac zalazki tych, ktére dopiero
sie ksztaltujg™*. Eseistka zwraca tez uwage na to, Ze obrazy moga znieczula¢, pa-
ralizowac. Istnieje zagrozenie, ze ludzie przyzwyczajaja si¢ do widoku cierpienia,

tragiczne sceny zaczynaja wydawac¢ im sie nierealne. Sontag podkresla, ze foto-

12 Tamze, s. 209, 211.
3 Tamze, s. 318.

4 S. Sontag, O fotografii..., dz. cyt., s. 21.
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grafia zaangazowana moze z jednej strony u$pi¢ sumienia, z drugiej je rozbudzic.
Zdjecia zmuszajg do przemyslen, uruchamiajg ludzka wrazliwos¢. Pod wpltywem
fotograficznej relacji podejmowane sg dziatania niosgce pomoc, akcje humani-
tarne, zbiorki pieniedzy. Czasem tez budzace watpliwosci, szokujace, nieetyczne
fotografie prowadza do spotecznego zaangazowania i przynosza korzysci. Wtedy

publikacja takich zdjec jest niejako usprawiedliwiona dobrem spotecznym.

Kevin Carter, zdobywca Nagrody Pulitzera z 1994 r. za zdjecia Sep i glodujg-
ce dziecko, popelnil samobojstwo, nekany wyrzutami sumienia i obrazami kleski
glodu w Sudanie. Fotografa interesowata kompozycja zdjecia, czekal na najlepszy
moment, ujecie. Zarzucano mu, ze nie udzielit pomocy dziewczynce ze zdjecia, nie
zainteresowal si¢ losem bohaterki i nie odgonit sepa, zwiastujacego zblizajaca si¢
$mier¢. Zdjecie stalo sie symbolem kleski gtodu, odbilo si¢ szerokim echem w me-
diach i zaoowocowalo zbidrka pienigdzy na pomoc przeznaczong dla gtodujacych
w Sudanie. Byt to wigc pozytywny wydzwigk stynnej fotografii, ale niepokdj, wat-
pliwosci i zastrzezenia co do etycznej strony calego wydarzenia pozostaly do dzis.
Na zdjeciach najwazniejszy jest los prezentowanego bohatera, dostrzezenie jego
cierpienia, zrozumienie sytuacji, w ktdrej sie znalazt. Szokowanie, skandalizowa-

nie, bulwersowanie opinii publicznej powinno stanowi¢ drugorzedna kwestie.

Z kolei Nick Ut, autor zdjecia World Press Photo of the Year 1972, fotografii
uhonorowanej Nagroda Pulitzera w 1973 r. Bombardowanie napalmem wioski
Trang Bang, zachowal si¢ zupelnie inaczej niz Kevin Carter. Fotografia zostala
zrobiona podczas wojny w Wietnamie. Mieszkancy wioski, na ktorg zrzucono
napalm, uciekali w panice. Nick Ut co prawda zrobil zdjecie, ale pomaglt popa-
rzonej dziewczynce, uwiecznionej na zdjeciu. Dzigki pomocy udzielonej przez
fotoreportera dziecko przezylo, a fotografia stala si¢ symbolem okrucienstw
wojny w Wietnamie. Phan Thi Kim Phtic, dziewczynka ze zdjecia, dzi$ dorosta
kobieta, jest ambasadorem dobrej woli UNESCO i niesie pomoc ofiarom kon-
fliktow zbrojnych. Analizujac historie tych dwdch fotografii, widzimy rézne po-
stawy fotoreporterow i odmienne podejscie do losu bohateréw przedstawionych

na zdjeciach.
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Prawda a artyzm

W fotografii dokumentalnej nie ma miejsca na manipulacj¢ obrazem, mo-
dyfikacje tresci, wprowadzanie odbiorcow w btad. Niektorzy fotoreporterzy ule-
gaja pokusie dokonania zmian w zdjeciu w celu stworzenia idealnej kompozy-
cji. Kazimierz Wolny-Zmorzynski w ksigzce Jaka informacja? Rzecz o percepcji
fotografii dziennikarskiej podkresla: ,,Fotografia jest wiec rzetelnym, najbardziej
obiektywnym zapisem rzeczywistosci bez upiekszania jej i deformowania. Po-
kazuje $wiat bez zbednego retuszu i dopowiedzen. W dobie wysoko rozwinie-
tych technik komputerowych kazde zdjecie mozna jednak uprawdopodobnic,
ulepszy¢, przenies¢ motywy z jednej fotografii do drugiej. W dziennikarstwie
przyjmujemy z gory, ze nalezy ufa¢ fotoreporterowi: zadne jego zdjecie nie moze

zawiera¢ przektaman™>.

Pojawia si¢ pytanie: gdzie lezy granica migdzy prawda a fikcja w fotografii?
Granica pomigdzy tym, co wolno, a tym, co jest niemoralne i niewlasciwe, jest
bardzo cienka. Manipulacja w ciemni lub na komputerze to czesto popelnia-
ne oszustwo. Wiarygodnos¢ fotografii zalezy od intencji tworcy. Wprowadze-
nie poprawek, modyfikowanie obrazéw zwigksza ich jakos¢. Dzieki technolo-
gii cyfrowej mozliwe jest wielokrotne kadrowanie i wybor doskonatych ujec.
Bezproblemowe przesylanie zdje¢ sprawia, ze fotografie rozprzestrzeniane sa
w krétkim czasie do wielu miejsc. Pojawia si¢ wigc pytanie, czy zmodyfikowana
fotografia moze by¢ autentycznym dokumentem. Sam wybdr obiektywu, tech-
nicznych ustawient w aparacie moze sprawi¢, ze rzeczywisto$¢ nie bedzie wier-
nie odwzorowana. Stosowanie obrébki komputerowej moze zosta¢ uznane za
odejscie od fundamentalnych wartosci fotografii dokumentalnej. Przeciwnicy
wykorzystania w sposdb niewlasciwy technologii cyfrowej uwazajg, ze nalezy
odpowiednio opisa¢ zmodyfikowane zdjecie. W ksigzce Prawda i rzeczywistos¢
w fotografii czytamy: ,W fotografii cyfrowej nie tylko wycina si¢ elementy, ale

> K. Wolny-Zmorzynski, Jaka informacja? Rzecz o percepcji fotografii dziennikarskiej, Kra-
kow 2010, s. 65.
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réwniez dodaje. Jesli zdjecie jest prawdziwe, to robi wrazenie jako zdjecie doku-
mentalne. Jezeli nie jest prawdziwe, to robi wrazenie jako dzieto sztuki. Powinno
sie go oznaczy¢, by odbiorca mogt sie zorientowad, czy jest odbiciem rzeczywi-
sto$ci, czy kreacja. Ludzie powinni wiedzie¢, ze zdjecia sg obrobione™. Trzeba
uwaza¢ na deformacje fotografii, ktéra moze wprowadzi¢ ogladajacych w biad.
Nie wolno falszowac rzeczywistosci, prezentowaé ztudnych obrazéw swiata. Je-
$li odbiorca dostrzeze niepokojaca modyfikacje zdje¢, moze btyskawicznie na-

glo$ni¢ calg sprawe.

Przekraczanie etycznych standardow w fotografii prasowej

Nowoczesna technologia, rozwdj medidéw, udoskonalenie sposobu komu-
nikowania znaczaco wplynely na przemiany dziennikarstwa. Z jednej strony
nastgpilo polepszenie warunkéw i jakosci pracy, a z drugiej powstato wiele za-
grozen dla standardéw dziennikarstwa i uznawanych wartosci'”. W dzisiejszych
czasach zdarzaja si¢ przypadki manipulacji, przekroczenia etycznych standar-
dow i dobrego smaku. Fotomontaz wykorzystuje si¢ w celu zwiekszenia poczyt-
nosci pisma, wzbudzenia sensacji i zaciekawienia czytelnikow. Znaczne utatwie-

nie retuszowania zdj¢¢ pojawito sie wraz z rozwojem technologii cyfrowe;j.

Redakgcja i czytelnicy oczekuja dokladnego, wiarygodnego obrazu sytuacji,
bez przektaman, koloryzowania i fotomontazu, ktéry ma zwigkszy¢ dramatyzm
i sprawia¢, by zdjecia byly bardziej wymowne i oddziatywaly na wyobraznie. Nie
mozna przekracza¢ granicy stosowania przeréznych technik komputerowych,
ktére zmieniajg fotografie i caly wyraz zdjecia. Wzbogacanie autentycznej fo-
tografii, redukowanie elementéw w oryginale, modyfikacja zdjecia to przykla-

dy manipulowania obrazami cyfrowymi, ktére sa coraz czgstszym zjawiskiem.

16 P. Meyer, Prawda i rzeczywistos¢ w fotografii, tl. ]. Mikotajczak, Gliwice 2006, s. 158.

17 Por. . Jastrzebski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikarskiej, Wroctaw 2009, s.
122-123.
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Nowe technologie dostarczaja mozliwosci kreowania wiasnej rzeczywistosci,

zmiany faktéw i kompozycji zdjecia'®.

Zdarzaja sie takze momenty, kiedy fotoreporter nie zdazy wykona¢
zaplanowanego zlecenia lub co$ przeszkodzi mu w pojawieniu si¢ na miejscu
zdarzenia. Istnieje ryzyko, ze pokusi si¢ o dodanie rekwizytu lub zaaranzowa-
nie sytuacji. Bedzie to zabieg, majacy na celu udramatyzowanie wydarzenia.
Fotoreporter staje si¢ wtedy rezyserem rzeczywistosci. Zdjecie stworzone jest
wedlug jego koncepcji estetycznej i wizji zagospodarowania kadru. Tworzenie
fotografii ustawianych i aranzowanie ujgc jest nieetyczne i niedopuszczalne. Pa-
trzac na zdjecie, nie mozna zastanawiac sie, czy przedstawione wydarzenie jest
autentyczne, czy tez nastgpila jaka$ ingerencja w ustawieniu czy kompozycji®.
Fotografia ma by¢ prawdziwa i wiarygodna. Fikcyjne zdjecia to $wiadome wpro-
wadzanie w blad, a wrecz oklamywanie opinii publicznej. Niektoérzy fotografo-
wie decydujg si¢ na ujawnienie zaaranzowania pewnych sytuacji i dokonania

przerobek, ale sg tez tacy, ktérzy te fakty utrzymuja w tajemnicy.

Nie wolno myli¢ wiarygodnych fotograféw dokumentalistéw z Zadnymi sen-
sacyjnych zdje¢ paparazzi, ktérzy zaspokajaja ciekawos¢ spoleczenstwa. Nie od
dzi§ wiadomo, Ze najlepiej sprzedaja si¢ kontrowersyjne publikacje, ktore prze-
kraczajg granice dobrego smaku. Paparazzi wkraczaja w czyja$ prywatnos¢, zeruja
na ludzkiej krzywdzie, na kazdym kroku chca szokowac¢. Ich zawod nie ma nic
wspdlnego z godnoscig, honorem czy szacunkiem do drugiego cztowieka®. Jan
Kosidowski w ksiazce Zawdd: fotoreporterzy trafnie stwierdza: ,Granica mi¢dzy
tematami, ktore mozna i nalezy fotografowac, a takimi, wobec ktorych obiektyw
fotoreportera powinien zostac slepy, jest niezwykle cienka, czegsto ledwo dostrze-
galna. [...] Ostatecznym sedzig orzekajacym, co mozna, a czego nie, kiedy i gdzie

fotografowac - jest sam fotoreporter, tak jak jest nim cztowiek trzymajacy kierow-

'8 Por. tamze, s. 141.
¥ Por. R. Burzynski, Fotografia reportazowa, Warszawa 1960, s. 39-41.
2 Por. K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki..., dz. cyt., s. 117-118.
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nice samochodu™'. Od fotoreportera wymaga sie rozumienia otaczajacego $wiata,
zdolnosci dostrzegania istotnych probleméw, bycia uczciwym wobec siebie i in-
nych. Niekiedy silac si¢ na oryginalnos$¢, w pogoni za brawurg, fotoreporter zapo-

mina o istocie fotoreportazu: realizmie, prawdzie i uczciwosci.
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Abstract

Honesty and truth in the Icelandic and Latvian media. Comparative
analysis. In theory, the protection of integrity and truth in the media ap-
pearing in Iceland and Latvia may look quite good. However, the practice
seems to confirm that in such small communities adherence to basic eth-
ical principles may be hindered by too close contacts, for instance with
state authorities and businessmen. The authoress has been repeatedly
in Iceland and Latvia (including a journalism internship in the Icelandic
magazine “Reykjavik Grapevine”), and also constantly cooperates with
the Latvian university, thanks to which she could in practice compare the
situation in the media of the analyzed countries.

Uczciwosé i prawda w mediach islandzkich i totewskich. Analiza
poréwnawcza. W teorii ochrona uczciwos$ci dziennikarskiej i prawdy
w mediach ukazujacych sie w Islandii oraz na Lotwie moze wyglada¢
dos¢ dobrze. Praktyka jednak wydaje sie potwierdzaé, ze w tak matych
spotecznosciach przestrzeganie podstawowych zasad etycznych moze
by¢ utrudnione przez zbyt bliskie kontakty np. z wtadzami panstwowymi
i biznesmenami. Autorka wielokrotnie byta w Islandii i na Lotwie (m.in.
odbyta staz dziennikarski w czasopi$mie islandzkim ,Reykjavik Grape-
vine”), a takze stale wspélipracuje z uczelnig totewska, dzieki czemu
mogta w praktyce poréwnac sytuacje w mediach analizowanych krajéw.

* Lidia Pokrzycka - dr hab., prof. UMCS; profesor nadzwyczajny w Zakladzie Dziennikar-
stwa Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie, profesor Ventspils University of Ap-
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Islandi¢ i Lotwe mozna zaliczy¢ do tzw. malych panstw europejskich,
o stosunkowo krotkiej historii niepodleglosci. W obydwu krajach wladze staraja
sie chroni¢ niezalezno$¢ mediéw, borykaja sie jednak z wieloma problemami
zwigzanymi z etyka dziennikarska, przekazywaniem niezaleznych informacji,
wplywami koncernéw medialnych. Celem artykulu jest przedstawienie cha-
rakterystyki mediéw w Islandii i na Lotwie, zasad etycznych formulowanych
w przepisach prawnych oraz kodeksach stowarzyszen dziennikarskich, a takze
faktycznego przestrzegania zasad uczciwosci i prawdy w mediach analizowa-

nych krajow.

Charakterystyka systemu medialnego Islandii

17 maja 1943 r. Althing uchwalil calkowite uniezaleznienie si¢ Islandii od
Danii. 17 czerwca 1944 r. przeprowadzono referendum w sprawie przysztosci
kraju i ustroju politycznego Islandii. Mieszkancy opowiedzieli si¢ za ustrojem
republikanskim, a Althing uchwalit decyzj¢ o nieprzedluzaniu unii z Danig.
Kroétki okres niepodleglodci kraju skutkuje tym, ze Islandczycy bardzo dbaja
o niezaleznos¢ od obcych wplywdw, takze w zakresie mediow. W Islandii w 2016
r. mieszkaty 334 252 osoby (dane ONZ).

Przez wigksza cze$¢ XX w. dominujaca role w systemie mediow islandzkich
odgrywala polityczna prasa partyjna. Jej odpolitycznianie nastepowato powoli,
przez blisko 40 lat. W tym dlugim okresie wprowadzono istotne zmiany i inno-

wacje w dziedzinie medidéw. Podstawowa sila napedowa, ktora charakteryzowala
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ewolucje, byl stopniowy nacisk na dziennikarstwo bezpartyjne i niezalezne oraz

wiarygodno$¢ informacji'.

Pod koniec XX w. nastgpita drastyczna zmiana w sektorze gazet w Islandii.
Przez kilka dekad czytelnicy mogli wybiera¢ migdzy piecioma, czasem szescio-
ma gazetami codziennymi, z ktérych kazda miala wyrazny profil ideologiczny.
Najwazniejszym wydarzeniem w mediach drukowanych w Islandii w najnowszej
historii byto powolanie dziennika ,, Frettabladid” w 2001 r. i jego niewatpliwy suk-
ces na rynku gazet. Przed wejsciem na rynek tego bezptatnego tytutu w Islandii
istnialy trzy dzienniki. ,,Morgunbladid” ukazywal si¢ w godzinach porannych,
z kolei tabloid ,,DV” w godzinach popotudniowych. Trzeci sposréd nich, ,,Dagur’,
byt na znacznie stabszej pozycji i zostal pofaczony z ,,DV” w 2000 r. ,,Frettabladid”,

chociaz bezplatny, jest traktowany jako pismo bardzo prestizowe.

Wiszystkie wymienione powyzej gazety wydawane sag w cyklu porannym,
tytuly te publikowane sg od czterech do nawet siedmiu razy w tygodniu i uwa-
zane s3 za dzienniki ogoélnokrajowe (chociaz rzadko docieraja do wszystkich
mieszkancoéw polnocy Islandii). Dzienniki deklaruja niezaleznos$¢ od wplywow
politycznych oraz wspieranie wolnego rynku. Wbrew pozorom konkurencja na
islandzkim rynku prasowym jest dos¢ duza, z uwagi na codzienng aktywnos¢

lokalnych mediéw oraz portali internetowych.

Z kolei czasopisma spoleczno-polityczne we wspolczesnej Islandii nie ciesza
sie duzym powodzeniem. Czasopisma majgce ambicje ksztaltowac opinie publicz-
ng, ktore weszly na rynek w latach osiemdziesigtych, staly sie wrecz niewidoczne.
W przypadku islandzkich czasopism opinii ogélng tendencjg jest przechodzenie
tytuléw do internetu. W ten sposdb rocznie funkcjonuje od 10 do 15 tytuldéw

o tresci polityczne;j.

! Por. R. Karlsson, H.T. Bjarnason, T. Broddason, The Icelandic Media Landscape: Structure,
Economy and Consumption, [w:] Media trends 2001 in Denmark, Finland, Iceland, Norway and
Sweden: Statistic and Analyses, Gothenburg 2001, s. 229-238.
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Z kolei ,,The Reykjavik Grapevine” to anglojezyczne czasopismo ukazujace
sie od 2003 r., a wydawane przez Froken Itd. Od listopada do kwietnia jest to
miesiecznik, a od maja do pazdziernika - dwutygodnik. , The Reykjavik Gra-
pevine” jest czasopismem bezplatnym. Na 28 stronach pisma znajduja sie dzia-
ty: publicystyki krajowej, internetowy, filmowy, podrdzniczy czy muzyczny.
W zwigzku z tym, ze pismo jest bezptatne, okolo 50% jego powierzchni zajmuja
reklamy. Wydawcy ,,Reykjavik Grapevine” nie bojg sie pisa¢ o sprawach trud-
nych, problemach Islandii, ale robig to z humorem i w bardzo dobrym stylu.
Pomimo tego, Ze jest to pismo bezplatne, uwazane jest za jedno z najbardziej

prestizowych tytuléw anglojezycznych.

Natomiast gléwne stacje radiowe naleza do panstwa (RUV) oraz konglo-
meratu medialnego 365 mediéw. RUV prowadzi dwa kanaly i ma taczna $rednig
stuchalno$¢ na poziomie okolo 25-26% catkowitego czasu stuchania. To znacz-
nie mniej niz stacja Bylgjan (ktérej wlascicielem jest wspomniany konglomerat
365 mediow), absorbujaca ok. 50% catkowitego czasu stuchania. Oprocz Bylgjan
koncern finansuje jeszcze cztery mniejsze kanaty radiowe (FM957, X-id 97.7,
Létt-Bylgjan i Radio Latibaer)?, ktére majg na celu dotarcie do bardzo waskich
grup docelowych. Inne stacje radiowe pozostaja wlasnosciag matych firm lub

0s06b fizycznych i nie podlegaja nawet badaniu stuchalnosci’.

Z kolei charakterystyczna cecha islandzkiego rynku telewizyjnego jest du-
opol miedzy kanatem publicznym RUV-TV i prywatnym komercyjnym St6d 2
(Kanat 2). Rynek zostal zdominowany przez te dwa podmioty, ktore podzielity
sie po réwno pod wzgledem ogladalnosci i przychodow.

* Por. strona internetowa http://www.mondotimes.com/1/world/is, dostep z dn. 14.02.2018.
* Por. strona internetowa http://www.365midlar.is, dostep z dn. 12.01.2018.

* Por. R. Karlsson, Nordic Media trends 2006: Radio, TV and Internet in Iceland. Brave New
“Digital” World: Turning Point of Broadcasting or Old Wine in New Bottles?, Gothenburg 2006,
s. 26-29.
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Uczciwos¢ i prawda w islandzkich mediach

15 kwietnia 2011 r. islandzki parlament przyjat nowa ustawe dotyczacg me-
diow. Ustawa zawiera wiele waznych zmian w istniejacych ramach prawnych
dla mediéw’. Przede wszystkim powolana zostala Komisja ds. Mediéw, ktéra
jest niezaleznym komitetem administracyjnym, podlegtym ministrowi eduka-
¢ji, nauki i kultury. Komisja ds. Mediéw sprawuje nadzdr zgodnie z ustawg Pra-
wo mediow oraz zajmuje si¢ biezaca administracja w dziedzinach objetych ta
ustawa. Zgodnie z przepisami prawnymi niektére informacje o rynku mediow
oraz firmach medialnych muszg by¢ dostepne dla opinii publicznej. Komisja ds.
Mediéw zbiera te informacje i udostepnia je na swojej stronie. Sg to m.in.: infor-
macje o wlasnoéci mediow, lista dostawcow ustug medialnych oraz ich zasady

dotyczace niezaleznosci redaktorskiejc.

W dziale pierwszym ustawy o mediach zawarte s3 jej cele oraz niezbedne de-
finicje. Celem ustawy jest wspieranie wolnosci stowa, swobody informacji, eduka-
cji medialnej, réznorodnosci i pluralizmu w mediach oraz wzmocnienie ochrony
konsumenckiej w tym zakresie. Ponadto ustawa ma na celu stworzenie skoordy-

nowanych ram prawnych dla ustug medialnych, niezaleznie od rodzaju mediéw.

Na stronie internetowej Komisji ds. Mediéow sg opublikowane informacje
dotyczace m.in. nazwy podmiotu, ktéry poinformowatl o swojej dziatalnosci lub
otrzymat licencje, jego numer identyfikacyjny, siedziba, adres e-mail i URL oraz
czas trwania licencji, a takze struktura redakcyjna oraz uregulowania dostaw-
cy ustug medialnych w zakresie niezaleznosci redakcyjnej. W dziale pigtym za-
mieszczono prawa i obowiazki dostawcow ustug medialnych. Wynika z nich,

ze ustalajg oni swoje zasady dotyczace niezaleznosci redakcyjnej tych pracow-

* Por. Medialaw passed by Icelandic parliament, http://[www.icenews.is/index.php/2011/04/16/
22809/, dostep z dn. 15.12.2012; Icelandic media law controversy, http://www.guardian.co.uk/
media/greenslade/2011/apr/18/press-freedom-iceland, dostep z dn. 15.12.2012; M. Melanson,
Iceland Passes Proposal to Become “New Media Haven”, http://www.readwriteweb.com/archives/
iceland_passes_proposal_to_become_new_media_haven.php, dostep z dn. 15.12.2012.

¢ Por. L. Pokrzycka, System medialny Islandii, Lublin 2014.
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nikéw, ktérzy zajmuja sie wiadomos$ciami i podobnymi tre$ciami. Reguly te
zostaja ustalone w porozumieniu z zainteresowanymi pracownikami oraz ich

organizacjami, zwigzkami zawodowymi i obejmg m.in. warunki i metody pracy.

Obowigzki instytucji medialnych s3 obecnie bardziej restrykcyjne niz
wcze$niej, majg zastosowanie po raz pierwszy zardwno w odniesieniu do prasy,
jak i mediéw elektronicznych. Przewiduje sie, ze w ten sposob dostawcy ustug
medialnych szanujg prawa cztowieka i réwnosci obywateli. Przekazywane in-
formacje muszg by¢ obiektywne i doktadne. Media powinny uwazac, czy pre-
zentujg na swoich tamach (lub w eterze) rézne punkty widzenia (pluralizm).
Osiggnieciem nowego prawa mediéw jest ograniczenie (przynajmniej w teorii)
wladzy wlascicieli redakcji i jasne okredlenie wszystkich formalnosci, ktérych
trzeba dopetni¢, by zalozy¢ wlasne media. Nowe uregulowania wzmacniaja
ochrone dziennikarskich zrédet informacji i przepisy dotyczace prawa do odpo-

wiedzi oraz odpowiedzialnosci za niezgodne z prawem tresci.

W Islandii istniejg dwa zwigzki zrzeszajace pracownikéw mediéw. Niemal-
ze wszyscy etatowi dziennikarze sg cztonkami jednego z dwdch zwiazkéw - Jo-
urnalist Union of Iceland albo New Reporters Society (ograniczone do dzien-
nikarzy w panstwowej radiofonii i zajmuje si¢ jedynie kwestiami zwigzanymi

z wynagrodzeniem dziennikarskim).

Journalist Union jest autorem kodeksu etycznego obowigzujacego is-
landzkich dziennikarzy. Wedtug przyjetych zasad w swojej pracy dziennikarze
wszystkich mediéw muszg stale bra¢ pod uwage podstawowe zasady stosun-
kéw miedzyludzkich i prawa obywateli do informacji, wolnosci stowa i krytyki.
Dziennikarz nie moze swoja dzialalnoscig wptywaé negatywnie na wizerunek
redakcji i zawodu dziennikarskiego. Dziennikarz musi by¢ $§wiadom swojej
osobistej odpowiedzialnosci za wszystko, co pisze. Dziennikarz musi takze sza-
nowac¢ niezbedna poufno$¢ swoich zrédet informacji. Przestrzega najwyzszych
standardow podczas zbierania materiatéw, ich przetwarzania oraz publikacji,

okazuje takt w newralgicznych sprawach. Unika wszystkiego, co moze powo-
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dowac niepotrzebny bol lub upokorzenie niewinnych ludzi lub tych, ktérzy
ucierpieli. Przyjecie tapoéwki lub zastraszanie przez dziennikarza oznacza bar-
dzo powazne naruszenie zasad obowigzujgcych w zawodzie. Trzeba takze prze-
strzega¢ ogolnie przyjetej zasady, ze kazdy czlowiek jest niewinny do momentu
udowodnienia winy. Dziennikarz musi robi¢ wszystko, aby unikna¢ konfliktu
intereséw (np. sprawozdawczo$ci z dzialalnosci przedsiebiorstw, w ktérych sam
ma udzialy). Niedopuszczalne jest mieszanie warto$ci informacyjnej i edukacyj-
nej z reklamg w formie obrazowej lub pisemnej. Kazda osoba, ktéra uwaza, ze
dziennikarz nie przestrzegal powyzszych zasad, moze wnies¢ skarge do Komisji
Etyki Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy Islandzkich w terminie dwoch mie-
siecy od daty publikacji, o ile sprawa juz nie toczy si¢ w sadzie. Skarzacy musi
jednak wcze$niej szukac zado$¢uczynienia w redakeji, w ktérej pracuje pozwany
dziennikarz. Komisja Etyki rozpatruje sprawe na posiedzeniu w ciagu tygodnia
i publikuje dobrze uargumentowane orzeczenie mozliwie jak najszybciej. Komi-
sja w trakcie postepowania zaprasza pozwanego, by mogl wyjasni¢ zdarzenie ze
swojej strony i moze uzna¢ jego przewinienie za: naganne, powazne lub bardzo
powazne. W przypadku naruszenia powaznego i bardzo powaznego orzecze-
nie jest publikowane w zwigzkowym periodyku dziennikarzy. Trzy dni pozniej
wyrok jest przesytany do wszystkich mediéw w Islandii. Jezeli pozwany dzien-
nikarz nie jest czlonkiem Journalist Union, orzeczenie Komisji stosuje sie do

redakeji zatrudniajacej dang osobe i redaktora odpowiedzialnego za wydanie’.

Pomimo pozornych, bardzo konkretnych uregulowan prawnych i etycz-
nych upolitycznienie mediéw (szczegdlnie prasy) w Islandii doprowadzito do
zaawansowanej autocenzury stosowanej przez dziennikarzy w swojej pracy.
Pracownicy mediéw przede wszystkim boja sie utraty zatrudnienia czy kar fi-
nansowych. Wedlug oficjalnych deklaracji wtadz kraju Islandia ma by¢ krajem

zapewniajacym najlepiej na $wiecie wolno$¢ wypowiedzi dziennikarskiej. Nie-

7 Por. strona internetowa http://ethicnet.uta.fi/iceland/rules_of_ethics_in_journalism, do-
step z dn. 25.09.2016.
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stety, opinia taka nie powstala na podstawie pracy w islandzkich mediach, a bar-

dziej zapiséw prawnych.

Islandzki rynek mediéw, obserwowany z zewnatrz, okredlany jest jako
wysoce skoncentrowany. Raport o koncentracji i wlasnosci mediéw w krajach
nordyckich na poczatku lat dziewie¢dziesigtych podawal, ze media w Islandii
znajdujg sie w fazie silnej koncentracji, ktéra prawdopodobnie bedzie trwaé
z powodu ograniczonych mozliwosci ekspansji, malego rynku reklamowego

oraz braku ograniczen wlasnosci mediéw®.

Pod wzgledem wlasnosci media prywatne w Islandii podlegaja jednym
z najbardziej liberalnych regulacji w skali §wiata. Dodatkowo na islandzkiej sce-
nie politycznej istnieje zgodnos¢ co do tego, ze media powinny mie¢ zapewnio-
na maksymalna niezalezno$¢. Rola panstwa w zakresie mediéw ogranicza sie
wylacznie do zapewnienia wolnej konkurencji w tej dziedzinie, osigganej srod-
kami ogoélnymi. Media prywatne majg cieszy¢ sie wyjatkowa swoboda zaréwno

pod wzgledem tresci, programu, jak i wiasnosci.

Autorka odbywala staz dziennikarski w ,,Reykjavik Grapevine’, kilkanascie
razy byla w Islandii, zapoznajac si¢ w praktyce z realiami funkcjonowania is-
landzkich mediéw. W Islandii uczciwe przekazywanie wiadomosci jest wrecz
niemozliwe z powodu zbyt malej spolecznosci tego kraju. Dziennikarze utrzy-
mujg bliskie kontakty z biznesmenami, politykami. Boja si¢ takze o zatrudnienie
w zawodzie. Jezeli nie wykonajg polecenn wydawcy, moga straci¢ prace i mie¢
problemy z uzyskaniem etatu w kolejnych redakcjach. , Etyka wykonywania za-
wodu jest wazna — mowili dziennikarze, z ktérymi autorka wspdtpracowata —
ale musimy takze zwraca¢ uwage na realia funkcjonowania w tak matym kraju”
Jednak razace naruszenia zasad etycznych sg ostro pietnowane, szczegdlnie po
wydarzeniach zwigzanych z tabloidem ,,DV”. Tytut zbankrutowal w 2003 r. (Is-

landczycy nie sg zbytnio zainteresowani tanimi sensacjami) i ponownie zaistniat

8 Por. strony internetowe: http://www.eenc.info (dzial: Reports), dostep z dn. 20.05.2012;
http://www.norden.org/en/nordic-council-of-ministers/council-of-ministers/the-nordic-coun-
cil-of-ministers-for-culture-mr-k, dostep z dn. 20.05.2018.
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na rynku dzieki nowym wlascicielom. Jednak w 2006 r. ,DV” znalazl si¢ w trud-
nej sytuacji. Z powodu jego agresywnej polityki redakcyjnej wywolal kontro-
wersje i krytyke opinii publicznej (bezposrednim powodem bylo samobdjstwo
nauczyciela, ktéry byl negatywnym bohaterem jednego z niesprawdzonych
newsow). Aktualnie tytul zmienit wlascicieli i ukazuje sie trzy razy w tygodniu.
Jego podstawowg zasadg jest teraz skupianie sie na osobach publicznych, opi-
sywanie spraw waznych dla spolecznosci Islandii (spotecznych i politycznych),

a pomijanie sensacji dotyczacych osob prywatnych.

Charakterystyka sytemu medialnego totwy

O charakterze lotewskich mediéw decyduje przede wszystkim tamtejsza
struktura narodowosciowa. W 1991 r. Lotysze stanowili tylko 52% spoleczenstwa.
Obecnie 40% mieszkancéw Lotwy to mniejszosci narodowe, przy czym 30% sta-

nowig Rosjanie. Na Lotwie wspolistnieja media totewsko- i rosyjskojezyczne.

Wigkszos¢ gazet na Lotwie ma mniej niz dekade, chociaz pierwsza gazeta
w jezyku fotewskim ukazala si¢ juz w 1822 r. Od czasu uzyskania niepodleglosci
totewskie media cieszg si¢ wigksza swoboda niz kiedykolwiek wczesniej w swo-
jej historii. Rzad na og6! szanuje wolnos¢ stowa i wypowiedzi. Poniewaz Lotwa
pracuje nad przeksztalceniem swoich systeméw gospodarczych i politycznych,
gléwne bariery dla wolnego spoteczenstwa i niezaleznych mediéw majg charak-

ter finansowy.

Lotewski jest jezykiem urzedowym, jednak przez duza liczbe oséb uzy-
wany jest rosyjski. Napigcia etniczne miedzy niestowianska wigkszoscia a duza
mniejszo$cia rosyjska wyraznie wida¢ w mediach. Konflikt miedzy dwoma je-

zykami wywodzi si¢ z ponadpiecdziesigcioletniego napiecia etnicznego miedzy
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rosyjska i fotewska populacja republiki. W 1940 r. Jozef Stalin przeniost tysigce

Rosjan na Lotwe, aby uzyska¢ kontrole etniczng nad tym regionem”.

Do 2000 r. dwie znaczace firmy wydawnicze posiadaty okoto 65% rynku
dziennikéw Lotwy. Po 2000 r. coraz aktywniej inwestuja w totewskie media

(szczegolnie elektroniczne) skandynawskie grupy medialne.

Media drukowane cieszg si¢ na Lotwie coraz mniejsza popularnoscia. Przy-
czyng jest nie tylko rozwdj internetu, ale takze utrata zaufania do wydawcow
prasy. Jednym z bardziej popularnych tytulow jest zalozone w 1987 r. ,Latvijas
Avize” (,Gazeta Lotewska”), o nakltadzie okolo 58 tys." Dziennik z zalozenia ma
porusza¢ tematyke interesujacg dla mieszkancoéw wsi, jednak zawarto$¢ tytu-
tu jest tak szeroka, ze mozna go zakwalifikowa¢ do prasy ogolnoinformacyjne;j.

»Latvijas Avize” dostepne jest takze w wersji internetowej na stronie www.la.lv.

Kolejnym popularnym dziennikiem jest ,Diena” (,,Dzien”), powstata w 1990
r. dzieki inwestycjom szwedzkiej medialnej grupy kapitalowej Bonnier Group''.
Analizujac zawarto$¢ tego tytutu, mozna zauwazy¢, ze jego sklad jest nowoczesny,
nieodbiegajacy znaczaco od znanych w Polsce szat graficznych dziennikéw regio-
nalnych. Dziennik dostepny jest takze w internecie pod adresem: www.diena.lv.

Natomiast ,Neatkariga Rita Avize” (,Niezalezna Gazeta Poranna”) to
dziennik narodowo-konserwatywny, ktoéry ukazuje sie szes¢ razy w tygodniu,

w naktadzie okoto 40 tys. egzemplarzy. Jego wydawca jest spétka Mediju Nams'.

Z kolei popularnymi przedstawicielami prasy rosyjskojezycznej na Lotwie
s3: ,Subbota” i ,Latvijskije Vesti”. Tygodnik ,,Subbota” liczy przecietnie 48 stron
i charakteryzuje go podejmowanie tematyki spoleczno-kulturalnej, ale w dos¢
sensacyjny sposob. Szczegdtowa lektura pisma pokazuje, ze podstawowym

? Por. strona internetowa http://www.pressreference.com/Ky-Ma/Latvia.html, dostep z dn.
8.05.2018.

19 Por. K. Kaminska-Korolczuk, Lotwa, [w:] Systemy medialne paristw Unii Europejskiej. Nowe
kraje czlonkowskie, red. A. Matykiewicz-Wlodarska, M. Slufiiska, Torur 2014, s. 183.

1 Por. tamze.

12 Por. tamze, s. 184.
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przestaniem dziennikarzy jest budowanie bardzo dobrego wizerunku Rosji oraz
wizji trudnej sytuacji mniejszo$ci narodowych na Lotwie. Sensacyjne tytuty
kryja elementy propagandy, a teksty historyczne czgsto zawieraja wspomnienia

o dawnej sile Zwigzku Radzieckiego.

Z kolei ,,Latvijskije Vesti” to tygodnik wydawany od 1996 r., dystrybuowany
na Lotwie i Litwie. To bardzo popularny tytul, uwazany za najlepsze czasopismo
rosyjskojezyczne w krajach nadbaltyckich. Na 84 stronach mozna przeczytaé
informacje z Lotwy, Litwy, Rosji i ze $wiata. Wedlug materiatéw promocyjnych
wydawnictwa na tamach tygodnika mozna si¢ zapozna¢ z wiadomosciami doty-
czacymi polityki, Zycia spotecznego, kultury, zdrowia, sportu i turystyki, a takze
przeczyta¢ wywiady z ciekawymi ludzmi. Pismo takze sprawia wrazenie ta-
bloidu, skupia si¢ na przedstawianiu (w sensacyjnej formule) np. zlej sytuacji

gospodarczej Lotwy, problemdéw mniejszosci rosyjskiej mieszkajacej w Rydze.

Sytuacja prasy lokalnej jest bardzo trudna. Tytuly te majg problemy z samo-
finansowaniem, ukazujg si¢ w do$¢ skromnej objetosci, zazwyczaj sa czarno-biale.
Przedstawicielem prasy lokalnej (dos¢ licznej na Lotwie, chociaz coraz rzadziej
czytanej z powodu konkurencji internetowej) jest tytul ,Ventas Balss” Na pierw-
szej stronie przedstawiane s ciekawostki z miasta oraz zapowiedzi wydarzen lo-
kalnych. Pierwsza strona to takze duze zdjgcia, czgsto dynamiczne, zachodzace na
winiete tytutowa. Jednak juz na kolejnych stronach fotografie naleza do rzadkosci,
przewaza sklad statyczny. W przeciwienstwie do bardzo statycznej, czarno-biatej
wersji drukowanej ,Ventas Balss”, strona internetowa tytutu (www.ventasbalss.lv)

jest dynamiczna, m.in. z materiatami video, audio i blogami“.

Sytuacja stacji radiowych na Lotwie jest duzo lepsza. Jednak 9 ogélnokra-
jowych i ponad 20 regionalnych stacji nadajacych z Rygi oraz 15 stacji lokalnych
sprawia, ze rynek jest rozdrobniony. Jednoczesnie programy emitowane z Rosji

zwiekszaja obszar swojej ekspansji, a zatem swoj wplyw na mniejszo$¢ rosyjska.

1 Por. strona internetowa http://www.ves.lv, dostep z dn. 2.12.2015.

' Por. L. Pokrzycka, Szkolnictwo dziennikarskie i media na Lotwie, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2017, nr 2, s. 382-389.
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Z kolei telewizja publiczna Latvijas Televizija nie cieszy si¢ taka ogladal-
noscig jak telewizje prywatne. Najpopularniejsze z nich - TV3 Latvija i Latvijas
Neatkariga Televizija — skupiaja si¢ na tematyce rozrywkowej. Na Lotwie funk-
cjonuje takze 7 regionalnych i 17 lokalnych stacji telewizyjnych. Jednak ich pro-
gram nadawany jest tylko kilka godzin na dobg, co nie sprzyja tworzeniu grupy

stalych odbiorcow?.

Wplyw polityki na media na Lotwie jest ogromny. Rynek zdominowany
jest przez grupy wydawnicze (koncentracja wlasnosci jest bardzo duza). Czes¢
mediéw pozostaje w rekach kapitatu zagranicznego, ale wigkszo$¢ stanowi wla-
snos¢ totewskich biznesmenoéw, oligarchéw. Lotwe cechuje do$¢ niewielka licz-
ba obywateli (1 934 169 oséb w 2018 r.)'¢, jednak medidw jest duzo, co skutkuje
ostra konkurencja rynkowa. Walka o odbiorce odbywa sie przede wszystkim
w internecie. Wersje internetowe poszczegélnych mediéw adresowane sg gltéw-
nie do mlodych ludzi, zmgczonych wojnag medialng pomiedzy Lotwa a Rosja.
Od momentu uzyskania niepodlegloéci Lotysze zarzucaja mniejszosci rosyj-
skiej wiernos¢ Federacji Rosyjskiej, z kolei Rosjanie uwazajg, ze utrudnia im si¢
uzyskanie obywatelstwa lotewskiego i ogranicza wplyw na to, co si¢ dzieje na
Lotwie'”. Chronigc jezyk ojczysty, fotewski parlament w 2018 r. m.in. zakazat
prywatnym wyzszym uczelniom prowadzenia wykladéw w jezyku rosyjskim.

Taki zakaz obowiazuje juz w uczelniach panstwowych'.

15 Por. K. Kaminska-Korolczuk, Lotwa, dz. cyt., s. 181.

!¢ Por. Unia Europejska, Lotwa. Informacje ogdlne, http://europa.eu/about-eu/countries/
member-countries/latvia/index_plL.htm, dostep z dn. 20.04.2018.

7 Por. T. Fraszczyk, Reforma totewskich mediéw publicznych w perspektywie rozwoju nowo-
czesnych technologii dystrybucji tresci, ewolucji potrzeb odbiorcow oraz skomplikowanych relacji

na linii Lotwa - Rosja, http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.desklight-6afc6e-
a0-a164-4dd6-8c80-a946d85b38f4/c/fraszczyk.pdf, dostep z dn. 1.08.2018.

'8 Por. Lotwa zakazuje nauczania po rosyjsku, https://www.rp.pl/Swiat/180629746-Lotwa-za-
kazuje-nauczania-po-rosyjsku.html, dostep z dn. 22.06.2018.
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Uczciwos¢ i prawda w mediach totewskich

Zgodnie z prawem prasowym obowigzujacym na Lotwie kazda osoba, do-
wolne grupy oso6b, organy instytucji panstwowych oraz wszystkie rodzaje przed-
siebiorstw i organizacji w Republice Lotewskiej maja prawo do swobodnego wy-
razania swoich opinii, rozpowszechniania ogloszen w prasie i innych $rodkach
masowego przekazu oraz otrzymywania takimi $rodkami informacji o zyciu
spolecznym lub jakiejkolwiek kwestii, ktorg sg zainteresowani. Cenzura prasy
i innych $rodkéw masowego przekazu, monopolizacja prasy i mediow elektro-
nicznych jest niedozwolona. Osoby, instytucje, przedsiebiorstwa i organizacje s3
uprawnione do zadania od $rodkéw masowego przekazu wycofywania informa-
cji o nich opublikowanych (rozpowszechnianych), jezeli takie informacje nie s3
prawdziwe. Wniosek o wycofanie fatszywych informacji skfada si¢ do redaktora
naczelnego w ciagu szesciu miesiecy od daty publikacji (transmisji). Redaktor
naczelny jest zobowiazany rozpatrzy¢ zgloszenie w terminie siedmiu dni od

daty jego otrzymania®.

Natomiast zgodnie z kodeksem etycznym Lotewskiego Stowarzyszenia
Dziennikarzy gtéwnym zadaniem dziennikarza jest zapewnienie spoleczenstwu
prawdziwych i sprawdzonych informacje. Prezentacja faktéw musi by¢ obiek-
tywna, jasna i jednoznaczna, ujawnia¢ kluczowe relacje i unika¢ znieksztalcen.
Dziennikarz jest osobiscie odpowiedzialny za dostarczone informacje i ich in-
terpretacje, musi powstrzymac si¢ od pracy, ktdra jest sprzeczna z jego prze-
konaniami. Dziennikarz odpowiada za poszanowanie wlasnosci intelektualnej
i zapobieganie plagiatowi oraz powinien krytycznie oceni¢ zrodlo informaciji,

sprawdzi¢ informacje oraz cytowane wypowiedzi®.

1 Por. The Supreme Council of the Republic of Latvia, On the Press and Other Mass Media,
17 April 1997 (na podstawie oficjalnych materiatéw rzadu Republiki Lotwy).

2 Por. Latvian Union of Journalists Code of Ethics, https://accountablejournalism.org/ethics-codes/
Latvia-Ethics, dostep z dn. 30.04.2018.
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W teorii uczciwo$¢ i prawda w mediach na Lotwie nie powinny by¢ zagro-
zone. Jednak problemem totewskich mediéw jest bardzo duza (jak na totewskie
warunki) i wplywowa mniejszos¢ rosyjska, ktora posiada wiele redakcji w kraju.
Wykorzystuje je ona do propagandy/manipulacji, przedstawiania zlego wize-
runku Lotyszy, a takze przypominania mniejszosci rosyjskiej o dominujacej roli

Rosji na arenie $wiatowe;j.

Autorka pracuje od kilku lat w totewskim Venstpils, gdzie mniejszo$¢ rosyj-
ska jest dominujaca. W sklepach na pétkach eksponowane miejsca zajmuja ro-
syjskie tytuly, do ztudzenia przypominajace kolorowe tabloidy. Srednia przeciet-
na objetos¢ rosyjskich tytuléw dostepnych na Lotwie to ok. 68 stron (tygodniki),
w przypadku czarnobialych odpowiednikéw fotewskich — 24 strony. Na pierw-
szych stronach rosyjskich wydawnictw zamieszczone s3 najczedciej sensacyjne
tematy, pokazujace Lotwe w zlym $wietle, opisy dyskryminacji Rosjan, atrakcyj-
ne reportaze i artykuly publicystyczne dotyczace Lotwy z czaséw, gdy byla ona
jeszcze czedcig ZSRR. Czytajac rosyjskojezyczne pisma, na kazdej niemal stronie
mozna znalez¢ przyklady kltamstw, wyolbrzymien, emocjonalnych, nieprofesjo-
nalnych tekstéw. Z kolei fotewskie dzienniki i tygodniki przekazuja do$¢ obiek-
tywne informacje, jednak czasami widac krytyke skierowang w strone mniejszosci
rosyjskiej. Autorka spotkala si¢ np. z publikacjami dotyczacymi analizy sytuacji
zwigzanej z przyznaniem obywatelstwa Lotwy (czyli takze Unii Europejskiej), do
ktérego wymagane jest zdanie egzaminu z jezyka fotewskiego. Rosjanie doé¢ rzad-
ko przystepuja do tego egzaminu, natomiast chetnie krytykuja ograniczenia w do-

stepie do obywatelstwa kraju, w ktérym mieszkaja od wielu lat.

Lotysze starajag si¢ zachowywa¢ obiektywizm, jednak nagminne przypadki
kltamstw i manipulacji stosowanych przez media rosyjskojezyczne sklonily ich do
podjecia konkretnych dzialan. Lotewscy wydawcy nie majg funduszy na wydawanie
kilkudziesigciostronicowych, kolorowych, atrakcyjnych graficznie pism, stad by

skutecznie odpowiada¢ na rosyjska propagande, uruchomili inne procedury.
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W maju 2018 r. w totewskim parlamencie przyjeto ustawe ograniczajaca
mozliwo$¢ nadawania rosyjskim telewizjom. Wedlug nowego prawa 90% odbie-
ranych na Lotwie programéw telewizyjnych musi by¢ w jezykach Unii Europej-
skiej. ,Lotewscy postowie nie ukrywali, ze chodzi im o «ograniczenie rosnacych
wplywow Kremla na Lotwie». Wedlug nowych przepiséw 90% oferowanych
przez lotewskie telewizje kablowe kanaléw musi by¢ nadawanych w jezykach
UE. Dotad wiekszos¢ totewskich dostawcdw sygnatu telewizyjnego umieszczalo
rosyjskie telewizje w swoich podstawowych, a wigc najtanszych pakietach kablo-
wych. Po wejsciu w Zycie nowej ustawy duza czes¢ z nich bedg musieli zastgpi¢
telewizjami z innych krajow europejskich. W kwietniu 2016 r. fotewska Narodo-
wa Rada Mediéw Elektronicznych (NEPLP) zdecydowala juz o zawieszeniu na
pot roku zgody na nadawanie na terenie Lotwy rosyjskiej panstwowej telewizji

«Rossija-1», wskazujgc na przypadki szerzenia nienawisci na antenie™.

Zakonczenie

Analizowane kraje faczy krétki czas od uzyskania niepodleglosci, a takze
ochrona jezyka ojczystego z powodu bardzo duzych wptywéw anglojezycznych
(Islandia) i rosyjskich (Lotwa). Rynek medialny Islandii i Lotwy staje sie co-
raz bogatszy dzieki zakladaniu niezaleznych, lokalnych mediéow internetowych.
Obydwa kraje daza takze do wigkszej kontroli panstwa nad mediami, okreslenia
granic, ,,co mozna, a czego nie”. Zasady etyczne s jednak przestrzegane w teorii
— w praktyce podstawa jest stosowanie przez dziennikarzy autocenzury z uwa-
gi na zaleznosci od lokalnych ukladéw (spotecznosci obu krajow sa male, wigc
trudno by¢ niezaleznym pracownikiem medidow) i obawe przed utrata pracy.
Rynek medialny w analizowanych krajach jest stosunkowo maly i trudno -
majac opinie niepokornego dziennikarza — znalez¢ kolejng prace w zawodzie.

W Islandii istnieja mniejsze mozliwosci zmiany pracy dziennikarskiej. Rynek

2t M. Strzatkowski, Lotwa ograniczy nadawanie rosyjskiej telewizji, https://www.euractiv.pl/
section/demokracja/news/lotwa-ograniczy-nadawanie-rosyjskiej-telewizji/, dostep z dn. 10.05.2018.
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medialny jest bardzo hermetyczny, stad zapewne wigksze dbanie o uczciwos¢
i prawde. Jaskrawe nieuczciwosci sg szybko wychwytywane przez opinie pu-
bliczng. Razgce przypadki naruszania podstawowych zasad etycznych prowadzg
do wyciggania powaznych konsekwencji w stosunku do autora tekstu i redakcji.
Takze spoteczenstwo Islandii obserwuje rynek medialny swojego kraju i potrafi
bojkotowa¢ tytuty uznawane za malo wiarygodne. Z kolei na Lotwie manipu-
lacja/propaganda widoczna jest we wszystkich mediach rosyjskojezycznych, co
spotyka sie z coraz ostrzejszymi reakcjami totewskich wladz. Ogélnie mozna
stwierdzi¢, ze w Islandii i na Lotwie w teorii uczciwo$¢ i prawda w mediach sg
chronione. Jednak problemy, z ktérymi spotykaja sie male spolecznosci, uktady,
bliskie kontakty z biznesem i wladzami samorzadowymi/krajowymi w praktyce
wykluczajg pelng ochrong wartosci i norm moralnych w pracy dziennikarskiej

w omawianych krajach.
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PRZYCZYNEK DO METODOLOGII BADAN MEDIOZNAWCZYCH
W KONTEKSCIE PROPAGANDY GOEBBELSOWSKIE]
W NOWYCH MEDIACH

Abstract

Contribution to the methodology of media studies in the context of
Goebbels propaganda in the new media. Media research has a relative-
ly short history, dating back to the early 20th century. Nevertheless, the
achievements of this discipline are significant. The three main schools
have emerged: American - empirical, Frankfurt - critical and the school
from Toronto - technological determinism. The aim of the work is to
trace the main threads of communication development from a method-
ological perspective, with a particular emphasis on the so-called new
media in the context of so colled paradox of new media.

Przyczynek do metodologii badan medioznawczych w kontekscie pro-
pagandy goebbelsowskiej w nowych mediach. Badania mediéw maja
stosunkowo kroétka historie, siegajaca zaledwie poczatkéw XX wieku.
Mimo to dorobek tej dyscypliny jest znaczacy. Wykrystalizowaty sie trzy
gtéwne szkoty: amerykanska - empiryczna, frankfurcka - krytyczna oraz
szkota z Toronto - determinizmu technologicznego. Celem pracy jest
przesledzenie gtéwnych watkéw rozwoju komunikologii z perspektywy
metodologicznej, ze szczegbélnym akcentem potoZonym na badania tzw.
nowych mediéw w kontekscie tzw. paradoksu nowych mediéw.

* Mirostaw Lakomy - dr hab., prof. AI; profesor w Instytucie Nauk o Polityce i Administracji
Akademii Ignatianum w Krakowie, koncentruje sie na badaniach roli mediéow (nowych medidw)
w procesach politycznych, badaniach fenomenu cyberdemokracji (demokracja 2.0), roli nowych
mediéw w komunikowaniu politycznym.
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Wstep

Od szeregu juz lat jesteSmy $wiadkami dyskusji, w ktérej pojawia sie py-
tanie: czy media s3 jedynie neutralnym posrednikiem informacji pomiedzy
nadawcami i odbiorcami, czy tez majg one moc ksztaltowania opinii publiczne;j?
Pytanie to ma takze sens politologiczny, wpisuje si¢ zatem w problematyke ba-

dan politologiczno-medioznawczych, mieszczacy sie w badaniach spotecznych.

W tym kontekscie w szerszej perspektywie nalezy wspomnie¢ o tzw. kole
nauki, wedtug ktérego nauka to ciggly proces stawiania i weryfikowania hipotez
(dedukgja), ktoéry prowadzi do uogélnien w postaci teorii (indukcja)'. Te z ko-
lei kumulowane s3 w postaci paradygmatéw tworzacych podstawy okreslonej
nauki. Zgodnie ze spostrzezeniami Thomasa Kuhna nauka jest kumulowana
w postaci serii okresow przerywanych przez rewolucje intelektualne, w wyniku
ktérych uznawane do tej pory teorie ulegaja zamianie na inne’. Paradygmaty
moga wystepowac jednocze$nie w postaci zbioréw pogladéw reprezentowa-
nych przez zespoly badaczy wystepujacych pod wspélnym szyldem szkot na-
ukowych. Wspoélczesnie w komunikologii wyodrebniono np. nastepujace szkoty
(paradygmaty): amerykanski (empiryczny), europejski (krytyczny) oraz tech-

! Por. E. Babbie, Podstawy badan spolecznych, Warszawa 2017. Postepowanie badawcze jest
zlozonym procesem, na ktory skladaja si¢ nastepujace czynnosci: okreslenie przedmiotu i celu
badan; zdefiniowanie problemu badawczego; wskazanie hipotez roboczych; ustalenie i dobor
wskaznikoéw; wybor metody i technik badawczych; zgromadzenie materialu badawczego; opra-
cowanie pozyskanego do badan materialu; sformutowanie konkluzji i wyprowadzenie wnioskow.

2 Por. T. Kuhn, The Structure of Scientific Revolutions, Chicago 1962.
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nologiczny (funkcjonujacy pod szyldem tzw. szkoly z Toronto). Najbardziej
dobitnym przykladem rewolucji w nauce jest zamiana paradygmatu ptoleme-

uszowskiego na kopernikanski, co diametralnie zmienifo postrzeganie $wiata.

Dyskutujac o metodologii w naukach spotecznych, nalezy zwrdci¢ uwage
na trudnosci, ktére napotykaja badacze z tej dziedziny w odniesieniu do wy-
korzystywanych narzedzi badawczych. O ile nauki biologiczne czy medyczne
dysponujg ,twardym” instrumentarium do badan w postaci réznorodnych
urzadzen (np. tomograf), to politolodzy czy medioznawcy musza postugiwaé
sie narzedziami, ktére nie dajg jednoznacznych wynikéw. Dla lepszego zrozu-
mienia tego problemu nalezaloby si¢ postuzy¢ ksztalcaca przypowiescia hindu-
skiego medrca Swami Vishwananda o stoniu, ktéra doskonale ilustruje to za-
gadnienie. Ot6Z w jego historii wystepowalo ,[...] pieciu $lepcéw. [...] Pewnego
dnia, kiedy bylo bardzo goraco, wielki ston [...] stanat pod drzewem. [...] Wte-
dy wszyscy wstali i zaczgli chodzi¢ dookota. [...] Pierwszy $lepiec powiedzial:
«Co to jest!? To wielka $ciana zbudowana z blota [...]». Drugi élepiec trzymal za
kty. Czujac je, powiedzial: «To sa dwie wldcznie, zrobione z kosci stoniowe;j!».
Trzeci trzymal za ogon i oznajmil: «Jestescie w bledzie. To jest sznur ogrom-
ny». Czwarty $lepiec trzymal trabe stonia i powiedzial: «To jest waz zwisaja-
cy z drzewal». Pigty $lepiec oznajmil: «Nie, wszyscy jestescie w bledzie! To jest
pien drzewal». I tak pomiedzy calg piatka rozgorzala dyskusja. Kazdy walczyt
z pozostalymi dowodzac: «To ja mam racje!»”. Prawde o stoniu wyjawit im
przechodzacy obok chlopiec, ktory — postugujac sie juz terminologia Thomasa
Kuhna - dokonat rewolucji intelektualnej w postrzeganiu rzeczywistosci. Prze-
nidst ,,§lepcéw” w inny paradygmat. Zasadnicza réznica wynikéw badan pigciu
niewidomych, postugujacych si¢ narzedziem dotyku, oraz chlopca, ktéry zasto-
sowal narzad wzroku do zbadania rzeczywistosci, dowodzi, iz instrumentarium
w badaniach spotecznych ma ogromne znaczenie dla budowania teorii spotecz-

nych, niezaleznie od uczonych dysput toczonych w zamknigtym paradygmacie.

* Pigciu slepcéw i stor, http://swamivishwanandapl.blogspot.com/2009/10/slepcow-i-son.
html, dostep z dn. 12.01.2018.
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Przytoczona wyzej metafora zwraca uwage na szczegoélne znaczenie metodologii
w badaniach spotecznych. Kontekstujgc te przypowies¢ do medioznawstwa, na-
lezy zwrdci¢ uwage na to, iZ owym ,,sloniem” sg tutaj media jako obiekt badan

i posrednik w przekazie informacji pomiedzy nadawcg i odbiorca.
Media jako podmiot badan

Rozpoczynajac dyskusje o mediach jako podmiocie badan, nalezaloby zde-
finiowa¢ pojecie mediéw. Warto w tym kontekscie odwola¢ si¢ do klasykow -
Arystotelesa i Platona. Obaj oni uzywali terminu metaxu (peta&0). Oznaczat
on w ich mniemaniu co$ istniejacego pomigdzy; ,dotyczyt przestrzeni lezacej
pomiedzy, tworzacej instancje przekazywania, rozpowszechniania, wymiany
i powtdrzenia™. Arystoteles znany jest dzisiaj jako ojciec retoryki, w ramach
ktorej po raz pierwszy sformutowal prosty model aktu komunikacyjnego, za-
chodzacego pomigdzy mdéwca (retorem) i stuchaczem. Mowa za$ stanowi owa
ni¢, nadajaca procesowi komunikacyjnemu sens spoleczny. Uwspolczesniony,
znany jest dzisiaj jako podstawowy model procesu komunikowania: przekaz od
nadawcy do odbiorcy. Wystepuje on zaréwno w formie werbalnej, czyli klasycz-
nej, jak i niewerbalnej, np. w postaci tekstu pisanego — ksigzki czy prasy. Cieka-
wostka jest to, ze w Fajdrosie pojawita si¢ krytyczna opinia dotyczaca nowego
woéwczas medium, jakim byto pismo. Ow sceptycyzm wybrzmiewa w tekscie
Michaela Erlera, gdzie czytamy: ,,ta umiejetnos¢ [...] uczyni Egipcjan madrzej-
szymi i sprawniejszymi w zapamietywaniu, albowiem odkryte zostato lekarstwo
na pamie¢ i madros¢. Faraon jednak nie jest tym w ogole zachwycony. Pisane
teksty, jak si¢ obawia, prowadza do wielowiedztwa i zapominania, a nie do wie-
dzy. Pismo bowiem u uczacych si¢ sprawi w duszach zapomnienie z braku ¢wi-
czenia pamieci, jako ze zawierzajac pismu [...], sami w sobie nie beda skfonni
do zapamigtywania. A zatem nie na pamig¢, jeno na przypominanie odkryles

* T. Goban-Klas, Nauki o mediach. Prekursorzy - ojcowie zatozyciele - medioznawczy i me-
diolodzy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2013, R. 56, nr 1(213), s. 12.
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lekarstwo. Co do madrosci, dostarczasz uczniom jedynie pozor, a nie prawde.
Dzigki tobie stang si¢ nader bystrzy wzrokowo, bez nauki zdajac si¢ by¢ eru-
dytami, cho¢ w wigkszosci to ignoranci i trudni do wspoélzycia, stang sie oni
pozornie madrzy zamiast madrymi™. Przekonanie Platona o wyzszosci oralnej
konwersacji wspotbrzmi z niedawnymi tezami stawianymi przez Waltera Onga
w odniesieniu do mediéw spotecznosciowych i pokolenia milenialséw. Mowig
one o tzw. wtornej oralnosci®. Zdaniem Iwony Kapron-Charzynskiej ,,oralno$¢
pierwotna to oralnos$¢ kultury, ktéra nie zostala zmieniona przez znajomos¢
pisma. Oralno$¢ wtoérna jest nowym typem oralnosci, charakterystycznym dla
kultur zwigzanych z wysoka technologig. Podtrzymuja ja telefon, radio, telewi-
zja i $rodki komunikacji elektronicznej. Te ostatnie funkcjonujg wspierane pi-

smem i drukiem”™.

Problematyka badawcza zasygnalizowana juz w czasach antycznych zna-
lazta - jak wida¢ - swoje ujscie m.in. w tzw. tradycji semiotycznej, tj. nauce
o znakach, zapoczatkowanej wspoélczesnie przez Ferdinanda de Saussurea. Jej
eksploatacja daje ludzkosci coraz pewniejsza wiedz¢ na temat pochodzenia na-
szej cywilizacji. Stad duze zwigzki badan jezykowych m.in. z archeologia, hi-
storig i kulturoznawstwem. Inicjatorem tego sposobu myslenia byl sir William
Jones, ktory w XVIII wieku, bedac sedzig sadu w Kalkucie, ,,musiat nauczy¢ sie
miejscowych jezykdow, by nalezycie pelni¢ swe obowiazki. [...] W starej hindu-
skiej uczelni w Nadiya zaczal zglebia¢ starozytne hinduskie teksty. Wczytal si¢
w najstarsze religijne przekazy — Wedy [...]. Stopniowo do umystu angielskiego
sedziego docierala swiadomos¢, ze jezyk, w ktérym Wedy zostaly napisane, jest

bardzo podobny do perskiego i jezykéw Europy (greki, taciny, gockiego, nie-

> M. Erler, Platona krytyka pisma/oralnosci oraz teoria pryncypiow, ,,Peitho / Examina Antiqua’
2015, nr 1(6), s. 46 (za: strona internetowa http://peitho.amu.edu.pl/wp-content/uploads/2016/01/03.
pdf, dostep z dn. 2.02.2018).

¢ Por. W. Ong, Oralnos¢ i pismiennos¢. Sfowo poddane technologii, Lublin 1992.

7 1. Kapron-Charzynska, Oralnos¢, pismiennos¢ i globalna wioska, https://lingwistykaprak-
tyczna.wordpress.com/2015/11/19/oralnosc-pismiennosc-i-globalna-wioska/, dostep z dn.
2.02.2018.
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mieckiego, angielskiego). Odnajdywal bardzo podobne stowa i struktury gra-
matyczne. Z czasem doszedl do wniosku, ze wszystkie te jezyki majg wspdlne
pochodzenie™. Nalezy tu doda¢, iz jezyki stowianskie takze naleza do rodziny

uchwyconej przez W. Jonesa.

Nowy wymiar pierwotnego modelu komunikacyjnego skonstruowanego
przez Arystotelesa (nadawca — przekaz — odbiorca) zaproponowal w 1948 r. Ha-
rold Lasswell — wéwczas badacz propagandy stosowanej do motywowania za-
chowan. Proces komunikowania ujety jest tutaj w pie¢ pytan: ,,kto méwi?”, ,,co
moéwi?’, ,za posrednictwem jakiego kanatu méwi?”, ,do kogo méwi?” i ,,z jakim
skutkiem méwi?”. Zaproponowany przez H. Lasswella model jest liniowy i opie-
ra si¢ na arystotelesowskiej triadzie komunikowania. Komunikowanie tutaj jest
wcigz rozumiane jako przekaz jednokierunkowy, jednakze w rozumieniu autora
rolg nadawcy jest spowodowac okreslony efekt w postaci uksztalttowania nowej
postawy odbiorcy. Dlatego model ten nosi nazwe modelu aktu perswazyjnego.
W ten sposéb H. Lasswell zapoczatkowat calkowicie nowy trend w badaniach
mediéw - badania nad efektem. Co wigcej, owe piec¢ pytan skiada si¢ na naste-
pujace obszary badan medioznawczych: analiza nadawcy, analiza tresci (zawar-

tosci), analiza medium, analiza odbiorcy oraz analiza efektu.

Pytanie ,kto moéwi?” jest pytaniem o nadawc¢ komunikatu (osobe, gru-
pe, organizacj¢). Zdaniem Scotta R. Olsona istniejg trzy szkoly zajmujace sie
nadawcg. ,Postfrankfurcka szkota polityczno-ekonomiczna poszukuje ekono-
micznych i spotecznych parametréw nadawcy przekazu w celu odkrycia utajo-
nej intencji. Inni badacze interesujg si¢ ekonomicznym modelem ludzkiego za-
chowania, ktéry zastosowany w procesie porozumiewania si¢ ludzi, bada, w jaki
sposob nadawca ksztaltuje swoj przekaz, aby zmaksymalizowa¢ wlasne korzysci.
Trzecie stanowisko, odwolujace si¢ do struktur spotecznych, utozsamiane z An-
thonym Giddensem, rozwaza, jak dzialanie ludzkie ksztaltuje przyszte zacho-

wanie. Wspolczesne teorie dotyczace pytania ,,kto powiedzial?” Scott R. Olson

8 S. Modzelewski, Indoeuropejczycy, http://www.histurion.pl/historia/starozytnosc/starozyt-
nosc_ogolnie/indoeuropejczycy.html, dostep z dn. 2.02.2018.
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sprowadza do nastepujacego wniosku: na nadawce przekazu ma wplyw wiele
czynnikow, ktore ksztaltujg nie tylko jego, ale i sam przekaz. Wsrdd tych czyn-

nikéw wymienia: site, typ nadawcy, a takze jego wyobrazenie o samym sobie™.

Jesli chodzi o analize zawarto$ci, to nalezy stwierdzi¢, iz Stanistaw Michal-
czyk niezwykle autorytatywnie i wyczerpujaco odniost si¢ do tego zagadnienia
w swoim artykule Uwagi o analizie zawartosci mediow. Istnieje wiele definicji
tej metody, mniej lub bardziej - zdaniem autora - rozbudowanych. , Analiza
zawartosci (content analysis) jest empirycznym, systematycznym i intersubiek-
tywnym opisem tresciowych i formalnych cech przekazéw medialnych. Chodzi
w niej o ujecie rzeczywistodci spolecznej dzigki analizie jawnych cech tekstow
oraz analizie kontekstow, w ktérych one wystepuja. Zatem zawiera w sobie dwa
wymiary: po pierwsze, wymiar deskryptywny, polegajacy na opisie tego, co jest,
oraz wymiar wyjasniajacy, polegajacy na dociekaniu, dlaczego tak jest. Analiza
[...] zawsze polega na zbieraniu danych empirycznych; w przeciwienstwie do
wywiadu lub obserwacji jej przedmiotem jest komunikacja zmaterializowana
w postaci tekstéw, przekazow, znakow. Jako metoda, analiza zawarto$ci nie ma
charakteru reaktywnego, tzn. nie wywiera wplywu na przedmiot swojego bada-
nia, nie postuguje si¢ wczesniej przygotowanym i opracowanym materialem (jak
np. w przypadku wywiadu kwestionariuszowego), operuje w swoim rezultacie
pewnymi danymi, wielko$ciami, rankingami, zestawieniami oraz jest elastyczna
w sensie przedmiotowym, czyli nastawiona jest na formulowanie odpowiedzi

w zalezno$ci od wcze$niej postawionych probleméw badawczych™'.

Z kolei medium jako podmiot analizy mozna rozpatrywac z réznych punk-
tow widzenia. Bardzo czgsto dokonuje sie tutaj analiz ekonomicznych. Medium

bowiem to najczesciej skomplikowana organizacja o charakterze twérczym,

° S.R. Olson, Teoria komunikowania: ponowne rozpatrzenie kwestii, [w:] Wspolczesne systemy
komunikowania, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 1998, s. 49.

19°S. Michalczyk, Uwagi o analizie zawartosci mediéw, ,,Rocznik Prasoznawczy” 2009, nr 3,
s. 97 (za: strona internetowa http://bazhum.muzhp.pl/media//files/Rocznik_Prasoznawczy/
Rocznik_Prasoznawczy-r2009-t3/Rocznik_Prasoznawczy-r2009-t3-s95-109/Rocznik_
Prasoznawczy-12009-t3-s95-109.pdf, dostep z dn. 3.02.2018).
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postugujaca si¢ trudnym instrumentarium menedzerskim. Nalezy jednak pa-
mietaé, ze w czasach nowych mediéw mamy do czynienia takze z mediami
jednoosobowymi, niesformalizowanymi w postaci organizacyjnej, tworzacymi
an bloc sie¢ mikromediéw, ktére adresowane s3g do pokolenia X, Y i Z. Zajmu-
ja one znaczaca pozycje na rynku medialnym, dynamicznie wypierajac media
tradycyjne, szczegolnie jesli chodzi o grupe odbiorcéw nazywanych milenialsa-
mi. Wymieni¢ tu nalezy blogosfere oraz media spolecznosciowe, tj. Facebook,
YouTube, Instagram czy Snapchat. Sa to ekosystemy, w obszarze ktérych funk-
cjonuja niezliczone mikromedia, te za$ z kolei posiadaja swojg specyficzna pu-
bliczno$¢. Nowe media od kilkunastu lat s3 obiektem wielu badan naukowych,

natomiast wcigz stanowig one ferra incognita.

Analiza odbiorcy, rozumiana czgsto jako analiza opinii publicznej, jest jed-
nym z najczesciej podejmowanych probleméw w komunikologii. Biskup Adam
Lepa twierdzi, ze termin ,,opinia publiczna” sformulowal Jean Jacques Rousseau,
uzywajac go po raz pierwszy w 1750 r. w dziele Discours sur les Sciences et les
Arts. Pojecie opinii publicznej za§ - jego zdaniem - spopularyzowal w Euro-
pie Jacques Necker, minister finanséw Ludwika XVI'. W oparciu o stosowane
obecnie definicje opinii publicznej nalezy ja okresli¢ jako ogél dominujacych
w spoleczenstwie opinii, ktére wyrazane s3 w sprawach dla niego waznych. Ter-
min ten pojawil sie¢ réwniez we wczesnych pracach Waltera Lippmanna oraz
Edwarda Bernaysa. Wyczerpujaco o tej problematyce pisze ks. Waldemar Kul-
bat'%. Dostrzega on m.in. wazng role prac W. Lippmanna, ktéry ukazuje rolg ste-
reotypu jako $rodka przekazu opinii publicznej. W pracy pt. The Public Opinion
W. Lippmann podwaza - zdaniem autora — rozpowszechnione przekonanie,
»jakoby ludzie w nowoczesnym $wiecie informowali si¢ i formowali swoje sady
w sposdb dojrzaly, obiektywny i tolerancyjny, wspierani przez srodki masowe-
go przekazu. W rzeczywisto$ci krystalizacja wyobrazen i pogladéw dokonuje

1 Por. A. Lepa, Opinia publiczna, media i zasady etyki, ,Pedagogia Christiana” 2011, nr 1(27),
s. 89-97.

12 Por. W. Kulbat, Fabrykowanie jednomyslnosci — znaczenie opinii publicznej, ,L6dzkie Studia
Teologiczne” 2004, nr 13.
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sie w naladowanym emocjonalnie stereotypie”’. Zdaniem Lippmanna: , Kto
przywlaszcza sobie symbole, ktdre na moment opanowaly uczucia publicznosci,
opanowuje tym samym w duzym stopniu droge do polityki™*. ,,Poniewaz $wiat,
z ktérym mamy do czynienia - pisze W. Kulbat - lezy poza naszym zasi¢giem,
poza granicami naszego umyslu, stereotypy pozwalajg tworzy¢ w swoim umysle
uproszczony obraz tego skomplikowanego $wiata. To dziennikarze dokonujg se-
lekeji, co bedzie publicznosci przekazywane. Pozorna zgodnos¢ dziennikarskich
relacji, ich schematyczny charakter przyczynia si¢ do powstania w umystach od-
biorcéw «pseudoswiata». Na 6w «pseudoswiat» sktadajg sie «stereotypy», «sym-

bole», «wzorce», «wersje standardowe», «utarte schematy myslowe»”".

Wreszcie pigte pytanie H. Lasswella - ,,z jakim skutkiem (efektem)?”. W tej
kwestii zarysowalo si¢ kilka okreséw, ktdre naprzemiennie raz to uznaja mocny
wplyw mediéw na opinie publiczng, innym razem za$ ten wplyw kwestionuja.
W klasyfikacji teorii oddzialywania mediéw wyroéznia sie wigc teorie silnego,

ograniczonego oraz umiarkowanego wptywu medidéw'®.

Zdaniem Malgorzaty Laskowskiej jedna z pierwszych jest ,teoria wszech-
mocy mediow, okreslana takze jako teoria magicznego pocisku (the magic bul-
let theory) lub teoria zastrzyku (injection theory), podskérnego wptywu (hipo-
-dermie theory). Pierwsze badania z lat trzydziestych XX w., dajace poczatek tej
teorii, wykazaly znaczacy wplyw kina na dzieci. Dzieki przekazowi filmowemu
dziecko zdobywalo istotne informacje o $wiecie, ludziach i zjawiskach, co ma
bardzo duze znaczenie dla jego rozwoju. Wazne w tej teorii jest jednak zatoze-
nie, iz film (przekaz audiowizualny) jest jak pocisk — wywiera wplyw na postawe

odbiorcy, sposéb odbierania i traktowania innych ludzi, relacje, styl zachowania

> Tamze, s. 104.
4 W. Lippmann, Public Opinion, New York 1965, s. 18.
5 'W. Kulbat, Fabrykowanie jednomyslnosci. .., dz. cyt.

!¢ Por. A. Balczynska-Kosman, Teorie dotyczgce oddzialywania mediéw a rzeczywistos¢ spo-
teczno-polityczna — wybrane aspekty, [w:] Wspotczesne media. Status - aksjologia — funkcjonowa-
nie, t. 1, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2009.
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sie, ubierania i wystawiania”"’. Teorig te przetransponowano na wszystkie funk-
cjonujace wowczas media, tj. prase, radio i raczkujacg juz wowczas telewizje,
chociaz sile jej oddziatywania uznano dopiero w roku 1960, po tzw. Great De-
bate. Zalozeniem tej behawioralnej teorii jest stwierdzenie, iz cztowiek jest sta-
by (pasywny) — media za$ silne. Z teorig tg koresponduje koncepcja kultywacji
Georgea Gerbnera, wedlug ktérej im wigcej czasu poswieca sie mediom, w tym
wigkszym stopniu wchianiany jest obraz §wiata przez nie kreowany. Dowodem
potwierdzajacym te teorie jest rozwdj i skutecznos¢ masowej propagandy goeb-

belsowskiej w III Rzeszy oraz stalinowskim Zwigzku Radzieckim.

Przykladem koncepcji umiarkowanego wpltywu mediéw jest teoria dwu-
stopniowego przeplywu informacji Elihu Katza i Paula Lazarsfelda, ktoérzy do-
strzegli wazng role tzw. nieformalnych lideréw opinii (influenceréw). Robert
Merton sklasyfikowal dwa ich rodzaje, wyrdzniajac lideréw lokalnych oraz ko-
smopolitycznych. W 1960 r. Joseph Klapper opublikowatl prace, z gléwna teza
o wieloetapowym przeplywie informacji, w ktorej uznatl, ze media sg zaledwie
jednym z wielu czynnikdw wplywajacych na nasze zachowanie. Wéréd innych
czynnikéw wymienial rodzing, szkote, Kosciét itp. Podejscie to zostalo wzmoc-
nione przez teorie korzysci i gratyfikacji H. Blumlera i E. Katza, z ktérej wynika,
ze odbiorca sam wybiera tresci, kierujac si¢ réznymi motywacjami. W sukurs
przyszla takze teoria gry Stephensona, przedstawiajaca odbiorce mediéw jako
osobe czerpiacg inspiracje do budowania wilasnych scenariuszy zycia osobiste-

go. W tym podejsciu opinia publiczna ma charakter aktywno-pasywny.
Wreszcie w 1968 r. Maxwell McCombs i Donald Shaw podjeli badania nad

mediami, ktérych zwienczeniem byla wydana w 1977 r. ksiazka The Emergen-
ce of American Political Issues, w ktorej sprecyzowali przetomowa koncepcje
agenda-setting. Zaprezentowana przez nich hipoteza nawigzywata do pierwot-
nych koncepgji silnych mediéw, zakladajac, ze media w bardzo powazny sposéb

wplywaja na formowanie opinii publicznej, ukierunkowujac uwage odbiorcoéw

7 M. Laskowska, Oddzialywanie i wptyw mediow audiowizualnych. Zarys problematyki, ,Stu-
dia Efckie” 2012, nr 14, s. 356.

234



PRZYCZYNEK DO METODOLOGII BADAN MEDIOZNAWCZYCH W KONTEKSCIE PROPAGANDY...

na pewne wydarzenia, a inne ignorujac'®. Ich zdaniem tematy, ktore przyswaja-
ne s3 przez publiczno$¢ medialng, to nieustanny i mimowolny proces uczenia
sie z mediéw. Ponadto ludzie majg naturalng potrzebe rozumienia i orientacji
w otaczajacym nas $wiecie. Tzw. prdéznia poznawcza zanika dopiero wowczas,
gdy zbadamy mape mentalng otoczenia. Zdaniem Bogustawy Dobek-Ostrow-
skiej agenda-setting zyskata miano jednej z najmocniejszych teorii w komuniko-
logii. ,Wyrosta z tradycji socjopsychologicznej, jest obiektywna, powstala jako
wynik studiéw empirycznych efektu komunikowania masowego i wptywu dlu-
goterminowego”*’. Zyskala szybki rozglos na calym $wiecie i jest powszechnie
stosowana w badaniach wplywu mediéw na opini¢ publiczng. Co ciekawe, znaj-

duje takze zastosowanie w badaniach nowych mediéw.

Okres postmodernizacyjny, z ktorym mamy do czynienia od poczatku lat
90. XX w., nacechowany jest nieliniowym rozwojem mediéw. Charakteryzuje
sie on swego rodzaju emergencja, w wyniku ktdérej powstaly media hybrydowe,
ktorych konsumpcja odbiega od modeli, ktére poznalismy do tej pory. Opinia
publiczna nie stanowi juz monolitu skonstruowanego przez media masowe.
Funkcjonuje ona natomiast jako konstrukt podlegajacy znacznej fragmentary-

zacji, wyraznemu podzialowi na generacje oraz podlegajacy zasadzie DIY?.

Paradoks nowych mediow - serwisy DIY jako forma przetrwalnikowa
dla propagandy goebbelsowskiej

Jestesmy obecnie $wiadkami dyskusji historycznej na temat emocjonalnie
nacechowanych relacji polsko-zydowskich, polsko-niemieckich czy polsko-
-ukrainskich. Lekiem w tym kontekscie napawajg nas informacje o odradza-
jacych sie nacjonalizmach, szczegdlnie w Niemczech i na Ukrainie. Radykali-

18 Por. M. McCombs, Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Krakéw 2008.
1 Tamze.

» DIY (ang. Do it yourself — ,,Zréb to sam”) — okreslenie idei zwigzanej z samodzielnym,
niekomercyjnym tworzeniem tresci nowomedialnych.
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zujgce sie poglady Niemcdw na procesy imigracyjne spowodowaly wzrost roli
eurosceptycznej i konserwatywnej partii Alternatywa dla Niemiec (niem. Alter-
native fiir Deutschland — AfD). Jednak niepokéj budzi wielki ruch neofaszy-
stow, ktorzy co roku w kwietniu organizujg urodziny Hitlera. W 2018 r. zlot
zorganizowano w Saksonii, w poblizu polskiej granicy w miejscowosci Ostritz.
Okazja do zjazdu byl organizowany tam festiwal Schild und Schwert (w skrécie
SS). Jak pisze ,Gazeta Wyborcza’, ,magnesem, ktéry przyciaga neonazistow do
Ostritz, sg koncerty przedstawicieli skrajnej odmiany brunatnego rocka — m.in.
zespolow Oidoxie, ktérego lider [...] skazywany juz za szerzenie nienawisci,
jest aktywnym czlonkiem faszystowskiej miedzynarodéwki Blood and Honour
(ang. ,Krew i Honor” — motto Hitlerjugend) i jej terrorystycznej przybudéwki
Combat 18 (1 i 8 symbolizuja litery A i H - inicjaly Adolfa Hitlera) oraz Lu-
nikoff Verschworung™'. Twodrczosé¢ tych zespoléw systematycznie umieszcza-
na jest w serwisie YouTube, co zapewnia im docieranie do $rodowisk neofa-
szystowskich. Jesli chodzi o Ukraine, to nalezy stwierdzi¢, iz buduje ona swoja
nowa tozsamos$¢ pomajdanowa — co jest dla Polski duzg niespodziankg - na
odniesieniach do Stepana Bandery i jego nacjonalistycznej ideologii. Co wie-
cej, nacjonalisci ukrainscy niechlubnie zapisali si¢ w historii IT wojny $wiatowej,
kolaborujac z nazistami i aktywnie uczestniczac w organizacji Waffen SS pod
nazwa SS Galizien. Jak pisze Pawel Lepkowski, ,,byli jedna z najbardziej zbrod-
niczych formacji militarnych w dziejach. Dzi$ hasta gloszone przez zbrodniarzy
z SS Galizien znéw stajg si¢ mottem przewodnim wspdlczesnych ukrainskich
nacjonalistow”*%. Niepokoj w tym kontekscie budzg wiece organizowane m.in.
we Lwowie, podczas ktorych ich uczestnicy oficjalnie hajluja, uzywajac sym-
boli typowych dla tej nazistowskiej formacji. Wydaje sie, ze dziatania te majg
przyzwolenie polityczne wladz ukrainskich, w wyniku czego urést powazny
mcz, Wielki zlot neonazistow tuz przy granicy. Spotykajq sie, by Swietowac roczni-

ce urodzin Hitlera, http://wroclaw.wyborcza.pl/wroclaw/7,35771,23295326,wielki-zlot-neonazi-
stow-tuz-przy-granicy-spotykaja-sie-by.html?disableRedirects=true, dostep z dn. 17.07.2018.

22 P. Lepkowski, SS-Galizien: Jedna z najbardziej zbrodniczych formacji II wojny swiatowej,
http://www.rp.pl/Rzecz-o-historii/308259911-SS-Galizien-Jedna-z-najbardziej-zbrodniczych-
-formacji-II-wojny-swiatowej.html, dostep z dn. 17.07.2018.
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konflikt dyplomatyczny pomiedzy Polskg a Ukraing. W tym kontekscie rodzi
sie pytanie, dlaczego ponad 70 lat po zakonczeniu najbardziej krwawej wojny
w historii §wiata odradza si¢ w Srodowiskach pokolenia milenialséw ideologia
odpowiedzialna za te okrucienstwa. Jednym z watkoéw, ktore nalezy przesledzic,
jest zawarto$¢ niektérych nowych mediow, gdzie dokonuje si¢ swobodny dostep
do materialéw propagandowych wyprodukowanych w czasie dominacji Hitlera
i Goebbelsa. Réznica jednak polega na tym, ze wowczas oddzialywaly one na
spoleczenstwo niemieckie zamknigte w granicach swojego panstwa oraz $rodo-
wisk mniejszosci niemieckiej w panstwach osciennych. Dzisiaj atakuja one od-
biorcéw w ujeciu globalnym, w oderwaniu od realizmu spoteczno-politycznego,

co stanowi tragiczny paradoks nowych mediéw.

Niemal nieprawdopodobne wydaje si¢, Ze materialy oraz argumenty wy-
produkowane i uzywane przez propagande goebbelsowska przetrwaty do dzisiaj
w formie zahibernowanej i s przyswajane bezkrytycznie przez mtode pokole-
nia milenialséw, mimo wielu lat pracy edukacyjnej w tej kwestii. Dowody na to
zjawisko obecne s3 m.in. w serwisie YouTube* nie tylko w postaci stronniczych
filmow dokumentujacych zafalszowana historig, ale takze w postaci komentarzy
do nich. Sa to dowody na istnienie odradzajacych sie fanatycznych $rodowisk
mlodziezy (zjawisko neotrybalizmu), ktérzy kontestuja historie II wojny $wia-
towej. Ponizej zaprezentowano wybrane materialy zawarte w serwisie YouTube
na temat: kto rozpoczat II wojne $wiatowa* (91952 wyswietlenia), Waffen SS*
(Gladiators of World War II - Waffen SS - 2 918 615 wyswietlen). Dla prze-

2 Serwis ten jest jednym z kilku wiodacych mediéw spotecznosciowych, funkcjonujacych
pod hastem: broadcast yourself, co sprowadza sie do realizacji zasady DIY (Do It Yourself), be-
dacej wyznacznikiem nowej kultury, rodzacej si¢ wraz z Internetem 2.0 (drugiej generacji). Ich
badanie zapewnia nie tylko eksploracje pdl badawczych wyznaczonych przez W. Lippmanna,
ale umozliwia réwniez badanie zjawiska interakcji, niemozliwego do uchwycenia w starych me-
diach.

# Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=0k7z39C-alw, dostep z dn.
8.02.2018.

» Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=k9F5SHWWYrCg, dostep z dn.
8.02.2018.
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ciwwagi zalgczono takze link do filmu na temat zywo dyskutowanego problemu
Jedwabnego®®. Zawiera on relacje jedynego $wiadka wydarzen - pani Hieroni-
my Wilczewskiej, mieszkajacej w Stanach Zjednoczonych. Film opublikowa-
no w 2013 r. Odnotowal on 218 447 wyswietlen. Do tej pory zadna telewizja
gtéwnonurtowa nie zdecydowala si¢ opublikowa¢ tego materiatu. Film zreali-
zowany zostal przez TV Niezalezna Polonia z Kanady. Przedstawione materia-
ly stanowig jedynie badanie sondazowe, ktére powinno zacheci¢ do podjecia
programu badawczego tego zjawiska. Sprobujmy zatem przyjrzec si¢ niektérym
komentarzom, towarzyszacym filmom. Dla podkreslenia globalnego zasigegu
serwisu YouTube teksty komentarzy pozostawiono w wersji oryginalnej, czyli
angielskiej, dla zaakcentowania glebokosci dewastacji sSwiadomosci historycznej

wsrod mlodego pokolenia milenialséw.

Zalacznik 1. Wybrane komentarze do filmu: Kto rozpoczgt II wojneg swiatowg?*’

amonbargo: the presented picture of Poland as only a victim is plain wrong,
Poland was one of the most agressive countries in Europe, but, thats just one of
many misrepresentations in this documentary.

TheMannihilator: no word about reparations and the economic embargoes
against German products? en.wikipedia.org/wiki/Anti-Nazi_boycott_of _1933.

Stefanov Vladirimovich: We all know that France and Poland with USSR
started the WW2. But Germany has been forced to attack Poland because of
it’s crimes against the German people from Danzig and here we are... the nazis
are evil because of this, because for their ideology and because of only 6 million
deaths of some Jews.

Jeff Lucky: Very few modern documentaries or historical accounts men-
tion the Russian invasion of Poland in league with the Germans. I guess it
takes the shine off the image of , the evil Nazis starting WWII". eh? Another
point is that the British and French declaration of war was to save poor,
sweet, innocent Poland, and then at the end of the war Poland, or what
was left of it, was thrown to the Soviet wolves. Nobody gave a damn. The

6 Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=sajQZyiGP7Y, dostep z dn.
8.02.2018.

77 Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=0k7z39C-alw, dostep z dn.
8.02.2018.
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fact is that Poland was idiotically arrogant in dealing with Germany, and
that was because Britain and France told Poland that they had it’s back.
They guaranteed that they would help Poland. And when the Germans and
the Russians attacked, England and France did nothing, absolutely noth-
ing. They did nothing to actively support Poland with troops and weapons,
and they did nothing after the war to help Poland regain it’s sovereignty.
What a betrayal! Betrayed twice by the same people. I don’t mean to say
the common people of France or England, of course. Just their psychopathic
Jleaders”. Things that make you go Hmmm.

Zalacznik 2: Wybrane komentarze do filmu: Gladiators of World War II - Waffen SS*:

Molly Hohenzollern Stewart: My grandfather was in the SS and trust me
I know him, he was kind and gental, he wouldn’t hurt anyone even an ant he
said he never try to hurt anyone It’s is the war. Just like every SS soldier said in
this video: they are simple just soldier The communist is far worst than the SS,
trust me I used to be fear when my grandfather was in the SS but now I pround
of it. They are most brave and skillfull troop in the world.

Carebear: Funny how the majority don’t hear about the Allied murders. Their
war crimes surpass any Nazi crimes.

Calvin Ball: The Russians were the real monsters, rapists, murderers, and killers
of World War I1.

YNWAJUSTICE496LFC: Europe needs the waffen SS now.

Germany East: Top 100 air force aces of all time only Germans Top 100 subma-
rine aces of all time only Germans Top 100 Panzer aces of all time only Germans
»The Americans were a joke”.

Al AlL: The greatest warriors the universe ever seen serving a great man.
Pablo Pereira: heroes.

Mark Healy: Barbaric S§? More Germans died in the 2 years after the war than
during it, at the hands of Stalin and Eisenhower. The post-war rape of Germany
by the Russians and Americans was the single worst atrocity of the 20th centu-
ry. But how many Hollywood movies do we see depicting this? History is truly
written by the victors.

8 Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=kOF5SHWWYrCg, dostep z dn.
8.02.2018.

239



MIROSEAW LAKOMY

Literatura
Babbie E., Podstawy badan spotecznych, Warszawa 2017.

Balczynska-Kosman A., Teorie dotyczgce oddziatywania mediow a rzeczywistosé
spoteczno-polityczna — wybrane aspekty, [w:] Wspélczesne media. Status -
aksjologia — funkcjonowanie, t. 1, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin
2009.

Erler M., Platona krytyka pisma/oralnosci oraz teoria pryncypiow, ,Peitho / Exa-
mina Antiqua” 2015, nr 1(6) (za: strona internetowa http://peitho.amu.edu.
pl/wp-content/uploads/2016/01/03.pdf, dostep z dn. 2.02.2018).

Goban-Klas T., Nauki o mediach. Prekursorzy — ojcowie zatozyciele — medioznaw-

czy i mediolodzy, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2013, R. 56, nr 1(213).
Kuhn T., The Structure of Scientific Revolutions, Chicago 1962.

Kulbat W., Fabrykowanie jednomyslnosci - znaczenie opinii publicznej, ,L.6dzkie
Studia Teologiczne” 2004, nr 13.

Laskowska M., Oddzialywanie i wptyw mediéw audiowizualnych. Zarys proble-
matyki, ,Studia Elckie” 2012, nr 14.

Lepa A., Opinia publiczna, media i zasady etyki, ,Pedagogia Christiana” 2011,
nr 1(27).

Lippmann W., Public Opinion, New York 1965.

McCombs M., Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna, Krakow
2008.

Michalczyk S., Uwagi o analizie zawartosci mediow, ,Rocznik Prasoznawczy”
2007, nr 3 (za: strona internetowa http://bazhum.muzhp.pl/media//files/
Rocznik_Prasoznawczy/Rocznik_Prasoznawczy-r2009-t3/Rocznik_Pra-
soznawczy-r2009-t3-s95-109/Rocznik_Prasoznawczy-r2009-t3-s95-109.
pdf, dostep z dn. 3.02.2018).

240



PRZYCZYNEK DO METODOLOGII BADAN MEDIOZNAWCZYCH W KONTEKSCIE PROPAGANDY...

Olson S.R., Teoria komunikowania: ponowne rozpatrzenie kwestii, [w:] Wspot-

czesne systemy komunikowania, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 1998.

Ong W, Oralnos¢ i pismiennosé. Stowo poddane technologii, Lublin 1992.

Netografia

Hartukowicz J., Wielki zlot neonazistow tuz przy granicy. Spotykajq sie, by swietowac
rocznicg urodzin Hitlera, http://wroclaw.wyborcza.pl/wroclaw/7,35771,2329
5326,wielki-zlot-neonazistow-tuz-przy-granicy-spotykaja-sie-by.html?
disableRedirects=true, dostep z dn. 17.07.2018.

Kapron-Charzynska 1., Oralnos¢, pismiennosc i globalna wioska, https://lingwi-
stykapraktyczna.wordpress.com/2015/11/19/oralnosc-pismiennosc-i-glo-
balna-wioska/, dostep z dn. 2.02.2018.

Lepkowski P., $S-Galizien: Jedna z najbardziej zbrodniczych formacji II wojny
Swiatowej, http://www.rp.pl/Rzecz-o-historii/308259911-SS-Galizien-Jed-
na-z-najbardziej-zbrodniczych-formacji-1I-wojny-swiatowej.html, dostep
z dn. 17.07.2018.

Modzelewski S., Indoeuropejczycy, http://www.histurion.pl/historia/starozyt-
nosc/starozytnosc_ogolnie/indoeuropejczycy.html, dostep z dn. 2.02.2018.

Pigciu slepcéw i ston, http://swamivishwanandapl.blogspot.com/2009/10/slep-
cow-i-son.html, dostep z dn. 12.01.2018.

Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=0k7z39C-alw, dostep
z dn. 8.02.2018.

Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=k9F5HWWYrCg, do-
step z dn. 8.02.2018.

Strona internetowa https://www.youtube.com/watch?v=sajQZyiGP7Y, dostep
z dn. 8.02.2018.

241






Dorota Narewska®
Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie

ALGORYTM ZAMIAST SUMIENIA?
PUNKT WIDZENIA TEOLOGA NA TZW. KLAUZULE SUMIENIA
NA PRZYKLADZIE AFERY FACEBOOKA

Abstract

An algorithm instead of a conscience? The theologian’s point of view
on the so-called conscience clause on the example of Facebook’s af-
fair. Despite the introducing of the so-called conscience clause to the
press law in 2017, the ethical solutions do not seem to keep up with the
technique, for example in the case of social media. The remorse of so-
cial networks employees due to a lack of their opposition to sharing user
data with companies trading them, censoring political views, blocking
selected churches and religions, etc., are calmed down by the Facebook
owner with an algorithm that is “guilty” of violating the person privacy
and freedom of speech, spreading anxiety in the network.

Meanwhile, the mission of the media people is peace. Conscience and
faith are - according to John Paul II - two paths leading to peace. Paths
of the letter and the spirit are unity. The conscience clause provides only
“naturalistic calm of spirit”, though it is deeply included in “peace of spir-
it” which is the fruit of cooperation with grace, namely faith.

Algorytm zamiast sumienia? Punkt widzenia teologa na tzw. klau-
zule sumienia na przyktadzie afery Facebooka. Mimo wprowadze-
nia w 2017 r. do prawa prasowego tzw. klauzuli sumienia, rozwigzania
etyczne wydaja sie nie nadazac¢ za technikg, np. w przypadku mediow
spotecznosciowych. Wyrzuty sumienia pracownikéw portali spotec-
zno$ciowych z powodu braku ich sprzeciwu wobec udostepniania
danych uzytkownikéw firmom nimi handlujacym, cenzurowania po-
gladow politycznych, blokowania wybranych Kosciotéw i wyznan itp.
uspokajane sg przez wtasciciela Facebooka - algorytmem, ktdry jest

* Dorota Narewska — dr; teolog pastoralny, adiunkt w Katedrze Teologii Mediow, Instytut
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, Wydzial Nauk Spotecznych Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawta IT w Krakowie.
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,winny” naruszania prywatnosci oséb i wolnosci stowa, siejac w sieci
niepokoj. Tymczasem misjg ludzi mediow jest pokodj. Sumienie i wiara
to - wedtug Jana Pawta II - dwie drogi wiodace do pokoju. Drogi ,litery”
i ,ducha” sg jednoscia. Klauzula sumienia zapewnia tylko ,naturalistyc-
zny spokoéj ducha”, cho¢ gteboko zawiera sie w ,,pokoju ducha”, ktory jest
owocem wspotpracy z taska, czyli - wiary.

Keywords

Facebook, Cambridge Analytica, 2018 Russiagate, Donald Trump, Mark
Zuckerberg, the social media, an algorithm, an application, conscience,
Press Law Act of January 26, 1984, the conscience clause of December 12,
2017, the technique, ethics, faith, peace, John Paul II
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etyka, wiara, pokdj, Jan Pawet 11

Wspolczesny $wiat przezywa fascynacje technikg. W krétkich odstepach
czasowych pojawiajg si¢ nowe urzadzenia umozliwiajace cztowiekowi lepsze
kontaktowanie si¢ z drugim czltowiekiem, sumienniejsze wypelnianie obowigz-
kow zawodowych czy bardziej satysfakcjonujace spedzanie czasu wolnego. Bar-
dzo wyraznie wida¢ t¢ tendencje w $wiecie medidw, ktéry od druku, telegrafu,
telefaxu, poprzez telefon stacjonarny i komérkowy, az po obraz telewizyjny ,,na
zZywo~ oraz zapisany na elektronicznych no$nikach zaoferowal ludzkosci wraz
z nadej$ciem ery Internetu multimedialng rzeczywisto$¢ wirtualng. Mozna po-
wiedzie¢, ze przyszlo$¢ jest przed ,maszyng™, ktérg cztowiek powolat do ist-
nienia. ,,Zyjemy w czasie, gdy nasza epoka przechodzi zmiany, z ktorych
najwigksze zachodza w kulturze” - czytamy w kluczowym dokumencie z 2007
r. z Aparecidy, gdzie miala miejsce Konferencja Episkopatéw Ameryki Lacin-

skiej i Karaibow z udzialem przysztego papieza Franciszka. Dzi$ ,,na wielka ska-

' Por. . Martin, Dialog cztowieka z maszyng cyfrowg, Warszawa 1976.
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le przecenia sie subiektywno$¢ jednostki [...], indywidualizm”. Ow subiekty-
wizm czlowieka faczy si¢ z ,,obiektywizmem” czy raczej neutralnoscig narzedzi,

ktérymi sie on postuguje.

Wedlug dokumentu z Aparecidy nowe jezyki z dziedziny techniki sg wy-
zwaniem dla ludzkosci, gdyz ,,moga przestania¢ Bozy sens ludzkiego zycia od-
kupionego w Chrystusie™, nie oferujac ,,spdjnego znaczenia wszystkich aspek-
tow rzeczywistosci™®. Co z tego — mozna postawi¢ pytanie - ze ,za pomocg
techniki mozna porozumiewac si¢ w czasie rzeczywistym, tj. rbwnoczesnie, i to
bez wzgledu na odleglosci geograficzne’, i ze wiadomosci ,w coraz wigkszym
tempie rozprzestrzeniaja si¢ do kazdego zakatka naszej planety™, skoro ,,0g6l-
nie pojeta rzeczywisto$¢ przynosi ze sobg niechybnie kryzys znaczenia”. Chodzi
0 ,znaczenie, ktore nadaje spojnosci wszystkiemu, co istnieje i czego doswiad-

czamy, a Co my, wierzacy, nazywamy sensem religijnym”.

Miedzy innymi kryzys Facebooka w 2018 r., dotyczacy ingerencji Rosji
w amerykanskie wybory prezydenckie, wskazuje, ze bez wprowadzenia nowej
»aplikacji’, uzywajac pewnej metafory — algorytmu sumienia, $wiat techniki od-
dali cztowieka od syntezy rzeczywisto$ci. Z perspektywy teologa moze przywrocié
pokoj tylko wiara w Jezusa Chrystusa. Zalozyciel FB przestuchiwany byt z tego
powodu w kwietniu 2018 r. na Kapitolu w zwiazku z aferg Cambridge Analytica.
Zarzucono mu m.in. zatrudnianie 15-20 tys. osob, ktore ,,recznie cenzurujg tresci”
zaréwno demokratdw, jak i republikanéw: dla jednej strony w 2016 r. profilowaty

psychologicznie potencjalnych wyborcéw Donalda Trumpa, dla drugiej ,,pom-

2 Rzeczywistos¢, przed ktorg stajemy jako uczniowie i misjonarze, [w:] V Ogoélna Konferencja
Episkopatow Ameryki Lacinskiej i Karaibow (Aparecida 2007), Aparecida. V Ogolna Konferencja
Episkopatow Ameryki Laciriskiej i Karaibéw. Dokument koricowy. Jestesmy uczniami i misjonarza-
mi Jezusa Chrystusa, aby nasze narody miaty w Nim Zycie, Gubin 2014, s. 44.

3 Tamze, s. 35.
4 Tamze, s. 38.
> Tamze, s. 34.

¢ Tamze, s. 37.
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powaly” lewice do gory, np. nie blokujac ogloszen umozliwiajacych Rosji propa-
gande na FB. Celem przestuchania bylo ,,ustalenie, w jaki sposob dane milionéw
uzytkownikéw Facebooka mogty znalez¢ si¢ w rekach firmy doradczej Cambridge

Analytica, ktdra prowadzita nielegalne kampanie wyborcze’.
Wspoétczesne media to social media

Obowiazujacy w tradycyjnych mediach (prasa, radio, telewizja) linearny spo-
sob przekazu informacji zostal zastgpiony w Internecie przekazem cybernetycz-
nym, tzn. sprzezeniami zwrotnymi zachodzacymi migdzy nadawcami i odbior-
cami, ktorych role staly si¢ zamienne. Dlatego mozna zalozy¢, ze dotychczasowa
deontologia dziennikarska w nowej rzeczywistosci wirtualnej dotyczy wszystkich
uzytkownikéw - dzi§ wszyscy jestesmy dziennikarzami. Zatem zasady etyczne
obowiazujace dotad jednego nadawce dotycza wszystkich uzytkownikéw wirtual-
nego $wiata. Nalezy zatem redefiniowac profesje dziennikarska, uznajac, ze dzien-
nikarzami sg zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy, a takze zarzadzajacych portalami
spolecznosciowymi obowigzuje prawo prasowe. Wszyscy uczestnicy spolecznego

komunikowania s3 odpowiedzialni za etyczne zachowania.

Czy dziennikarzem jest tylko osoba zatrudniona na etacie lub czlonek
jednej z licznych organizacji dziennikarskich? Wedlug Ignacego Rutkiewicza
za dziennikarza telewizyjnego uwaza si¢ kazdego, kto pokazuje swoja twarz
w okienku telewizora: wystepuje jako autor relacji lub reportazu, prowadzi wy-
wiad lub debate telewizyjng, zapowiada program. Jest to najprostsze i najbardziej
zrozumiale kryterium. Tymczasem dziennikarzami telewizyjnymi sa rowniez ci,
»ktérych twarzy widzowie z reguty nie ogladaja, chociaz to oni wlasnie decyduja

o tym, co i w jakiej formie ukaze si¢ na ekranie: szefowie redakcji i wydawcy

7 Por. DMIR, AK, LZ, Zuckerberg: Facebook pomaga w Sledztwie ws. Russiagate, https://www.
tvp.info/36747861/mark-zuckerberg-zeznaje-przed-kongresem-szef-facebooka-tlumaczy-sie-
z-naruszen-prywatnosci, dostep z dn. 14.04.2018.
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programoéw. Dlatego takze ich zachowanie mozna ocenia¢ pod katem zgodnosci

ze standardami etycznymi dziennikarstwa™®.

Wychodzac z tego punktu widzenia, w globalnej firmie medialnej dzien-
nikarzem jest kazdy, kto ma konto lub nim zarzadza, szczegdlnie tworca i wia-
$ciciel portalu spotecznosciowego, np. dyrektor generalny Facebooka Mark
Zuckerberg, ktory w 2017 r. stangl przed Kongresem Stanéw Zjednoczonych
z zarzutem zarzgdzania zasobami ludzkimi, handlowania ich danymi. Zyjemy
w erze ,postdeontycznej’, tzn. w erze szczatkowej i minimalistycznej moralno-
$ci — zauwaza Tadeusz Kononiuk — w ktérej nasze uczynki zostaly uwolnione od
resztek ,,nieskonczonych obowigzkéw, przykazan i «absolutnych zobowigzan».
Drwi sie z etyki jak ze zludzenia, bez ktdrego ponowoczesny cztowiek moze si¢
wspaniale obejs¢”. Neguje si¢ ,wlasny wpltyw na przebieg wypadkow” Z chwi-
la, gdy jednostka ,udowodni sobie”, ze pozostaje w kregu oddziatlywania sit czy
mechanizmdw, ktorych nie potrafi kontrolowa¢, poczucie winy ulega redukcji.
Prowadzi to do neutralizacji normy, co dokonuje si¢ przez ,deprecjonowanie
i pomniejszanie krzywdy”. Tymczasem ,istnienie ofiary jest konstytutywnym
elementem krzywdy [...]; chodzi wiec o przedefiniowanie ofiary w taki sposob,
by stala si¢ ona kim§ zastugujacym na ukaranie™. Ironizujac, sami jeste$my so-

bie winni, ze tzw. dane wrazliwe staly si¢ towarem.

Moralnos¢ jest dziedzing decyzji i czyndw, etyka zas teoretyczng nad nimi
refleksjg. Zycie w wirtualnym $wiecie to nowe wyzwanie etyczne. Nalezy snué
refleksje etyczng na temat dzialalnosci os6b w social mediach, ktérych Facebook
jest reprezentantem. Czy twoérca FB, Mark Zuckerberg, i jego wspdtpracowni-
cy celowo skonstruowali algorytm i $wiadomie uzywali go w celu ,,zarzadzania
$wiatem”? Wolno$¢ stowa zaklada odpowiedzialnos¢. Interfejs cztowieka z ma-

szyna to zarazem zlaczenie sumienia z algorytmem, co moze generowac zaréw-

¢ 1. Rutkiewicz, Jak by¢ przyzwoitym w mediach. Rady dla dziennikarzy telewizyjnych (i nie
tylko), Warszawa 2003, s. 73.

° T. Kononiuk, O neutralizacji norm moralnych, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1998, R. 61, nr 3-4,
s. 7-15; por. tenze, Etyczne dziennikarstwo. Ewolucja deontyczna zawodu, Warszawa 2015.
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no dobro, jak i zto moralne. Narzedzia - bez ingerencji czlowieka - nie ,,intere-

suja si¢” bowiem trescig ani sensem przekazywanych wiadomosci.

Pytanie o sumienia 0séb zarzadzajacych tym portalem wciaz nie traci na
aktualno$ci. Jedno z ostatnich doniesient medialnych z 2019 r. dotyczy aplikacji
Research, ktéra w ramach Project Atlas. Serwis Tech Crunch umozliwia raporto-
wanie lokalizacji uzytkownika, zbieranie wiedzy na temat przegladanych przez
niego stron w sieci, zawarto$ci maili, wiadomosci na komunikatorach oraz SMS-
-6w, a nawet umozliwia robienie tzw. zrzutéw ekranu. Rzecznik tego spoteczne-
go portalu-giganta zapewnia, ze dane nie sg przekazywane innym podmiotom,
a ludzie, ktorzy korzystaja z aplikacji, moga zrezygnowac z udzialu w projekcie

w dowolnym momencie®.

Czy mozna wierzy¢ tym zapewnieniom po kryzysie z 2018 .2 W pismie do
Komisji Europejskiej Facebook oficjalnie potwierdzit, Ze dane 2,7 mln uzytkow-
nikéw z Unii Europejskiej mogty by¢ niewlasciwie przekazane do Cambridge
Analytica. Biuro prasowe Facebooka poinformowato Polska Agencje¢ Prasows,

ze w Polsce sprawa dotyczy dokladnie 57 138 przypadkéow.

Facebook oplata kule ziemska. Portalowi zaufaty miliardy oséb, dlatego tez
jest on w posiadaniu ich imion i nazwisk, dat urodzin, numerdw, telefonéw, a na-
wet rozmdéw wykonywanych przez telefon, w ktérym go zainstalowano. Oznacza
to z jednej strony, ze portal jest cudownym wynalazkiem techniki, spetniajagcym
marzenia ludzko$ci o komunikowaniu si¢ w ramach ,,globalnej wioski” Mar-
shalla McLuhana, jednak z drugiej - ze przy wypaczonych sumieniach wyna-

lazcow i obstugujacych aplikacje technika moze zamieni¢ ludzi w niewolnikow.

1 Por. J. Przemyltski, Facebook placi 20 dolarow za naszq prywatnos¢, ,Gazeta Polska” 2019,
nr 1330, s. 93.
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Sumienie

Wspolczesne media nie tylko odzwierciedlajg rzeczywistos¢, ale takze
kreuja ja poprzez informacje, opinie i komentarze, dlatego tak wazne jest, by
przekazywane fakty byly prawdziwe, a opinie uczciwie. Wedlug Stownika jezy-
ka polskiego synonimami pojecia ,,uczciwy” sa nastepujace okredlenia: ,,rzetelny
W postepowaniu, szanujacy cudzg wlasnos¢, niezdolny do oszustwa”; ,,zgodny

z przyjetymi zasadami lub prawem”; ,,zgodny z rzeczywistoscig lub prawdg™'.

Uczciwo$¢ to warto$¢ wynikajaca z prawego sumienia. Dziennikarze nie
zawsze dzialaja etycznie na dwdch poziomach przekazu: po pierwsze — prawdzi-
wie na poziomie informacji, po drugie — uczciwie na poziomie subiektywnych
opinii i komentarzy. Konieczny jest ,,spoteczny mechanizm etycznego sprzeci-
wu” wobec zjawisk ironizowania i lekcewazenia prawdy oraz przyzwyczajania

sie do nieuczciwosci.

Skuteczniejszy od zewnetrznego jest jednak mechanizm wewnetrzny -
prawe sumienie. ,,Sumienie etyczne jest dyspozycja specyficznie ludzky”. Tylko
»serce” cztowieka jest zdolne do rozeznawania dobra i zta. Czlowiek czuje sie
winny, gdy lekcewazy wole¢ Boga. Sumienie to ,uzdolnienie rozumu do osadu,
przy pomocy ktérego czlowiek rozpoznaje moralng jako$¢ konkretnego czynu,
jaki spelnil, spelnia lub zamierza spelni¢ (KKK 1778). Nalezy on do trwalej,
istotnej wartosci ludzkiego bytu, jest istotnym elementem ludzkiej natury, wa-
runkujacym doswiadczanie wolnosci [...]; stanowi zZrodlo jego godnosci, istotny
element bytu czlowieka jako osoby oraz fundament jego dazenia do doskona-

Tosci™®.

Arnold Gehlen w rozdziale pt. Dobra sprawa i sumienie napisal, ze ,etyczne

stanowiska moga si¢ polaryzowa¢ az do roztamu - czy to w obrebie ludu, czy

" Uczciwy, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/szukaj/uczciwy.html, do-
step z dn. 1.04.2019.

2 AJ. Nowak, Sumienie, [w:] Leksykon duchowosci katolickiej, red. M. Chmielewski, Lublin -
Krakow 2002, s. 839.
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nawet w pojedynczej duszy...”". Uwaza, Ze ,sumienie nie jest ani polowicznie
niezawodnym mostem prowadzacym do przetrwania, ani uzytecznym organem
poznania tam, gdzie nie moze istnie¢ zadne poznanie; wreszcie ma ono réw-
nie mato zdolnosci do ogarniania wielkich fancuchéw zdarzen, co moézg [...].
Wprawdzie jest ono jeszcze no$nikiem wartosci etycznych, ale bynajmniej nie
stanowi ich ostatecznego zrédla. Interpretacja, wedtug ktdrej w sumieniu sty-
szalny jest glos Boga, czyni je dopiero owym rzekomo nienaruszalnym, nie-
omylnym organem, w tym sensie nalezy ono z koniecznosci do pelnej odcieni
zorzy wieczornej zachodzacego stonica religijnej wiary [...]. Sumienie jest albo
znakiem zaniedbanych, jednoznacznych obowiazkéw spotecznych - i w tym
przypadku nie nastreczaloby ono zadnych szczegélnych probleméw - albo
wskaznikiem kolidujacych, niedajacych si¢ pogodzi¢ i rownouprawnionych re-
gulacji spotecznych, ktére w sytuacji kryzysowej rozchodzg si¢ — wtedy nie jest

ono w zadnym sensie wytyczna, lecz dos§wiadczeniem bezradnosci™™.

Hasla ,,sumienie” nie zawiera Stownik terminologii medialnej pod red. Wa-
lerego Pisarka (2006). Medioznawca definiuje ,,dziennikarstwo’, nie wchodzac
w kwestie etyczne®. W $wietle korekty prawa prasowego w 2017 r. np. polski
dziennikarz ma obowigzek dziata¢ zgodnie z sumieniem i prawo ,,odmdéwic wy-
konania polecenia stuzbowego”. Moze tez ,,nie zgodzi¢ si¢ na publikacje mate-
rialu prasowego, jezeli wprowadzono do niego zmiany wypaczajace sens i wy-

mowe jego wersji”.

»Sumienie” znalazto si¢ w polskim prawie prasowym jako tzw. klauzula
sumienia. Przypomnijmy zapis art. 10 Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r.: ,,1. Za-
daniem dziennikarza jest stuzba spoteczenstwu i panstwu. Dziennikarz ma obo-

wigzek dzialania zgodnie z etyka zawodows i zasadami wspodlzycia spolecznego,

> A. Gehlen, Moralnos¢ i hipertrofia moralnosci. Etyka pluralistyczna, oprac. nauk. R. Michal-
ski, J. Rolewski, Torun 2017, s. 204.

4 Tamze, s. 207-208.

15 Por. WP [W. Pisarek], Dziennikarstwo, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. tenze, Kra-
kow 2006, s. 45.
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w granicach okreslonych przepisami prawa. 2. Dziennikarz, w ramach stosunku
pracy, ma obowigzek realizowania ustalonej w statucie lub regulaminie redakeji,
w ktorej jest zatrudniony, ogolnej linii programowej tej redakcji. 3. Dziatalnos¢
dziennikarza sprzeczna z ust. 2 stanowi naruszenie obowigzku pracownicze-
go’'. Po 12 grudnia 2017 r. art. 10 zostal pozbawiony odniesien do ,,stosunku
pracy” i obowigzku dziatania zgodnie ze statutem lub regulaminem redakeji,
co wskazuje na globalno$¢ dziennikarskiej profesji, poszerzajac ja o wszystkie
osoby biorace udzial w procesie komunikowania spotecznego. Artykut ten zo-
stal ponadto uzupelniony o nowe tresci: ,Art. 10. [Obowiazek dziennikarzy]
1. Zadaniem dziennikarza jest stuzba spoleczenstwu i panstwu. Dziennikarz ma
obowiazek dziatania zgodnie z etyka zawodows i zasadami wspodlzycia spotecz-
nego, w granicach okreslonych przepisami prawa. 2. Dziennikarz ma prawo od-
mowi¢ wykonania polecenia stuzbowego, jezeli oczekuje sie od niego publikacji,
ktora tamie zasady rzetelno$ci, obiektywizmu i starannosci zawodowej, o kto-
rych mowa w art. 12 ust. 1. 3. Dziennikarz moze nie zgodzi¢ si¢ na publikacje
materialu prasowego, jezeli wprowadzono do niego zmiany wypaczajace sens

i wymowe jego wersji”"’.

Wedlug jakich kryteriéw etycznych powinni postgpowaé dziennikarze
globalni? Dla przyktadu telewizyjnych dziennikarzy obowiazuja: Zasady etyki
dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A.", postanowienia Komisji Etyki TVP",
Karta etyczna mediéow®, Deklaracja zasad Miedzynarodowej Federacji Dzien-
nikarzy*', Kodeks etyki dziennikarskiej Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich
(SDP)*, Dziennikarski kodeks obyczajowy Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzecz-

16 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 1984, nr 5, poz. 24, art. 10.

17 Data ostatniej zmiany: Ustawa z dnia 27 pazdziernika 2017 o zmianie ustawy — Prawo pra-
sowe, Dz.U. 2017, poz. 2173, art. 1, pkt 3.

'8 Por. I. Rutkiewicz, Jak by¢ przyzwoitym w mediach. .., dz. cyt., s. 71-73.
1 Tamze, s. 74.

? Tamze, s. 75.

2! Tamze, s. 76-77.

** Tamze, s. 78-80.
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pospolitej Polskiej (SDRP)*, Kodeks dziennikarzy francuskich*, Kodeks dzien-
nikarzy finskich®, Kodeks postgpowania brytyjskiego Zwigzku Dziennikarzy®,
Niemiecki kodeks prasowy”, Szwedzki kodeks etyki zawodowej w prasie, radiu
i telewizji*®, Amerykariski kodeks telewizyjny* czy... nieco ironiczna Dogma [od
»~dogmatu”] mediow autorstwa red. Marka Millera®, ktéry w pkt 8 nie waha si¢
stwierdzié: ,,jesteSmy zawodem na sprzedaz. Nie ma co sie stawiac [...] i kazde-
mu do ustug’, a w pkt 15 — ,ranting jest naszym bogiem”™', bo $wiatem rzadzi

TKKT - Totalitaryzm Komercji, Konsumpcji, Transgresji.

Sposrod wymienionych bodajze tylko Kodeks dziennikarzy firiskich wpro-
wadzit zblizong do polskiej klauzulg sumienia, tzn. w pkt. 10 (z dwunastu ,,przy-

kazan”) zaleca: ,,Nie pisz wbrew swoim przekonaniom™?.

Zapisy takie w réznych formach juz wczesniej w Polsce istnialy. W punkcie
15 Zasad etyki dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A. pt. Lojalnos¢ i klauzula
sumienia czytamy, ze cho¢ dziennikarza obowigzuje ,lojalno$¢” wobec praco-
dawcy, to jednak ,,akceptacja Misji Telewizji Polskiej S.A. jako nadawcy publicz-
nego” daje dziennikarzowi prawo do ,odmowy wykonania polecen sprzecz-
nych z jego ugruntowanymi przekonaniami, prawem lub zasadami etyki oraz
wymogami profesjonalnymi. Jesli z tego powodu nastapi rozwigzanie umowy
o prace, nie moze ono miec¢ charakteru zwolnienia dyscyplinarnego™?. Czyli -

po pierwsze — dziennikarz ma prawo do odmowy wykonania polecenia stuz-

2 Tamze, s. 81-82.
2 Tamze, s. 83.
% Tamze, s. 84.
26 Tamze, s. 85.
¥ Tamze, s. 86-87.
2 Tamze, s. 88-91.
¥ Tamze, s. 92-95.
% Tamze, s. 96-99.
31 Tamze, s. 98.
32 Tamze, s. 84.

3 Tamze, s. 71-73.
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bowego sprzecznego z prawem oraz zasadami etyki dziennikarskiej, a po drugie
— jesli polecenie przelozonego dotyczace zaprezentowania tematu w przekonaniu
dziennikarza niesie ryzyko niezachowania bezstronnosci, dziennikarz ma prawo
zwroécic si¢ do zamawiajacego material o wydanie polecenia w formie pisemne;j.
Jesli nadal dziennikarz jest przekonany, ze sposob zaprezentowania tematu bedzie
naruszal zasady obiektywizmu dziennikarskiego, ma prawo odmoéwi¢ wykonania

zadania®.

Kwestie sumienia opisuje Wielka encyklopedia nauczania Jana Pawla II
(2014) w rozdziale pt. Encyklopedia nauczania moralnego®. Jan Pawet II czesto
moéwil o prymacie etyki nad technika. W nauczaniu papieza, autora encykli-
ki o relacjach wiary i rozumu®, podkresla si¢ zwigzek sumienia z ,,obiektywna
prawdg”. To centralne miejsce w nauczaniu Jana Pawla II ze wzgledu na ,,ontycz-
ng zalezno$¢ czlowieka od Stwoércy”: cztowiek nie tworzy prawdy, ale poszukuje
jej, przyjmuje — lub odrzuca. Sumienie reaguje na te akty wolnosci, alarmujac
czlowieka tzw. glosem sumienia. Czlowiek za$ moze ten ,alarm” zagluszy¢ réz-
nymi projekcjami swojego umystu. Dlatego w tradycyjnym rozumieniu, defi-
niujgc sumienie, podkresla si¢ ,,sad rozumu, przez ktdry czlowiek rozpoznaje
moralng jako$¢ konkretnego czynu, jaki zamierza wykonad, jakiego wtasnie do-

konuje lub jaki juz dokonal™. Stabos¢ ludzka przyciaga jednak Boza pomoc.

** Por. pkt 15 Zasad etyki dziennikarskiej TVP S.A. Punkt ten méwi o lojalnosci i klauzuli
sumienia. Zob. tez M. Palczewski, Klauzula sumienia w praktyce - felieton Marka Palczewskie-
go, http://www.sdp.pl/felietony/12599,klauzula-sumienia-w-praktyce-felieton-marka-palczew-
skiego,1458636892 (29.03.2019); prz/hlk, Ponad 300 prawicowych stron zablokowanych na Fa-
cebooku. Weekendowa akcja ,banowania tresci rasistowskich”. Protesty, http://www.polsatnews.
pl/wiadomosc/2017-07-31/ponad-300-prawicowych-stron-zablokowanych-na-facebooku-
-po-akcji-osrodka-monitorowania-zachowan-rasistowskich-i-ksenofobicznych/, dostep z dn.
29.03.2019; akl/ap, Facebook zatrudni 3 tys. 0sob do monitorowania nielegalnych tresci, http://
www.pap.pl/aktualnosci/news,921399,facebook-zatrudni-3-tys-osob-do-monitorowania-
nielegalnych-tresci.html, dostep z dn. 29.03.2019.

* Z. Wanat, Sumienie, [w:] Wielka encyklopedia nauczania Jana Pawla II, Radom 2014,
s. 517-521.

% Jan Pawet II, Encyklika Fides et ratio, Watykan 1998.
¥ Z. Wanat, Sumienie, dz. cyt., s. 517.
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Nauczanie Jana Pawla II o Bozym mitosierdziu mocnym akcentem wybrzmialo

nawet w chwili jego $mierci®.

Zatem wolno$¢, odpowiedzialno$¢, ale i milosierdzie - to trzy zwigza-
ne z tematem sumienia kwestie teologiczne. Leksykon duchowosci katolickiej
(2002)* szeroko podchodzi do tematu, opatrujac hasto rysunkiem ukazujacym
Jezusa Chrystusa, ktérego osoba stoi w centrum hierarchii warto$ci. Podkresla,
ze formacja sumienia jest niemozliwa bez centralnego umiejscowienia w tej hie-
rarchii Mitosci.

Osoba ludzka przerasta kazdy system wartosci jako warto$¢ najwyzsza
w $wiecie przyrody, dlatego jej sumienie musi by¢ formowane przez Ducha Swie-
tego®. ,,A On [Duch Swiety], gdy przyjdzie, przekona $wiat o grzechu i o spra-
wiedliwodci, i o sadzie” (] 16,9). ,,Postepowanie wedtug Ducha” (Rz 8,4) to ze-
spol przekonan, motywacji, decyzji, co wymaga formowania, gdyz sumienie nie
jest od razu doskonate i nieomylne*'. Moze by¢ zdeformowane na dwa sposoby:
szerokie jest niewrazliwe na grzech, moze go lekcewazy¢, a nawet usprawiedli-
wia¢; waskie, czyli skrupulatne, jest nadmiernie bojazliwe i nadwrazliwe, widzi
grzech cigzki tam, gdzie go nie ma. Przyczyny tkwia w psychice i w braku zaufa-

nia do Boga*.

Oto oryginalna koncepcja sumienia, zblizona do tzw. szkoly franciszkan-
skiej: ,Wolnos$¢, miloéc¢ i przyjazn to zasadnicze wymiary ludzkiego bytowania.
Sumienie dochodzi do glosu, gdy na horyzoncie ludzkiego bytowania pojawi
sie milo$¢. Zaistnienie mitosci sprawia, ze sumienie automatycznie troszczy sie

0 jej rozwoj*.

3 Papiez zmarl 2 kwietnia 2005 r., w wigilie $wieta Mitosierdzia Bozego, ktdre sam ustanowil
w Kosciele katolickim, wypelniajac testament polskiej mistyczki, $w. Faustyny Kowalskiej.

¥ A.J. Nowak, Sumienie, dz. cyt., s. 839-848.
4 Por. tamze, s. 845.
4l Por. tamze, s. 841.
2 Por. tamze, s. 842.

4 Por. tamze, s. 843.
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Z kolei Stownik teologiczny pod red. Andrzeja Zuberbiera (1998)* w synte-
tyczny sposob ujmuje ten problem, podkreslajac ,,zdolnos¢” pozwalajaca czlo-
wiekowi postepowac i reflektowac swoje dziatania jako ,,dobre lub zle, chwaleb-

ne lub naganne, cnotliwe lub grzeszne™.

Wedtug dokumentu soborowego Gaudium et spes sumienie jest ,,najtajniej-
szym o$rodkiem i sanktuarium czlowieka, gdy przebywa on z Bogiem, ktérego

glos w jego wnetrzu rozbrzmiewa ™.

Czym jest sumienie, dowiadujemy si¢ kompleksowo z Katechizm Koscio-
ta Katolickiego (1994), ktéry porusza t¢ kwestie w nastepujacych punktach: 33,
912, 1014, 1385, 1435, 1454, 1458, 1480, 1700, 1706, 1749, 1776n., 1789, 1806,
1848n., 1860, 1903, 1907, 1962, 1971, 2039, 2071, 2106, 2242n., 2311 i 2524.
W trzeciej czedci pt. Zycie w Chrystusie, w rozdziale O powolaniu czlowieka i zy-
ciu w Duchu Swigtym, w art. 6 pt. Sumienie moralne czytamy, ze sumienie ,,jest
najtajniejszym osrodkiem i sanktuarium cztowieka, gdzie przebywa on sam
z Bogiem, ktdrego glos w jego wnetrzu rozbrzmiewa” (1795), oraz ,,sadem rozu-
mu, przez ktory osoba ludzka rozpoznaje jako$¢ moralng konkretnego czynu”
(1796). ,,Dla czlowieka, ktory popelnit zlo, wyrok jego sumienia stanowi rekoj-
mi¢ nawrdcenia i nadziei” (1797). Sumienie moze by¢ jednak dobrze i zle ufor-
mowane; tylko to pierwsze jest ,,prawe i prawdziwe. Formuluje ono swoje sady,
kierujac si¢ rozumem, zgodnie z prawdziwym dobrem chcianym przez madros¢
Stworcy...” (1798). Zle uformowane, ,,stajagc wobec wyboru moralnego, moze
wydac zaréwno prawy sad zgodny z rozumem i prawem Bozym, jak i — przeciw-
nie - sad bledny, ktéry od tego odbiega” (1799). Posiadajac ,,pewny sad” swego
sumienia, cztowiek powinien by¢ mu zawsze postuszny (1800). Sumienie moze
jednak ,,pozostawac w ignorancji lub wydawac btedne sady”, stajac si¢ ,winnym”

(1801). Cztowiek wierzacy korzysta przy formowaniu swojego sumienia ze sfo-

# T. Sikorski, Sumienie, [w:] Stownik teologiczny, red. A. Zuberbier, wyd. 2. rozsz., Katowice
1998, s. 555-557.

4 Tamze, s. 555.

# JI Sobér Watykanski, Konstytucja Gaudium et spes (1965), nr 16.
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wa Bozego, ktore jest ,,swiatlem” na jego drodze Zycia. Przyjac je moze ,przez
wiare i modlitwe” (1802). Jak zatem, w $wietle powyzszych definicji, ma zosta¢

zastosowany ,,algorytm sumienia’?
Algorytm (nie)doskonaty

Algorytm oparty jest na dzialaniach informatycznych na dziesieciu cyfrach
- 0d 0 do 9 - w celu rozwigzania problemu za pomocg ciggu czynnosci elemen-
tarnych. Jego wykonawca moze by¢ cztowiek lub urzadzenie automatyczne (np.
komputer), zdolne do wykonywania polecen w odpowiedzi na sygnaly reprezen-
tujace te polecenia. To — wedlug Encyklopedii PWN - termin pochodzacy od zlaty-
nizowanej formy nazwiska uczonego arabskiego Al-Chuwarizmi (fac. Algorismus,
Algorithmus), ktory w IX w. w Traktacie o rachowaniu na liczbach indyjskich po-
dal przejety z indyjskich tekstow astronomicznych pozycyjny sposdb zapisywania
liczb i metody wykonywania dziatan arytmetycznych wykorzystujace ten zapis.
Znaczenie terminu ,algorytm’, ograniczone poczatkowo do przepiséw na proste
postepowania rachunkowe, uleglo nastepnie rozszerzeniu; wraz z rozwojem in-
formatyki algorytm staf si¢ jej podstawowym pojeciem i obiektem badan (analiza
algorytmow). W jezyku programowania algorytm staje sie programem. Popraw-
nos¢ algorytmu polega na zgodnosci jego dzialania i wynikéw z intencjami twor-
cow, uzytkownikéw; w sensie formalnym oznacza to, ze dla ustalonych warunkow
poczatkowych, spetnianych przez dane wejsciowe, dzialanie algorytmu zawsze
si¢ konczy (tzw. wlasnos¢ stopu), a dane wynikowe spelniaja okreslone warunki
koncowe”. Pod wpltywem kryzysu z 2018 r. uzytkownicy portalu Zuckerberga do
25 maja 2018 r. mieli zaakceptowa¢ nowy regulamin Facebooka, liczacy 26 stron,

w przeciwnym razie konto zostaloby usuniete.

47 Por. Algorytm, [w:] Encyklopedia PWN, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/algorytm;3867807.html,
dostep z dn. 28.03.2019.
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Tego bowiem dnia w Unii Europejskiej weszly w zycie nowe uregulowania
dotyczace ochrony danych osobowych, czyli tzw. RODO (Ogélne rozporzgdze-
nie o ochronie danych osobowych Parlamentu Europejskiego i Rady*® w sprawie
ochrony 0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w spra-
wie swobodnego przeptywu danych)®. Na przyktad motyw 17 preambuly dotyczy
m.in. ,prawa do bycia zapomnianym przez wyszukiwarki internetowe, a wiec
prawo obejmujgce tylko posrednikéw w dostepie do informacji. Nie obejmuje
ono natomiast samej informacji, ktéra w razie wykonania tego prawa pozostaje
niezmieniona [...]. Na administratorze danych cigzy prawny obowigzek usunie-
cia danych osobowych osoby, ktéra to prawo wykonala’, oczywiscie z koniecz-

nymi wyjatkami, np. dotyczacymi roszczen prawnych itp.**

FB zaczal propagowac ,walke z nienawiscig”. Uznal narzedzie za niedosko-
nale, wymagajace ciaglego udoskonalenia algorytmu, np. wyeliminowania przez
maszyne ze zbioru stéw tych niepozadanych. ,Jako tresci propagujace nienawis§é
rozumiemy wypowiedzi bezposrednio atakujace inne osoby na podstawie tzw.
cech chronionych, takich jak: rasa, pochodzenie, narodowo$¢, wyznanie, orien-
tacja seksualna, pte¢, tozsamos¢ piciowa, powazna niepelnosprawnos¢ lub cho-
roba. Stosujemy takze pewne $rodki ochronne wzgledem statusu imigracyjnego.
Przez atak rozumiemy tre$ci namawiajace do przemocy lub odczlowieczajace

inne osoby, sugerujace ich nizszos$¢ lub wzywajace do ich wykluczania lub segre-

* Dyrektywa 2000/31/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 8 czerwca 2000 r. w sprawie
niektérych aspektow prawnych ustug spoteczeristwa informacyjnego, w szczegélnosci handlu elek-
tronicznego w ramach rynku wewnetrznego, Dz.Urz. UE nr L 178, s. 1; por. Dyrektywa 2005/58/
WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 12 lipca 2002 r. dotyczgca przetwarzania danych osobo-
wych i ochrony prywatnosci w sektorze tgcznosci elektronicznej, Dz.Urz. UE nr L 201, s. 37 ze zm.

¥ Por. P. Litwinski, Nowe rozporzgdzenie ogélne w sprawie ochrony danych osobowych i jego
wplywie na spoleczeristwo informacyjne. Wybrane zagadnienia, [w:] Media elektroniczne. Wspét-
czesne problemy prawne, red. K. Flaga-Gieruszynska i in., Warszawa 2016, s. 143-151.

% Por. S. Zeromski, Zapomnienie... (wyd. 1985). Narratorem opowiadajacym historie jest
przedstawiciel wyzszego stanu, wybierajacy sie na poranne polowanie, ktory spostrzega chlopa
kradnacego deski. Wicek Obala zostaje najpierw dotkliwie pobity, a dopiero pdzniej padaja pytania
o jego motywy. Okazuje sie, ze potrzebowal on tworzywa na trumne dla jedynego syna, ktéry nie-
dawno zmarl. W $wiecie przedstawionym w opowiadaniu Zeromskiego nie ma jednak litosci...

*! P. Litwinski, Nowe rozporzgdzenie ogolne..., dz. cyt., s. 150.
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gacji” - czytamy w nowym regulaminie Facebooka. Oto przykladowe zakazane

slowa:

tresci wyrazajace pogarde: ,nienawidzg...”, ,,nie lubie.. ., ,X s3 najgorsi’,

frazy sugerujace utomnos$¢ fizyczng, psychiczng lub moralna: ,,zdefor-
» . . . » . . » 2 rr .

mowany’, ,hiedorozwiniety”, ,odrazajacy’, ,brzydki’, ,opdzniony w roz-

woju’, . kretyn’, ,,niskie IQ”, ,,glupi’, ,idiota”, ,,puszczalska’, ,,oszust’, ,,ska-

piec’, ,na krzywy ryj’,

tresci atakujgce osobe lub grupe oséb,

kazdg forme propagowania przemocy lub przedstawiania w dobrym

$wietle $mierci, chordb, krzywdy,
odniesienia lub poréwnania do brudu, bakterii, choréb i odchodéw,

odniesienia lub poréwnania do zwierzat, ktore sg kulturowo postrzegane

jako gorsze pod wzgledem intelektualnym lub fizycznym,
odniesienia lub poréwnania do nizszej formy cztowieczenstwa,

szydzenie z pojecia, przypadkéw lub ofiar przestepstw z nienawisci, na-

wet jesli tres¢ nie dotyczy zadnej konkretnej osoby,

okreslone poréwnania odczlowieczajace zaréwno w formie pisanej, jak

i graficznej,
tre$ci wyrazajace obrzydzenie: ,,ohyda’, ,paskudztwo’, ,,obrzydlistwo’,

obelgi.

Okazalo sie, ze przy okazji ,udoskonalania” FB w Polsce portal:

1.

Naruszyl art. 54, pkt. 2 [a] na mocy Konstytucji RP, tzn. zasad¢ niestoso-
wania prewencyjnej cenzury, ktéra brzmi: ,,Cenzura prewencyjna srod-

kow spolecznego przekazu oraz koncesjonowanie prasy sa zakazane™”.

*2 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 ., Dz.U. 1997, nr 78, poz. 483,
art. 54. Zasada wolnoséci pogladow: 1. Kazdemu zapewnia sie¢ wolno$¢ wyrazania swoich po-
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Konstytucja RP moéwi, ze mass media nie podlegaja cenzurze prewen-
cyjnej. Wedlug Anny Strezynskiej — minister cyfryzacji w rzadach Beaty
Szydlo oraz Mateusza Morawieckiego - cenzura taka ma korzenie w re-
gulaminie portalu, poniewaz ten jest wielokrotnie zmieniany i ma dosy¢

duzo nieprecyzyjnych sformutowan®.

. Ocenzurowal — wedlug standardéw spotecznosciowych Facebooka w za-
kresie mowy nienawisci — plakat Marszu Niepodleglosci promujacego
symbol Falangi, ktory byt zakazany na platformie ,,z powodu historycz-
nych odniesien do mowy nienawisci”. Poniewaz jednak Marsz Niepodle-
glosci jest legalnym, zarejestrowanym wydarzeniem, FB zdecydowat si¢

»zezwoli¢” na udostepnianie plakatéw.

. Zablokowal prawicowe profile, m.in. Marszu Niepodlegtosci, Ruchu Na-
rodowego, Obozu Narodowo-Radykalnego i Mlodziezy Wszechpolskie;j.
Administratorzy strony zablokowali tez profile samych dziataczy, ktérzy
protestowali w Warszawie przeciw blokowaniu ich profili na platformie
przed polskim oddziatem serwisu spotecznosciowego Facebook, w kto-
rym Richard Allan jest odpowiedzialny za polityke publiczng Facebo-
oka. Profile o charakterze prawicowym niejednokrotnie pod pretekstem
naruszania standardow spolecznosci byly usuwane badz blokowane na
7, 14 albo 30 dni. Taki los spotkal m.in profil Marszu Niepodlegtosci,
ktory — majac ponad 250 tysiecy polubien - zostal usuniety przez admi-

nistracje strony z niewyjasnionych przyczyn®.

gladow oraz pozyskiwania i rozpowszechniania informacji. 2. Cenzura prewencyjna srodkow
spolecznego przekazu oraz koncesjonowanie prasy s3 zakazane. Ustawa moze wprowadzi¢ obo-
wigzek uprzedniego uzyskania koncesji na prowadzenie stacji radiowej lub telewizyjne;j.

>3 Por. M. Wojnarowska, Prawicowe profile usunigte z Facebooka. Anna Strezyriska: Zuckerberg
nie ma takiego prawa, https://wiadomosci.wp.pl/prawicowe-profile-usuniete-z-facebooka-anna-
-strezynska-zuckerberg-nie-ma-takiego-prawa-6055976192148609a, dostep z dn. 22.05.2018.

> Por. ZPK, TO, LZ, Facebook cenzuruje prawicowe tresci? Kto za tym stoi?, https://www.tvp.
info/27291012/facebook-cenzuruje-prawicowe-tresci-kto-za-tym-stoi, dostep z dn. 29.03.2019.
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Internauci zwrdcili uwage, ze zablokowano nie tylko skrajnie prawicowe i rady-
kalne profile, ale takze takie fanpagee, jak ,,1410 postaci historycznych, ktére powinie-
ne$ zna¢’, ,,Husaria — najpiekniejsza jazda $wiata” czy ,,Zotnierze wykleci. Narodowe

sity zbrojne”. FB uznal je za ,,tresci naruszajace obowigzujace w Polsce prawo™.

Dziennikarz Pawel Ozdoba napisat na Twitterze: ,,Przed chwilg Facebook
zablokowal mi konto tylko dlatego, ze jestem administratorem jednej z katolic-
kich stron”. Po jakims$ czasie blokade zdjeto. Dziennikarz Wojciech Wybranowski
stwierdzil, ze akcja blokowania stron to ,,grubsza sprawa”. Zablokowano m.in. ta-
kie fanpagee, jak: Anty Nowoczesna PO, Antykomunisci — precz z komuna, Ar-
mia Krajowa, Bog Jest Z Nami Patriotami, Chcemy drugiej kadengji PiS, Chcemy
nowej i poteznej Polski, Dumny z bycia Polakiem, Fanatycy Chrystusa, II wojna
$wiatowa w fotografiach, Media ktamig, Memy o Petru, Nie dla islamizacji, Nie
dla Islamizacji Polski, Nie dla niemieckiego kapitatu w polskich mediach, Nie dla
TVN, Nie ogladam TVN 4.0, nieztomni.com, Od malego na catego — Polska ma
Ojczyzng, Paiistwo Antyislamskie, Patriota Bialo-Czerwony, Szacunek dla tych co

oddali zycie za wolng Polske, TVN klamie, Zolnierze Wykleci.
Z publikowanych przez internautéw danych wynika, ze Facebook wylaczyt

okoto 350 profili, ktére uznano za rasistowskie, homofobiczne czy islamofobiczne.
W zablokowanej grupie znalazly sie strony o charakterze narodowosciowym czy
katolickie*. Zglaszajacym byl Osrodek Monitorowania Zachowan Rasistowskich
i Ksenofobicznych, ktéry przeprowadzit zmasowang akcje wobec ponad 2000 stron
organizacji ,neofaszystowskich, skrajnie prawicowych i antyislamskich”. Podano,
ze w wyniku tych dzialan ponad 300 stron zostato zablokowanych i usunietych.

Osrodek zapowiedzial, ze podobne akcje bedzie przeprowadzal systematycznie.

> Zob. Trzeba wprowadzi¢ dziennikarskg klauzule sumienia, http://gosc.pl/doc/3164651.
Trzeba-wprowadzic-dziennikarska-klauzule-sumienia, dostep z dn. 29.03.2019; M. Palczewski,
Klauzula sumienia w praktyce..., dz. cyt.; prz/hlk, Ponad 300 prawicowych stron..., dz. cyt.; akl/
ap, Facebook zatrudni 3 tys. 0s6b..., dz. cyt.

¢ Wedtug Martyny Brzeskiej, studentki Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
UPJPII w Krakowie, byty to m.in. portale: Niezlomni.com; PrawdaObiektywna.pl; Zaorane.com.
pl; BlastingNews.com; PolskaRacja.pl; wRealu24.pl; wSedno24.pl; Tysol.pl.
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Polski komentarz amerykanskiego kryzysu

Polska Agencja Prasowa na Twitterze poinformowala, ze wyciek danych
z Facebooka do firmy doradczej Cambridge Analytica mégt dotyczy¢ ponad 57
tys. osb w Polsce. Sprawa zajmuje sie generalny inspektor ochrony danych oso-
bowych, ktéry wspoélpracuje ze swoimi odpowiednikami w panstwach Unii Eu-

ropejskiej. GIODO nie wykluczyl jednak takze dziatan krajowych w tej sprawie.

W polskich mediach prawicowych szeroko komentowano kryzys tego
spolecznosciowego portalu, np. w programie Michala Rachonia pt. Minefa
dwudziesta w czwartek 12 kwietnia 2018 r. okofo godz. 20.40-20.50"". Oto za-
pis rozmowy z Wojciechem Cejrowskim, ukazujacy réwniez emocje: ,,Komik
z Arizony” w swoistym dla siebie jezyku podkreslil, ze obie strony amerykan-
skiej sceny politycznej — zaréwno republikanie, jak i demokraci - sg ,wkurzone
na to, co on [Zuckerberg] wyprawia”®. Przyjechal na Kapitol nieprzygotowany
(,Nikt mu wczesniej nawet nie wyjasnil, Ze sa przepisy w Stanach Zjednoczo-
nych, ktore chronig prywatnos¢ obywateli, i Ze on nie moze sobie tak po prostu
handlowa¢ danymi réwniez [...] Polakéw”). Firma jest zarejestrowana w Doli-
nie Krzemowej. ,Ma 20 tys. cenzordw, zatrudnia miedzy 15 a 20 tys. osob, ktore
recznie cenzurujg tresci. [...] Byl pytany [...], jakim prawem, bo w Ameryce
jest wolnos¢ sfowa i [...] nie wolno cenzurowac tresci, nawet w takiej prywatnej

firmie [...]. [A on na to, ze]: «To si¢ samo robi, bo przeciez firma jest w Dolinie

%7 Por. np. W. Cejrowski [w rozmowie z M. Rachoniem], Minefa dwudziesta [program telewi-
zyjny], Warszawa: TVP Info, emisja: 17.05.2018, godz. 20:00 (za: strona internetowa https://www.
youtube.com/watch?v=X6LIor1GJy0).

*% Internauta komentujacy program napisal: ,,co do prywatnych danych i cenzury, to to samo
robi Tweeter, Instagram, Snapchat, wKontakcie itd” Inny broni wlasciciela FB: ,,A jak miat si¢
przygotowac na debilne do kwadratu pytania amerykanskich lesnych dziadkéw kompletnie ode-
rwanych od rzeczywisto$ci?”. Jeszcze inny o Zuckerbergu: ,lewacki stup FB-CIA! Jednym stowem
american Plichta..”. Nie obylo si¢ bez argumentéw ad personam: ,,Syjonista Cejrowski (notabene
emigrant), rzekomy przeciwnik imigracji do Polski afrykanczykoéw, niech lepiej opowie o tym,
ze to jego bandyckim Stanom Zjednoczonym zawdzieczamy imigrantéw z Ukrainy oraz plany
przyjecia uchodzcéw z Afryki. Wielki patriota (amerykansko-izraelski); szkoda tylko, ze pejsa
nam caly czas kreci. Niech siedzi u Zydéw, a tu mu zamkna¢ ten bezczelny ryj”.
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Krzemowej, [...] zatrudnia mtodych ludzi - i oni wszyscy to sa lewacy». Powie-
dzial prawde do kamery. [...] Kiedy oni cenzurujg tresci, [...] to prawice wywa-
lajg precz, a lewice pompuja do gory. [...] Parlamentarzysci amerykanscy pytali
po nazwisku: [...] «A dlaczego to jest blokowane?». Zapytano go na przyklad:
«Czy zablokowal pan chociaz jednego kandydata demokratycznego? Bo repu-
blikanskich pan zablokowal az tylu w zesztej kampanii». A on na to: «Yyy... Nie
wiemy. [...] «Czy pan zablokowal jakikolwiek kosciél muzutmanski, skoro pan
blokuje chrzescijanskie? Czy to jest rzeczywiscie rownowaga jaka$ [...], ktora
by¢ powinna zgodnie z prawem?» I on na to wszystko odpowiadal: «No nie, nie,
nie, nie...». Ostatnio zablokowal nawet [...] dwie czarne [...] Murzynki, ktére
popieraly Trumpa i majg swoja strong [...]. On je zaczal blokowac. [...] W cza-
sie tego przestuchania on méwi: [...] «My mamy takie algorytmy, ze na przyktad
usuwamy terrorystow». I wtedy jedna pani mu zadala pytanie: «Czy [...] to sa

terrorystki czy [raczej] aktywistki polityczne i komediantki»”.

Zdaniem Cejrowskiego, zeby zarobi¢ na te wszystkie serwery i kilkadziesiat
tysiecy pracownikow, Zuckerberg ,m usi czyms handlowa¢, wiec handluje da-
nymi oséb, ktére majg swoje konta na Facebooku. Handluje na rézne sposoby.
I wkurzyli si¢ demokraci w czasie poprzedniej kampanii, ze sprzedawat infor-
macje do ktérej$ z firm stuzacych Trumpowi w czasie wyboréw. Badano wplyw

przemoéwien Trumpa na ludzi, $ciggano listy mailingowe”

Prowadzacy program red. Rachon podsumowat wypowiedz Cejrowskiego:
~Wydawalo sie, ze Facebook to jest nowe, wolne medium, a [portal] okazal si¢
po prostu jednym wielkim sklepem z danymi osobowymi”. Cejrowski riposto-
wal: ,Moze to bedzie wolne medium, bo jak [Zuckerberg] zostal wezwany na
przestuchanie, wida¢ bylo, ze byl przez dwa dni przestraszony ciezko, [bo] akcje
Facebooka spadajg”. Rozmoéwca przypomnial, ze ,, Ameryka kiedy$ doszta — wla-
tach trzydziestych czy dwudziestych — do wniosku, Ze monopole s3 niezdrowe:
kto$§ moze w wolnej gospodarce mie¢ szczescie i wykupi¢ calg branze przemy-
stu, ale wtedy caly kraj ma nieszczescie, bo on - jako dyktator — dyktuje ceny.

I w Ameryce stwierdzono: Nie chcemy dyktatury ani na Kapitolu, ani w biz-
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nesie. Jezeli pojawia sie dyktatura, to jest prawo antytrustowe, antymonopolo-
we i zmusza si¢ takie przedsigbiorstwo, zeby pekto na kilka drobniejszych, zeby
wrdcita na wolny rynek konkurencja, ktora jest czym$ w rodzaju demokracji
na wolnym rynku”. Zdaniem Cejrowskiego polski minister cyfryzacji powinien
wezwacé na takie samo ,grillowanie”, jakie mialo miejsce na Kapitolu, przedsta-
wiciela polskiego Facebooka, ktéry ,,blokuje lewackimi paluszkami prawicowe

media, natomiast pompuje towarzystwo Sorosa™.

* % %

Portal Zuckerberga zarzadza tzw. wrazliwymi danymi na temat powigza-
nych z nim oséb, dlatego ich zaufanie mozna z fatwoscig zawies¢. Wystarczy, ze
zostang zatrudnione osoby podatne na réznego rodzaju propozycje korupcyjne
lub - co trudniejsze dla uzytkownikéw - zechca same ,,zabawi¢ si¢” w cenzora
i prewencyjnie wyeliminuja okreslone tresci czy dzialania uzytkownikoéw, kto-
re z ich punktu widzenia nie powinny by¢ rozpowszechniane. Moga to czyni¢
nie tylko ze $wiadomej nadgorliwosci o wizj¢ planety Ziemii, o jakiej marza,
ale mogg tez by¢ do ,,przestepstwa” kuszone przez... technike. Stad postawione

w artykule pytanie o ,,algorytm sumienia”

Komunikacja spoteczna przynosi ze sobg wiele dobra, ale tez i zta®. Gdyby
zlo mialo przewaza¢, czego nie da si¢ wykaza¢, to warto bytoby filozoficznie za-
pytac, czy rzeczywiscie Zyjemy na najlepszym z mozliwych $wiatow?

> W. Cejrowski [w rozmowie z M. Rachoniem], Mingta dwudziesta [program telewizyjny],
Warszawa: TVP Info, emisja: 12.04.2018, godz. 20:00 (za: https://m.facebook.com/tvp.info/vide-
os/cejrowski-w-minela20/10155441300596658/2_rdr).

% ,Obecnosé¢ zta w mediach? Tak, jest” — uwaza Izabela Witek, studentka Instytutu Dzien-
nikarstwa i Komunikacji Spotecznej UPJPII w Krakowie, cytujgc poglad Macieja Sikorskiego,
jednego z autoréw portalu Antyweb: ,Zapewne kazdy z nas widzial sprzeczke w social media.
I nie jest do tego potrzebne konto na FB czy Twitterze, bo media zaraz wyciagaja takie rzeczy
i o nich informujg. Kto$ napisze posta, inna osoba si¢ z tym nie zgodzi, po godzinie jest istna
jatka. Dotyczy¢ moze wszystkiego: religii, polityki, sportu, muzyki czy bananéw. Ludzie skacza
sobie wirtualnie do gardel. Nierzadko pewnie nie wiedzg, co bylo poczatkiem rozmowy - waz-
niejsze jest to, by teraz komus dokopac. Bo mial inne zdanie. Social media utatwily nam kiétnie.
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Wedtug Leibniza - tak, poniewaz materia nie byla stworzona przez Boga
i od niego zalezna, stad ,niedoskonalo$¢ pierwotna” wyprzedza grzech pier-
worodny. Swiat byt - jego zdaniem - niedoskonaly takze przed popelnieniem
grzechu, poniewaz to, co stworzone przez doskonalego Boga, nie moze by¢ do-

skonale, gdyz bytoby Mu réwne®'.

Odpowiedz chrzedcijanskiego teologa brzmi podobnie: Tak! Zyjemy na
najlepszym z mozliwych $wiatéw, bo Jezus Chrystus taki wlasnie $wiat zbawil
i chce, by$my korzystali z owocédw Jego odkupienia. Laska buduje na naturze.
Przemiana zta w dobro to Boza ,specjalno$¢”. Mozna zatem powiedzie¢, ze

i wirtualny $wiat jest doskonaly w swej niedoskonatosci.

Skad powinien plyna¢ pokoéj do wszystkich uczestnikéw spolecznej
komunikacji? Sumienie i wiara to — wedlug Jana Pawta II — dwie drogi wiodace
do pokoju. Te drogi ,litery” i ,,ducha” sg jednoscia. Klauzula sumienia zapewnia
tylko ,,naturalistyczny spokdj ducha’, cho¢ glteboko zawiera si¢ w ,,pokoju du-
cha’, ale ten trwaly jest owocem wspolpracy z laska, czyli — wiary. Zatem ,,al-

gorytm sumienia” zaklada wiare. Dopiero wtedy w cyberspace zapanuje pokdj.

Positkujac sie teodyceg Leibniza, mozna zatem zalozy¢ ,,facebookceg’, tzn.
stang¢ w obronie tego social medium: domniemaé dobrg wole Zuckerberga,
ktéry wobec dowiedzenia mu przez Komisje Kongresu USA wycieku-sprzedazy
danych osobowych za pomocg zastosowanego algorytmu, zdecydowat si¢ pod-
ja¢ dzialania. Potwierdzit bowiem, ze w miejscu, w ktérym rekrutuje nowych
pracownikow, pracuje wiele oséb o lewicowych pogladach, popierajacych de-

mokratow, stad jakby oczywista ,,cenzura tresci”. Wskazal, ze jest to problem,

Wezesniej niewielu osobom przychodzito pewnie do glowy, by przejs¢ sie do sali, w ktorej zebrali
sie fani klubu pilkarskiego, i tam obraza¢ ich druzyne. Teraz moze to zrobi¢ z pomoca sieci.
Podobnie moze zrobi¢ wyborca partii X na profilu partii Y, fan teorii o plaskiej ziemi «eduku-
jacy» zwolennikdow teorii globu czy osoba, ktéra ma zatargi z firma Z. Bez spolecznosciéwek nie
wyrazitaby niezadowolenia. A przynajmniej nie w taki sposob, by szerzej si¢ to rozeszlo i kogo$
zainteresowato” (M. Sikorski, Mark Zuckerberg mnie przeprasza. Wybaczam, https://antyweb.pl/
mark-zuckerberg-przeprasza-fake-news/, dostep z dn. 28.03.2019).

¢! Por. M.R. Antognazza, Leibniz. Biografia intelektualna, tt. Z. i L. Lamzowie, Krakow 2018.
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z ktérym ,,ciagle walczy”. Jego firma skupila si¢ na trzyletnim programie do-
skonalenia algorytmu. Po aferze z 2018 r. mial pono¢ powiedzie¢: ,,Biorac pod
uwage, jak skomplikowany jest Facebook i jak wiele systemoéw istnieje, musimy

ponownie przemysle¢ naszg relacje z ludzmi”®.

Cytowany wyzej Gehlen wskazuje na konieczno$¢ rezygnacji z ,,wlasnego”
sumienia, a wiec widzi ratunek w obiektywizacji podej$cia do wykonywanej
pracy: ,Zatem wartosciowe moze by¢ utrzymanie porzadku, a nie przewro6t,
zlozenie ofiary z wlasnego egoizmu, a by¢ moze z wlasnego sumienia. Przy ca-
tym tym zamieszaniu w sercach okazuje si¢ wreszcie, ze sam bieg $wiata udziela
rozgrzeszenia — nic nie jest bardziej skuteczne niz sukces, réwniez ten uzyskany

wewnatrz. To doswiadczenie nazywamy $wiadomoscig dziejowg™®.
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KAMPANIE POLITYCZNE
W STANACH ZJEDNOCZONYCH AMERYKI
- OBECNOSC POLITYKA W MEDIACH

Abstract

Political campaigns in the United States of America - the presence of pol-
itics in the media. The article deals with the changes that have occurred in
the way political campaigns are conducted in the United States of America.
It focuses on the issue of manipulation in the media and on the role the me-
dia plays in the state. The text covers the topic of political marketing and
a description of its effects in the election campaign are mentioned. The next
parts concern methods of organizing and disseminating media content be-
ing the result of development and wide-spread access to television and the
Internet. The author also raises the extremely important issue - the political
image of the presidential candidate, cites various examples of image failures
during debates. Furthermore, the way media create the image of politicians
and their importance during political campaigns will be discussed. The text
was based mainly on examples of American presidential candidates.

Kampanie polityczne w Stanach Zjednoczonych Ameryki - obec-
nos¢ polityka w mediach. Artykul dotyczy zmian, jakie nastepowaty
w sposobie prowadzenia kampanii politycznych w Stanach Zjednoczon-
ych Ameryki. Skupia sie na rozwazaniach na temat manipulacji w medi-
ach oraz na tym, jaka role media odgrywaja w panstwie. Tekst obejmuje
zagadnienie marketingu politycznego i opis jego efektéw w kampanii
wyborczej. Kolejne czesci dotycza sposobdéw organizacji i rozpowszech-
niania tre$ci medialnych wywotanych rozwojem i upowszechnieniem
telewizji oraz Internetu. Autorka porusza réwniez niezwykle wazna
kwestie, jaka jest wizerunek polityczny kandydata na prezydenta, przy-

* Sylwia Nessler — mgr; absolwentka amerykanistyki na Uniwersytecie Jagiellonskim w Kra-
kowie, doktorantka studiéw w zakresie z nauk o komunikacji spotecznej i mediach na Uniwersy-
tecie Papieskim Jana Pawta I w Krakowie; interesuje sie tematyka ksztaltowania wizerunku oséb
publicznych i marki oraz public relations.
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tacza rozne przyktady wpadek wizerunkowych podczas debat. W dalszej
czeSci znajdziemy rozwazania, jak media kreuja wizerunek politykéw
i jak wazne sg one podczas kampanii politycznych. Tekst oparto gtéwnie
o przyktady amerykanskich kandydatéw na prezydenta USA.

Keywords
media, political campaigns, political image, political marketing, debates

media, kampanie polityczne, wizerunek polityczny, marketing polityczny,
debaty

Wstep

Zyjac w czasach dominacji $rodkéw masowego przekazu, spotykamy sie
z ciaglym zalewem informacji. Na kazdym kroku mass media starajg si¢ nas
pouczaé, wplywac na nasze decyzje, ksztaltowa¢ nasza postawe. O manipulacji
w mediach styszymy niemal codziennie. Jest to najczestszy zarzut, jaki stawia sie
dziennikarzom. ,,Stowo «manipulacja» pochodzi od tacinskiego manus pellere,
co dostownie oznacza «trzyma¢ dlon w czyjejs dloni», czyli - innymi stowy -
mie¢ kogo$ w reku. Wspdlczesnie przez manipulacje rozumiemy ksztalttowanie
pogladdéw, postaw, zachowan lub emocji bez wiedzy i woli odbiorcy. Jest to me-
toda zakamuflowanego oddzialywania na §$wiadomo$¢ i zachowania jednostek
i grup spolecznych dla realizacji okreslonych przez nadawce celéw. Manipulator
postuguje si¢ m.in. danymi statystycznymi, faktami podanymi do wiadomosci
publicznej i innymi informacjami, aby ukry¢ przed odbiorca swoje faktyczne

cele. W polityce manipulacja kojarzona moze by¢ z makiawelizmem™.

W czasach wspoélczesnych, odznaczajgcych sie zaawansowaniem techno-
logicznym, przekaz informacji odbywa si¢ w tempie natychmiastowym. Mass

media staly si¢ niezwykle skutecznym $rodkiem nie tylko informowania, ale

! R. Smolski, M. Smolski, Stownik encyklopedyczny. Edukacja obywatelska, Warszawa 1996.
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tez dezinformacji i manipulowania opinig publiczng. Moralny nakaz gloszenia
prawdy nie dopuszcza istnienia manipulacji w zadnej odmianie, takiej jak np.
»koloryzowanie, fragmentaryczno$¢ informacji, zastgpowanie czesci faktogra-
ficznej komentarzem, nadmierne przemieszanie relacji wlasnymi emocjami,
przesada™ itp. W etosie dziennikarskim wymog gloszenia prawdy nalezy do
fundamentalnych zasad. Srodki masowego przekazu s3 obecnie gtéwnym narze-
dziem rozpowszechniania informacji, a kontrola mediéw nad faktami pozwala
manipulowac $wiadomoscig spoteczng, tworzy¢ rzeczywistos$¢, ktora zdecydo-
wanie moze roznic sie od $wiata rzeczywistego. Media nigdy nam nie moéwia
(ani nie pisza), ze prezentowany poglad jest jednym z wielu mozliwych, dlatego
tez Swiadomo$¢ musi leze¢ po stronie odbiorcy. To odbiorca musi zachowaé dy-

stans w odbiorze informacji, ktora jest wypadkowg dziatan réznych podmiotdw.

Nalezy zastanowic si¢, na czym doktadnie polega manipulacja dokonywana
przez media. Codzienne informacje s produktem wyboroéw, o ktérych decyduja
redaktorzy i dziennikarze, i to oni okreslajg ich range i hierarchie jako mniej lub
bardziej istotnych. Media dawno zrezygnowaly ze swojej fundamentalnej roli,
jaka bylo przekazywanie podstawowych informacji wediug tzw. reguty ,,5W7,
czyli: ,Who said what, when, where and why?”. Dziennikarze, aby utrzymac
sie na rynku, czgsto poszukuja sensacji lub konfliktu. Nastgpita mediatyzacja
polityki, media staly si¢ cze$cia machiny napedzajacej opini¢ publiczng. Staty
sie arbitrem, decydujacym, ktéra sprawe nagtosnic, a ktora nie. Bernard Cohen
w swoich badaniach w 1963 r. podsumowal: ,Media by¢ moze nie zawsze s
skuteczne, méwigc ludziom, jak maja mysle¢, ale s oszalamiajaco skuteczne

w moéwieniu swoim czytelnikom i stuchaczom, o czym majg mysle¢™.

2 B. Michalski, Podstawowe problemy prawa prasowego, Warszawa 1998, s. 81.

* Lasswell Communication Model, https://www.toolshero.com/communication-skills/lass-
well-communication-model/, dostep z dn. 12.09.2019.

* Literature Review, http://www.ou.edu/deptcomm/dodjcc/groups/02B2/Literature_Review.html,
dostep z dn. 12.09.2019.
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Media od dawna odgrywaja wazng role réwniez na rynku politycznym.
Mozemy zaobserwowac, Ze majg znaczacy wplyw na odbiorcédw, zwlaszcza pod-
czas wyboréow. W zaleznosci od tego, w jaki sposdb przedstawig one danego
kandydata, ksztaltujg si¢ decyzje wyborcéw. Media w Stanach Zjednoczonych
Ameryki rozwijaly si¢ o wiele p6zniej niz w Europie®. W krajach europejskich za
pomocg mediéw dokonywata sie kontrola panistwa nad obywatelami. Natomiast
w USA to wiasnie prasa w duzym stopniu pomogta wyzwoli¢ sie koloniom spod
rzagdéw Wielkiej Brytanii. W Polsce dopiero po roku 2000 sytuacja ulegla popra-
wie wraz z rozwojem kapitalizmu, poniewaz ilo§¢ mediéw komercyjnych wzro-
sla, a co za tym idzie — powstawalo duzo wiecej niezaleznych programéw publi-
cystycznych. Dziennikarze, chcac pozyskaé odbiorce, zaczeli wklada¢ wigkszy
wysitek w to, aby ich informacje byly rzetelne. Spoteczenstwo stato si¢ bardziej

swiadome, wiec wymagalo konkretnych, sprawdzonych informacji®.

W USA $rodki masowego przekazu pelnig szczegélna role podczas kampanii
wyborczych. Politycy i media potrzebuja sie nawzajem, politycy potrzebuja medidéw
do nawigzania kontaktu z potencjalnymi wyborcami, natomiast media potrzebuja
politykéw do przyciagniecia wigckszej liczby widzoéw i czytelnikéw. Najistotniejsza
obecnie role odgrywaja nowe media, a mianowicie: ,wszelkie techniki przekazu

oraz technologie stosowane powszechnie od potowy lat osiemdziesiatych™.

Kampania wyborcza w Stanach Zjednoczonych Ameryki

Dzien wyboréw w Stanach Zjednoczonych to jedno z najwazniejszych wy-
darzen medialnych i politycznych. W USA kampania wyborcza zaczyna si¢ juz

* Por. B. Bilinski, Broadcasting freedom: the first amendment, freedom of the press voice of
America, radio free Europe and implementing democratic changes in Poland, http://web.archive.
org/web/20120104112316/http://works.bepress.com/cgi/viewcontent.cgi?article=1000&contex-
t=bartoszbilinski, dostep z dn. 12.09.2019.

¢ Por. M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze, Warszawa 2002, s. 281.
7 J. Skrzypczak, Popularna encyklopedia mass mediéw, Poznan 1999, s. 375.
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okoto roku przed dniem wyboréw. W ciggu tego okresu majg miejsce nastepuja-
ce jej etapy: ,okres przed prawyborami (preprimary stage), prawybory (primary
stage), konwencja (convention stage), wybory zasadnicze (general election sta-
ge)”®. Kampania amerykanska, trwajaca przez tak diugi okres, pozwala polity-
kom przekona¢ do siebie wyborcow, obywatele natomiast majg czas na podjecie

decyzji, na kogo ostatecznie odda¢ glos.

Warto wspomnie¢, jak zmienialo si¢ podejscie do kampanii wyborczej. Do
lat piecdziesigtych najwazniejsza byla partia — to ona stala za sukcesem wybor-
czym dzigki zaangazowaniu organizacyjnym i finansowym. W latach szesc¢dzie-
sigtych najwiekszy nacisk ktadziono na kandydata, ktéry stawat si¢ ,,produktem”
— musial by¢ atrakcyjny dla wyborcéw. W nastepnych latach pojawily sie rézne
»techniki marketingowe” sprzedazy owego ,,produktu”. W kampanii w 1992 r.
wprowadzono kategorie politycznego rynku i od tego momentu partie i kandy-
daci przescigaja sie na tym rynku, aby zdoby¢ glos wyborcy®. Podczas czterech
dni, kiedy trwaja konwencje wyborcze, wszystkie znaczace stacje telewizyjne
oraz rozglo$nie radiowe zajmuja si¢ prezentacjg kandydata. Mozna si¢ pokusi¢
o stwierdzenie, ze stalo si¢ to juz wyrezyserowanym widowiskiem. Warto w tym
miejscu zaznaczy¢, ze przy organizowaniu wydarzen, jakimi sag konwencje wy-
borcze, pracuja najczesciej ci sami ludzie, ktorzy na co dzien zajmuja si¢ rekla-
ma - ludzie zatrudnieni w wielkich korporacjach i kreujacy ich wizerunek oraz

specjalisci od public relations.

Przez rok trwania kampanii wyborczej dochodzi do wielu charakterystycz-
nych dla marketingu politycznego dziatan. Marketing polityczny zyskal wyjat-
kowa popularnos$¢ w Stanach Zjednoczonych Ameryki. W Encyklopedii marke-
tingu Tadeusz Sztucki wskazuje wlasnie USA jako panstwo, w ktérym powstato

zjawisko ,,marketingu politycznego™’. Wedlug definicji Philipa Kotlera: ,,Mar-

8 S. Bowler, D.M. Farrell, Electoral Strategies and Political Marketing, New York 1992 (za:
M. Mazur, Marketing polityczny..., dz. cyt., s. 36).

° Por. tamze, s. 13.

10 Por. tamze, s. 14.
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keting jest procesem spotecznym i zarzadczym, dzieki ktéremu konkretne oso-
by i grupy otrzymuja to, czego potrzebuja i pragna osiagnaé, poprzez tworzenie,
oferowanie i wymianeg posiadajacych warto$¢ produktéw™!. Historia dowodzi,
ze przeniesienie metod z marketingu do $wiata polityki, najprosciej rzecz uj-
mujac, dziala i jest bardzo skuteczne. Potraktujmy polityke jako produkt, a wla-
dza bedzie ceng, jaka ptacimy politykom jako spoteczenstwo. To wlasnie w USA
dochodzi do réznych eksperymentdéw podczas kampanii politycznych - jest to
obecnie swego rodzaju pole doswiadczalne dla teoretykéw i praktykéow nauk
spotecznych i politycznych. Jezeli jaki$ zabieg okaze sie skuteczny i przyniesie
oczekiwane efekty, jest wdrazany do kampanii jako jej staly i istotny czynnik.
Nastepnie, jezeli dane dzialanie przynosi upragniony rezultat (jakim jest wygra-
na wyboréw), nowe techniki s3 wprowadzane do praktyki politycznej na state,
tak aby inne kraje demokratyczne mogly wcieli¢ je w swoje realia wyborcze.
Zdaniem specjalistow wszystkie najistotniejsze zmiany i innowacyjne rozwigza-
nia przy organizacji kampanii politycznych dochodzily do skutku wtasnie w Sta-

nach Zjednoczonych Ameryki w ostatnim ¢wieréwieczu.

Komunikacja to najwazniejszy punkt kampanii wyborczej. Kandydat ma
do dyspozycji wiele metod, aby znalez¢ sposob dotarcia do potencjalnego wy-
borcy. Gléwnym celem jest przekazanie mu spojnego komunikatu, ktérym jest
program partii oraz wizerunek samego kandydata. Globalny dostep do informa-
cji zmusza kandydatow i partie polityczne do bardziej wyrazistego komuniko-
wania si¢. Wspolczesnie przez media masowe przedostajg si¢ miliony informa-
cji i zeby zainteresowa¢ potencjalnego wyborce, komunikat wyborczy musi by¢

tym, ktory wyrozni sie sposrdd setek tysiecy innych.

Koszt profesjonalnej kampanii marketingowej z roku na rok wzrasta. Dla przy-
kltadu w 1956 r. Partia Demokratyczna oraz Partia Republikaniska wydaty na nie
ok. 9 mIn dolaréw, a w roku 1972 koszt ten wzrdst juz do 56 mln. Ronald Reagan na

swoja kampanie prezydencka w 1980 r. wytozyl 65 mln dolaréw, natomiast w 1992 r.

! Definicja marketingu wg Kotlera, http://www.ekonom.info/1722-definicja_marketingu_
wg_kotlera/, dostep z dn. 12.09.2019.
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Henry Ross Perot — na obie kampanie — ok. 100 mln. Podczas wyboréw w 2000 r.
kandydaci obu partii réwniez wydali wiele ponad 100 mln dolaréw'2. W 2008 r.
ubiegajacy sie o fotel prezydencki Barack Obama przeznaczyl na swojg kampanie
744,9 mln dolaréw i zdecydowanie jest to kwota ukazujaca rozmach przedwybor-
czych dziatan marketingowych”. Na drugg kampani¢ prezydent Obama wydat
ok. 400 mln dolaréw - wiecej niz ktérykolwiek z jego poprzednikéw starajgcych sie
o reelekcje'’. Co ciekawe, podczas rywalizacji miedzy Hillary Clinton a Donaldem
Trumpem w 2016 r. to Clinton wylozyla znacznie wigcej srodkdéw na swojg kampa-

ni¢ — ok. 445 mln dolaréw przy 238 mln wydanych przez Trumpa®.

Wielko$¢ nakladéw finansowych przeznaczonych na kampanie polityczne
daje wyobrazenie o tym, jak wazna i jednocze$nie kosztowna jest reklama w mass
mediach. Do wyborcéw dociera sie za pomocg réznych metod oraz form przeka-
zu. Podczas wyboréw prezydenckich najwazniejszym medium pozostaje telewi-
zja, majaca najwiekszy zasieg. To, ze dana reklama emitowana jest o takiej, a nie
innej godzinie, zalezy od grupy odbiorcéw, do ktdrej zostata ona skierowana. Na
przyklad dla takich odbiorcéw nalezacych do klasy $redniej, jak gospodynie do-
mowe, najlepiej nadawac reklamy po potudniu, ze wzgledu na ich obecnos¢ przy
odbiornikach telewizyjnych, natomiast dla przedstawicieli dobrze wyksztalconej
grupy osob miodych i aktywnych zawodowo odpowiedni czas bedzie wieczorem,
w czasie wiadomosci. Dzieje sie tak, poniewaz specjalne komorki, ktére zajmuja
sie badaniem ogladalnosci programoéw telewizyjnych, ,,moga dostarczy¢ kupcom
mediéw informacji o radiowych i telewizyjnych publicznosciach dla poszczegol-

nych programéw wedle piecdziesigciu kategorii demograficznych™.

12 Por. M. Mazur, Marketing polityczny..., dz. cyt., s. 103.
1 Por. M. Mazur, A. Turska-Kawa, Kampania prezydencka w USA, Katowice 2010, s. 75.

! Por. Barack Obama rekordzistg w wydatkach na kampanie, https://www.money.pl/gospo-
darka/wiadomosci/artykul/barack;obama;rekordzista;w;wydatkach;na;kam-panie,85,0,1137493.
html, dostep z dn. 12.09.2019.

15 Por. Ile kosztuje kampania prezydenckaw USA?, https://www.money.pl/gospodarka/wiadomosci/
artykul/wybory-w-usa-ile-kosztuje-kampania,190,0,218-5918.html, dostep z dn. 12.09.2019.

¢ M. Mazur, Marketing polityczny..., dz. cyt., s. 101.
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Oproécz posrednich srodkéw komunikowania, jakim sa media masowe,
mamy tez do czynienia ze srodkami bezposrednimi. S to spotkania kandyda-
tow z wyborcami - tzw. handshaking politics'. Kandydat, ktéry zdecydowal sie
na prowadzenie kampanii w taki sposob, jezdzi na spotkania, odwiedza swoich
potencjalnych wyborcéw zaréwno w miastach, jak i na wsiach. Udowodniono,
ze dwie krotkie bezposrednie rozmowy pozwalajg na uzyskanie jednego nowe-
go glosu, natomiast uscisnigcie reki — trzech'®. Podczas kampanii wyborczych
coraz wigksze znaczenie zaczynaja odgrywac takze znane osobistosci ze $wia-
ta popkultury. Nie sposéb nie przytoczy¢ przykladu kampanii Baracka Obamy,
kiedy to oddziatlywanie najwigkszych gwiazd, za ktérymi staly cz¢sto milionowe
rzesze fanow, stawalo sie czescig kampanii. Z racji ich duzej sily oddzialywania
na opini¢ publiczng chetnie werbuje si¢ je do ksztaltowania wizerunku polityka.
Dla przykfadu, kiedy w 2008 r. Oprah Winfrey udzielita poparcia Barackowi
Obamie, skutkowalo to zdobyciem ok. 1 mln dodatkowych gtoséw'®. Obama
uzyskal poparcie wielu amerykanskich gwiazd popkultury, m.in.: Beyonce,
Morgana Freemana, Alicii Keys, Madonny, Goorgea Clooneya, Leonarda Di-
Caprio, Evy Longorii, Scarlett Johanson czy prezentera Jerryego Springera. Co
wiecej, niektore z takich osobistosci szczegdlniej zaangazowaly si¢ w prowa-
dzong kampanie. Dla przykladu aktor George Clooney zorganizowaly kolacje,
ktdrej uczestnicy zobowigzywali sie do wplacenia 40 tys. dolaréw na fundusz

wyborczy Baracka Obamy. Na ten cel zebrano ok. 15 mln dolaréw?™.

17 Por. A. Zukowski, Systemy wyborcze, Olsztyn 1997, s. 95-97.

'8 Por. G.J. O’Keefe, E.L. Atwood, Communication and Election Campaigns, [w:] Handbook of
Political Communication, red. D. Nimmo, K. Sanders, Beverly Hills 1981, s. 340-345.

' Por. T. Parti, The “Oprah Effect”: Winfreys Influence Extends Deep Into Politics, https://www.
opensecrets.org/news/2011/05/the-oprah-effect-winfreys-influence-extends-deep-into-poli-
tics/, dostep z dz. 12.09.2019.

2 Por. Obama fundraiser at George Clooney’s home nets $15 million, https://edition.cnn.
com/2012/05/11/politics/california-obama-fundraiser/index.html, dostep z dn. 12.09.2019.
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Wizerunek publiczny kandydata

Wizerunek publiczny kandydata na prezydenta jest jednym z najwazniej-
szych elementéw marketingowej kampanii wyborczej. Opinia publiczna ocze-
kuje, aby kandydat rozumial problemy ,,zwyktych” ludzi i aby nie byl obojetny
na ich trudnosci zyciowe. Prezydent powinien by¢ silny, asertywny, posiadaé
odpowiednig wiedze oraz do$wiadczenie. Psychologowie spoteczni, ktérzy zaj-
mujg si¢ komunikacjg migdzyludzka, ustalili, ze pierwsze wrazenie pozostaje
trwale. Okazuje sig, ze wystarczy nawet pig¢ sekund, aby podja¢ decyzje, co do-

kfadnie myslimy o danej osobie?'.

Jezeli dana osoba ubiega si¢ 0 najwyzsze stanowisko panstwowe, musi zadba¢
0 swoj wizerunek — to nie ulega watpliwosci. Jak mozna si¢ domysli¢, przy tak
wielkim przedsiewzigciu, jakim jest kandydowanie na prezydenta, pracowa¢ musi
sztab profesjonalistow. Szczegolnie wazne jest, aby$my my, jako odbiorcy, zacho-
wali zdrowy rozsadek i potrafili dostrzec, Ze nie wszystko, co widzimy podczas
kampanii prezydenckiej, jest prawdziwe. Czg¢$¢ informacji jest jedynie wykreowa-
na przez ludzi, ktérzy sie tym na co dzien zajmuja zawodowo. Rzadko pojawia sie
szansa na poprawienie pierwszego zlego wrazenia, dlatego kandydat, ktory chce
odnies¢ sukces, musi takze zadba¢ o atrakcyjny wyglad i by¢ uprzejmym dla in-
nych ludzi. Nie chodzi tu o atrakcyjno$¢ w sensie seksualnym, ale o atrakcyjny
wyglad w rozumieniu schludnodci, czystosci, ubrania stosownego do okoliczno-
$ci i uprzejmego, szczerego usmiechu na twarzy. Nie od dzi§ wiadomo, ze ludzie
wolg przebywac z usémiechnigtymi ludzmi — wtedy udziela si¢ im ich pozytywne
nastawienie. W Stanach Zjednoczonych ma to szczegélne znaczenie, a uémiech
J.E Kennedyego przeszedt juz do historii. Szybciej zapamigtujemy osobe, ktdra sie
usmiecha, dlatego warto wdrozy¢ usmiech do swojej strategii wyborczej*>. Réwnie

wazny jak usmiech jest wyglad zewnetrzny. W Teksasie przeprowadzono kiedys

! Por. W.K. Szalkiewicz, Kandydat. Jak wygrac wybory, Bydgoszcz — Warszawa 2006, s. 135.
** Por. tamze, s. 150.
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badanie®, ktdre pokazalo, ze ludzie bardziej ufajg osobom, ktore sg ubrane w gar-
nitur, anizeli we flanelowg koszule. Badanie polegato na tym, ze okoto trzydziesto-
letni mezczyzna ubrany w garnitur przechodzit przez ulice na czerwonym $wietle.
Przechodzito za nim duzo wigcej 0séb, niz kiedy ten sam mezczyzna byl ubrany
w mniej formalnym stylu. Wizerunek polityczny jest zatem podstawg, ktorg mu-

szg spelni¢ kandydaci, jesli chcg osiggnaé sukcees.

Czesto politykéow nazywa sie aktorami politycznymi, ktorzy staraja sie
wywola¢ u odbiorcy rézne stany emocjonalne za pomocg argumentacji oraz
wrazenia, jakie wywierajg. Kazdy z nich ma $wiadomos¢ tego, ze polityka jest
takim obszarem aktywno$ci, gdzie nalezy udowodni¢ odbiorcom, iz potencjal-
ni kandydaci s3 wiarygodni i kompetentni. Aktor polityczny moze decydowac
o tym, w jaki sposdb przekaze te tresci oraz za pomocg, jakich srodkéw to zrobi.
Zalézmy, ze zdecyduje si¢ przekazac je za pomocg mass medidw, aby dotrze¢
do jak najwiekszej ilosci 0osdb. Musi sie¢ wowczas liczy¢ z tym, ze ta informacja
moze (cho¢ nie musi) zosta¢ w mniejszym lub wigkszym stopniu przez te media

zmodyfikowana*.

Skupmy si¢ teraz na sposobach komunikowania si¢ politykéw z wyborca-
mi. Najwigksze przebicie ma nadal telewizja. Potwierdzajg to badania: ,wiek-
szo$¢ Amerykanow twierdzi, ze wigksza ilos¢ informacji politycznych otrzymu-
ja z telewizji anizeli z prasy, radia, czasopism, osobistych rozméw czy innych
zrodel; ponadto ufajg informacji, ktéra otrzymuja z telewizji bardziej niz ufa-
ja informacji z innych Zrédet”®. Stynne juz debaty, podczas ktérych liderzy
najwigkszych partii odpowiadaja na pytania zadane przez dziennikarzy, maja
bardzo duze znaczenie. Przekonat si¢ o tym Richard Nixon w 1960 r. Nixon miat
duzo wigksze doswiadczenie i czul si¢ o wiele pewniej, debatujac. Co wigcej,

byt przez osiem lat wiceprezydentem, a o Johnie F. Kennedym wéwczas wiele

2 Por. tamze, s. 152.

# Por. D. Arkuszewska, Aktorzy polityczni i media w procesie zarzgdzania informacjg, ,,In
Gremium. Studia nad Historig, Kulturg i Politykg” 2015, t. 9, s. 125-137.

» M. Mazur, Marketing polityczny..., dz. cyt., s. 115.
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0s06b jeszcze w ogdle nie slyszalo (niektorzy widzowie debaty nawet nie widzieli,
kim on jest). Powszechnie uwazano, ze ta debata to tak naprawde czysta formal-
nos¢. Richard Nixon tego dnia nie czul si¢ najlepiej, poniewaz doskwierala mu
infekcja skory. Natomiast Kennedy byt duzo mlodszy, opalony, dobrze ubrany
i z charakterystycznym medialnym, bialym amerykanskim u$miechem. Nixon
bardzo si¢ pocit podczas debaty, a kiedy stylici chcieli go przypudrowaé, nie
zgodzit si¢ na to. Wtedy nie docenial jeszcze tego, jak dziala telewizja. Pierw-
sza debata zawazyta na zwyciestwie Kennedyego: blisko 6% glosujacych (czyli
okoto 4 mln 0séb) podjeto decyzje wylacznie na podstawie tej debaty. Byla to
jedna z najbardziej kontrowersyjnych w historii Stanéw Zjednoczonych Amery-
ki debat i pokazuje ona, jaka site ma telewizja. John E. Kennedy zostal przygo-
towany do wystepu przez sztab swoich specjalistow, ktorzy codziennie ¢wiczyli
z nim mowe ciala, jak i jego wypowiedzi. Wspoélczesnie powszechnie wiadomo,
ze nawet najmniejszy blad nie umknie widzom. Co ciekawe - ci, ktorzy stuchali

debaty przez radio, zagtosowali na Nixona.

Inna wpadka wizerunkowa przydarzyla si¢ Georgeowi Bushowi seniorowi
podczas debaty telewizyjnej z Billem Clintonem i Henrym R. Perotem w 1992 r.
Bush spojrzal wéwczas na swdj zegarek, co zostalo odebrane jak oznaka stresu,
znudzenia. Nie wplyneto to dobrze na ocene jego wystapienia. Wybory wygrat
wtedy Bill Clinton. Podczas debat takie wpadki wizerunkowe sie zdarzaly - i zda-
rzajg sie nawet teraz. Dziennikarze w USA bacznie przygladaja si¢ nie tylko temu,
co mowig kandydaci na najwyzszy urzad w kraju, ale takze jak méwig i w jaki spo-
sob sie zachowujg. W 2000 r. podczas debaty Ala Gore'a z Georgeem W. Bushem
Gore chodzit za Bushem i wzdychal, co zostalo odczytane jako naruszanie jego

przestrzeni osobistej. Wygladalo to tak, jakby chcial go sprowokowa¢ do bojki.

Telewizja ma bardzo duze znaczenie podczas kampanii wyborczych, natomiast
rok 2008 i starania o prezydenture Baracka Obamy pokazaly, jak wielka sifg jest in-
ternet i media spotecznosciowe. Strategia Obamy wprowadzita §wiezos¢ do znanych
dotychczas kampanii wyborczych, ale réwniez zupelnie nowa jakos¢. Od tamtej

pory dzialania w social mediach staly si¢ koniecznoscig. Kampania Obamy obej-

281



Syrwia NESSLER

mowata w zasadzie wszystkie dostepne w tamtym czasie media spolecznosciowe, tj.
Facebook, YouTube, Instagram, MySpace, Twitter, platforme Blog, Google+ itd. Co
za tym idzie, wyborcy w 2008 r. nie byli biernymi obserwatorami kampanii, ale sami
w niej uczestniczyli. W czasie wyboréw ponad polowa oséb, ktore posiadaty upraw-
nienia do glosowania, korzystata z internetu, aby $ledzi¢ poczynania kandydatéw.
Okolo 74% wszystkich internautéw korzystato z serwiséw roznego typu, aby by¢ na
biezaco i $ledzi¢ informacje o wyborach. Z raportu, ktdry zostat przeprowadzony
przez Pew Research Center Internet & American Life Project wyniklo, ze 45% Ame-
rykanéw ogladato online filmy, ktére byly zwigzane z polityka. Istotnym faktem jest
takze to, ze spora cze$¢ internautdw (czyli 33%) dzielila si¢ cyfrowymi materiatami
z innymi uzytkownikami®. Nowatorstwo tej kampanii, zaprojektowanej w bardzo
skuteczny i przemyslany sposob, dalo swietny rezultat. Barack Obama dal swoim
wyborcom site sprawczg i mozliwo$¢ zaangazowania si¢. Kazdy mdgl poczu¢ sie
czescig sztabu wyborczego i pracowac na sukces swojego kandydata. Nalezy rowniez
zwroci¢ uwage na to, ze dotychczas zaden polityk nie poswiecit tyle uwagi kwestiom
wizerunku. Zdarza si¢, ze Obama jest poréwnywany do Johna E Kennedyego z ra-
cji uzycia nowych mediéw podczas kampanii wyborczej (chodzi tu o wspomniang
wczesniej pamietng kampanie z 1960 r. i uzycie telewizji). Nie da si¢ ukry¢, ze suk-
cesem kampanii Obamy bylo wykorzystanie social mediéw i nowych technologii
do stworzenia spolecznos$ci samych wyborcow, dziatajacej na rzecz kampanii. Spora
cze$¢ 0sdb zostala zwerbowana za pomoca wiadomosci tekstowych, e-maili oraz
filméw online. Wiele mlodych oséb zaangazowalo si¢ w tworzenie lokalnych ko-
mitetéw, ktérych zadaniem bylo promowanie Obamy wsréd znajomych czy sasia-
déw. Wykorzystanie nowych metod i technik przyczynilo sie do zwyciestwa Obamy
w 2008 r. Wygral w 28 stanach, zdobywajac 52,93% gloséw i zyskujac przewage 192

glosow elektorskich?”.

2 Por. The Internet’s Role in Campaign 2008, https://www.pewinternet.org/2009/04/15/the-
internets-role-in-campaign-2008-2/, dostep z dn. 12.09.2019.

%7 Por. Federal Election Commission, Federal Elections 2008: Election Results for the U.S. Pres-
ident, the U.S. Senate and the U.S. House of Representatives, https://transition.fec.gov/pubrec/
fe2008/federalelections2008.pdf, dostep z dn. 12.09.2019.
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Rok 2008 okazal si¢ wiec rokiem przelomowym, ktory catkowicie zmie-
nil sposéb komunikowania si¢ kandydata z potencjalnymi wyborcami. Warto
w tym miejscu przytoczy¢ stowa Manuela Castellsa: ,, Nie ulega [...] watpliwosci,
ze kampania Baracka Obamy przewyzszylta wszystkie inne kampanie polityczne
- zarowno w Stanach Zjednoczonych, jak i na calym $wiecie - pod wzgledem
stopnia wykorzystania internetu jako narzedzia mobilizacji politycznej. W kam-
panii Obamy - Obama for America — wykorzystano internet do rozpowszech-
niania informacji, nawigzywania interakcji spolecznych w serwisach spolecz-
nosciowych, zamieszczania w nich linkéw do stron internetowych kampanii,
informowania zwolennikéw o eventach organizowanych w okolicy, dementowa-
nia szkodliwych poglosek krazacych w sieci, przekazywania materialéw mediom
gléwnego nurtu, stymulowania dyskusji w blogosferze, utrzymywania ciagtego,
osobistego kontaktu z milionami zwolennikéw i stworzenia tatwej, przejrzystej
metody dokonywania indywidualnych wplat na kampanie. Wykorzystujac to,
ze najzagorzalsi zwolennicy byli mtodzi, wyksztalceni i obeznani z internetem,
sztab Obamy zademonstrowal niezwykly potencjal polityczny internetu, prze-
ksztalcajac go z tradycyjnego stupa ogloszeniowego w interaktywne medium,
pobudzajac zaangazowanie polityczne. Internet stal si¢ najskuteczniejsza plat-
forma mobilizacji tych osoéb, ktdre pragnely zmiany i wierzyly, ze Obama moze

do niej doprowadzi¢™*.

Dzisiaj mozemy si¢ zastanawia¢, jaki bedzie nastepny skok technologiczny
i co za pare lat okaze si¢ przefomem w kampanii - takim, jakim w przypadku Joh-
na F. Kennedyego byta telewizja, a w przypadku Baracka Obamy internet. Wyko-
rzystanie internetu jest juz dzisiaj nieodifacznym elementem kazdej kampanii po-
litycznej. Nalezy jednak uwaza¢ i nie da¢ si¢ zmanipulowac¢ przez media. Machina
manipulacji posiada réznorodne sposoby i techniki tworzenia licznych informacji
o réznej, czesto watpliwej jakosci, ktére maja skutecznie wptywaé na odbiorce,
sukcesywnie przyciagajac jego uwage. W ostatnich latach mamy do czynienia

z nowym zjawiskiem, jakim sg fake newsy, czyli — najprosciej méwiagc — wiado-

2 M. Castells, Wladza komunikacji, tl. J. Jedlinski, P. Tomanek, Warszawa 2013, s. 386.
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mosci majgce na celu wprowadzenie odbiorcy w blad bardzo czgsto po to, aby
uzyskac korzysci finansowe lub polityczne. Badacze z NYU i Stanforda w 2017 r.
stwierdzili, ze 40% falszywych wiadomosci pochodzi z social mediow®. Pojecie
fake newséw zagoscito na dobre zwlaszcza podczas kampanii wyborczej Donal-
da Trumpa i Hillary Clinton w 2016 r. Trump okreslat jako ,,Fake News Media”
wszystkie media, ktore krytycznie wypowiadaly sie na jego temat (m.in. CNN,
sWashington Post” czy ,,New York Times”). Kiedy tylko w mediach pojawialy si¢
niewygodne informacje na jego temat (jak np. to, Ze jego najstarszy syn w czasie
kampanii wyborczej mial spotka¢ si¢ z rosyjska prawniczka, aby uzyska¢ kom-
promitujace materiaty dotyczace Clinton), nazywal taka informacje fake new-
sem. Trump wykorzystywal swoje konto na Twitterze, zeby odpiera¢ ataki me-
diéw i stalo si¢ to gtéwnym miejscem jego komunikatéw. Postulowal, ze media sa
wrogiem nie tylko jego, ale tez wszystkich Amerykanéw; stworzyl nawet ranking

11 informacji, ktdre zostaly podane przez media, a okazaly si¢ nieprawdziwe™.

Zjawisko fake newsow jest o tyle niebezpieczne, ze jesli dotyczy konkretnej
osoby, to godzi w jej dobro i godnos¢. Codziennie powstajg setki informacji
o watpliwej wiarygodnosci. Odbiorcy coraz czeéciej wierza we wszystko, co czy-
tajg, natomiast zapominajg (lub nie maja czasu) sprawdzi¢ wiarygodnos¢ tekstu.
Mowa tutaj przede wszystkim o tym, kim jest autor tekstu oraz jakie jest jego
zrédlo (ktdre jest najwazniejsze). Jako odbiorcy musimy tez zdawac sobie spra-
we z tego, ze wigcej 0sOb chetnie przeczyta wiadomos¢, ktora bedzie w jakis spo-
sob szkalowa¢ dang osobe, niz tekst, ktéry ma charakter neutralny lub wychwala
opisywang posta¢. Media nauczyly si¢ wykorzystywac stabosci odbiorcow, two-
rzy¢ naglowki w okreslony sposéb (tak, aby przyciagnaé uwage), odwotac si¢ do

lekéw i pragnien, i w ten sposéb zmanipulowacé czytelnika lub widza. Ktamstwo

*» Por. D. Kurtzleben, Did Fake News On Facebook Help Elect Trump? Here’s What We Know,
https://www.npr.org/2018/04/11/601323233/6-facts-we-know-about-fake-news-in-the-2016-
election?t=1568638092510, dostep z dn. 12.09.2019.

* Por. Donald Trump przyznatl nagrody w kategorii ,,fake news”. Jedna dotyczy Polski, https://
www.tvp.info/35653373/donald-trump-przyznal-nagrody-w-kategorii-fake-news-jedna-doty-
czy-polski, dostep z dn. 12.09.2019.
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medialne szybko zaczyna si¢ rozprzestrzeniac i dociera do odbiorcéw skutecz-
niej niz ewentualne sprostowanie i przeprosiny. Zawdd polityka jest szczegdlnie
narazony na naruszanie osobistej godnosci i prywatnosci, poniewaz powstaje
wiele nieprawdziwych tekstow, ktdre maja na celu zdyskredytowanie wizerun-
ku danej osoby publicznej. Wspodlczesnie faktem jest zatrudnianie ludzi, ktérzy
maja za zadanie pisac takie teksty oraz obrazliwe komentarze w social mediach.
Jestesmy $wiadkami, jak media codziennie przekraczaja pewne granice (dzia-
tajac z réznych pobudek - zaréwno dla pieniedzy, jak i dla wladzy), zatracajac
podstawowe zasady i warto$ci wchodzace w zakres etosu dziennikarskiego. Me-
dia coraz czesciej naruszajg godnos¢ czlowieka, a przeciez powstaty nie po to,

aby dezinformowac, ale aby glosi¢ prawde.
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Abstract

Social advertising as a mirror of truth. The threats of modern civiliza-
tion, flowing from various sources, hit what is now called a social security.
Therefore, the state authorities, specialized agencies or organizations un-
dertake actions for the “common good”, thinking not only about contempo-
rary people, but also the next generations. This sometimes requires many
years of work, starting with the awakening of consciousness, through spe-
cific actions, to change human attitudes and behaviors. Social advertising
campaigns are one of the tools used for the “common good”. They are to-
day a kind of mirror, a mirror of the truth about society, its vices, virtues,
habits and stereotypes, judgments and beliefs. The aim of the article is to
show how the truth about our selves about the modern world is reflected
in the social advertising. The author does this on the basis of selected so-
cial campaigns, assuming that they show a mirror image of contemporary
social problems and threats. At the same time, it shows how far social cam-
paigns can influence human attitudes and behaviors.

Reklama spoteczna jako lustro prawdy. Zagrozenia wspotczesnej cy-
wilizacji, wyptywajace z réznych Zrédel, uderzaja w to, co nazywa sie
dzi$ bezpieczenistwem spotecznym. Dlatego wtadze, wyspecjalizowane
agendy czy organizacje podejmuja akcje na rzecz ,dobra wspélnego”,
z mys$la nie tylko o wspétczesnie zyjacych ludziach, ale i nastepnych pok-
oleniach. Wymaga to czasem wieloletniej pracy, zaczynajac od budze-
nia $wiadomosci, poprzez konkretne dziatania, majacej na celu zmiane
ludzkich postaw i zachowan. Jednym z narzedzi stosowanych na rzecz
»dobra wspdélnego” sa spoteczne kampanie reklamowe. To wtasnie one
staja sie dzi$ swoistym lustrem - lustrem prawdy o spoteczenstwie, jego
wadach, zaletach, przyzwyczajeniach i stereotypach, sadach i wierzeni-
ach. Celem artykutu jest pokazanie, jak w reklamie spotecznej odbija sie

* Krzysztof Stepniak — ks. dr hab., prof. UKSW; kierownik Katedry Komunikacji Religijnej,
Marketingu i Reklamy w Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa na Uniwersytecie Kar-
dynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.
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prawda o nas samych, o wspdtczesnym Swiecie. Autor czyni to na podst-
awie wybranych kampanii spotecznych, zakladajac, Ze to one pokazuja
lustrzane odbicie wspoétczesnych problemdéw spotecznych i zagrozen.
Jednoczesnie prezentuje, jak dalece kampanie spoteczne moga wptywac
na ludzkie postawy i zachowania.

Keywords

social campaigns, social advertising, contemporary threats, social securi-
ty, attitudes and behaviors

kampanie spoteczne, reklama spoteczna, zagrozenia wspoétczesnosci,
bezpieczenstwo spoteczne, postawy i zachowania

Cywilizacyjne zagrozenia bezpieczenstwa spotecznego

Truizmem jest juz, niestety, stwierdzenie, ze u progu XXI w. ludzko$¢ stoi
w obliczu wielu wyzwan, zagrozen i niebezpieczenstw w skali dotad nienotowa-
nej. ,,Glowne zrédla zagrozen wspolczesnej cywilizacji, a zarazem niepokojace
przejawy owych zagrozen tkwia w tym zespole proceséw i przemian ekonomicz-
no-gospodarczych, technologiczno-informatycznych, spoteczno-politycznych
i kulturowo-mentalnych, ktéry okreslamy ogélnym mianem cywilizacji. Wyste-
puja one w tym kompleksie przeobrazen i zmian w wymiarze ogdlno$wiato-
wym, ktore sg naczelng tendencja, a jednoczes$nie gléownym wyroéznikiem zycia

niemal wszystkich zbiorowosci ludzkich doby obecnej™'.

Wiréd wielu zagrozen o charakterze globalnym wymienia si¢ najczesciej
podzial $wiata na ,bogatych” i ,biednych’, terroryzm, niekontrolowane migra-
cje, eksplozje demograficzng w krajach rozwijajacych sie i starzenie sie populacji
w panstwach bogatych, zmiany klimatyczne i degradacje srodowiska, wyczerpy-
wanie si¢ surowcéw nieodnawialnych, dziure ozonowsa i efekt cieplarniany, nisz-

' J. Szmyd, Glowne strategie walki z zagrozeniami cywilizacji wspotczesnej, ,,Jdo6 — Ruch dla
Kultury” 2004, t. 4, s. 341.
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czenie lasow’. Gléwne problemy ,,globalnej wioski” przektadajg si¢ na poziom
i warunki zycia poszczegélnych panstw i regionow, poglebiajac istniejace tam

problemy badz powodujac nowe, grozace spotecznym wybuchem.

Bieda, bezrobocie, bezdomnos¢, narkomania, alkoholizm, patologiczne
zachowania w rodzinie (np. przemoc), choroby cywilizacyjne (,,tsunami” nowo-
tworowe’, choroby serca, cukrzyca itd.), utrudniony dostep do opieki medycz-
nej, niedozywienie - katalog zagrozen dla spoteczenstwa w Stanach Zjednoczo-
nych zaliczany do ,,broni masowego razenia™ - zagrazaja fadowi spolecznemu,

bezpieczenstwu spotecznemu, a tym samym bezpieczenstwu panstwa’.

Zdaniem Marka Leszczynskiego ,,bezpieczenstwo spoleczne obejmuje calo-
ksztalt dziatan prawnych, organizacyjnych realizowanych przez podmioty rzado-
we (krajowe i miedzynarodowe), pozarzadowe i samych obywateli, ktére maja na
celu zapewnienie pewnego poziomu zycia osobom, rodzinom i grupom spolecz-

nym oraz niedopuszczenie do ich marginalizacji i wykluczenia spofecznego™.

? Por. np. J. Janakiewicz, Najwazniejsze zagrozenia wspolczesnego swiata. Charakterystyka
zjawisk w ujeciu  globalnym, http://stosunki-miedzynarodowe.pl/globalizacja/1038-najwazniej-
sze-zagrozenia-wspolczesnego-swiata-charakterystyka-zjawisk-w-ujeciu-globalnym, dostep z dn.
3.09.2018; Wspélczesne bezpieczetristwo ekologiczne, red. M. Kubiak, M. Lipinska-Rzeszutek, Siedlce
2017; Wspolczesne zagrozenia naturalne i cywilizacyjne, red. J. Zimny, Stalowa Wola 2017; Zagroze-
nia i problemy cywilizacyjne XXI w. Przeglgd i badania, red. M. Maciag, K. Maciag, Lublin 2017.

> Por. WHO ostrzega: nadcigga ,tsunami” zachorowarn na nowotwory, http://naukawpol-
sce.pap.pl/aktualnosci/news%2C399040%2Cwho-ostrzega-nadciaga-tsunami-zachorowan-na-
-nowotwory.html, dostep z dn. 2.09.2018.

* Por. M. Trybon, I. Grabowska-Lepczak, M. Kwiatkowski, Bezpieczeristwo cztowieka w obli-
czu zagrozen XXI wieku, ,,Zeszyty Naukowe SGSP” 2011, nr 41, s. 194.

> Termin ,bezpieczenstwo spoleczne” (social safety) po raz pierwszy zostal uzyty w USA
w roku 1935 w ustawodawstwie odnoszacym sie do programow zwiazanych ze staroécig, inwa-
lidztwem, $miercig i bezrobociem. Szerzej na ten temat por. W. Wrébel-Delegacz, Zrédia za-
grozet bezpieczenistwa spolecznego - rodzina dysfunkcjonalna, ,Doctrina” 2013, nr 10, s. 217;
M. Leszczynski, Bezpieczeristwo spoleczne a wspélczesne paristwo, ,Zeszyty Naukowe Akademii
Marynarki Wojennej” 2011, nr 2, s. 123-127; Z. Ciekanowski, Patologie zagrozeniem bezpieczen-
stwa spolecznego w Polsce, ,Doctrina” 2015, nr 12, s. 5-15; J. Trocha, Wyzwania i zagrozenia stojg-
ce przed Polskg w kwestii bezpieczeristwa spolecznego w XXI wieku, ,Obronno$¢. Zeszyty Nauko-
we Wydzialu Zarzadzania i Dowodzenia Akademii Obrony Narodowej” 2015, nr 2, s. 102-113.

¢ M. Leszczynski, Bezpieczeristwo spoleczne..., dz. cyt., s. 125.
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Zgodnie zatem z tg definicjg przeciwdzialanie zagrozeniom i walka z pa-
tologiami spotecznymi spoczywa na barkach panstwa, jego organdéw i wyspe-
cjalizowanych agend, ale akcje na rzecz ,,dobra wspdlnego” podejmujg réow-
niez podmioty trzeciego sektora, organizacje non profit, a takze, coraz czgsciej
jednostki gospodarcze i agencje reklamowe. ,Powodzenie [bowiem] wysitku
i walki z aktualnymi i potencjalnymi zagrozeniami cywilizacji zaleze¢ bedzie od
podotania zadaniu najwazniejszemu i zarazem najtrudniejszemu, niemal niere-
alistycznemu, tzn. zaleze¢ bedzie od tego, czy uda sig, poki jeszcze czas, dokonac
koniecznego zwrotu czy nawet przelomu w sferze mentalnosci, postaw ducho-
wych i moralnych elit politycznych, gospodarczych i opiniotworczych $wiata

ponowoczesnego, a nastepnie szerszych rzesz ludzkich™.
Spoteczne miejsce reklamy spotecznej

Narzedziem coraz czesciej stosowanym w celu osiggniecia pozadanych zmian
postaw wobec palacych probleméw spotecznych jest reklama spoteczna, czesto
tez okreslana reklamg w stuzbie publicznej czy reklama uzytecznosci publiczne;®.
O znaczeniu reklamy w dzisiejszym $wiecie, nawet tej o charakterze komercyj-
nym, pisze wielu autoréw, ktorzy przypisujac jej rozne role i nazwy, uznaja, jak zto-
zonym jest ona zjawiskiem. Wtoski socjolog Giampaolo Fabris pisat na przyktad:
»Reklama spoleczna spelnia funkcje wspodlczesnej encyklopedii, ktora zapewnia
tatwa, medialng konsultacje. Dostarcza bowiem informacji o rozmaitych produk-
tach, sposobach zastosowania i ich spotecznych znaczeniach. [...] Reklama juz nie
tylko dostarcza informacji czy tez nie tylko komunikuje o nowych produktach, ale

prezentuje $wiat spoleczny w wielu kontekstach™.

7 J. Szmyd, Gléwne strategie. .., dz. cyt., s. 350.

8 Por. Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w reklamie (1997), [w:] Ko-
sciot o mediach. Wybér dokumentow Kosciota o srodkach spolecznego przekazu, oprac. P. Drzewiecki,
Warszawa 2013, s. 81.

° G. Fabris, La pubblicita, teorie e prassi, Milano 1998, s. 1, 535 (za: M. Bogunia-Borowska,
Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakow 2004, s. 48). Por. K. Kubiak, Reklama
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Reklama spoteczna opisywana jest tez jako ,,sumienie” wspdtczesnego spo-
teczenstwa'?, narzedzie polityki spotecznej' czy stabilizator systemu spoleczne-
go'%. Nieco inaczej kampanie spoleczne - a tym samym i reklame spoteczng
— okresla Malgorzata Bogunia-Borowska: ,W naszym kraju pelnig [one] role
zaréwno «niemego prokuratora» wydobywajacego na $wiatto dzienne problemy
przemilczane, ignorowane, jak i «dobrego ojca», starajacego sie ostrzec i uchro-

ni¢ przed niebezpieczenstwem”"’.

»Reklamg cierpienia” nazywa reklame spoteczng Katarzyna Czerwinska,
stwierdzajac za Magdaleng Kwiatkowska, ze ,dementuje ona barwny i szczgsli-

wy $wiat przedstawiany w reklamach komercyjnych™*.

Z koleiu dla Krzysztofa Kubiaka reklama jest zjawiskiem spolecznym,
~elementem srodowiska kulturowego, odbija [bowiem] jak w lustrze ledwo do-
strzegalne zmiany w wartosciach, moralnosci i zachowaniach spolecznych grup
spolecznych, do ktérych kieruje przekaz. [...] W reklamie mozna zauwazy¢
komunikowang nie wprost informacj¢ o tym, jak odbiorca powinien odbiera¢
i identyfikowac¢ rzeczywistos$¢, jaki powinien by¢ jego stosunek do innych ludzi

[...]. Informacja ta jest barometrem zachodzacych zmian spotecznych™.

Jesli zatem uznamy za stuszne twierdzenie Kubiaka, ze w reklamie, jak w lu-
strze, dostrzezemy okreslone cechy i fakty rzeczywistoéci spotecznej, to tym sa-

mym mozemy przyjac za pewnik, ze reklamy spoleczne, a zatem i powszechnie

jako zjawisko spoteczne, [w:] Socjotechnika reklamy, red. K. Kubiak, Warszawa 2016, s. 17-18.

10 Por. E Bylok, Reklama spoleczna jak ,,sumienie” wspétczesnego spoteczeristwa, ,,Studia Polit-
cae Silesiensis” 2009, nr 4/5, s. 178.

! Por. M. Krzyszkowski, Ikonologia reklamy spotecznej w Polsce i w Szwecji, ,,Acta Universita-
tis Lodziensis. Folia Sociologica” 2007, nr 32, s. 58.

12 Por. H. Abromeit, Das Politische in der Werbung. Werbung und Wirtschaftswerbung in Bun-
desrepublik, Opladen 1972, s. 117 (za: E. Bylok, Reklama spoleczna..., dz. cyt., s. 186).

¥ M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie..., dz. cyt., s. 150.

" K. Czerwinska, Problemy spoleczne w oczach dzieci, [w:] Granice i zastosowania reklamy
spotecznej, red. K. Keler, M. N6ozka, Krakow 2007, s. 152. Por. M. Kwiatkowska, Reklama cierpie-
nia, ,Pozytyw” 2002, nr 6.

1> K. Kubiak, Reklama jako zjawisko..., dz. cyt., s. 5, 9.
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je stosujgce kampanie spoleczne, organizowane przez rézne wskazane wczesniej
podmioty, po zidentyfikowaniu i zdiagnozowaniu rzeczywistych problemodw, za-
grozen i patologii spotecznych, a takze niepozadanych zachowan i uzuséw spo-
tecznych, stanowia lustro prawdy o spoleczenstwie. Prawdy o jego wadach, za-
letach, przyzwyczajeniach, stereotypach, wierzeniach, sadach... Ale tez prawdy
o tym, jak spofeczng kondycje widzg wladze panistwowe czy organizacje spoleczne,

w strone jakich postaw i wartosci kieruja spoteczenstwo, jakie cele chcg osiagnac.
Kampanie spoteczne w walce z zagrozeniami

Katalog kampanii spolecznych zaréwno na $wiecie, jak i w Polsce jest obszerny.
Codziennie dopelniajg go setki innych. Prowadzony przez Fundacje Komunikacji
Spolecznej portal kampanie.spoleczne.pl klasyfikuje je w kilkunastu grupach tema-
tycznych: aktywizacja i spoleczenstwo obywatelskie, bezpieczenstwo ruchu drogo-
wego, CSR/CRM, edukacja, ekologia i srodowisko, kampania polityczna, kampa-
nie gospodarcze, kampanie wizerunkowe organizacji i instytucji, 1%, komunikacja
w rodzinie, konsumpcjonizm i konsumenci, kultura, marketing regionalny, obron-
nos¢ i bezpieczenstwo, pomoc rozwojowa, praca i polityka zatrudnienia, prawa
cztowieka, profilaktyka — zdrowie i uzaleznienia, promocja zdrowia, przejrzystos¢
instytucji, problem korupcji, raportowanie spoteczne, rownouprawnienie i toleran-
cja, spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu, walka z przemocg, walka z wykluczeniem
spolecznym, wolontariat. Mozna zatem przyjaé, Ze obejmuja one najwazniejsze,
a przynajmniej najczesciej podejmowane w ramach kampanii spotecznych w Polsce
ina $wiecie problemy nekajace spoleczenstwo i spedzajace sen z powiek podmiotom
je organizujagcym. Celem kampanii jest wywolanie zmian spolecznych, wyrwanie
obywateli ze stanu marazmu, przewarto$ciowanie $wiadomosci, uwrazliwienie, wy-
wotanie spofecznej dyskusji, wskazanie problemdw, ,,oczyszczenie spoleczenstwa
z przesadow, toksycznych relacji w rodzinie'é, niesprawiedliwosci, stereotypowego

' Por. E. Tyszka, Rola reklamy spolecznej w propagowaniu prawidtowych zachowat i wartosci
rodzinnych, ;Warminsko-Mazurski Kwartalnik Naukowy. Nauki Spoteczne” 2013, nr 2 s. 9-29.
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postrzegania rzeczywistosci”"7, patologii spotecznych, sytuacji, faktow, o ktérych od-

biorcy czesto nie chcg wiedzie, bo... prawda w oczy kole.

Odbiorcy nie chcg prawdy o swoich (i innych ludzi) stabosciach, omija-
ja tematy trudne i niewygodne. Traktujg je jak tabu, cho¢ czesto uwieraja one
ich sumienia, sg kolcem w podswiadomosci, pokazuja bowiem skutki ludzkiej
niegodziwosci, okrucienstwa, bezmyslnodci i brutalnosci, uswiadamiaja, ze
bierno$¢ i obojetnos¢ wobec zawartych w kampaniach wezwan prowadzi do
grzechu zaniechania. Prawda pokazywana w kampaniach spotecznych bywa
czesto nieprzyjemna, wywoluje lek. Zyski z niej plynace nie s3 natychmiastowe,
a korzysci z oczekiwanych zmian postawy ludzi odczuja dopiero nastepne po-
kolenia (np. w przypadku dziatan w sferze ochrony srodowiska — oszczedzania
wody czy energii, segregowania $mieci). Reklama spoteczna, niosac informacje
o istnieniu danego problemu zagrazajacego odbiorcy, wzbudza — na co liczg jej
twércy - emocje (pozytywne badz negatywne), podsuwa jednocze$nie rozwig-
zania, cho¢ czesto — mimo stusznosci przestania — nietatwe do zaakceptowania
przez odbiorce (np. rezygnacja z nalogu palenia). Celem reklamy spotecznej jest
»Zysk ideowy™®, jej towarem do sprzedania sa wartosci. Apeluje ona do solida-
ryzmu spolecznego, zwraca uwage na rozmiary zjawisk, w sytuacjach kryzyso-
wych (np. w czasie klgsk zywiotowych) mobilizuje ludzi do szybkiego dzialania,
budzi gotowos¢ do wspolpracy i troske o mienie publiczne, zmienia nastawienia
w odniesieniu do grup spotecznie zmarginalizowanych, w pewnym sensie za-
rzadza swiadomoscia spoteczng, kreuje postawy prospofeczne'®. Ale wzbudza

tez sympatig, zaufanie, wspolczucie, porusza uczucia ,,z wyzszej pétki> W od-

7 M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie..., dz. cyt., s. 129-130.

'8 Por. A. Wojciuk, Reklama komercyjna i reklama spoleczna — réznice i podobieristwa, ,,Ze-
szyty Naukowe Towarzystwa Doktorantéw UJ. Nauki Spoleczne” 2017, nr 16, s. 36-40. Por. tez
A. Stolarska, Wplyw reklamy spotecznej na postawy i zachowania odbiorcéw przekazu, ,,Roczniki
Ekonomii i Zarzadzania” 2012, t. 4, s. 309-325.

1 Szerzej por. J. Marianski, Wartosci prospoteczne w swiadomosci Polakéw, ,,Gornoslaskie
Studia Socjologiczne. Seria Nowa” 2014, t. 5, s. 99-118; A. Matuszewska, Oddzialywanie reklam
spotecznych a system wartosci jej odbiorcéw, ,Zeszyty Naukowe SGGW w Warszawie. Polityki
Europejskie, Finanse i Marketing” 2013, nr 9, s. 318-327.
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niesieniu do zta reklama spoteczna nawoluje spoteczenstwo, by go nie czynito,
unikalo i na nie nie pozwalalo®. Ponadto szerzy wiedze na okreslony temat,
motywuje do spolecznego zaangazowania, apeluje o wsparcie finansowe, kreuje
postawy pozadane i zwalcza negatywne, a takze kreuje/ociepla wizerunek insty-

tucji/organizacji/agencji organizujacych badz wspierajacych je.

Aby osiggna¢ zamierzone rezultaty, reklama spoteczna ucieka si¢ czgsto do
skrajnych $rodkéw wyrazu, szokuje, drazni, prowokuje, pokazuje sytuacje dra-
styczne i anormalne, epatuje obrazami wypadkéw, krwi, ran, cierpienia. ,,.Czy
reklama ukazujgca cierpienie czemus$ stuzy? [...] Po pierwsze, u$wiadamia,
ze inni cierpig. Po drugie, publiczne pokazanie bolu przekonuje, ze ci, ktérzy
go doznaja, nie s3 osamotnieni i ze zawsze znajdzie si¢ ktos, kto ich wystucha
i udzieli pomocy. Kampanie spoleczne odgrywaja coraz wigksza role w uswia-
damianiu spoleczenstwa. Zmuszaja do zastanowienia si¢ przez chwile nad da-
nym problemem. Stajg sie¢ bodZcem do dziatania, zachetg do niesienia pomocy,
wzbudzajg ludzkie uczucia i odruchy. Oczywiste jest, zZe neutralny fadunek emo-
cjonalny nie przyniesie efektow poruszenia spotecznego. Dlatego tworcy reklam
stawiajg na szok, kontrowersje i prowokacje. Z roku na rok siegaja po coraz to

bardziej drastyczne srodki™

, prowokujac pytanie o etyczne i estetyczne granice
reklamy spotecznej. Stosowanie shockadvertisingu jako metody oddzialywania
na odbiorce reklamy spotecznej nie przez wszystkich jest akceptowane®. Uwaza
sie bowiem, iz ,,reklamie spotecznej wolno mniej niz reklamie komercyjnej. Po-
winna ona gléwnie informowac o problemie i odwotywac si¢ do wyzszych uczu¢

lub budowa¢ przyjazng atmosfere badz zachecaé dobrym przykladem™.

% Por. . Filek, Czy reklamie spolecznej wolno mniej?, [w:] Granice i zastosowania. .., dz. cyt., s. 29.

2! K. Witak, Reklama dla dobra publicznego, https://nz.dlastudenta.pl/artykul/reklama-dla-
-dobra-publicznego,15581.html, dostep z dn. 5.09.2018.

2 Szerzej por. D. Jankowiak, Oblicza spolecznego shockvertisingu, ,,Rynek, Spoleczenstwo, Kultu-
ra’ 2013, nr 2, s. 49-53; A. Konieczna, Szok narzedziem kampanii spolecznych, [w:] Problemy zarzgdza-
nia wspotczesng firmg. Teoria i przyktady, red. B. Iwankiewicz-Rak, Wroclaw 2010, s. 160-172.

» ]. Filek, Czy reklamie spolecznej wolno. .., dz. cyt., s. 35. Por. A. Dudziak, Przestrzet: diegetycz-
na audiowizualnej reklamy spolecznej, ,Przeglad Wschodnioeuropejski” 2013, nr 4, s. 305-315.
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Prawda w reklamie w ocenie odbiorcow

Odmiennym aspektem dotyczagcym prawdy w odniesieniu do reklamy
i prawdziwo$ci** informacji w niej zawartych jest stosunek do niej odbiorcow.
W badaniach przeprowadzonych przez CBOS w 2005 r. 45% ankietowanych
odpowiedzialo, ze telewizja pokazuje wiele reklam zawierajacych nieprawdziwe
informacje na temat reklamowanych produktéw, a 33% przyznalo, ze takie sa,
cho¢ jest ich niewiele®. Z kolei z badan przeprowadzonych przez ten sam oéro-
dek w 2001 r. wynikato, Ze az 75% Polakéw jest zdania, Ze w reklamie ,,w zadnym
wypadku nie powinno si¢ podawac przesadzonych, nieprawdziwych informacji
o produkcie’, a z kolei 72% deklaruje, ze ,towar naprawde dobry nie potrzebuje
reklamy, aby mozna go bylo sprzedac¢”*. Ciekawe badania odnoszace si¢ w tym
wzgledzie do reklamy spotecznej, przeprowadzone w 2011 r. w grupie 300 oséb
(licealistow i emerytow), przytacza Eliza Grzelak: ,,Respondenci, pytani o reklamy
spoleczne, zauwazali, ze prawdziwy moze by¢ problem, ktéry opisuje reklama (ale
nie kazdy), dostrzegali jednak, Ze stosuje ona te same techniki, co reklama marke-

tingowa i to wywotywalo ich nieufnos¢ w ramach kategorii prawda/fatsz”*.

Odnoszac si¢ do prawdy jako atrybutu i wartosci dla konsumentéw i po-
réwnujac okolicznosci zardwno zagrazajace, jak i sprzyjajace prawdzie w e-mar-
ketingu, Marek Prymon podkresla, ze ,prawda w procesach komunikacji ma

dwa znaczenia: jest ona atrybutem przestan w $rodkach komunikacji i réw-

* Na temat rozréznienia prawdy i prawdziwo$ci w reklamie szerzej por. A. Siemes, Koncept
prawdy w reklamie i wypowiedziach o markach i produktach, [w:] M. Wszolek, Badanie i projek-
towanie komunikacji, Wroctaw — Krakéw 2014. Por. tez T. Kuczynska, Reklamokracja, ,,Tygodnik
Solidarno$¢” z 18 lutego 2004 (za: https://kultura.onet.pl/wiadomosci/reklamokracja/sn6j9pg,
dostep z dn. 2.09.2018).

# Por. Opinie o reklamie (Komunikat z badan CBOS nr BS/114/2005), Warszawa 2005, s. 8.
Por. takze M. Dothasz, Postawy Polakéw wobec reklamy w latach 1992-2009 w $wietle badan wtér-
nych, ,,Ekonomiczne Problemy Ustug” 2010, nr 55, s. 375-384.

* Nudzg, draznig, dezinformujg - Polacy o reklamach (Komunikat z badant CBOS nr BS/16/2011),
Warszawa 2011, s. 8.

¥ E. Grzelak, Kreacja prawdy w reklamie, ,,Studia Jezykoznawcze” 2013, t. 12, s. 46.
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nocze$nie wartosécig oczekiwang przez konsumentow jako adresatéw srodkow
komunikacji. Zaréwno w pierwszym, jak i w drugim przypadku prawda moze
podlega¢ interpretacji w $wietle etyki gospodarczej, prawa, a takze moze by¢

interpretowana w §wietle marketingu wartosci”.

Kampanie spoteczne - wybrane przyktady

Jako egzemplifikacje stusznosci tez zawartych w poczynionych rozwaza-
niach moga postuzy¢ trzy kampanie spofeczne: dwie proekologiczne - ,,STOP
pozarom traw! Ziemia jest tylko jedna” i ,Nie $mie¢ w sie¢” oraz jedna proz-
drowotna - ,Jakie matki, takie dziatki”. Ich organizatorzy i twércy postawili
w znacznym stopniu na nagtos$nienie tych akcji w mediach, przygotowujac dane
statystyczne obrazujace skale podnoszonych probleméw i wykorzystujac szo-

kujace czy zwracajace uwage kolorem plakaty jako nosniki chwytliwych hasel.

»STOP pozarom traw! Ziemia jest tylko jedna”

Najdluzej trwajaca w historii kampania spoteczng byla, kultowa juz dzi$
dla branzy reklamowej, kampania prowadzona w Stanach Zjednoczonych od lat
czterdziestych na rzecz zapobiegania pozarom laséw, ktérej symbolem byt Smo-
key Bear (fotografia 1). Pozary nie omijaja wigkszosci obszaréw Ziemi. W Polsce
w 2017 r. odnotowano 125 892 pozaréw, w tym 38 634 (32%) pozary traw na
takach i nieuzytkach rolnych, czgsto przenoszace si¢ na lasy. Straty wynikte z po-
zarow traw w 2017 r. oszacowano na 10 397 000 ztotych. W ich wyniku w2017 r.
zginely dwie osoby, a 101 zostalo rannych. Podczas akcji ratowniczych zwigza-
nych z gaszeniem pozaréw traw zuzyto 74 527 000 litréw wody, co odpowiada

pojemnosci 20 basenéw olimpijskich.

» M. Prymon, Prawda w $rodkach komunikacji e-marketingu, ,,Handel Wewnetrzny” 2017,
nr 2, s. 350.
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Fotografia 1. Plakat towarzyszacy kampanii na rzecz zapobiegania pozarom lasoéw
w USA (Albert Staehle, 1944)

Zrédlo: Story of Smokey, http://smokeybear.com/vault/museum_main.asp,
dostep z dn. 20.08.2018

Spoleczna kampania ,STOP pozarom traw! Ziemia jest tylko jedna’, re-
alizowana przez Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji oraz Ko-
mende Gléwnag Panstwowej Strazy Pozarnej, prowadzona corocznie wiosng,
ma przede wszystkim edukowac i u§wiadamia¢, ze wypalanie traw jest nie tylko
niebezpieczne, ale réwniez prawnie zabronione®. W ramach kampanii w 2018
r. przygotowano zestaw materialéw informacyjnych i promocyjnych w opraco-
waniu graficznym Michata Klosinskiego, w tym zdjecia pozaréw tak i laséw oraz
akeji gasniczych, sugestywnie oddzialujace na pod$wiadomos¢ odbiorcy plakaty
obrazujace plongcego zubra (fotografia 3) czy spalonego zajaca.

¥ Por. Palgcy problem, http://www.stoppozaromtraw.pl/index.html#panel12, dostep z dn. 5.09.2018.
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O skutecznosci podjetych dziatan swiadczy statystyka: w 2015 r. doszlo do po-
nad 82 tys. pozaréw traw, w 2016 byto ich juz o ponad polowe mniej, bo 36 tys.
W 2017 r. bylo ich nieco wiecej, ale i tak w poréwnaniu z rokiem 2015 ich liczba
znacznie zmalala. Niewatpliwie przyczynila sie do tego zaréwno skala naglo$nienia
w mediach, podjecie akgji przez wszystkie jednostki Panstwowej Strazy Pozarnej
ijednostki samorzadu terytorialnego, jak i drastyczne niekiedy materialy graficzne.

Fotografia 2. Plakat towarzyszacy kampanii spofecznej ,,STOP pozarom traw!” w 2016 r.

Zrédto: Rozpoczgcie kampanii , STOP pozarom traw”, https://www.straz.gov.pl/aktualnosci/
lista_aktualnosci/rozpoczecie-kampanii-stop-pozarom-traw/idn:35876, dostep z dn. 5.09.2018

Jaka prawde przekazuje kampania ,,STOP pozarom traw! Ziemia jest tylko
jedna’? Co roku, od marca, na polskiej wsi rozbrzmiewajg dzwieki strazackich
syren. Srednio co 13 minut strazacy wyjezdzajg do pozaréw traw i nieuzytkdw
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rolnych, narazajac wlasne zycie. Mimo cierpienia zwierzat, niszczenia do korze-
ni roélin, zanieczyszczania powietrza dwutlenkiem wegla, wielowiekowa trady-
cja »,uzyzniania” gleby jeszcze nie wygasa. By¢ moze nowe pokolenie rolnikéw
doby internetu, a w czg$ci i dzieki tej kampanii, zerwie z utrwalonym kalenda-
rzem wiosennych ,,prac” polowych, dzigki czemu srodowisko naturalne ode-
tchnie. Zmniejszajaca si¢ liczba pozaréw $wiadczy, ze juz tak si¢ dzieje.

Fotografia 3. Plakat kampanii spotecznej ,STOP pozarom traw!
Ziemia jest tylko jedna” w 2017 r.

Zrédlo: http://www.stoppozaromtraw.pl/materialy-stop-pozarom-traw.html,
dostep z dn. 5.09.2018

»Jakie matki, takie dziatki”

W Polsce co piate dziecko ma nadwage (18% chlopcow i 14% dziewczat).
W ciggu dwudziestu lat liczba otylych dzieci wzrosta trzykrotnie, a za dziesigé
lat dogonimy Stany Zjednoczone pod wzgledem odsetka dzieci dotknietych oty-
toscig lub nadwaga™. Prognozy przewiduja, zZe co roku w Polsce bedzie przy-

% Por. Ja-ty-jemy. Jakie matki, takie dziatki, http://konkurs.kampaniespoleczne.pl/kk_kam-
panie.php?edycja=2012&kk_id=485&action=szczegoly, dostep z dn. 2.09.2018.
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bywac¢ 400 tys. dzieci z nadwaga, w tym 80 tys. z otyloscig. Ponad 80% otylych
nastolatkdw stanie sie otylymi dorostymi®'. Przyczyna otylosci u dzieci i mto-
dziezy sg przede wszystkim niezdrowe nawyki zywieniowe ($mieciowe jedzenie,

wysokostodzone napoje), brak zdrowych produktéw w szkolnych sklepikach.

Zwrécenie uwagi na ten poglebiajacy sie problem bylo celem ogoélnopolskiej
kampanii spolecznej ,Jakie matki, takie dziatki’, przeprowadzonej w dniach 17
wrze$nia — 1 pazdziernika 2012 r. przez Fundacje Banku Ochrony Srodowiska
- jednego z lideréw edukacji prozdrowotnej w Polsce - jako kontynuacje billbo-
ardowej kampanii zorganizowanej przez nig w 2010 r. pn. ,,To $mieci tucza dzie-
ci’ (fotografia 4). Plakat Andrzeja Pagowskiego (fotografia 5) zawist 18 wrzesnia
2012 r. w o$miu najwigkszych miastach Polski. Kampania zostala wsparta m.in.
przez Warszawski Uniwersytet Medyczny, Szkole Gtéwna Gospodarstwa Wiej-
skiego w Warszawie, Uniwersytet Warszawski, Akademie Wychowania Fizyczne-
go w Warszawie, Instytut Zywnosci i Zywienia. Patronem medialnym byta TVP
Info. Kampania cieszyta si¢ duzym zainteresowaniem mediéw. Informacje o niej
i o problemie otylosci u dzieci i mlodziezy pojawily si¢ zaréwno w mediach trady-
cyjnych, jak i w internecie (za po$rednictwem portalu Fundacji BOS www.aktyw-
niepozdrowie.pl). Budzet kampanii wynosit 100 tys. ztotych. Efektywnos$¢ kampa-

nii oszacowano na poziomie 70% przy wskazniku dotarcia 40-50%.

Kampania nie tylko zwrocila uwage na problem otylosci mtodego pokole-
nia, uzmyslowila skal¢ problemu i spodziewane dalekosi¢zne skutki. Rozbudzila
takze spoleczng dyskusje na temat zdrowego odzywiania sig¢, a przede wszyst-
kim asortymentu produktéw oferowanych uczniom w szkolnych sklepikach.
W efekcie tej i innych kampanii prozdrowotnych minister zdrowia wydat sto-

sowne rozporzadzenie obowigzujace od 1 wrzeénia 2015 r.*?

’! Por. A. Karney, Czy to prawda, ze coraz wigcej jest otylych dzieci w Polsce? Czy otylos¢ u dzie-
ci jest niebezpieczna?, http://www.imid.med.pl/images/dopobrania/KonferencjalMiD_Czy_to_
prawda_ze_w_Polsce_jest_coraz_wiecej_otylych_dzieci.pdf, dostep z dn. 5.09.2018.

32 Por. Rozporzgdzenie Ministra Zdrowia z dnia 26 sierpnia 2015 r. w sprawie grup srodkow
spozywczych przeznaczonych do sprzedazy dzieciom i mlodziezy w jednostkach systemu oswiaty

oraz wymagan, jakie muszq spetniac srodki spozywcze stosowane w ramach zywienia zbiorowego
dzieci i mlodziezy w tych jednostkach, Dz.U. 2015, poz. 1256.
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Fotografia 4. Plakat Andrzeja Pagowskiego towarzyszacy kampanii spolecznej
,To $mieci tucza dzieci”

Zrodlo: To $mieci tuczq dzieci, http://www.czarnarzepa.pl/2010/09/to-smieci-tucza-dziecihtml,
dostep z dn. 5.09.2018

Fotografia 5. Plakat Andrzeja Pagowskiego towarzyszacy kampanii spotecznej ,,Ja Ty jemy!
Jakie matki takie dziatki”

Zrédlo: http://www.aktywniepozdrowie.pl/ja-ty-jemy, dostep z dn. 5.09.2018

»Nie $mieé w sie”

Corocznie w Polsce do kanalizacji uzytkownicy wrzucajg tony odpadkow,
powodujac setki awarii, niszczac infrastrukture. Celem kampanii informacyj-
no-edukacyjnej, zorganizowanej przez firme¢ Aquanet SA, $wiadczaca ustu-
gi wodociggowo-kanalizacyjne, byto uswiadomienie odbiorcom ,,konsekwencji
nieumyslnego i niewlasciwego pozbywania sie $mieci, [...] edukowanie i wska-

zywanie rozwigzan bezpiecznej utylizacji odpadéw”™*. Na uzytek kampanii, od-

% Nie S$mie¢ w sie¢, http://konkurs.kampaniespoleczne.pl/kk_zwyciezcy.php?edycja=
2015&kk_id=801&action=szczegoly, dostep z dn. 5.09.2018.
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noszonej do mieszkancéw Poznania i okolic, rozpoczetej 15 kwietnia 2015 r.,
przygotowano bogaty zestaw materiatéw graficznych (we wspoétpracy z agencja
About Ad) w formie plakatéw na billboardach, ulotek informacyjnych, anima-
cji w mediach spotecznosciowych i citylightach. Opracowano chwytliwe hasta:
»Entliczek pentliczek, sie¢ zatkal patyczek” (fotografia 6) czy ,,Pieluszka i pecik
— awarii duecik”. ,Twarzg” kampanii byt bobr Plusk (fotografia 7).

Fotografia 6. Jeden z plakatéw kampanii spolecznej ,,Nie §mie¢ w sie¢”

Zrédto: https://www.google.pl/search?biw=1536&bih=715&tbm=isch&sa=1&ei=aa2SW9r3
PMuNsgHXvInIAw&q=aquanet+entliczek&oq=aquanet+entliczek&gs_l=img.3...100778.
107980.0.109105.17.13.4.0.0.0.60.654.13.13.0....0...1¢.1.64.img..0.1.59...0i119k1.0.M45hk
Ed4NQc, dostep z dn. 5.09.2018
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Fotografia 7. Plakat kampanii spotecznej ,,Nie $mie¢ w sie¢” z jej maskotka —
bobrem Pluskiem

Zrédlo: https://www.google.pl/search?q=aquanet+bobr+plusk&sa=X&tbm=isch&t-
bo=u&source=univ&ved=2ahUKEwjBjt_Urand AhVihaYKHb91ANkQsAR6BA-
gEEAE&biw=1536&bih=715#imgrc=20GhtlcD_CQBEM, dostep z dn. 5.09.2018

Jaka prawde pokazuje kampania ,Nie $mie¢ w sie¢”? Po pierwsze, nawet
mala firma, w ramach spolecznej odpowiedzialnosci biznesu, w trosce o wspol-
ne dobro - sprawny system kanalizacji, o ktérym nikt na co dzien nie mysli (czyz
zaprzatamy sobie glowe tym, jak funkcjonuje niewidoczna, podziemna sie¢ rur
i kanaléw?) - moze zorganizowac¢ akgje, ktora — cho¢ o charakterze lokalnym
— odbija si¢ echem w calym kraju (w 2015 r. kampania Aquanet zostata nagro-
dzona w Konkursie Kampania Spofeczna Roku 2015 w kategorii Kampania o te-
matyce ekologicznej). Ponadto, po drugie, pokazuje bezrefleksyjne zachowania
uzytkownikéw, bezmyslnie pozbywajacych si¢ odpadkdw, ktore — cho¢ drobne

- w duzej masie powodujg powazne straty dla gospodarki.

Krzywe zwierciadto reklamy

Mowigc o reklamie spolecznej jako lustrze prawdy, nie nalezy tez zapominac,
ze prawde o nas samych a rebours pokazuje takze reklama komercyjna, cho¢ nie

zawsze charakter tej prawdy sobie uswiadamiamy. Swiat luksusu, blichtru, picknych

303



KRZYSZTOF STEPNIAK

ludzi, szczesliwych rodzin, pieknych wnetrz i samochodéw kusi, zdobywa klien-
tow dla marki, ale pokazuje tez skrywane pragnienia, glebie kultury konsumpcji,
podatno$¢ na $rodki perswazji stosowane przez kreatoréw reklam rozbudzajacych
skrywane, nieuswiadamiane marzenia, che¢ upodobnienia si¢ odbiorcy do zachwa-
lajacych produkt celebrytow (efekt aureoli!). Reklama stanowi ,wyktadnik ludzkich
potrzeb i generator zachowan oraz wystepuje [...] chetnie w roli intensyfikatora
emocji, programatora wrazliwosci, modyfikatora $wiatopogladu i kontrolera tego,
co skfada si¢ na kulturowa constans. Warto zatem widzie¢ w reklamie symptom
wspolczesnosci, doskonale spelniajacy funkcje zwierciadla (czasem mimowolnie
lub celowo krzywego!), w ktérym przeglada si¢ nasza skomplikowana epoka™*. Przy-
wotlane stwierdzenia zgodne s zatem ze stanowiskiem wyrazonym wczesniej w tym
wzgledzie w dokumencie Kosciota katolickiego, ze ,,niewatpliwie reklama - tak jak
srodki masowego przekazu — w ogélnosci funkcjonuje jako zwierciadlo. Ale podob-
nie jak $rodki przekazu przyczynia si¢ tez do ksztaltowania rzeczywistosci, ktdra

odzwierciedla, a czasem ukazuje jej obraz wypaczony”*.

* %k %

Kampanie spoleczne, jako odbicie, lustro probleméw spotecznych, sa
w coraz szerszym zakresie przedmiotem badan, stanowiacych jedno ze Zrédet
wiedzy o spoleczenstwie. ,,Nieustannie powstaja nowe kampanie spoteczne, co
rodzi potrzebe poszukiwan, refleksji i rozwagi nad tym, komu i jak maja stu-
zy¢”*. Badaniami powinny zosta¢ objete takze podmioty tworzace kampanie
spoleczne, ich motywacja, kierunki dzialania, Zrédla inspiracji, sposoby wyko-
rzystywania wnioskéw wyciaganych z kampanii juz przeprowadzonych. Otrzy-
mamy wtedy pelny obraz umiejscowienia reklamy spotecznej w rzeczywistosci

spolecznej i jej wpltywu na ksztaltowanie bezpieczenstwa spotecznego.

* M. Lachman, W (krzywym) zwierciadle reklamy - miedzy agitacjg a modelowaniem wrazli-
wosci, ,Konteksty Kultury” 2013, vol. 10, s. 212.

35 Papieska Rada ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, Etyka w reklamie, dz, cyt., s. 81.
% K. Keler, M. No6zka, Stowo koricowe, [w:] Granice i zastosowania..., dz. cyt., s. 165.
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PRAWDA I PROFESJONALIZM PODSTAWA KOMUNIKAC]I
NA PRZYKELADZIE PRACY RZECZNIKA PRASOWEGO

Abstract

Truth and professionalism as the basis of communication on the exam-
ple of the work of the press spokesman. The work of the spokesperson
should be based on the pillars of ethical activity, which is truthfulness and
credibility, which, together with professionalism, allow him to build a re-
lationship with the environment based on trust. In communication, one of
the most important attributes of transmitted information is truth, because
itis one of the basic human rights. The language is a tool that enabling man
to facilitates his existence in the world. Thanks to it the man meets and
describes the world. What's more, words piece on information that allows
him to build the common good. So, if the journalist’s task is to care for the
truthfulness of information, then the spokesperson is to provide it while
caring for the image of the organization he represents. The purpose of the
article is to show that truth and professionalism are the foundations of the
relations between the spokesperson and his surroundings.

Prawda i profesjonalizm podstawq komunikacji na przyktadzie pracy
rzecznika prasowego. Praca rzecznika prasowego powinna opiera¢ sie na
filarach etycznej dziatalnosci, ktérymi sa prawdomoéwno$¢ i wiarygodnose,
ktére wraz profesjonalizmem pozwalaja mu na budowanie relacji
z otoczeniem opartej na zaufaniu. W komunikacji jedna z najwazniejszych
wlasciwosci informacji przekazywanej jest prawda, gdyz stanowi ona jedno
z podstawowych praw cztowieka. Jezyk jest narzedziem umozliwiajacym
cztowiekowi sprawne poruszanie sie po $wiecie. Dzieki niemu poznaje
iopisuje on$wiat. Cowiecej, stowasktadaja sie nainformacje, ktére pozwalaja
mu na budowanie dobra wspélnego. JeZeli wiec zadaniem dziennikarza jest
troska o prawdziwo$¢ informacji, tak ze strony rzecznika jestjej dostarczenie
przy jednoczesnym dbaniu o wizerunek organizacji, ktéra reprezentuje.
Celem artykutu jest ukazanie, iz prawda wraz z profesjonalizmem stanowi
podwaliny relacji rzecznika prasowego z jego otoczeniem.

* Aleksandra Mirek-Rogowska — mgr; doktorantka studiéw w zakresie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawta II w Krakowie.
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Rzecznik prasowy to zderzak. Przyjmuje na siebie odpowiedzialnosc,

odchodzi, sktada dymisje, zostaje wyrzucony z dnia na dzien.

Rzecznicy sq tak samo wazni - jak twierdzg niektorzy - jak dyrektorzy, szefowie.
Inni dodajg, ze najwazniejsi — w kontaktach ze spoleczeristwem.

Z jedng zasadniczg roznicg: ostateczne decyzje [...] zawsze podejmuje szef, nie rzecznik'.

Rzecznik prasowy

Powyzsza charakterystyka zawodu rzecznika jest nadal aktualna, gdyz jako
osoba odpowiedzialna za szeroko pojety kontakt z mediami dba o wizerunek i re-
putacje firmy. Profesja rzecznika prasowego taczy w sobie elementy charaktery-
styczne dla pracy w Public relations oraz dziennikarstwie, dlatego osoba na takim
stanowisku powinna by¢ elokwentna, komunikatywna, otwarta na ludzi i oto-
czenie, pewna siebie, posiadajaca umiejetnos¢ trafnego formulowania mysli oraz
przekazywania ich zaréwno w formie pisemnej, jak i méwionej. Co wiecej, osoba
pracujaca jako rzecznik winna si¢ odznacza¢ kreatywnoscia, odpornoscia na stres,
opanowaniem i cierpliwo$cig. W tym zawodzie wazne jest rowniez umiejetne ana-
lizowanie zebranych informacji, ktére taczy si¢ z trafnym formutowaniem wnio-
skéw, przy czym nie mozna tu zapomniec o dyplomacji. Co wiecej, dobry rzecznik
powinien by¢ osoba w pelni dyspozycyjna i budzaca zaufanie otoczenia, a do tego

charakteryzowa¢ powinna go wysoka kultura osobista oraz nienaganny wyglad®.

' Komunikatorzy. Wplyw, wrazenie, wizerunek, red. A. Drzycimski, Warszawa — Bydgoszcz
2000, s. 35.

? Centrum Informagcji i Planowania Kariery Zawodowej, Informacja o zawodzie. Rzecznik
prasowy (Tarnéw 2017), https://wupkrakow.praca.gov.pl/documents/67976/5926451/Rzecz-
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Wszystkie te cechy sg potrzebne, by mogt on pelni¢ funkcje przedstawi-
ciela organizacji, wigzaca si¢ z budowaniem relacji pomiedzy owa organizacja
a podmiotami w jej otoczeniu, m.in. wlasnie z mediami. W tej relacji pelni
on role reprezentanta i przedstawiciela organizacji. Co wigcej, odpowiada za
calo$¢ informacji na temat organizacji, ktora przedostaje si¢ do mediow. Jego

skuteczno$¢ uzalezniona jest od kilku czynnikéw, tj.:

1. Usytuowanie w strukturze organizacji — rzecznik powinien by¢ najlepiej
poinformowang osoba w firmie, by mdgt jak najlepiej realizowac cele
polityki informacyjnej firmy czy instytucji, a w razie kryzysu szybko

i skutecznie zareagowac.

2. Kompetencje - innymi stowy: umiejetno$¢ wykorzystania zdolnosci,
cech osobowosci, nabytej wiedzy do jak najlepszego wykonywania swo-

ich obowigzkow.

3. Autoprezentacja, czyli to, w jaki sposéb rzecznik oraz reprezentowana
przez niego instytucja sg postrzegani przez tych, do ktérych adresowane

sg przesytane komunikaty.
4. Poziom etyki zawodowej i osobistej’.

Z ostatniego kryterium wynika, iz praca rzecznika prasowego powinna opiera¢
si¢ na filarach etycznej dziatalnosci public relations, ktérymi s3: prawdomoéwnosc,
nieszkodliwos¢, wspaniatomyslnos¢, poufnos¢, sprawiedliwosé. Idea prawdomow-
nosci to zasada wynikajaca zaréwno z prawa, jak i etyki oraz stanowigca fundament
kazdego kodeksu etyki zawodowej*. ,,Jesli mowisz prawde, nie musisz niczego pa-
mieta¢” (Mark Twain). Wszystkie powyzej przytoczone kryteria wigzg si¢ réwniez
z profesjonalizmem, ktdry — podobnie jak prawdoméwnos¢ i idaca za nig wiarygod-

nos¢ — jest niezwykle wazny w relacji rzecznika prasowego z jego otoczeniem.

nik%20prasowy/464175al-e0ae-402a-8d6e-882768bfa3fc, s. 7-8, dostep z dn. 16.02.2020.

> A. Adamus-Matuszyniska, Rzecznik i wizerunek organizacji, [w:] Rzecznictwo prasowe. Teo-
ria, praktyka, konteksty, red. K. Gajdka, Z. Widera, Katowice 2010, s. 11-19.

4 Tamze, s. 17.
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Pojecie prawdy

Na okredlenie ,prawdy” w jezyku greckim stosowano stowo aAnfeia
[alétheia], co znaczy ,niezatajone, nieukryte” (lacinskie veritas, oznaczajace
»godne zaufania’, jest ttumaczeniem greckiego alétheia). Natomiast w znaczeniu
potocznym prawda jest okreslana jako ,zgodno$¢ wypowiedzi ze stanem fak-
tycznym, jaki ta wypowiedz wyraza™. Jednak za podstawowg definicje pojecia

prawdy uznaje si¢ podejscie filozoficzne i teologiczne.

W ujeciu filozoficznym prawde definiuje si¢ w aspekcie metafizycznym
i teoriopoznawczym. Prawda w ujeciu metafizycznym definiowana jest jako
»2godnos¢ rzeczywistosci z intelektem®”. Wyrdznia sig¢ tu prawde transcenden-
talng (ktdéra akcentuje zwigzek bytu z poznaniem) oraz prawde ontologiczna

(jako konstrukt, mysl).

W ujeciu teoriopoznawczym moéwi sie o prawdzie poznawczej, inaczej zwanej
prawda logiczng. Opisywana jest ona w dwoch zagadnieniach odnoszacych sie do
definicji prawdy oraz jej kryteriéw. Zajmuja sie tym trzy koncepcje prawdy: kon-
cepcja arystotelesowska (koncepcja klasyczna), teoria pragmatyczna i teoria kohe-
rencyjna (obie okreslane jako nieklasyczne). W pierwszej z nich ,,prawda jest po-
wiedzeniem o tym, co jest, Ze jest, a 0 tym, co nie jest, ze nie jest™. Jest to tzw. teoria
zgodnosci sadu z rzeczywistoscig. Koncepcja pragmatyczna okresla prawde jako
»uzytecznos$¢ formalna®, a dokladniej zgodno$¢ poznania z uzytecznoscig prak-
tyczna, ktora prowadzi do skutecznego dzialania i w takim dzialaniu si¢ sprawdza’.
Natomiast teoria koherencyjna definiuje prawdg jako ,wewnetrzng spdjnos¢ dane-

go systemu twierdzen” i zarazem ,,jako co$ wiecej niz tylko niesprzecznos$¢ logicz-

° H. Vorgrimler, Prawda, [w:] tenze, Nowy leksykon teologiczny, Warszawa 2005, s. 284.

¢ A. Podsiad, Prawda, [w:] tenze, Stownik terminéw i pojec filozoficznych, Warszawa 2000,
kol. 668.

7 Tamze, kol. 666.
8 Tamze, kol. 664.
 A. Gajewski, Prawda w pragmatyzmie, ,,Studia Elblaskie” 1999, nr 1, s. 236.
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na'” Oznacza to, iz kryterium prawdotworczym jest zgodnos¢ twierdzenia, sadu,

teorii itp. z innymi juz przyjetymi twierdzeniami itd.

W ujeciu teologii dogmatycznej prawda oznacza komunikowanie si¢ Boga
w Jezusie, ktére dokonuje sie w wolnosci''. Natomiast w perspektywie teologicz-
nomoralnej zycie w prawdzie powinno by¢ zauwazalne zaréwno w odniesieniu
cztowieka do Boga, jak i w relacjach mi¢dzyludzkich. W stosunkach miedzyludz-
kich prawde rozpatruje si¢ w aspekcie spolecznym i indywidualnym. Jak wiado-
mo, ,kazda spoteczno$¢ ma prawo do informacji na temat wydarzen, ktore jako

7

wspolnota czy tez jako poszczegélne osoby powinni znac™'2.

Prawo do informacji nieodlacznie wiaze si¢ z prawami czlowieka, takimi
jak prawo do wolnosci mysli i stowa, prawo do udzialu w Zyciu gospodarczym
i politycznym, a takze prawo do wyksztalcenia oraz korzystania z wartosci kul-
turalnych. Wynika z tego, iz prawda dla spoteczenstwa jest zrédtem stabilizacji,
dynamizmu oraz odnajdywania sposobdw porozumienia opierajacych si¢ na
rozumnych argumentach. Powinna by¢ jej podporzadkowana wolnos¢ spotecz-
nej komunikacji. Sprzeniewierzanie si¢ prawdzie prowadzi do zniszczenia isto-
ty komunikowania, dlatego tez prawda decyduje o moralnym uporzadkowaniu

spolecznego przekazu i wyznacza granice dla wolnosci®.

Podobnie jak w pracy dziennikarza, rzecznik powinien umozliwia¢ odbior-
com dochodzenie do prawdy, jednak z drugiej strony powinien mie¢ na uwadze
dobry wizerunek firmy czy instytucji, ktdra reprezentuje. W takim wypadku czy
prawda faktycznie stanowi jeden z filaréw pracy rzecznika? Jak zapatrujg si¢ na nig

sami dziennikarze, organizacja czy inni odbiorcy komunikatu?

1 A. Podsiad, Prawda, dz. cyt., kol. 666.

!'S. Muratore, Prawda, [w:] Encyklopedia chrzescijaristwa. Historia i wspélczesnosé. 2000 lat
nadziei, Kielce 2001, s. 591.

12 P. Leszko, Prawda informacji dziennikarskiej w spotecznym nauczaniu Kosciota i kodeksach
etycznych srodkéw komunikowania, ,,Sympozjum” 2019, nr 1/36, s. 250.

3 Tamze.
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Prawda i profesjonalizm w relacji rzecznika oraz jego otoczenia

Wymagania, jakie stawia rzecznikowi prasowemu $rodowisko dziennikarskie,
widoczne s3 m.in. w organizowanych plebiscytach na najlepszego badz najgorszego
rzecznika (tzw. antyrzecznika). Na pierwszych dwdch miejscach jest profesjonalizm
oraz wiarygodno$¢ wraz z prawdomoéwnoscig. Stownikowo ,,profesjonalizm” oznacza
»czyjes duze umiejetnosci i wysoki poziom wykonywanej pracy; zawodowe uprawia-
nie jakiej$ specjalnosci™*. Nawigzujac jednak do koncepcji Ervinga Goffmana, ukazu-
jacego zycie codzienne (spoteczne) jako teatr, mozna powiedzie¢, ze profesjonalizm
polega przede wszystkim na jak najlepszym wykonywaniu roli spotecznej, jaka si¢ od-
grywa’® — w tym przypadku chodzi o role rzecznika prasowego. W profesjonalizmie
wymaga si¢, by wszystkie elementy fasady przypisanej do konkretnej roli byly ze sobg
zgodne. Zgodnos¢ dekoracji, powierzchnosci i sposobu bycia ,,tworzy typ idealny,

dzigki ktéremu dostrzegamy wyjatki i interesujemy sie nimi*.

I te wyjatki dostrzegaja zaréwno dziennikarze, jak i zwykli odbiorcy ko-
munikatow. Przykladem moze by¢ Rzecznik Prasowy Miasta Warszawy Kamil
Dabrowa, ktéremu zarzucano brak profesjonalizmu wynikajacy m.in. ze sposo-
bu formulowania swoich komunikatéw na Twitterze (fotografia 1). Jak zauwaza
Anna Adamus-Matuszynska, ,,demokracja wymusza na oficerach prasowych

wysoki stopien profesjonalizmu i perfekcjonizmu'””.

' Profesjonalizm, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/profesjona-
lizm;2572537.html, dostep z dn. 16.02.2020.

1> Wedtug koncepcji Ervinga Goffmana, opisanej w ksiazce Czlowiek w teatrze Zycia codziennego,
czlowiek przyjmuje okreslong role spoleczna, do ktdrej przypisana jest okreslona fasada dzielaca sie na
dekoracje (otoczenie), powierzchowno$¢ (ang. apperance), sposéb bycia (ang. manner). Zaréwno po-
wierzchowno$¢, jak i sposob bycia s swego rodzaju bodZcami tworzacymi ,,fasade osobista” Przy czym
powierzchowno$¢ odnosi si¢ do bodzcéw mdwiacych o spotecznych statusach wykonawcy oraz infor-
muje o rytuale, w jakim aktualnie jednostka bierze udziat, np.: odpoczywa, pracuje, celebruje, rozpoczy-
na nowy rozdzial w Zyciu itp. Natomiast ,,sposob bycia” mozna odnies¢ do bodzcow; ktorych funkcja jest
uprzedzenie o rodzaju roli, jakg w interakcji wykonawca spodziewa sie odgrywa¢. Przyktadowo, jezeli
czyj$ sposob bycia jest potulny i przepraszajacy, to sprawia wrazenie, ze wykonawca bedzie co najmniej
sktonny do podporzadkowania si¢ innym. Czeéciami ,,fasady osobistej” moga by¢ m.in. insygnia zawia-
zane z pozycja i urzedem, strdj, ple¢, wiek, postura, gesty, mimika, wyglad, sposéb méwienia itd.

'® E. Goftman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, Warszawa 2000, s. 55.

7 A. Adamus-Matuszynska, Rzecznik i wizerunek..., dz. cyt., s. 168.
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Fotografia 1. Komentarz dziennikarzy dotyczacy rzecznika miasta Warszawy
na portalu Twitter

Zrédlo: Opracowano na podstawie https://twitter.com/S_Wikariak/
status/1088849997356060672, dostep z dn. 12.02.2020

Fotografia 2. Zbiér komentarzy dotyczacych wypowiedzi na Twitterze z dnia 25.01.2019 .

Zrédlo: Opracowano na podstawie: https://twitter.com/dabrowa_k/
status/1088578495926714374, dostep z dn. 16.02.2020; https://twitter.com/makowski_m/
status/1088706615832924160, dostep z dn. 16.02.2020
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Jak wiadomo, od rzecznika wymaga si¢ m.in. umiejetnego i poprawnego
postugiwania sie jezykiem polskim, dyplomacji, wysokiej kultury osobiste;j's.
Niestety niektérzy w swoich wypowiedziach nie przywiazuja do tego zbyt duzej
wagi, co natychmiast zostaje wylapane przez odbiorcow. Szczegélnie, gdy dane
komunikaty publikuje si¢ w mediach spofecznosciowych, bo tam na sprzeze-
nie zwrotne nie trzeba dlugo czeka¢. Na ponizszych fotografiach (fotografie 3
i4) w wypowiedziach (tweetach) rzecznika uwage zwraca jg m.in. niepoprawny
dobor stow, zbyt nieformalny styl wypowiedzi, brak klasy i powsciagliwosci czy
czy tez brak powagi w komentowaniu, co zresztg zarzucaja mu inni uzytkownicy
Twittera (fotografia 2).

Fotografia 3. Wypowiedz Kamila Dabrowy na Twitterze

Zrédlo: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/kamil-dabrowa-rzecznik-prezydenta-
warszawy-rafala-trzaskowskiego-na-twitterze-beda-dalej-komentowal-polityke,
dostep z dn. 12.02.2020

'8 Zob. Centrum Informacji i Planowania Kariery Zawodowej, Informacja o zawodzie..., dz.
cyt., s. 7; D. Krawczyk, Dziatania komunikacyjne wobec przeksztatcer rynku mediow. Zakres obo-
wigzkéw rzecznika prasowego i zmiany zachodzgce w relacjach z dziennikarzami, ,,Zeszyty Na-
ukowe Politechniki Slaskiej”. Seria ,,Organizacja i Zarzadzanie” 2016, z. 98, s. 85-99; I. Martela, D.
Rott, Rzecznik prasowy. Kompetencje interpersonalne - wybrane problemy i zagrozenia, Sosnowiec
- Trnava 2011; K. Gajdka, Rzecznik prasowy w otoczeniu mediow. Teoria i praktyka, Krakow 2012.
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Fotografia 4. Wypowiedz na Twitterze z dnia 25.01.2019 r.

Zr6dlo: https://twitter.com/dabrowa_k/status/1088578495926714374, dostep z dn. 16.02.2020

Oproécz sposobu formutowania komunikatu dla zawodu rzecznika bardzo
wazna jest takze dostepno$¢, ktdra rowniez $wiadczy o profesjonalizmie. Stano-
wisko to wymaga, by osoba je piastujaca byla otwarta na media, nie utrudnia-
ta pracy dziennikarzom oraz byta dyspozycyjna i dostepna. Rzecznik nie moze
uaktywnia¢ si¢ dopiero w momencie kryzysu, ale powinien stale budowac i pie-

legnowac relacje z przedstawicielami medidw.

Przyktadami takich oficeréw prasowych, ktorzy znalezli si¢ na liscie plebiscytu An-
tyrzecznikéw Roku 2018 zorganizowanego przez Press', sa rzecznik prasowy Prokura-
tury Krajowej, ktora zastynela wérod dziennikarzy tym, ze trudno si¢ od niej czegokol-
wiek dowiedzie¢, a takze byta rzecznik PiS, ktéra ,,z reguly nie odbiera telefonéw [...],

¥ G. Dyjak, J. Korucu, XII Ranking Antyrzecznikow, https://www.press.pl/magazyn-press/
artykul/53749 xii-ranking-antyrzecznikow?fbclid=IwAROM4H9pWq83wc7IfKIMXKFS_LYSIc-
7Z1uIMzwNH]7Dd1KABgpbHy4greKs, dostep z dn. 16.02.2020.
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jest niedostepna dla dziennikarzy™®. Niekiedy przyczyng milczenia moze by¢ niewiedza
— dlatego tak wazne jest dla rzecznika, by byl dobrze poinformowany, znat firme czy
instytucje, ktdrg reprezentuje — to, czym sie ona zajmuje, jakie projekty ma w planach
i nad ktérymi pracuje badz pracowata — gdyzod tej wiedzy zalezy umiejetne przeciw-
dziatanie kryzysom. Z profesjonalizmem aczy si¢ takze pojecie prawdy; ktdra nie tylko
w komunikacji, ale takze w budowaniu relacji z odbiorcami komunikatu jest niezwykle
wazna, gdyz sktada si¢ ona na wiarygodnos¢ danej organizacji, ktérej przedstawicielem
w mediach jest wlasnie rzecznik. W kazdej relacji wazne jest zaufanie, ktdre buduje sie
na prawdzie, dlatego nigdy nie powinno sie ktamac¢ komus, kto ufa, poniewaz gdy raz sie
zostanie przylapanym na klamstwie, utraci sie to zaufanie, ktére potem trudno odzyska¢
(o ile w ogdle jest to mozliwe). Rzecznik przytapany na méwieniu nieprawdy nie bedzie
wiarygodnym zrédlem dla dziennikarzy, ktérym nie bedzie zalezato na kontakcie z nim.
Przykladem takiego oficera prasowego moze by¢ Mariusz Ciarka, uznany za propagan-
dziste, ktérego dodatkowo, tatwo przylapa¢ na klamstwie', czy tez rzecznik CIS Andrzej
Grzegrzotka, ktory zamiast rzetelnie informowaé, prowadzit akcje dezinformacyjng®.
Dziennikarstwo jest niezwykle wrazliwe na prawde. Ta zas - jako ideal, do poznania
ktérego sie dazy, oraz ktdrego obraz ma by¢ efektem pracy — wymaga od dziennikarza
zachowania bezstronnosci, zbadania wszelkich mozliwych okolicznosci danej sprawy

i dgzenia do stworzenia obiektywnego przekazu®.

Prawda sama w sobie jest celem dziennikarstwa. W mediach rozpatruje si¢
ja na dwa sposoby. Po pierwsze, przekaz nie moze wprowadza¢ odbiorcy w blad,
po drugie, jest on niejako drogowskazem, za ktérym powinni podazaé dzien-

nikarze*. Odstepstwa od tych dwdch uje¢ odnosza si¢ do publikacji informacji

2 Tamze.
2l Tamze.
22 P. Leszko, Prawda informacji dziennikarskiej. .., dz. cyt., s. 261.

# M. Chlebowski, Dziennikarze polscy wobec teorii spolecznej odpowiedzialnosci prasy (bada-
nie ilosciowe), ,,Kultura Popularna” 2019, nr 1/59, s. 174.

# P. Czarnecki, Deontologia mediow w kontekscie zawodowego kodeksu etycznego mediéw,
[w:] Etyka w mediach. Kodyfikacja czy modyfikacja norm?, red. W. Machura, J. Sobczak, Poznan
- Opole 2011, s. 27-28.
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falszywych, sprzecznych, ktére w dalszej perspektywie moga doprowadzi¢ do
niszczenia zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy. Jednak takie postepowanie spotyka

sie ze sprzeciwem, a nawet napietnowaniem spolecznym?.

Dziennikarze ufajg swoim informatorom, wierzac im, iz informacje przez
nich przekazywane sg prawdziwe. Jak pisze Pawel Leszko, ,,prawda jest elemen-
tem konstytuujacym dziennikarstwo, poniewaz tam, gdzie pojawia si¢ ktam-
stwo, tam [tez] konczy si¢ dziennikarstwo’, a co za tym idzie — dziennikarze

wymagaja od swoich informatoréw (w tym tez rzecznikéw) wiarygodnosci.

Podsumowanie

Podsumowujac, prawda i profesjonalizm w komunikacji rzecznika praso-
wego z jego otoczeniem s3 niezwykle wazne i nadal aktualne — prawda, pojmo-
wana jako ideal oraz przestanie moralne, z ktoérego wynikaja pewne obowiazki
(bo przeciez ,,powolaniem czlowieka jest dazenie do prawdy*®”). Przez odebranie
dziennikarzom czy zwyklym odbiorcom mozliwosci poznania zdarzen, takimi,
jakimi one w rzeczywisto$ci sg, nadawca traci zaufanie. Taka utrata rzutuje na
calg relacje rzecznika z jego otoczeniem, a nawet moze prowadzi¢ do podwazenia
sensu takiego zawodu. Zdarza si¢, ze prawda wymaga odwagi, dlatego niekiedy
tatwo ulec pokusie ,,naginania” jej czy przemilczenia drazliwych, z punktu widze-
nia instytucji czy firmy, kwestii. Jednak nalezy pamieta¢, ze tak jak dziennikarze
czy inni pracownicy mediéw zobowigzani sg stuzy¢ podstawowym warto$ciom
ludzkim: ,,prawdzie, sprawiedliwosci, wolnosci, mitosci, przyczyniajac si¢ do bu-
dowania tadu spofecznego opartego na tych wartosciach®”; tak tez rzecznicy praso-
wi powinni im w tym pomaga¢ poprzez méwienie prawdy i bycie wiarygodnym.

W koncu zaréwno pracownicy mediow, jak i ich zwykli uzytkownicy majg prawo

» Tamze.
% Jan Pawet II, Encyklika Fides et ratio, Watykan 1998, nr 5.

77 A. Baczynski, Uczciwos¢ dziennikarska, czyli o potrzebie etyki zawodowej w mediach, ,,Stu-
dia Socialia Cracoviensia” 2012, t. 4, nr 1(6), s. 51.
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do prawdziwych i rzetelnych informacji, dotyczacych waznych dla nich kwestii.
Co wigcej, nie liczgc ekstremalnych przypadkéw rozbieznosci w systemie warto-
$ci organizacji i jej rzecznika prasowego, jest mozliwe osiggniecie celéw zaréwno
prywatnych, jak i instytucjonalnych bez stosowania ktamstw, manipulacji czy pro-
pagandy oraz tzw. moralnego kaca, o ile osoby sprawujgce funkcje rzecznika sg

prawdziwymi profesjonalistami®, a swoje relacje z otoczeniem opra na prawdzie.
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W POSZUKIWANIU FUNDAMENTALNYCH WARTOSCI
W MEDIACH - RECEPCJA RADIOWYCH
PROGRAMOW WIECZORNYCH

Abstract

In search of fundamental values in the media - reception of radio
evening programs. This article covers issues related to the reception of
radio programs, their evaluation in terms of the selection of topics and
the manner of broadcasting, and in the following part is also a scientific
reflection on the issues of value in the media and media created on the
basis of values. The research carried out on the basis of the questionnaire
gave an answer to the question of what values are significant for the au-
dience of programs in which topics that are fundamental to humans are
discussed. The assessments relating to the evening radio broadcasts se-
lected for detailed analysis and interpretation were confronted with the
inquiries of researchers dealing with this subject in relation to the medi-
um under study.

W poszukiwaniu fundamentalnych wartosci w mediach - recepcja ra-
diowych programow wieczornych. Niniejszy artykul obejmuje zagadnie-
nia dotyczace recepcji programéw radiowych, ich oceny pod wzgledem
doboru tematyki oraz sposobu prowadzenia audycji, a w dalszej czesSci sta-
nowi takze naukowg refleksje nad kwestiami wartosci w mediach i mediow
tworzonych na bazie wartosci. Badania przeprowadzone na podstawie
kwestionariusza ankietowego daty odpowiedz na pytanie o to, jakie wartos-
ci sg znaczace dla stuchaczy programéw, w ktdrych porusza sie tematy fun-
damentalne dla cztowieka. Wybrane do szczegdtowej analizy i interpretacji

* Klaudia Cymanow-Sosin - dr; zastepca dyrektora Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta I w Krakowie, specjalista w zakresie media
relations, komunikacji wizerunkowej i public relations.

** Marcin Ciechanowski OSPPE - o. mgr; doktorant studiéw w zakresie nauk o komunikacji
spolecznej i mediach na Uniwersytecie Papieskim Jana Pawla II w Krakowie.
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oceny odnoszace sie do radiowych audycji wieczornych, zostaty skonfron-
towane z dociekaniami badaczy zajmujacych sie tg tematyka w odniesieniu
do badanego medium.

Keywords
analysis, radio, objectivity, truth, values

analiza, radio, obiektywizm, prawda, wartosci

Wstep

Zjawisko konwergencja i zmiany technologiczne, a takze zaistnienie no-
wych mediéw powoduja, ze przed mediami tradycyjnymi pojawito si¢ wiele
wyzwan, charakterystycznych dla tzw. przestrzeni kultury medialnej' — o czym
w Osobie i mediach pisal Michal Drozdz.

Audycje radiowe, programy telewizyjne czy niektére gatunki prasowe od
samego poczatku byly przeznaczone do tego, by przede wszystkim przyciggaé
stuchaczy, widzow czy czytelnikow. Niektore programy stworzone byly po to, by
stanowi¢ niejako atraktor, ktéry mial przekona¢ odbiorcéw do pozostania przy
danym medium. Réwnoczesnie komunikaty, ktérych celem byt przekaz bieza-
cych informacji i ksztaltowanie opinii na ich bazie, mialy spetnia¢ odmienne
cele. Nalezalo do nich informowanie, wyrabianie pogladu na $wiat, wreszcie
edukowanie. Medialna praxis wskazuje jednak na co$ innego. Zjawiska takie
jak infotainment i entertainment zdominowaly wspdltczesne media, a wigkszos¢
przekazow tworzonych jest w konwencji sensacji i rozrywki. Dzieje si¢ to kosz-
tem umniejszania wagi faktow na rzecz atrakcyjnego komentarza, za§ w me-

diach prasowych ceng jest to, co okreslamy mianem tabloidyzacji.

! Por. M. Drozdz, Osoba i media. Personalistyczny paradygmat etyki mediow, Tarnow 2005, s. 13.
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Problem badawczy i wybor metodologii

Podstawowym celem podjetych badan bylo okreslenie, czy w obecnym kon-
tekscie wspoltczesnych zjawisk zwigzanych z przestrzenia medialng, takich jak
sensacjonizm czy atrakcjonizm, znaczace sg dla stuchaczy przekazy, ktdre stawiaja
sobie jako zadanie priorytetowe poszukiwanie fundamentalnych wartosci. Dodat-
kowe pytania brzmialy: Ktére z wartoéci sg dla odbiorcéw najistotniejsze? Czy
tworcy takich audycji moga odnosi¢ medialny sukces, ktérego miarg jest popu-
larno$¢ audycji w danym medium? I wreszcie: Jaka jest recepcja i odczekiwania
odbiorcow takich przekazéw? Niniejszy artykut jest probg odnalezienia odpowie-
dzi na te pytania w kontekscie wybranego do analizy medium radiowego, a w jego
obrebie — audycji wieczornych (uszczegdétowienie to nastgpilo w wyniku badan

ankietowych, ktore zostang przestawione w niniejszym artykule).

Metodologia zastosowana w podjetych badaniach to — na pierwszym etapie
— analiza zawarto$ci (content analysis) w oparciu o zbiér audycji zgromadzo-
nych w archiwach radiowych w formie podcastéw, nastepie analiza wynikow
badan ilo$ciowo-jakosciowych przeprowadzonych w oparciu o kwestionariusz
ankietowy oraz w czg$ci formulowania wnioskow — skorelowanie osiagnietych

wynikow z wiedzg na bazie literatury przedmiotu.

Do badania wstgpnego zostala wykorzystana metoda analizy contentu,
ktora polega na ocenie komunikacyjnych artefaktow. Nalezg do nich wszelkie
dokumenty, ale poza tekstami takze dzwigki, obrazy i formy multimedialne.
Wybér byl podyktowany tym, ze jest ona uzyteczna w przypadku badania me-
dium i wystepujacych w nim audycji, ktére ukazuja si¢ w sposéb powtarzalny
i systematyczny. Wybdr wlasciwej metodologii wymagal nie tylko studiéw nad
samymi audycjami, dokonania selekcji i okreslenia przewodniego tematu ba-
dawczego, ale takze przypisania wlasciwych kategorii, okreslanych czasem mia-

nem kodow lub etykiet.
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Analiza zawarto$ci pozwolila z szerokiego zbioru réznego typu audycji do
szczegdtowych badan wybra¢ programy nadawane w radiu w pasmie wieczor-
nym. Decyzja ta zostala podjeta — po pierwsze — w oparciu o znane w naukach
o komunikacji spotecznej i mediach z publikacji Walerego Pisarka® zalozenia
(postulaty) dotyczace uzycia odpowiednich, $cisle okreslonych kategorii przy
badaniu zjawisk medialnych, tj. zdefiniowanie problemu badawczego (sfor-
mutowanie hipotezy wstepnej, ktérg w niniejszym przypadku jest zalozenie, ze
programy, ktore poruszajg tematyke fundamentalnych warto$ci na przekér me-
dialnym trendom i modom, nalezg do pasma wieczornego); okreslenie kategorii
klasyfikacji zawartosci (podstawowe warto$ci w audycjach radiowych zwigzane
s3 zarowno z forma, jak i trescig przekazu); a nast¢pnie szczegétowa interpreta-

cja oraz sformulowanie wnioskdéw na podstawie wynikow badan.

Po drugie, w celu opisu przedmiotowego zjawiska zostaly wykorzystane
badania pilotazowe przeprowadzone na prébie ok. 150 oséb, ktdre okreslily sie-
bie jako stuchaczy radia. Ankieta, sktadajaca si¢ z 37 pytan (23 pytan zamknie-
tych i 14 pytan otwartych), zostala wypelniona pod opieka zespotu badawczego
(autorzy badania byli dostepni w momencie wypelniania ankiety i stuzyli odpo-
wiedzig na ewentualne watpliwo$ci dotyczace postawionych pytan) przez grupe
anonimowych respondentéw z calej Polski w drugiej potowie 2018 r. i w pierw-

szym kwartale roku 2019.

Wstepna analiza zawarto$ci programoéw radiowych byta podstawg przygo-
towania kwestionariusza ankietowego, ktorego celem bylo badanie funkcjonal-
no$ci medium radiowego w propagowaniu wartosciowych idei. Przytoczone tu
wyniki sg jego czescig i — jak juz zostalo wspomniane — maja charakter badan

pilotazowych.

2 Por. Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakéw 2006.
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Przedstawienie wynikéw badan pilotazowych dotyczacych
analizy jakosci komunikacji w wybranych audycjach radiowych

Pierwsze pytanie dotyczylo aktywnosci respondentéw w zakresie ich zna-
jomosci medium oraz czgstotliwo$ci kontaktu z nim. Jak si¢ okazalo, badani

maja staly kontakt z medium, a prawie polowa z nich stucha radia kazdego dnia.

Wykres 1. Odpowiedz na pytanie: Jak czesto stuchasz radia?

B Codziennie
B Kilka razy w tygodniu
W Raz w tygodniu
Kllka razy w miesigcu
Rzadziej

Zrédlo: badania wlasne

Od pory dnia zalezy jednak tres¢, jaka jest oczekiwana przez stuchaczy.
Kiedy spojrzymy na audycje informacyjne, u wiekszosci respondentéw (52%
badanych) s3 one pozadane w godzinach porannych. Audycje spoteczno-pu-
blicystyczne moga by¢ nadawane wlasciwie o kazdej porze dnia. Stuchacze py-
tani jednak o audycje, w ktérych najwazniejsze sa wartosci i o programy, ktdre
mialyby poglebiac ich zycie wewnetrze, wskazywali, ze dla nich jest to zwigzane

przede wszystkim z propozycjami w pasmie wieczornym.
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Wykres. 2. Stuchalno$¢ audycji zwigzanych z wartosciami i poglebianiem zycia wewnetrznego

58,8%

B Wczesnie rano
H Przed potudniem
Po potudniu

Wieczorem i nocg
12,2%

Zrédlo: badania wlasne

W analizie contentu i recepcji audycji radiowym dotyczacych oceny jakosci
komunikacji i podejmowanych w mediach tematéw zwigzanych z warto$ciami
przeszto potowa badanych (51,7%) jako bardzo wazng uznata rol¢ wlasnie me-
dium radiowego w zakresie pogtebiania zycia duchowego.

Jedno z pytan weryfikujacych (pytanie 10), dotyczace pory emisji takich
programoéw, wskazywalo wyraznie na pore wieczorowa i nocna, jako moment

sprzyjajacy takiej tematyce.
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Wykres 3. Odpowiedz na pytanie o czas nadawania audycji poglebiajacych zycie duchowe

10. O jakiej porze powinny by¢ emitowane audycje pogtebiajgce
duchowos¢ cztowieka?

58,5% B Wczesnie rano
B Przed potudniem
Po potudniu

Wieczorem i nocg

12,2%

Zrédlo: badania wlasne

Whnioski czastkowe na podstawie badan ankietowych

Analizujac opinie respondentéw, mozna wskazac na nastepujgce zjawiska.

Po pierwsze, radio jest z pewnoscig medium, od ktérego stuchacze oczekujg
w porze wieczornej i nocnej nie tylko informacji o biezacych wydarzeniach i rze-
telnego komentarza do rzeczywistosci spotecznej, ale takze pragna, by czas spe-

dzony z tym medium byl ,,czasem refleksji i pogtebiania zycia wewnetrznego”

Po drugie, respondenci wskazujg, iz godziny wieczorne umozliwiaja im
koncentracje na obrazach i parabolach, ktére w ciggu dnia umykaja w natfoku

informacji i nie s3 poddawane procesowi interpretacji.
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Po trzecie, co jest najbardziej istotnym wskazaniem w zakresie podjetego w ni-
niejszym artykule tematu, najwyzej cenione wartos$ci wéréd badanych to prawda
i obiektywizm. W pytaniu, ktére miato bada¢, co stanowi o tym, ze stuchacz celowo
wybiera dany program, na potrzebe prawdziwosci i obiektywnosci w mediach jako
najwazniejszg wskazywato ponad 90% respondentéw, mimo iz wartosci te nie byty
indukowane i nie pojawily sie np. jako sktadowa wyboru w kafeterii.

Poza wymienionymi najczesciej powtarzajacymi si¢ w dalszej kolejnosci
byly: atrakcyjny temat audycji oraz atrakcyjnos¢ samego prowadzacego.

Wskazujac na wage prowadzacego program, respondenci uznali, ze $wiad-
cz3 o nim nastepujace faktory:

e stan jego wiedzy,

e 0sobowos¢,

e poczucie humoru,

o wrazliwos$¢ na glosy stuchaczy,

refleksyjny sposob prowadzenia audycji.

Najwyzej ocenione zostaly te audycje, ktére odnosza si¢ do istotnych war-
tosci poglebiajacych zycie wewnetrze. Respondenci doceniali przede wszystkim

te programy, w ktérych podejmowane sa:
e dyskusje w gronie ekspertéw,
o wywiady z osobami, ktére dysponuja doswiadczeniem na dany temat,
e rozmowy ze stuchaczami.

Dziennikarz (prowadzacy audycje), ktéremu stuchacze moga, zaufaé to
osoba, ktéra mowi prawde i jest obiektywna. Przejawia si¢ to np. w tym, ze
wypowiada si¢ tylko na tematy, w ktorych jest ekspertem. Podejmujac tematy
wymagajace wiedzy eksperckiej, prowadzacy — zdaniem respondentéw — powi-

nien w celu zglebienia tematu zaprasza¢ do studia gosci. Réwnoczesnie bada-
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ni wskazywali, ze o prawdziwosci i wiarygodnosci programu $wiadczy odwaga
prowadzgcego do otwartosci na wszelka dyskusje, w tym na glosy stuchaczy. Na
wspodttworzenie audycji przez stuchaczy telefonujacych do studia wskazywala
ponad potowa respondentéw. Ten faktor jest przedmiotem wielu dyskusji na po-
ziomie akademickim (naukowcy wskazuja na takie czynniki, jak dekoncentra-
cja prowadzacego czy ryzyko kierowania - za sprawg stuchaczy - rozmowy na
inne tory). Jest on takze uznawany za kontrowersyjny wsroéd samych praktykow

(zwigksza dekonstrukeje scenariusza audycji).

Ostatni z wykazanych w badaniu istotnych czynnikéw podnoszacych ocene
prowadzacego program to zrozumialos$¢ jego wypowiedzi (,,prosty jezyk audycji”)

oraz odniesienia do wlasnego zycia (,,dzielenie si¢ osobistymi doswiadczeniami”).

Korelacja wynikow ankiety ze stanem badan naukowych

Opinie badanych respondentéw (przecietnych stuchaczy medium radio-
wego) w znacznym stopniu pokrywaja si¢ ze wskazaniami naukowcow. O po-
trzebie zachowania harmonii miedzy sacrum i profanum pisal m.in. M. Drozdz.
Uwypuklajac ten postulat normatywny, wskazywal on, ze w kontakcie ze stu-
chaczami liczg si¢ takie formy, jak rozmowa, odpowiedzi na pytania czy tematy
na zyczenie’. Jako drugi warunek prowadzenia poprawnej komunikacji z od-
biorcami wymienil on sp6jno$¢ formy i tresci — zar6wno na poziomie samych

wypowiedzi, jak i postawy prowadzacego.

Podsumowanie i wnioski

Starajac si¢ odpowiedzie¢ na postawione pytanie o to, czy w obecnym kon-

tekscie medialnym i spotecznym znaczace beda dla stuchaczy przekazy, kto-

> M. Drozdz, Odnalez¢ sie w mediosferze, Krakow 2019.
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re stawiajg sobie bardzo wysokie cele (rozwazanie fundamentalnych wartosci
jako zadanie priorytetowe), nalezy udzieli¢ odpowiedzi pozytywnej. Natura
medium radiowego warunkuje forme przekazu wszystkich tresci, w tym réw-
niez tre$ci dotykajacych glebokich pokladéw ludzkiej wrazliwosci. Programy
o warto$ciach, tworzone na bazie wartosci, s wyzwaniem dla medium, ktére
musi na nowo odnajdowaé swoje miejsce i grupe docelowg. Taka formufa
wydaje si¢ alternatywg dla masy podobnych do siebie komunikatéw, opartych
na malym zaangazowaniu. Analogicznie do poszukiwania wilasciwych form
w przekazywaniu tre$ci informacyjnych, odpowiedzialno$¢ twércéw programéow
radiowych polega takze na optymalizacji tresci przekazéw formacyjnych. Do
tych ostatnich z pewnos$cia naleza audycje poruszajace kwestie wartosci’. Co
istotne, audycje takie moga stawac si¢ dobrem poszukiwanym w mediach i cie-
szy¢ cig¢ coraz wiekszg popularnoscig®, a ich tworcy - wpltywac na ksztaltowanie
sie tzw. dziennikarstwa jakosciowego, ktére w przypadku nie tylko medium ra-

diowego jest przysztoscig tej profes;ji.

Odpowiedz na drugie pytanie - o to, ktére z wartosci sg dla odbiorcéw naj-
istotniejsze - mozna sformutowac zaréwno w odniesieniu do przeprowadzonych
badan respondentdéw, ktdrzy formutujac swoje oczekiwania wzgledem medium,
wskazali na prawde i obiektywizm jako najwazniejsze, jak i w oparciu o nauko-
wy namysf nad tym tematem. Przywotany autor ksigzki Odnalez¢ sie w mediosfe-
rze wskazuje przede wszystkim na fakt, ze radiowe programy beda znaczace dla
stuchaczy wowczas, kiedy bedg traktowaly o wartosciach i w oparciu o warto$ci.
Ten postulat stanowi klucz aksjologiczny dla wlasciwego formowania stosun-
kow miedzy ludzmi - takze za posrednictwem komunikacji zaposredniczone;j.

Jedna z podstawowych wartosci jest prawda gloszonych tresci, druga — prawdzi-

* Przyklady takich audycji to: w radiu o zasiegu ogdlnopolskim Czas niezwykty (Polskie Ra-
dio, Program 3), w medium regionalnym Rozmowy o wierze (Radio Krakow), W kregu wartosci.
Reportaz i dokument (Radio Kielce) czy w radiu sformatowanym Przez uszy do duszy (Radio
Jasna Gora).

> Audycja Przez uszy do duszy gromadzi najwieksza rzesze stuchaczy w calej ramowce Radia
Jasna Gora.
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wos¢ odnoszaca si¢ do osoby prowadzacego i charakteryzujaca jego dzialania.
Tylko wéwczas, gdy na bazie prawdy (i uczciwosci) bedg tworzone programy na
wazne dla odbiorcy tematy, radio zyska miano nie tylko medium towarzyszace-
go, ale takze medium, w ktérym dochodzi o odkrywania i promocji godnosci

czlowieka (jego podmiotowosci i wyjatkowosci).

Media s3 z pewno$cig droga ukazywania prawdy, ktdra jest z kolei droga po-
znania cztowieka i §wiata. Autentyczne komunikowanie wymaga jednak odwagi
i wrecz radykalnosci. Jest to przede wszystkim odwaga podejmowania istotnych
tematow, stojacych w opozycji do plytkich informacji, ktére w ich natloku naj-
cze$ciej nie podlegaja refleksji i racjonalnej ocenie, oraz radykalnos¢ polegajaca
na ,,niezadowalaniu si¢ prawda czastkowg czy tez tymczasowg ®. Drugim zatem
czynnikiem - obok prawdy w mediach - jest ich rzetelnoé¢. ,Rzetelne komuni-
kowanie wymaga poszukiwania i przekazywania tego, co jest ostatecznym sen-
sem i podstawg istnienia ludzkiego, osobistego i spotecznego™. Dopiero spelnie-
nie tych dwodch czynnikéw spowoduje, ze profesje dziennikarska bedzie mozna
z przekonaniem uznawac za zawdd zaufania spotecznego, a samych dziennika-

rzy za cieszacych si¢ nie tylko autorytetem medialnym, ale i moralnym.

Obiektywizm i prawdziwo$¢ nie sa wiec kwestia konwencji, ale maja od-
nosi¢ si¢ przede wszystkim do rzeczywistosci. Odpowiedzialnos¢ za prawde -
i wrecz stuzba prawdzie - sg zasadami, ktére we wspomnianym dziennikarstwie
jako$ciowym majg znaczenie kluczowe. Jesli by ich nie byto, wowczas - jak
sugeruje przywolywany autor Odnalez¢ sie w mediosferze — migedzy nadawca
i odbiorcg nie bedzie mozna odnalez¢ Zadnego obiektywnego fundamentu ko-
munikacji: ani na poziomie epistemologicznym, ani etycznym, ani takze spo-
tecznym. Ten sam autor w swojej ksiazce Osoba i media w prawdzie i uczciwosci
stwierdza: ,Prawo do prawdy jest podstawowym prawem czlowieka, a media

sg dzi$ podstawowa przestrzenig realizowania tego prawa. Z prawa do praw-

¢ P. Maciaszek, Nauka Kosciola o roli mediéw w spoleczenistwie, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
2012, R. 55, nr 3(211), s. 27.

7 Tamze.
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dy wynika medialna powinno$¢ odkrywania i przekazywania prawdy. Prawda
jest zatem podstawowgq wartoscia, wokol ktorej koncentruje si¢ funkcjonowanie
i misja mediéw. Dziennikarstwo jest bowiem - i takim powinno by¢ - odkry-
waniem prawdy w imie dobra wspdlnego i w stuzbie dobra kazdego czlowieka.
Medialne odkrywanie i przekazywanie prawdy nie dokonuje si¢ w izolacji od
innych wartosci, ale realizuje si¢ w $wiecie wartosci, ktére stanowig naturalne

jej uwarunkowania™®.
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CZY KLASYCZNE POJECIE PRAWDY NALEZY STOSOWAC
DO DZIENNIKARSTWA DANYCH I CO Z TEGO WYNIKA?

Abstract

Is the classic concept of truth to be used for data journalism and what
would be the results? The question posed in the title requires a brief
consideration of two issues: “How the classical definition of truth should
be understood in modern journalism?” and “What is the data journal-
ism?”. The pursuit of the truth leads to the notion of journalistic objec-
tivity and further to precision journalism and computer-assisted jour-
nalism. They form the basis for data journalism and allow to distinguish
three types of it (enrichment, investigation, explanation), illustrated by
specific examples. The conclusion was that data journalism can be one
of the ways to overcome the crisis of 20th-century press journalism. In
a society characterized by an excess of information, lack of trust in media
coverage and flourishing populism, an opportunity for journalists may
be the use of computer science and social sciences, combined with skills
relevant to traditionally understood journalism, that is searching for in-
teresting people and events and telling about them in an attractive way.

Czy klasyczne pojecie prawdy nalezy stosowaé do dziennikarst-
wa danych i co z tego wynika? Pytanie postawione w tytule wymaga
krotkiego rozpatrzenia dwéch kwestii: ,Jak we wspoétczesnym dzien-
nikarstwie nalezy rozumie¢ klasyczng definicje prawdy?” oraz ,Czym
jest dziennikarstwo danych?”. Dazenie do prawdy prowadzi do pojecia
obiektywizmu dziennikarskiego i dalej do dziennikarstwa precyzyjnego
oraz dziennikarstwa wspomaganego komputerowo. Stanowia one
podstawe dla dziennikarstwa danych i pozwalajq wyréznié trzy typy tego
dziennikarstwa (wzbogacanie, $ledzenie, objasnianie), zilustrowane
konkretnymi przyktadami. W konkluzji wskazano na dziennikarstwo
danych jako jeden z mozliwych sposobéw przezwyciezenia kryzysu XX-
wiecznego dziennikarstwa prasowego. W spoteczenistwie cechujacym

* Wojciech Furman - prof. nadzw. dr hab.; Instytut Nauk o Polityce, Wydzial Socjologiczno-
-Historyczny Uniwersytetu Rzeszowskiego.
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sie nadmiarem informacji, brakiem zaufania do przekazéw medialnych
i rozkwitem populizmu szansg dla dziennikarzy moze by¢ korzystanie
z dorobku nauk komputerowych i nauk spotecznych, taczone z umiejet-
nos$ciami wtasciwymi dla tradycyjnie pojmowanego dziennikarstwa, czy-
li wyszukiwaniem interesujgcych ludzi i wydarzen oraz opowiadaniem
o nich w atrakcyjny sposob.

Keywords
truth, objectivity, data journalism, media, values

prawda, obiektywizm, dziennikarstwo danych, media, warto$ci

Obiektywizm

Prawda mysli polega na jej zgodnosci z rzeczywistoscig: mysl stwierdza,
ze jest tak a tak, i rzeczywiscie jest tak a tak. Przedmiotem sporu jest natomiast
orzekanie o tym, co jest rzeczywiste: czy tylko to, o czym $wiadczg zmysly, czy
takze to, co wykracza poza spostrzezenia zmystowe?' Spor empirystow z ideali-
stami trwa od tysigcleci i podobnie jak wiele innych pytan, jakie stawia filozofia,

nie zostal rozstrzygniety ku naszemu powszechnemu zadowoleniu®.

Podejscie empiryczne znalazto wyraz w koncepcji obiektywizmu dzienni-
karskiego. Klasyczna formula obiektywizmu: ,,fakty sg $wiete, lecz komentarz jest
wolny™, obejmuje co najmniej cztery aspekty: (1) postugiwanie si¢ mozliwie pre-
cyzyjnym jezykiem; (2) dazenie do jak najbardziej rzetelnego opisywania osob,
rzeczy, zjawisk i idei; (3) dazenie do wielostronnego spojrzenia; (4) $wiadomos¢

istnienia schematéw poznawczych, ktére sterujg ludzka percepcja i konceptuali-

' Por. K. Ajdukiewicz, Zagadnienia i kierunki filozofii. Teoria poznania. Metafizyka, Warsza-
wa 2003, s. 26, 29.

2 Por. L. Kotakowski, Horror metaphysicus, Warszawa 1990, s. 7.

* Por. C.P. Scott, A hundred years, https://www.theguardian.com/sustainability/cp-scott-cen-
tenary-essay, dostep 08.04.2018.
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zacjg. Wspolczesne spojrzenie na obiektywizm pozwala na wyrdznienie czterech
rodzajow sadow o rzeczywistosci: wiadomosci, ocen, interpretacji i pogladow™.

Sadem nazywamy kazdg mysl, ktéra zdaje sprawe z pewnego stanu rzeczy’.

Wiadomoscig jest opis faktu, ktory podlega sprawdzeniu; wiadomos¢ daje
sie zatem zakwalifikowac jako prawdziwa lub fatszywa. Ocena jest odniesieniem
faktu do wybranego systemu wartosci. Oceny moga by¢ mniej lub bardziej traf-
ne, a réznice miedzy ocenami moga wynikac z réznic miedzy systemami warto-
$ci. Interpretacja jest nadaniem sensu pewnemu zespotowi faktéw. Interpretacja
zalezy od przyjetego aparatu pojeciowego oraz sposobu klasyfikowania faktéw,
dlatego interpretacje sa zawsze sporne i podlegajace rewizji. Spér migdzy inter-
pretacjami nie polega na réznicy w zasobie faktycznej wiedzy, lecz na sposobie
wybierania istotnych i nieistotnych faktéw oraz ich cech. Poglady dotycza fak-
tow, co do ktorych zajscia lub przebiegu brakuje pewnosci i mozliwos$ci spraw-
dzenia, albo tez dotycza one prognoz, ktére zostang potwierdzone lub podwa-

zone dopiero w przysztosci.

Przykladem niedostrzegania réznicy miedzy wiadomoscia a prognoza byto
zakwalifikowanie wypowiedzi eksperta zapowiadajacego zmiany w gospodarce
jako falszywej wiadomosci i umieszczenie tej prognozy z poczatkiem 2018 r. na

glosnej w swoim czasie liscie ,,Fake News Awards™.

Klasyczne pojecie prawdy mozna stosowac tylko do wiadomosci. Poglady
sg z definicji niepewne. Oceny i interpretacje, cho¢by dotyczyly tych samych
prawdziwych wiadomosci, takze beda raczej rézne niz zgodne.

* Por. L. Kolakowski, Wsrdd znajomych. O réznych ludziach mgdrych, zacnych, interesujgcych
i o tym, jak czasy swoje urabiali, Krakow 2004, s. 28-32.

> Por. K. Ajdukiewicz, Logika pragmatyczna, Warszawa 1974, s. 27.

¢ Por. M. Flegenheimer, M.M. Grynbaum, Trump Hands Out ‘Fake News Awards’, Sans the
Red Carpet, ,The New York Times” z dn. 17.01.2018 (za: https://www.nytimes.com/2018/01/17/
business/media/fake-news-awards.html, dostep z dn. 8.04.2018).
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Dziennikarstwo danych

Dazenie do obiektywizmu prowadzi do pojecia dziennikarstwa precyzyj-
nego, rozumianego jako jeden z typdw dziennikarstwa. Dziennikarz precyzyjny
stara sie postepowac jak naukowiec prowadzacy badania empiryczne. Stosuje
metody wlasciwe dla nauk spotecznych, aby jak najdokiadniej opisa¢ wybrane

takty i wskazac na zwigzki miedzy nimi’.

Pojawienie si¢ technik cyfrowych oraz upowszechnienie komputeréw po-
zwolito na zastosowania ich w dziennikarstwie. Powstalo wtedy pojecie dzien-
nikarstwa wspieranego komputerowo (computer-assisted reporting). Polaczenie
dziennikarstwa precyzyjnego z dziennikarstwem wspieranym komputerowo za-

czeto okresla¢ jako computational journalism®.

Dziennikarstwo danych (data journalism) jest rozwinieciem i wzbogace-
niem powyzszych koncepcji. Najkrocej mozna je okresli¢ jako potaczenie trady-
cyjnego zbierania materialéw przez dziennikarza z wyszukiwaniem materialow
cyfrowych w Internecie®. Na pozor nie jest to nic nowego. Po prostu wspdtczesny
zestaw dziennikarskich zrédel zastanych obejmuje nie tylko tradycyjne zszywki
gazet, roczniki statystyczne oraz pozostala zawartos¢ bibliotek, lecz zostal wzbo-

gacony o dane cyfrowe dostepne w sieci.

Wbrew pozorom dziennikarstwo danych stanowi nowa jakos$¢. Chodzi
w nim o tworzenie takich opowiesci, ktore kryja sie za liczbami. Przekazy dzien-

nikarskie wynikaja z precyzyjnie podanych liczb i nadaja im sens. Mozna je

7 Por. H. Pirer, Publizistik- und Kommunikationswissenschaft. Ein Handbuch, Konstanz
2003, s. 123.

¢ Por. ].T. Hamilton, E Turner, Accountability Through Algorithm: Developing the Field of
Computational Journalism, http://web.stanford.edu/~fturner/Hamilton%20Turner%20Acc%20
by%20Alg%20Final.pdf, dostep z dn. 24.04.2018.

° Por. S. Rogers, J. Schwabish, D. Bowers, Data journalism in 2017. The current state and
challenges facing the field today, https://newslab.withgoogle.com/assets/docs/data-journal-
ism-in-2017.pdf, dostep z dn. 10.04.2018.
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okresli¢ jako destylowanie informacji, rafinowanie ich, aby stawaly si¢ solidng

podstawg rozumienia i dziatania.

Praca dziennikarza danych przypomina badanie naukowe. Zaczyna si¢ od
postawienia hipotez, ktore beda podlegaly weryfikowaniu i przeksztalcaniu, az
do osiagniecia prawomocnych wynikéw, dajacych si¢ uzasadni¢ i sprawdzic.
Kolejnym krokiem jest zgromadzenie dokumentéw i czyszczenie ich, aby stalo
sie mozliwe zastosowanie algorytméw. Czesto jest to najbardziej pracochton-
na cze$¢ pracy. Obejmuje na przyklad konwersje¢ plikow pdf na pliki tekstowe
oraz konwersje plikéw audio i wideo. Skoro liczba przeszukiwanych plikow idzie
w tysigce a nawet miliony, niezbedne staje sie zastosowanie cyfrowych narzedzi
analizy. Potem wyniki podlegaja sprawdzeniu i eliminowaniu pomylek, synte-
tyzowaniu i wizualizowaniu. Zdarza sig, ze w przypadkach bardziej ztozonych
praca trwa przez kilka miesiecy, lecz dzieki temu efekty bywaja znaczace. Przy-
kfadem moga by¢ publikacje okreslane jako ,,Paradise Papers™'’.

Przeszukiwanie milionéw plikéw po to, aby z masy mato przejrzystych doku-
mentéw wydoby¢ interesujace informacje, wymaga nie lada umiejetnosci. Dzienni-
karstwo danych korzysta z dorobku nauk komputerowych oraz nauk spotecznych,
tacznego z dzialaniami wlasciwymi dla tradycyjnego dziennikarstwa, czyli wyszu-
kiwaniem interesujacych ludzi i wydarzen oraz opowiadaniem o nich w atrakcyjny
sposob. Takiego zestawu kompetencji nie zdobywa si¢ na typowych studiach dzien-
nikarskich. Stuzg temu raczej studia podyplomowe oraz terminowanie u mistrzéw.
Dodajmy, ze potaczenie zdolnosci matematycznych z literackimi takze nie zdarza si¢
czesto. Z tego powodu dziennikarstwo danych skfania do pracy w zespotach tworzo-

nych przez osoby o réznych, uzupelniajacych si¢ specjalnosciach.

Jednym ze znanych od dawna dylematéw dziennikarstwa jest sprzecznosé
miedzy szybkos$cig a doktadnoscig relacji. Media elektroniczne wymagaja szyb-
kich publikacji. Zasada digital first wskazuje na preferencje dla aktualnych, lecz

1 Por. K. Domagata-Pereira, Klopoty w raju, ,,Press” 2018, nr 1-2, 5. 34-35; E Obermeier, B. Obermei-
er, So lief die SZ-Recherche, ,,Stiddeutsche Zeitung” z dn. 5.11.2017 (za: strona internetowa http://www.
sueddeutsche.de/politik/paradise-papers-so-lief-die-sz-recherche-1.3736605, dostep z dn. 24.02.2018).
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z koniecznosci mniej dokladnych publikacji w sieci. Z kolejno uzupetnianych
i korygowanych doniesien stopniowo wytania si¢ petniejszy i bardziej poprawny
obraz danego wydarzenia. W tym sensie dziennikarstwo danych stanowi krok
w budowaniu coraz bardziej kompletnego i zrozumialego obrazu rzeczywisto-
$ci. Daje tez szanse¢ na weryfikowanie wiadomosci blednych lub z zamierzenia

talszywych; te ostatnie znane sg jako fake newsy.

Mozna wyrdzni¢ trzy typy dziennikarstwa danych, w zaleznosci od sposobu
wykorzystywania materiatéw wyszukanych i opracowanych przez dziennikarzy:
wzbogacanie, $ledzenie i objasnianie'. Pierwszy typ polega na uzupelnianiu wia-
domosci o dane pozwalajace na weryfikowanie przekazywanych tredci. Przykla-
dem moze by¢ zapis debaty kandydatéw na stanowisko polityczne sporzadzony
w taki sposdb, ze kiedy polityk porusza jaka$ sporng kwestie, dziennikarz doda-
je Sciste dane dotyczace tej kwestii. Sama tres$¢ debaty stanowi wiadomos¢, lecz
wsparcie jej danymi uzyskanymi przez dziennikarza powoduje, ze publikacja daje
odbiorcy wigcej, poniewaz staje si¢ bogatsza i lepiej udokumentowana. W szer-
szym znaczeniu ten typ dziennikarstwa danych stanowi odpowiedz na spadek

zaufania do przekazéw medialnych oraz pojawianie sie falszywych wiadomosci.

Drugi typ dziennikarstwa danych to publikacje $ledcze, jakie zostaly uzy-
skane dzieki algorytmom pozwalajacym na wyszukiwanie w sieci faktow, na-
stepnie czyszczenie ich, syntetyzowanie i wizualizowanie oraz wskazywanie
zaleznosci, jakie bez zastosowania algorytmoéw nie bylyby widoczne w masie
trudno dostepnych danych. Takie dziatania pozwalaja na publikowanie infor-
magcji, ktdre kto$ wolalby ukrywac¢. Jednym z pierwszych glo$nych przykladow
tego typu dziennikarstwa danych byly publikacje ,War Logs” i ,,Embassy Cables”
z 2010 r., oparte na danych uzyskanych przez WikiLeaks'?. Kolejne znane przy-
ktady to ,Panama Papers” z 2016 r. i ,,Paradise Papers” z roku 2017.

1 Por. S. Rogers, J. Schwabish, D. Bowers, Data journalism..., s. 6-15.

12 Por. W. Furman, Czy publikacje WikiLeaks zmienily dziennikarstwo?, [w:] Konwergencja
mediéow masowych i jej skutki dla wspotczesnego dziennikarstwa, t. 2, red. M. Gierula, P. Szostok,
Katowice 2012, s. 47-61.
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Trzeci typ jest zblizony do drugiego, lecz opiera si¢ na danych ogodlnie
dostepnych, takich jak np. statystyki dotyczace przestepstw, przyczyn zgondw,
wysokosci zarobkow lub wynikow wyboréw w kolejnych latach'®. Zastosowanie
specjalistycznych algorytmoéw pozwala na redukowanie ztozonosci i wskazywa-
nie zaleznosci, w tym na przyklad geotargetowanie'*. Staje si¢ to mozliwe dzigki
przeszukiwaniu ogromnej liczby danych. Dzialajac w ten sposéb, dziennikarz
staje si¢ tgcznikiem miedzy wladza dysponujacg danymi a odbiorcami, ktérzy
chcg zorientowa¢ si¢ w sytuacji. Odmiang trzeciego typu jest systematyczne
Sledzenie dostepnych danych, na przyklad wynikéw pomiaréw sejsmicznych,
a nastepnie wykorzystanie ich do formulowania biezacych ostrzezen dla miesz-

kancéw poszczegélnych regionow lub dzielnic.

Trzy przyklady

Przykladem pierwszego typu dziennikarstwa danych moze by¢ publikacja ,Ga-
zety Wyborczej” z kwietnia 2018 r. Premier Mateusz Morawiecki oswiadczyl, ze jego
rzad zadecydowal o podwyzce emerytur na niespotykana wczesniej kwote. W od-
powiedzi na to o$wiadczenie redakcja ,Gazety Wyborczej” opublikowata wykres

wskazujacy, ze wielokrotnie w przeszlosci waloryzacja emerytur bywata wyzsza®.

3 Por. S. Rogers, Facts are sacred. The power of data, London 2013.
' Por. S. Stanuch, Geojournalism, ,,Press” 2016, nr 11, s. 56-59.

> Por. L. Kostrzewski, Waloryzacja tak duza jak nigdy? Czy premier Morawiecki mowi
prawde?, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 23.04.2018 (za: strona internetowa http://wyborcza.biz/biz-
nes/7,147880,23309749,waloryzacja-tak-duza-jak-nigdy-czy-premier-morawiecki-mowi.html?-
disableRedirects=true, dostep z dn. 25.04.2018).
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Rysunek 1. Waloryzacja emerytur w latach 2000-2018

Zrédto: L. Kostrzewski, Waloryzacja tak duza jak nigdy?
Czy premier Morawiecki mowi prawde?, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 23.04.2018

Ten przyklad nie tylko wzbogaca wiedz¢ odbiorcéw, lecz takze pozwala na
sprawowanie spotecznej kontroli nad dziatalnoscig politykéw, a w danym przy-
padku - na wykazanie falszu populistycznej wypowiedzi premiera.

Jako przyktad drugiego typu dziennikarstwa danych potraktujmy publika-
cje ,Polityki” o tym, jak spolki skarbu panstwa dajg zarobi¢ mediom przychyl-
nym ,,dobrej zmianie™'. Autor wyliczyl, ze pie¢ tytuléw prasowych (,,Gazeta Pol-
ska’, ,Gazeta Polska Codziennie”, ,,Sieci’, ,,Do Rzeczy’, ,Nasz Dziennik”) zostalo

w 2017 r. zasilonych przez te spotki kwotg okoto 14 razy wieksza niz w roku 2015.

!¢ Por. G. Rzeczkowski, Szmalu nie zal, ,Polityka” 2018, nr 17, s. 23-25.
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Rzecz w tym, ze przed 2015 r. zlecenia reklamowe, rozdzielane przez pro-
fesjonalne domy mediowe, podlegaly kryteriom rynkowym: zasiegu, czytelnic-
twa, ogladalnosci - teraz natomiast te kryteria sg zastgpowane politycznymi. Juz
w ubieglym roku ,Gazeta Wyborcza’, ,Newsweek Polska” i ,,Polityka” zarobity
(cennikowo) tylko 1,1 mln z1, czyli 17 razy mniej niz w 2015 r. Wtasciwie trudno
sie dziwi¢, bo we wladzach niektorych firm wydajacych prawicowe gazety zasia-

dajg ich partyjni koledzy, a wsrdd wspolnikow sg spélki silnie zwigzane z PiS.

Wedtug danych Kantar Media tylko w 2017 r. cennikowe wptywy ,,Sieci”
z reklam panstwowych spdtek wyniosty 17,4 mln zt. To prawie 14 razy wiecej niz
w 2015 i niemal dwa razy tyle, co w 2016 r. Warto tez zwrécic¢ uwage, ze w czasach
przedpisowskich udzial 22 najwiekszych spdtek Skarbu Panstwa w przycho-
dach reklamowych analizowanych oémiu tytuléw byl stosunkowo niewielki,
nieprzekraczajacy 8%. Obecnie w tytutach prawicowych wydatki spotek Skar-
bu Panstwa to nawet blisko jedna trzecia wszystkich wplywoéw reklamowych.
Szkoda, ze tym interesujagcym wyliczeniom nie towarzyszy proba graficznego
przedstawienia owych zmian. Czytelnik moze si¢ pogubi¢ w nadmiarze liczb,
a narzekania, Ze zyjemy w cywilizacji obrazkowej, okazuja si¢ w tym przypadku
catkowicie chybione. Wiasnie obrazkéw zabraklo, aby dobitnie przekona¢ do

tezy sformutowanej przez autora.

Trzecim typem dziennikarstwa danych jest objasnianie danych ogdlnie do-

stepnych. Po prosty przyklad siegnijmy ponownie do ,,Gazety Wyborczej”"".

17 B. Chyz, K. Korzeniowska, 6 mln nagréd dla najwazniejszych urzednikéw w paristwie, ,Ga-
zeta Wyborcza” z dn. 27.02.2018 (za: http://biqdata.wyborcza.pl/biqdata/7,159116,23071798,na-
grody-dla-ministrow.html, dostep z dn. 28.04.2018).
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Rysunek 2. Nagrody dla cztonkéw rzadu w 2017 r.

Zrédto: B. Chyz, K. Korzeniowska, 6 min nagréd dla najwazniejszych urzednikéw
w panstwie, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 27.02.2018

Publikacja nawigzuje do glosnego przypadku z poczatku 2018 r., kiedy
w wyniku interpelacji poselskiej ujawniono nagrody przyznawane cztonkom
rzadu Beaty Szydlo. Dzigki tej publikacji abstrakcyjne liczby zyskaty bardziej

zrozumialg postac.
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Kryzys tradycyjnego dziennikarstwa

Technika cyfrowa, masowe zastosowanie komputeréw oraz upowszechnie-
nie dostepu do Internetu spowodowaly, ze przekazy medialne ptyng w nadmia-
rze, jak woda z ciekngcego kranu. Nie jest zadng sztuka poda¢ lub powtdrzyé
wiadomos$¢, nagrac filmik, wyrazi¢ opini¢. Widoczna stala si¢ natomiast potrze-

ba orientowania, weryfikowania, interpretowania, wskazywania powigzan.

Jak pisat Siegfried Weischenberg, kryzys wspolczesnej postaci dzienni-
karstwa rozpoczal si¢, cho¢ nie zostal wowczas zauwazony, w latach osiem-
dziesigtych XX wieku, razem z powstaniem Internetu'®. Internet spowodowat
utrate dziennikarskiego monopolu na przekazywanie informacji i podwazyt
uksztaltowany od dziesi¢cioleci model funkcjonowania wydawnictw i redakeji.
XIX-wieczna elitarna prasa przekonan zmienita si¢ w wieku XX w prase ma-
sowq. Rozwazanie spraw publicznych zostalo uzupelnione o wymoég rentow-
nosci, zyskiwanej dzieki masowej sprzedazy egzemplarzy gazet oraz sprzedazy
powierzchni ogloszeniowej, a potem takze czasu antenowego. Nacisk na ren-
townos¢ rozpoczal procesy tabloidyzacji, obnizania wymogdéw profesjonalizmu
oraz zwigkszyl podatno$¢ dziennikarzy na wplyw dzialan PR. Mimo tego przez
wiele dziesigcioleci zawodowym dziennikarzom udawalo si¢ utrzymywaé od-
biorcéw w przekonaniu, ze przedstawiany w prasie, radiu i telewizji stronniczy
obraz biegu spraw w spoleczenstwie jest obrazem obiektywnym. Dopiero wtar-
gniecie amatoréw prowadzacych blogi, wypowiadajacych si¢ w grupach dys-
kusyjnych i podejmujacych wiele nieznanych wczesniej form komunikowania

zakldcilo ten uklad.

18 Por. S. Weischenberg, Das Jahrhundert des Journalismus ist vorbei. Rekonstruktionen und
Prognosen zur Formation gesellschaftlicher Selbstbeobachtung, [w:] Krise der Printmedien: Eine Krise
des Journalismus?, Berlin 2010 (za: https://books.google.pl/books?id=1Znjg_1s-_oC&pg=PA32&I-
pg=PA32&dq=Weischenberg,+Das+Jahrhundert+der+Journalismus&source=bl&ots=He-
B55AEsnM&sig=500va21IPnTXXhzVQDCxI6woZZg&hl=pl&sa=X&ved=2ahUKEwjv1]D-
K6tnaAhXPal AKHRk9IDSkQ6AEwWANnoECAAQQg#v=onepage&q=Weischenberg%2C%20
Das%20Jahrhundert%20der%20Journalismus&f=false, dostep z dn. 28.04.2018); tenze, Medien-
krise und Medienkrieg. Brauchen wir tiberhaupt noch Journalismus, Wiesbaden 2018, s. 19.
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Lista zjawisk kryzysowych we wspdtczesnym dziennikarstwie, jaka przed-
stawil Weischenberg, jest dtuga: zanik granic miedzy dziennikarstwem popular-
nym a powaznym, przejecie telewizyjnych regul selekcji i prezentacji materia-
téw, problem celebrytéw dziennikarstwa, przecigzenie spowodowane rosngca
zlozonoscig problemoéw spolecznych, rezygnacja z selekcjonowania faktow pod
wzgledem ich waznosci, niespelnianie funkcji wczesnego ostrzegania, utrata
podstaw ekonomicznych, spadek powazania i wiarygodnos$ci, nieumiejetnos¢
dotarcia do mtodych odbiorcéw, utrata kontroli nad trescig przekazéw na sku-
tek ulegania wptywom PR, rezygnacja z podejmowania krytyki i kontroli, utrata

profesjonalnej tozsamosci przejawiajaca sie¢ w ustepowaniu miejsca amatorom.

Jednak w tym samym roku 2010, kiedy Weischenberg opublikowat swoj glo-
$ny artykul o kryzysie tradycyjnego dziennikarstwa, doszto do pierwszego spekta-
kularnego sukcesu dziennikarstwa danych. Najpierw Julian Assange dostarczyt do
redakgji dziennika ,,The Guardian” 250 tys. depesz dotyczacych operacji wojen-
nych w Iraku i Afganistanie. To byty dane, nad ktérymi rozpoczeto prace pigc ze-
spotéw dziennikarskich w redakcjach Wielkiej Brytanii, USA, Francji, Hiszpanii
i Niemiec. Trzeba byto skonstruowaé wyszukiwarke, aby zyska¢ ogdlng orientacje,
a potem wybra¢ najbardziej znaczace depesze i skonsultowac je ze specjalistami:
korespondentami wojennymi oraz ekspertami do spraw Iraku i Afganistanu. Na-
stepnie z wybranych depesz usunieto wszelkie wrazliwe dane. Do publikacji trafito

wszystkiego okolo 2 tys. depesz, lecz ich skutki okazaly si¢ znaczace®.
Konkluzje

Dziennikarstwo danych wydaje si¢ potwierdzac intuicje idealistow, ze §wiat
dostepny poznaniu nie jest prawdziwg rzeczywistoscia®. Dostrzegamy poje-

dyncze fakty, lecz dla zrozumienia ich znaczenia oraz zwigzkéw miedzy nimi

1 Por. W. Furman, Czy publikacje WikiLeaks..., dz. cyt.
» Por. K. Ajdukiewicz, Zagadnienia i kierunki filozofii..., dz. cyt., s. 28.
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potrzebne sg szczegolne umiejetnosci. Kiedys$ zajmowala sie tym elitarna prasa
przekonan, lecz jej pozycja i wptywy ulegaly stopniowej erozji. Ostatnim kro-

kiem byt burzliwy rozwéj mediéw elektronicznych.

Weischenberg trafnie zdiagnozowat kryzys tradycyjnego dziennikarstwa.
Trudno nie dostrzec, ze temu kryzysowi towarzysza sukcesy populizmu. Przy-
czyny powodzenia partii populistycznych sg liczne i zlozone?*'. Warto jednak pa-
mietac, Ze na miejsce zwolnione przez wiarygodne, udokumentowane przekazy
dziennikarskie wkraczaja populi$ci. Najbardziej gtosne przyklady z 2016 r. to
Brexit i wybory prezydenckie we USA, lecz nie s3 to przeciez przypadki jedyne.

W medycynie kryzys oznacza zaostrzenie stanu pacjenta, po ktérym naste-
puje $mier¢ lub powr6t do zdrowia. By¢ moze jedng z szans na przezwyciezenie
kryzysu tradycyjnego dziennikarstwa okaze si¢ dziennikarstwo danych. Czy nie
jest to jeden ze sposobdéw na odzyskanie powagi i wplywéw dziennikarstwa?

W walce na dowcipy i pomdwienia populisci zawsze bedg przeciez lepsi.

Nie chodzi tu bynajmniej o wymog ograniczenia debaty publicznej do
samych tylko liczb i wykreséw. Ludzie zawsze potrzebowali niesamowitych
opowiesci i mocnych wrazen, zawsze interesowaly ich skandale, wyrafinowane
zbrodnie i tragedie mifosne*’. Rzecz w tym, aby mocne, emocjonalne przekazy
nie usuwaly w cien powaznych, racjonalnych argumentéw. Gdyby dziennikar-
stwo danych miato przyczyni¢ si¢ do wyréwnania zachwianych proporcji mie-

dzy emocjami a rozsgdkiem, nie wszystko jest jeszcze stracone.

2! Por. A.L.P. Pirro, P. Taggart, S. van Kessel, The populist politics of Euroscepticism in times
of crisis: Comparative conclusions, ,,Politics” 2018, vol. 38(3), s. 378-390 (za: strona internetowa
http://journals.sagepub.com/doi/10.1177/0263395718784704, dostep z dn. 30.08.2018).

?2 Por. J. Hajduk-Nijakowska, Kulturowe Zrodta tabloidyzacji przekazow medialnych, [w:] Tablo-
idyzacja jezyka i kultury, red. I. Kaminska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa, Wroclaw 2010, s. 9-10.
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Abstract

Is it better to ask the way than to go astray? The truth in journalists’
questions. The truth is the basis of the journalist’s mission. Journalis-
tic ethics has been the subject of research for a long time. Along with
the contemporary development of the media, one can see the essence
of this subject, but also the need for constant analysis of the issue: the
truth-handling in the journalist's work. We are witnessing the situations
that may indicate to us that we are dealing with a crisis of journalistic
ethics, therefore we should rely on the codes on which the journalist’s
deontology is based. The article’s research material consists of current
affairs programmes, which have been analyzed in relation to the Ethical
Charter of Media and the Journalistic Code of Customs. In the research
there have been analyzed the questions posed by journalists in current
affairs programmes but also some of selected television programs and
ajournalism in relation to the truth in the context of questions posed by
the journalists.

Kto pyta, nie btqdzi? O prawdzie w pytaniach dziennikarzy. Praw-
da jest fundamentem w misji dziennikarza. Etyka dziennikarska jest
przedmiotem badan od bardzo dawna. Wraz ze wspétczesnym rozwo-
jem mediéw mozna dostrzec istote tej tematyki, ale réwniez potrzebe

* Magdalena Jezak-Smigielska — mgr; doktorantka teologii $rodkéw spolecznego przekazu
w Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszyn-
skiego w Warszawie; podejmuje nastepujace obszary badan naukowych: teologia mediow, etyka
dziennikarska, rzetelno$¢ dziennikarska, Twitter w pracy dziennikarza.

** Marek Weresa - ks. mgr; prezbiter diecezji siedleckiej, doktorant teologii srodkéw spotecz-
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Stefana Wyszynskiego w Warszawie; zainteresowania naukowe koncentrujg si¢ wokdt mediow
spoleczno$ciowych i teologii mediow.
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Postrzegana jest jako wartos$¢, ale przede wszystkim jako podstawowa zasada
pracy dziennikarza. Wspdlczesnie to trudny temat badawczy z uwagi na do-
stepno$¢ narzedzi zwigzanych z najnowocze$niejszymi technologiami, a co za
tym idzie mnogoscig dziennikarzy. Obecnie duzy nacisk kladzie si¢ na kwestie
przestrzegania wymogoéw etyki dziennikarskiej, poniewaz niestety niejedno-
krotnie mamy do czynienia z famaniem zasad. Dlatego tak wazne i aktualne jest
analizowanie pracy dziennikarzy w odniesieniu do prawdy. Rzecza konieczng
jest, aby ich dzialania charakteryzowala sumienno$¢, a wigc przygotowywanie

wiarygodnych materiatéw opartych na prawdzie, ktorej poswiecono wiele uwagi

ciggtej analizy problemu: kierowania sie prawda w pracy dziennikarza.
Jestesmy Swiadkami sytuacji, ktére moga nam wskazywac, iz mamy do
czynienia z kryzysem etyki dziennikarskiej. Dlatego potrzeba oprzec sie
o kodeksy, na ktérych bazuje deontologia zawodu dziennikarza. Analiza
zawarta w artykule zostala dokonana w odniesieniu do Karty etycznej
mediow i Dziennikarskiego kodeksu obyczajowego. W badaniach zajeto
sie pytaniami, ktore stawiali dziennikarze w programach publicysty-
cznych. Dokonano oceny wybranych audycji telewizyjnych i pracy dzi-
ennikarskiej w odniesieniu do prawdy w kontekscie zadawanych przez
nich pytan.

Keywords

the truth, journalistic ethics, the journalist’s mission, journalists’ ques-
tions, current affairs programmes, codes

prawda, etyka, misja dziennikarska, pytania dziennikarzy, programy
publicystyczne, kodeksy

Prawda jest cnotg, ktéra towarzyszy osobom wykonujacym rézne zawody.

w opracowaniach dotyczacych etyki dziennikarskiej.
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Uwagi metodologiczne

Celem badan jest ocena wybranych programéw publicystycznych i pra-
cy dziennikarskiej w odniesieniu do prawdy w kontekscie zadawanych przez

dziennikarzy pytan. Natomiast cele szczegolowe to:

1. Znalezienie odpowiedzi na pytania: Czy dziennikarze wybranych progra-
mow publicystycznych daza do prawdy, formulujac i zadajac pytania, mode-
rujac rozmows, prowadzac i omawiajac konkretng tematyke? Jak to wyglada
w telewizji publicznej, a jak w komercyjnej? W jaki sposdb formutujg pyta-
nia? Ile pytan zaczyna si¢ od stowa ,,czy’, a ile jest poglebionych?

2. Przypomnienie definicji prawdy i jej kryteriéw, m.in. w oparciu o ko-

deksy etyczne.
3. Analiza wybranych programéw publicystycznych.

Aby zrealizowa¢ te zalozenia, na pierwszym etapie badawczym sformu-
fowano problem i cel badawczy oraz wybrano metode¢. Na kolejnym zebrano
literature przedmiotu i przeanalizowano ja pod katem celu badawczego. To na-
stepnie pozwolito doprecyzowaé podstawowe zalozenia metodologiczne, a tak-
ze zaproponowa¢ najbardziej kluczowe zagadnienia dla tematu (prawda, rze-
telno$¢, kodeksy etyczne). Na tym etapie zostala zastosowana metoda analizy
tresci. Na kolejnym zastosowano metode¢ analizy zawartosci medidw, zgodnie
z praktyka metodologiczng medioznawstwa. Stuzy ona obiektywnemu opisowi
jawnej zawartosci komunikacji, do jej zalet nalezy brak subiektywnosci i arbi-
tralnosci, licza si¢ tylko fakty'. Opracowanie tematu to wyniki poszukiwania
odpowiedzi na postawione wyzej pytania. W pierwszej kolejnosci przypomnia-
no definicj¢ prawdy i jej kryteria, m.in. w oparciu o kodeksy etyczne. Nastep-
nie dokonano analizy wybranych programéw publicystycznych, aby w efekcie

koncowym zaprezentowac wnioski dotyczace prawdy w pytaniach dziennikarzy.

' M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentow, wersja 1.1,
Krakow 2004, s. 13.
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Wyjasnienie podstawowej terminologii

W pierwszej kolejnosci warto zastanowic si¢, kogo mozemy nazwac dzien-
nikarzem, skoro zdaniem Krystyny Czuby obecnie moze zosta¢ nim kazdy, bez
uwarunkowan i ograniczen’. Potwierdzeniem tej tezy jest zapis prawa praso-
wego, definiujacy dziennikarza jako ,,0sobe zajmujaca si¢ redagowaniem, two-
rzeniem lub przygotowaniem materialéw prasowych, pozostajaca w stosunku
pracy z redakcja albo zajmujacy si¢ takze dziatalnoscig na rzecz i z upowaznie-
nia redakcji™. Wynika z tego, ze z pewnoscig dziennikarz to zawod ,zaufania
publicznego’, co utwierdza w przekonaniu, ze konieczne jest spetnianie jakich-
kolwiek warunkéw lub posiadanie odpowiednich kwalifikacji, co - jak wiemy —
nie zawsze jest oczywiste z uwagi na wspomniany rozwdj technologiczny, a wiec
chociazby zjawisko dziennikarstwa obywatelskiego. To nasuwa kolejny wniosek,
ze zainteresowanie etyka zawodowa winno by¢ potrzebg kazdego cztowieka, bo
to na niej opiera si¢ koncepcja zycia spofecznego. Etyka ta natomiast rodzila sie
w kodeksach, a to wlasnie na nich opiera si¢ deontologia konkretnych zawodoéw.
Wedtug Claude-Jeana Bertranda ,deontologia mediéw” to zbidr zasad i regut
ustanowionych przez $rodowisko dziennikarskie, dzigki ktéremu mozliwe jest
skuteczniejsze wychodzenie naprzeciw potrzebom poszczegdlnych grup ludno-
$ci*. W zwigzku z tym kazdy dziennikarz powinien mie¢ na uwadze jedno ze
swoich gléwnych zadan, jakim jest stuzba innym. Waznym aspektem przy oma-
wianiu zagadnienia deontologii jest wiedza o tym, zZe moze ona mie¢ miejsce tyl-
ko w demokracji, poniewaz nie moze istnie¢ bez wolnosci stowa. Warto dodac,
iz cztowiek wybierajacy zawod dziennikarza powinien robi¢ to z zamilowania
do tej profesji, z wewnetrznego przekonania, z checi poswigcania sig dla innych.

Co si¢ z tym wigze, od panstwa demokratycznego wymaga sie wspierania me-

2 K. Czuba, Katolickie podstawy etyki dziennikarskiej, Torun 2007, s. 281.

> Prawo prasowe, art. 7, ust. 2, pkt 5, http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=W-
DU19840050024, dostep z dn. 12.05.2018.

* C.J. Bertrand, Deontologia mediow, Warszawa 2007, s. 11.
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diéw, niejako zabezpieczenia finansowego, aby praca w tym zawodzie przynosifa
jeszcze wigksza rados¢ i satysfakcje. Na pewno na uwage zastuguje fakt wieksze-
go zainteresowania deontologia mediéw, coraz czesciej mozna odnalez¢é publi-
kacje zajmujace si¢ tym zagadnieniem. Bertrand przeprowadzil sondaz posrod
dziennikarzy z 17 krajow europejskich, w ktérym badal przyczyne odrodzenia
tej tematyki. Jego rezultatem byty m.in. nastepujace wypowiedzi: ,,skutek po-
stepu technologicznego, koncentracja przedsigbiorstw, rosnaca komercjalizacja
mediéw, rosnaca niedokladnos$¢ informacji, powazne uchybienia niektérych
dziennikarzy wzgledem etyki zawodowej, obnizenie wiarygodnosci, naduzycia
mediéw w czasie kryzysow, a takze niedopuszczalne powigzania miedzy $rod-
kami przekazu a wladzg czy zjawisko programow reality show w telewizji™. To

tylko niektére z odpowiedzi, jakie udalo mu si¢ uzyskac.

Co jeszcze moze przyczynia¢ si¢ do refleksji nad deontologia mediéw?
Postawa odbiorcéw medidw, ktorzy nie sg juz bierni, ale swiadomi niescistosci
i niedociagnie¢ w dziennikarstwie. Spoteczenstwo pragnie podwyzszenia jako-
$ci ustug medialnych. Na to spoteczenstwo sktadajg sie tez dziennikarze, ktérzy
swoja prace traktujg jako powolanie, a niestety rowniez padajg ofiara nieetycz-
nych zachowan innych kolegéw ,,po fachu” i sg jednakowo oceniani®. To pogor-
szenie stanu mediéw pociaga za sobg tez inne, negatywne dla rynku medialnego
konsekwencje. Bedzie to chociazby spadek ilosci widzow wybierajacych dane
programy czy brak ofert ze strony reklamodawcéw, ktérzy chcg inwestowac
swoje finanse w oplacalne dla nich $rodki przekazu. Innym czynnikiem decydu-
jacym o rozwazaniu nad deontologig jest technologia. To dzigki niej kazdy moze
sta¢ si¢ nadawcg medioéw, poniewaz dostep do nich jest prosty jak nigdy wcze-
$niej. Latwiejsze jest tez manipulowanie informacjami, np. poprzez obrébke
fotografii i przedstawianie nieprawdziwych sytuacji. Niestety, pomimo wzrostu
zainteresowania deontologia ciaggle bywa ona dziedzing zapomniang i nierozu-

miang - takze wérdd dziennikarzy.

> Tamze, s. 13-14.

¢ T. Kononiuk, Etyczne dziennikarstwo: ewolucja deontyczna zawodu, Warszawa 2015, s. 78.
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Gléwnym celem etyki mediow jest ,,rozwiniecie kryteriow jakosci w dzien-
nikarstwie i mediach; filozofii moralnej kompetentnego i dobrego dziennikar-
stwa™’. Dziennikarze zatrudnieni w mediach sa zobowiazani do przestrzegania
etyki mediow, czyli ,ogétu ocen, norm, zasad i ideatow okreslajacych pogla-
dy, zachowania i dzialania uwazane za wlasciwe, dobre, uzasadnione moralnie

”8 Dziennikarze — tak samo,

w pracy dziennikarzy i funkcjonowaniu mediow
jak lekarze, policjanci czy adwokaci — majg swoj okreslony kodeks etyczny, kto-
rego fundamentem s3 okreslone wartosci. W dziennikarstwie bedg to prawda,
dobro i pigkno, ktore zawsze powinny odnosi¢ si¢ do czlowieka i jego godnosci,
a nawet by¢ w jego stuzbie. Jednak jest jedna zasadnicza kwestia, ktora rézni
czlowieka mediéw od wyzej wymienionych profesji — dziennikarz nie moze by¢
pozbawiony praw do wykonywania zawodu przez ztamanie zasad etyki. Ponad-
to nie groza mu z tego tytulu Zadne kary. Nie zmienia to faktu, ze zawéd dzien-
nikarza nalezy do tzw. zawoddéw ,,zaufania publicznego’, stad kodeksy dzienni-
karskie wydaja si¢ wyjatkowo wazne. Warto doda¢, ze sg one potrzebne nie tylko
dziennikarzom, ale tez wszystkim odbiorcom mediéw. Dziafania etyczne moga
prowadzi¢ do porzadku publicznego, natomiast przeciwstawne do jego zburze-
nia. Widoczny wydaje si¢ niejako kryzys etyki dziennikarskiej. Zdarza sie, ze
na pierwszym miejscu stawia si¢ zdobycie jak najlepszej pozycji medialnej, za-
pominajac przy tym o wszelkich obowiazujacych zasadach. Oprocz trudnosci
ze zdefiniowaniem dziennikarza pojawia si¢ tez trudno$¢ z przekazywaniem,
ale przede wszystkim rozumieniem prawdy. Warto zatem wyjs$¢ od klasycznej
definicji prawdy zaproponowanej przez $w. Tomasza z Akwinu. Prawda w tym
ujeciu to: zgodnos¢ mysli z rzeczywistoscia (veritas est adaequatio intellectus et
rei) lub, méwigc inaczej: prawda jest to, co jest. Za Lousiem Dayem mozna wy-

mieni¢ standardy prawdy dziennikarskiej:
e rzetelno$¢ i doktadnos$é wiadomosci;

7 H. Boventer, Odpowiedzialnos¢ mediéw i zaufanie publiczne. Etyka, moralnos¢ i wolnos¢
prasy, »Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1-2, s. 10.

8 K. Pokorna-Ignatowicz, Etyka mediow, [w:] Stownik terminologii medialnej, red. W. Pis-
arek, Krakéw 2006, s. 53.
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e jasno$¢ przekazu (wydaje si¢, ze obecnie doceniane sg proste pytania

i proste odpowiedzi);

e bezstronnos$é’.

Prawda jako jedna z gléwnych zasad etyki dziennikarskiej jest wymie-
niana w wielu kodeksach etycznych, np. w Rezolucji 1003 Zgromadzenia Par-
lamentarnego Rady Europy czy deklaracji zasad Migdzynarodowej Federacji
Dziennikarzy. Istnieje tez szereg zbioréw z uporzadkowanymi normami pra-
cy dziennikarza, np. Karta etyczna mediéw — obowiagzujaca w Polsce, ktora nie
jest klasycznym kodeksem, ale oddaje cala istot¢ etyczng mediéw, podobnie
jak kodeksy rozmaitych organizacji dziennikarskich. Jednak jak we wszystkim,
tak samo i w zawodzie dziennikarza potrzeba umiejetnosci znalezienia ztotego
srodka i zachowania zdrowego rozsadku. Co to oznacza w praktyce? Jak mowi
Jan Pleszczynski, wobec kodekséw trzeba stosowac zasade ograniczonego zaufa-
nia, poniewaz ze wzgledu na swoja 0golnos¢ s3 momentami bezradne. Wskazu-
je, ze do dziennikarstwa nalezy podchodzi¢ zgodnie z zasada: ,wykonuj swoja

prace najlepiej, jak umiesz”"°.

Kto pyta, nie btadzi? Analiza zawartosci mediow

Zagadnienie etyki dziennikarskiej jest badane od bardzo dawna, stad do-
strzegamy istote tej tematyki, ale tez potrzebe dalszego analizowania problemu.
Tak samo istotne jest rozumienie pracy dziennikarskiej jako misji i wypelniania
jej na zasadzie stuzby publicznej. Misja (od fac. missio — ,,postanie, wystanie”) to —
zgodnie ze Stownikiem wyrazéw obcych — ,postannictwo; wazne, odpowiedzialne
zadanie do spelnienia”'!. Hasto to mozna odnie$¢ do podstawowych zadan dzien-

nikarza, a takze mediéw jako instytucji. Synonimem stowa ,,misja” jest tez stuzba

° L.A. Day, Ethics in media communications. Cases and controversies, Southmank 2006, s. 23-53.
10]. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 114.
W Misja, [w:] Stownik wyrazéw obcych PWN, red. J. Tokarski, Warszawa 1980, s. 482.
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- poswigcenie si¢ w jakiej$ sprawie, dzialanie dla jakiej$ idei'?. W dziennikarstwie
stuzba zawsze Iaczy sie z prawda, ktora powinna sta¢ na pierwszym miejscu. Jan
Pawel II w swoich licznych przemoéwieniach do dziennikarzy odnosil si¢ wielo-
krotnie do stuzby. 2 listopada 1982 r. powiedzial: ,Wypowiedzialem dobrze prze-
myslane stowo: stuzba. Bowiem w istocie swojg praca stuzycie i winniscie stuzy¢
sprawie czlowieka w jego integralnosci: jego cialu, jego duchowi, jego potrzebom
wlasciwej rozrywki, pokarmu kulturalnego i religijnego, wlasciwego kryterium
moralnego dla jego zycia indywidualnego i spolecznego. Chodzi tu o szlachetna
misje, przynoszacg zaszczyt temu, kto pelni ja w sposéb godny, poniewaz wnosi
ona bardzo wazki wklad w dobro spoleczenstwa, jego rownowage i bogacenie sie.
Dlatego Koscidl przywiazuje tak wielka wage do dziedziny przekazu spoteczne-
go i szerzenia kultury. Dlatego nie waha si¢ wezwac chrzescijan, aby zdobywali
niezbedng wiedze techniczng i sumiennie pracowali na tym waznym polu, gdzie
chodzi o tak wznioste warto$ci’*’. Z nauczania papieza wynika, Ze przedstawiciele
$wiata mediéw majg za zadanie nie tylko informowac odbiorcow, ale tez zadbaé
o ich formacje, a wymaga to niekiedy poswiecenia. Co wigcej, Jan Pawel II znalazt
pewne punkty wspolne misji dziennikarskiej i papieskiej, méwigc: ,jestesmy stu-

gami porozumienia miedzy ludzmi”*.

W swoich badaniach zajelismy sie pytaniami dziennikarzy, zadawanymi
w programach publicystycznych, zastanawiajac si¢ nad tym, czy rzeczywiscie —
jak méwi przystowie - kto pyta, nie bladzi. W zwiazku z tym, pytania dziennika-
rzy (zaréwno ze stacji publicznej, jak i komercyjnej) zanalizowano w kontekscie
poszukiwania prawdy, a wiec cnoty $cisle zwigzanej z wymieniong przed chwila
misjg i stuzba publiczng. Pytania badawcze s3 nastepujace: Czy dziennikarze
wybranych programéw publicystycznych daza do prawdy, formutujac i zadajac

pytania, moderujac rozmowg, prowadzac i omawiajac konkretng tematyke? Jak

12 Stuzba, [w:] Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warszawa 1989, s. 261.

13 Jan Pawel II, Stuzba w mass mediach wymaga poszukiwania prawdy, [w:] Media i dzienni-
karstwo w nauczaniu Jana Pawta II, red. A. Lewek, Warszawa 2008, s. 409.

4 Tamze.
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to wyglada w telewizji publicznej, a jak w komercyjnej? W jaki sposob formutuja
pytania? Ile pytan zaczyna si¢ od stowa ,,czy”, a ile jest poglebionych? Przy wybo-
rze programu kierowano si¢ podejmowanym tematem, a wigc zakazem handlu

w niedziele. Losowo wybrano programy:

e Mingta dwudziesta prowadzony przez Adriana Klarenbacha, wyemito-

wany na antenie TVP Info 11 marca 2018";

o Tak czy nie prowadzony przez Agnieszke Gozdyre, wyemitowany na an-

tenie Polsatu 13 marca 2018,

Oba te programy mozna zanalizowac¢ zgodnie z Kartg etyczng mediow, kto-
rej podlega zaréwno TVP, jak i Telewizja Polsat, a zatem takze z Dziennikarskim
kodeksem obyczajowym przyjetym przez Konferencje Mediéw Polskich i usta-
nowionym po podpisaniu Karty etycznej mediow". Analizie poddano punkty
tego kodeksu, ktore s3 pomocne w ustaleniu, czy dziennikarze dazyli do praw-
dy. Jak glosi punkt pierwszy rozdziatu I: ,,Dziennikarstwo jest zawodem stuzeb-
nym wobec spoleczenstwa. Podstawowym prawem i obowigzkiem dziennikarza
jest poszukiwanie prawdy oraz umozliwienie kazdemu cztowiekowi realizacji
jego prawa do uzyskania prawdziwej, pelnej i bezstronnej informacji, a takze
uczestniczenia w debacie publicznej”. Analizujac ten punkt, mozna stwierdzic,
ze informacja prawdziwa to inaczej informacja pelna i bezstronna. Zatem warto
zadac pytanie, czy badani przez nas dziennikarze prowadzili rozmowe w taki
sposob, aby takie informacje uzyskac od swoich gosci? Pochylajac si¢ chociazby

nad zaproszonymi go$¢mi i pelnionymi przez nich funkcjami, mozna stwier-

* A. Klarenbach, Mingla dwudziesta [program telewizyjny], Warszawa: TVP Info,
emisja: 11.03.2018 (za: strona internetowa https://vod.tvp.pl/video/minela-dwudzie-
sta,11032018,36065805, dostep z dn. 25.04.2018).

16 A. Gozdyra, Tak czy nie [program telewizyjny], Warszawa: Polsat News, emisja: 13.03.2018
(za: strona internetowa http://www.polsatnews.pl/wideo-program/tak-czy-nie-ograniczenie-
-handlu-w-niedziele_6706836/, dostep z dn. 25.04.2018).

17 1. Dobosz, Prawo i etyka w zawodzie dziennikarza, Warszawa 2008, s. 134; strona interneto-
wa http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/pliki/publikacje/analiza2006_07.pdf, dostep z dn.
20.04.2018.
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dzi¢, ze w pewnym stopniu zamiarem dziennikarzy byto przedstawienie infor-
macji w sposob pelny, poniewaz ich goscie reprezentowali rézne organizacje czy
partie polityczne, co daje odbiorcy pokazanie tematu z réznych ujeé. Szczegol-
nie dotyczy to Adriana Klarenbacha, ktory goscit w pierwszej czesci programu
Cezarego Kazmierczaka (Zwigzek Przedsigbiorcow i Pracodawcow), Alfreda
Bujara (Solidarno$¢), dr. Artura Bartoszewicza (ekonomiste), Wojciecha War-
skiego (BCC) i prof. Zbigniewa Krysiaka (ekonomiste). W drugiej czesci pro-
gramu o skutkach wprowadzenia ograniczenia handlu w niedziele dyskutowali
dodatkowo Marek Jakubiak (Kukiz'15), Pawel Kobylinski (Nowoczesna) i Syl-
wester Tulajew (PiS). Nieco gorzej sytuacja wydaje si¢ przedstawia¢ u Agniesz-
ki Gozdyry, ktéra temat przedyskutowala jedynie z politykami, nie proszac
o wypowiedz ekspertéw z dziedzin ekonomiczno-gospodarczych. Jesli chodzi
o bezstronnos¢, to nadwyrezono te zasad¢. Klarenbachowi trudno byto by¢ nie-
zaleznym i obiektywnym, gdyz wyraznie popieral ograniczenie zakazu handlu
w niedziele. Potwierdzeniem sg wypowiedziane przez niego stowa: ,,Mial by¢
armagedon. Mialy si¢ cuda-wianki dzia¢, a jakos spokojnie. Ludzie zachwyceni,
usmiechnigci. Ja rozumiem, ze pogoda zrobita swoje, ale chyba i ograniczenie
handlu w niedziel¢ tez swoje zrobilo”. To samo mozna powiedzie¢ o Agnieszce
Gozdyrze, ktora z kolei byla przeciwna zakazowi handlu w niedzielg: starala si¢
szuka¢ wlasciwych rozwigzan, proponujac zwiekszenie ptac pracujacym w nie-
dziele, czy broni¢ studentéw, ktdrzy jej zdaniem stracili na ograniczeniu handlu.
(»Ja chece poruszy¢ inny problem, panowie, bo nam sie konczy czas, a oto szef
solidarno$ci Piotr Duda méwi, ze to jest w ogole nieprawda, ze to wigkszo$¢
studentéw pracuje w weekendy, bo to méwilo sie o tym, ze to m.in. Nowoczesna
mowila, ze na tym zakazie stracg studenci, bo to studenci dzienni, ktérzy studiu-
ja w tygodniu, dorabiaja sobie wlasnie w soboty i w niedziele w galeriach han-
dlowych; i pan Duda, szef Solidarno$ci, méwi, ze to jest nieprawda, natomiast
s3 badania przeprowadzone przez ESW Resarch, ktére mowia jednak, ze to pan
Duda nie ma racji, poniewaz ponad 20% studentéw wlasnie pracuje w handlu;

i ja poprositam dzisiaj, zeby studenci po prostu pisali o tym, czy stracili na tym
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zakazie handlu, czy nie, i jest sporo takich wpisow, ze tak; i co pocza¢ z tym,

jezeli mlodzi ludzie traca pienigdze realnie?”).

Punkt drugi Dziennikarskiego kodeksu obyczajowego przyjety przez Kon-
ferencje Mediow Polskich moéwi, ze zadaniem dziennikarza jest umozliwienie
odbiorcom poznania, zrozumienia i wlasnej oceny rzeczywistosci, co mozna
zanalizowa¢ w sposéb analogiczny do pierwszej zasady, méwiac np. o doborze
gosci, co daje odbiorcy szans¢ na wyrobienie wlasnej opinii przez poznanie roz-

nych punktéw widzenia danej sprawy.

Rozdzial II Dziennikarskiego kodeksu obyczajowego, zatytutowany Etyczne
i zawodowe obowiqgzki dziennikarzy, w pkt 5 moéwi: ,,Dziennikarz bezstronnie
relacjonuje, omawia i analizuje fakty oraz procesy spoleczne, przedstawia ich
kontekst oraz szeroka game pogladéw na ich temat, z podaniem zrédla przyta-
czanych opinii. W razie trudnosci z dotarciem do jednej ze stron sporu obowia-
zuje stwierdzenie, ze informacja zawiera dane czesciowe”. Tak jak zaznaczono
wyzej, w obu analizowanych programach zabrakto bezstronnosci w omawianiu
procesu spolecznego, jakim jest zakaz handlu w niedziele. Przykladem sg naste-
pujace wypowiedzi: Agnieszka Gozdyra - ,,Ale przymusowo chce pan ludzi na
odpoczynek wysyla¢?; Adrian Klarenbach - ,Mial by¢ armagedon finansowy,
gospodarczy, mialo nie by¢ pienigedzy na 500+. W ogodle to miata by¢ mrzonka.
W ogdle mialo si¢ skonczy¢ maksymalnie w ciggu pot roku. Widaé, program
dalej funkcjonuje. Dzietnos¢ sie zwigkszylta. Mniej lombardéw, mniej firm, ktére
udzielaty bardzo korzystnych pozyczek oprocentowanych na 60-70%. Do tego
wszystkiego ludzie, jak sam pan méwil, usmiechnieci. Podobna sytuacja miafa
miejsce, kiedy pracodawcy, przedsigbiorcy mowili, ze tak wysrubowane stawki
godzinowe to dramat. Trzeba bedzie zwalnia¢. Pfaca minimalna podniesiona.

No dramat, trzeba bedzie zwalniac”

Pkt 6 tego rozdzialu méwi: ,,Dziennikarzowi nie wolno manipulowa¢ in-
formacja. Obowigzuje go skrupulatna ocena zrédel, sprawdzenie prawdziwosci

dostepnych informacji oraz rzetelno$¢ w ich przekazywaniu. Prowadzac dys-
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kusje, dziennikarz nie moze wykorzystywa¢ swojej roli w celu wplywania na jej
przebieg i narzucania konicowych wnioskéw. Redakcja, opracowanie czy mon-
taz stownego, dzwiekowego, audiowizualnego lub informatycznego zapisu rze-
czywistoséci nie mogg jej falszowac ani deformowac¢” — wskazuje na rzetelnos¢,
ktdra przeciez tak $cisle faczy sie z prawdg. Dziennikarz nie moze wykorzysta¢
swojej roli w celu wplywania na jej przebieg — w obu przypadkach przez opisany
wyzej problem z zachowaniem bezstronnosci dziennikarze wplywali na prze-
bieg rozmowy, prowadzac ja w sposdb odpowiadajacy ich pogladom. Wskazuja
na to nacechowane emocjonalnie wypowiedzi: Gozdyra - ,,Co powiedzie¢ tym
studentom, ktérzy dzisiaj mowig, ze np. ktos stracil prace, a kto$ stracil 400 z1?;
Ale przymusowo chce pan ludzi na odpoczynek wysyta¢?”; Klarenbach - ,,Dok-
toratu nie mam, ale szczesliwie mieszkalem w miescie, ktére przy granicy lezy.
Jak wyglada handel przy granicy, to sorry, ale tutaj pan doktor niestety si¢ nie
orientuje. Bo co innego teoria i co innego wiedza wyczytana z ksigzek, a co in-

nego samo zycie. Prosze mi wierzyc¢”.

Rozdzial II, pkt 7 brzmi: ,,Obowiazkiem dziennikarza jest oddzielenie in-
formacji od komentarza”. Adrian Klarenbach naruszyt t¢ zasade, méwiac: ,,Ale
powinni$my chyba panie doktorze, to jest jedno z praw ekonomii. Powinnismy
dopasowywac rynek pracy wlasnie do otaczajacej nas rzeczywisto$ci. Skoro rze-

czywisto$¢ jest w tej chwili taka przepigkna”.

Jesli chodzi o konkretne pytanie, ktore zadal Adrian Klarenbach, to byly

one nastepujace:

- To chyba dobrze, ze schodzimy z uméw cywilnoprawnych czy tak zwa-

nych uméw o dzieto?

- Panie prezesie, jest szansa, ze male sklepiki prowadzone rzeczywiscie
przez osoby placace uczciwie ZUS, placace uczciwie podatki w Polsce beda mia-

ty teraz czas prosperity teraz czy nie?
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- Jak pan sadzi, jest to dla nich ulatwienie czy nie?

- Dzisiaj w wielu programach publicystycznych reprezentanci Nowocze-
snej byli i na antenie TVP Info i na antenie konkurencyjnej stacji, i koronny
argument podnoszony przez Nowoczesng i Platforme: Niemcy nie beda mo-
gli przyjezdza¢ do niemieckich marketéw na terenie Polski. I nie beda mogli
w okazyjnych cenach, czyli to juz jest ode mnie, drozej anizeli u siebie kupowa¢

gorszej jako$ci towardw. Co sie stalo, panie posle?

- [Na wypowiedz posta dotyczaca podwyzek pracownikoéw]: Panie posle,
a dlaczego wyhamuja?

- Panie poéle, ale to jest czysta teoria, bo w praktyce wyglada to tak: Jezeli
w jakim$ markecie — bo rozumiem, ze na marketach si¢ skupiamy... Jezeli w da-
nym markecie jest, powiedzmy, 30 stanowisk kasowych. Jezeli w zwykly dzien
czy nawet do tej pory w zwykla sobote czy w zwykla niedziele tych stanowisk
byto otwartych powiedzmy 15, a w miniong sobote bylo otwartych 30, to w jaki

sposob zatrudnienie si¢ zmniejszy? Prosze mi powiedziec.

- Panie poéle, to btyskawicznie. Poniewaz zrobilem sobie rekonesans po
kilku marketach w Warszawie i wczoraj, i dzi$§ - juz nie, bo byty pozamykane.
Prosze mi wierzy¢, ze w wiekszo$ci marketdéw jest mndstwo ogloszen. Zatrudni-

my na 1/2, na 1/3, na 3/4 etatu. Byle tylko zatrudni¢. I jak?

- Panie pofle, to tak zeby bylo bardzo obiektywnie. Po pan jest tak tro-
che w rozkroku. Z jednej strony polityk, z drugiej przedsigbiorca, czyli na do-
bra sprawe reprezentant réwniez réznego rodzaju porozumien pracodawcéw
i przedsiebiorcow. Dlaczego w takim razie przedsiebiorcy i pracodawcy nie wy-
szli z inicjatywa sami z siebie; dobrze to w takim razie ratujmy sytuacje, skoro
chodzi o czynnik ludzki, dajmy ludziom 250% tego co zarobili w dzien powsze-

dni. Dlaczego nikt tego nie zrobil?
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- A ile te markety odprowadzg podatku do polskiego fiskusa?

Z kolei jedli chodzi o konkretne pytanie, ktére zadata Agnieszka Gozdyra,
to byly one nastepujace:

— Inspektorzy maja tez prawo odpoczywac w niedziele, tak jak inni, czy nie?
- Dlaczego to musi by¢ niedziela?

- Kobiety pracujace do 23.00 to moze ch¢¢ wyréwnania sobie strat?

- Co pocza¢ z tym, jezeli mlodzi ludzie tracg pienigdze realnie?

— Ale obrot jest mniejszy, bo jak restauracja jest w centrum handlowym,

w ktérym jest pusto, to rozumiemy, ze spada obrdt, tak?

- Co powiedzie¢ tym studentom, ktérzy dzisiaj mowia, ze np. kto$ stracit

prace, a ktos stracit 400 zI?
— Ale przymusowo chce pan ludzi na odpoczynek wysytac?

Na podstawie analizowanych nagran programoéw publicystycznych mozna
stwierdzi¢, ze Adrian Klarenbach wypowiedzial si¢ 38 razy, z czego 8 to pytania. Mo-
derujac rozmowe, redaktor w wigkszosci nie zadawat konkretnych pytan, a raczej wy-
snuwal pewne wnioski, ktore goscie poddawali dyskusji. Sformutowania mialy forme
podprowadzen do omawianej kwestii, byly wstepem do rozmowy. Adrian Klarenbach
poprzez swoje wypowiedzi niekiedy przyjmowal pozycje goscia, a nie prowadzacego.
Agnieszka Gozdyra wypowiadata sie 30 razy, z czego pytan bylo 7. Pytania te czesto
mialy forme prostg i krétka. Pochylajac sie chociazby nad zaproszonymi go$¢mi i pel-
nionymi przez nich funkcjami, mozna stwierdzi¢, Ze w pewnym stopniu zamiarem
dziennikarzy bylo przedstawienie informacji w sposéb pelny, poniewaz ich goscie
reprezentowali rézne organizacje czy partie polityczne, co daje odbiorcy pokazanie
tematu z réznych ujec. Szczegélnie w przypadku Adriana Klarenbacha, ktory goscit
w pierwszej czesci programu Cezarego Kazmierczaka (Zwigzek Przedsiebiorcow
i Pracodawcéw), Alfreda Bujara (Solidarno$c¢), dr. Artura Bartoszewicza (ekonomi-
ste), Wojciecha Warskiego (BCC) i prof. Zbigniewa Krysiaka (ekonomiste). W drugiej
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czesci programu o skutkach wprowadzenia ograniczenia handlu w niedziele dyskuto-
wali dodatkowo Marek Jakubiak (Kukiz'15), Pawel Kobyliniski (Nowoczesna) i Sylwe-
ster Tulajew (PiS). Taki dobdr gosci daje odbiorcy szanse na wyrobienie wlasnej opinii
przez poznanie réznych punktéw widzenia danej sprawy. Nieco gorzej sytuacja wyda-
je sie przedstawia¢ u Agnieszki Gozdyry, ktora temat przedyskutowala jedynie z poli-

tykami, nie proszac o wypowiedz ekspertéw z dziedzin ekonomiczno-gospodarczych.

Dziennikarze stwarzali mozliwo$¢ wypowiedzenia si¢ wszystkim gosciom,
wyznaczajac poszczegolne osoby do zabrania glosu. Omawiajac analizowane
przyktady programoéw publicystycznych, zauwazono, ze dziennikarze zadajac
pytania, niejednokrotnie kierowali si¢ emocjami, co mogto wptywa¢ na stan-
dardy prawdy dziennikarskiej. Jednakze mozna to tlumaczy¢ tym, iz kazdy ma
okreslone poglady, ktore przedstawia. Dane stanowisko odpowiada charaktero-

wi konkretnego programu i moze nadawa¢ mu kierunek.

Podsumowujac, opisywani dziennikarze dzialali na rzecz dobra publicznego.
Ich zachowania nie odbiegaly od standardéw etycznych mediow. Zdarzaty si¢ pew-
ne uchybienia, jednak nie mozna uzna¢ ich za powazne na tyle, aby Zle oceni¢ stan
dziennikarstwa w Polsce. Pewne odstepstwa by¢ moze da si¢ usprawiedliwi¢ tym, ze
kazdy z nas jest tylko i wylacznie czlowiekiem i w sytuacjach bulwersujacych czy ob-
razajacych spoleczenstwo i przekonania wewnetrzne cigzko powstrzymac emocje.
Jednak zajmowanie si¢ tematem etyki dziennikarskiej bedzie zawsze potrzebne, aby

we wlasciwy sposdb rozumiec to, co maja nam do przekazania dziennikarze.
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30 LAT , TYGODNIKA PODHALANSKIEGO”

Abstract

30 years of “Tygodnik Podhalariski’. For years, “Tygodnik Podhalanski”
has been by far the most opinion-forming medium of the broadly un-
derstood Podhale region, dealing with difficult, controversial and inves-
tigative topics. It is well known not only to the inhabitants of Podhale,
Spisz, Pieniny and Orawa, but also to tourists and highlanders in North
America, because it has been published since 1999 also in Chicago and
Toronto. The aim of this article is therefore not only to present the histo-
ry of the creation of this independent journal with origins dating back to
the activity of the underground Solidarity, but also to show the changes
that have taken place in it over the last three decades. In the article, the
author refers to the founding documents of “Tygodnik Podhalanski”, to
press and scientific publications, as well as to her own interviews with
journalists.

30 lat , Tygodnika Podhalariskiego’. ,, Tygodnik Podhalanski” jest od lat
zdecydowanie najbardziej opiniotwdrczym medium szeroko pojetego
Podhala, podejmujac trudne, kontrowersyjne i §ledcze tematy. Jest on do-
skonale znany nie tylko mieszkaficom Podhala, Spisza, Pienin czy Orawy,
ale i turystom oraz géralom w Ameryce P6inocnej, bo ukazuje sie od
1999 r. takze w Chicago i Toronto. Celem tego artykutu jest wiec nie tylko
przyblizenie historii powstania tego niezaleznego pisma o rodowodzie
siegajacym dziatalnosci podziemnej Solidarno$ci, ale i pokazanie zmian,
jakie w nim zachodzity przez ostatnie trzy dekady. Autorka siega w ar-
tykule do dokumentéw zatozycielskich ,Tygodnika Podhalanskiego”, do
publikacji prasowych i naukowych, a takze do wywiad6éw wtasnych z dz-
iennikarzami.

* Beata Szkaradzinska — mgr; dziennikarz, doktorantka nauk o komunikacji spotecznej i me-
diach Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla IT w Krakowie.
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»Tygodnik Podhalanski”, Podhale, prasa lokalna, warto$ci, opiniot-
wOrczosc¢

»1ygodnik Podhalanski” (TP) to niezalezne pismo regionalne Podhala, ktore
w tym roku obchodzi 30-lecie swego powstania. Pierwsze jego wydanie wyszto
dokfadnie 24 grudnia 1989 r. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze nie tylko przez trzy dekady
»1ygodnik” utrzymat si¢ na nietatwym rynku, gdy inne media upadaly, ale i jest on
od lat, bezsprzecznie, liderem rynku mediéw papierowych i internetowych Podha-
la, a nawet w ostatnich latach prébuje wejs¢ na trudny rynek telewizyjny regionu.
»1ygodnik Podhalanski” jest od lat zdecydowanie najbardziej opiniotwdrczym
medium szeroko pojetego Podhala, podejmujac trudne, kontrowersyjne i §ledcze
tematy. Jest on doskonale znany nie tylko mieszkancom Podhala, Spisza, Pienin
czy Orawy, ale i turystom oraz géralom za wielka woda, bo ukazuje sie od 1999 r.
takze w Chicago i Toronto. Celem tego artykulu jest wigc nie tylko przyblizenie
historii powstania tego niezaleznego pisma o rodowodzie siegajacym dziatalnosci
podziemnej Solidarnosci, ale i pokazanie zmian, jakie w nim zachodzity przez
ostatnie trzy dekady. W artykule siegam do dokumentéw zatozycielskich ,,Tygo-

dnika”, publikacji, a takze wywiadéw wlasnych z dziennikarzami.

»Irudno uwierzy¢, ze to juz tyle lat. ,Tygodnik Podhalanski” ma tyle samo
lat ile ma juz wolna Polska™ — méwi Jurek Jurecki, wydawca i dziennikarz ,,Ty-
godnika Podhalanskiego”, w 1985 r. wspolzatozyciel solidarnosciowego ,,Biule-
tynu Podhalanskiego”, ktory przeksztalcil sie¢ w ,,Tygodnik Podhalanski’, laureat
wielu prestizowych nagrod, a migdzy innymi Nagrody im. Jerzego Zielinskie-
go Rady Etyki Mediéw w 2003 r. za artykuly ujawniajace korupcje w Urzedzie
Skarbowym w Zakopanem? oraz wyrdzniony w konkursie dla niezaleznej prasy

! Wywiad wiasny z Jurkiem Jureckim z 20 maja 2019 r.

2 ,Forum Dziennikarzy. Pismo SDP” 2003 (kwiecien-maj), s. 13.
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lokalnej ,,Rzeczpospolitej” Nagroda im. Dariusza Fikusa w 2002 r.%, takze laure-
atem Nagrody Dziennikarzy Malopolski 2010 Dama z gronostajem jako osobo-

wo$¢ medialna®.

Jakie byly poczatki ,, Iygodnika Podhalanskiego”? ,,Byto nas 18 zatozycieli
spoiki, ale gazeta byla juz wczesniej. W 1985 r. spotkalem si¢ na projekeji filmu
pt. Przestuchanie z Wojtkiem Mrozem - to wtedy postanowiliémy zabrac si¢ za
wydawanie Biuletynu Podhalanskiego, pisemka zakopianskiej podziemnej Soli-
darnos$ci. Druk byt w tajnych drukarniach w LudZmierzu, Dzianiszu, najpierw
w prymitywnych warunkach, potem coraz lepszych... W kilka miesigecy po
upadku komunizmu na Boze Narodzenie w 1989 r. ukazal si¢ pierwszy numer
«Tygodnika Podhalanskiego». Byla to inicjatywa ludzi zwigzanych z Biuletynem
Podhalanskim. Gazete robiliSmy poczatkowo na takiej zasadzie, ze pienigdze
mieliSmy dostownie w kieszeni, za wszystko placilo si¢ gotowka. Na poczatku
pieniadze w 1989 r. podarowata nam miedzy innymi Zosia Kuratowska i po-
wiedziala nam wtedy: «No to macie na te gazete». My te dwa tysiace dolaréw od
Zosi wydawalismy tak po prostu z kieszeni, nie mieliSmy jeszcze zadnej firmy.
To byt rok 1989”° — méwi Jurek Jurecki.

Gazeta oficjalnie zostala zarejestrowana 26 pazdziernika 1989 r. w Gtéwnym
Urzedzie Kontroli Publikacji i Widowisk®. W dokumencie czytamy, ze zaswiad-
czenie o wydawaniu raz w tygodniu czasopisma pt. ,,Tygodnik Podhalanski” zo-
stalo wydane na wniosek obywatela Wojciecha Mroza. To takze tu jest napisane,
ze redakeja ,Tygodnika” znajduje si¢ na placu Zwyciestwa w Zakopanem, a ,, Ty-
godnik Podhalanski” bedzie wydawat obywatel Maciej Krupa, zamieszkaty takze
w Zakopanem. To takze tu czytamy, ze redaktorem naczelnym bedzie Wojciech

Mréz. ,Tygodnik” zostal zarejestrowany w GUKPiW w Warszawie pod nr 257.

> ,Rzeczpospolita” z dn. 6 lutego 2002 r., s. A8 oraz ,,Rzeczpospolita” z dn. 18 lutego 2003 r.,
s. A5 i ,Rzeczpospolita” z 26 lutego 2004 r., s. 1.

* ,Dama z gronostajem” osobowoscig medialng, www.malopolska.pl, dostep z dn. 15 maja
2011 r.

> Wywiad wlasny z Jurkiem Jureckim z 20 maja 2019 r.
¢ Zaswiadczenie GUKPiW nr GP.II1-441/1519/257/89 z dn. 27.10.1989 r.
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Jako tematyke podano wéwczas, ze jest to pismo niezalezne, regionalne, o cha-

rakterze spoteczno-kulturalnym.

Rok potem po zmianach ustrojowych Gléwny Urzad Kontroli Publikacji
byt juz w likwidacji. To wéwczas ,,Tygodnik Podhalanski” z Sadu Wojewodzkie-
go w Nowym Saczu (Wydziat I Cywilny) otrzymal pismo datowane na 30 lipca
1990 r” W nim z kolei ,,Iygodnik” zostal poinformowany, ze ,,Sad Wojewddzki
w Nowym Saczu, Wydziat I Cywilny, sekcja rejestracji uprzejmie informuje, iz sto-
sownie do art. 2 ust. 3 Ustawy z dn. 11 kwietnia 1990 r. o uchyleniu ustawy o kon-
troli publikacji i widowisk, zniesieniu organdw tej kontroli oraz o zmianie ustawy
- Prawo prasowe (Dz.U. nr 29, poz. 173) na podstawie dokumentéw przekazanych
przez GUKPiW (w likwidacji) — dokonat zarejestrowania czasopisma pn. «Tygo-

dnik Podhalanski» [...] pod nr rej. 12 rejestru dziennikdw i czasopism’.

Poczatkowo ,, Tygodnik Podhalanski” byl drukowany na maszynach typo-
graficznych. Liczyt w tym czasie jedynie 16 stron. Pie¢ lat potem, czyli w 1994 r.,
w redakcji pojawit sie pierwszy komputer, a sama gazeta, liczaca juz o 10 stron
wiecej, zaczeta by¢ drukowana offsetowo. Obecnie gazeta liczy od 48 do 80 stron
(w zaleznosci od wydania) i jest na bardzo wysokim poziomie edytorskim®. Co
ciekawe, gazeta trafia nie tylko na Podhale, Spisz, Orawe czy do Ameryki — jest
obecna i w Wiedniu oraz w ramach prenumeraty w calej Polsce. Naklad jest
zmienny - od 19 do 25 tys. egzemplarzy - i zalezy od sezonu turystycznego.

Sprzedaz jest kontrolowana przez Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy’.

Wydawca ,,Iygodnika Podhalanskiego” jest Zakopianskie Towarzystwo Go-
spodarcze sp. z 0.0., w ktérym wigkszos$¢ udzialéw majg dziennikarze. Prezesem
spotki oraz wigkszosciowym udzialowcem jest Jurek Jurecki, stypendysta
Fundacji German Marshall Fund oraz absolwent Wydzialu Organizacji

i Zarzadzania Akademii Gérniczo-Hutniczej w Krakowie'.

7 Pismo Sad Wojewddzki w Nowym Saczu, Wydzial I Cywilny, Rej. Pr 12/90.
8 Wywiad wlasny z Jurkiem Jureckim z 20 maja 2019 r.
® I love Podhalatiski, Wydawnictwo wlasne ,,Tygodnika Podhalanskiego”, s. 5.

10 Tamze, s. 10.
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W czasie, gdy narodzit si¢ ,,Tygodnik Podhalanski’, na Podhalu bylo po-
czatkowo niewiele tytutéw wydawnictw lokalnych. Od momentu transforma-
cji ustrojowej i rbwnoczesnego powstania ,,Iygodnika” poczatkowo obecne na
rynku medialnym Podhala byly redakcje dodatkéw regionalnych ,,Gazety Kra-
kowskiej”, a potem i ,,Dziennika Polskiego” oraz przez krotki czas ,Gazety Wy-
borczej”, w ktdrej to poczatkowo korespondentem bylta Beata Zalot, wieloletnia
redaktor naczelna TP. Istnialy tez dwa tygodniki stricte zwigzane z Podhalem:
»Nasze Strony”'!, ktére ukazaly si¢ po raz pierwszy 10 kwietnia 1994 r. (wy-
dawcg byla Rabczanska Agencja Informacyjna, a redaktorem naczelnym Piotr
Filas; gazeta ta dzialala jeszcze na poczatku XXI w.) oraz ,,Tygodnik Podhalan-
ski” wydawany od 24 grudnia 1989 r. az do dzi$ z wielkim powodzeniem przez
Zakopianskie Towarzystwo Gospodarcze. W tym przypadku pierwszym redak-
torem naczelnym byt §p. Wojciech Mroz, kolejnym Marek Grocholski (obecnie
redaktor kwartalnika ,,Tatry” wydawnictwa TPN, ktéry ukazuje si¢ od stycznia
1991 r. do dzi$), potem byla Beata Zalot, obecnie sekretarz redakcji. Teraz nato-
miast redaktorem naczelnym jest Pawel Pelka. ,,Pierwszy komputer pojawit sie

w naszej redakcji w 1994 r” — wspomina Jurek Jurecki'>.

W minionych trzech dekadach byty tez na rynku medialnym Podhala (i w nie-
ktorych przypadkach sa obecne do dzi§) miesigczniki czy kwartalniki zwigza-
ne z gminami, np. ,,Z Doliny Grajcarka” w Szczawnicy pod red. Aliny Lelito czy
»Gminne Nowiny” w Lipnicy Wielkiej na Orawie pod red. $p. dr. Emila Kowalczyka.
Takze na Orawie Towarzystwo Przyjaciot Orawy pod egida $p. ks. Wladystawa Pi-
larczyka wydawalo ,,Orawe’, a Zwigzek Podhalan Oddzial w LudZmierzu ,,Podha-
lanke” (poczawszy az od 1916 r.), natomiast Zwigzek Polskiego Spisza - ,,Na Spiszu”
pod red. Juliana Kowalczyka. Byly i sa nadal obecne portale internetowe: podhale24,
nowytarg24, gorce24, watra, podhaleregion, goral.info i wiele innych pomniejszych,

jednak zaden z nich w starciu z ,,Iygodnikiem” nie ma szans.

' B. Potoniec, Prasa wojewddztwa nowosgdeckiego w latach 1989-1995, ,Rocznik Sadecki”
1996, t. 24, s. 287-302.

12 Wywiad wlasny z Jurkiem Jureckim z 20 maja 2019 r.
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Stosunkowo wczesnie, bo juz od 1995 r., ,Tygodnik’, jako pierwsza gazeta
w Polsce, byl dostepny w Internecie. ,,Zbyszek Ladygin zaproponowat «Tygo-
dnikowi» udzial w tym projekcie. Cyfronet na AGH kombinowal wtedy z Inter-
netem, to byla potowa lat dziewie¢dziesigtych. Oni wyswietlali wtedy pierwsze
strony w historii polskiego Internetu i to wtedy pojawil sie w sieci nasz «Tygo-
dnik», nie bylo wtedy w Internecie jeszcze zadnych innych tytuléw w Polsce™”
- wspomina Jurek Jurecki. Dodaje, ze ,,Tygodnik” po raz pierwszy zostal nagro-
dzony w 1996 r. przez Fundacje Rozwoju Demokracji Lokalnej. Natomiast 21
lutego 2001 r. ,Tygodnik” mial dla siebie w ,,Rzeczpospolitej” calg strone gazety.
To tu pojawila si¢ tematyka szeroko pojetego Podhala na specjalnej stronie wy-
gladajacej jak ,tygodnikowa” Mozna byto tu przeczyta¢ o Bolgarzu z Niedzicy

i tekst pt. Carving - raj dla narciarzy™.

Znamienng datg dla ,Tygodnika” byto uruchomienie oficjalne redakcji
w Chicago. Blogostawil ja ks. Wactaw Lech, o czym mozna przeczytaé w ,,Dzien-
niku Zwigzkowym”". Z artykutu mozna si¢ dowiedzie¢, ze tak naprawde redak-
cja — jednak bez konkretnej siedziby — dziatala tam juz od ponad 5 lat. Teraz
za$ ja otwarto naprzeciwko pomnika Lecha Walesy. W uroczystosci brali udziat:
Jurek Jurecki, Henryk Mikotajczyk, prezes Zwiazku Podhalan w Ameryce, oraz

znani biznesmeni i dziennikarze.

Sledzac kolejne wydania ,, Tygodnika’, mozna sie pokusié¢ o stwierdzenie, ze
to ,,Iygodnik” ksztaltuje swiadomos$¢ gorali i mieszkancow Podtatrza, ktorzy do-
stownie wierza w to, co podaje ,,Tygodnik Podhalanski’, Zyja jego tematami, pomi-
mo ze nie do konca wszyscy si¢ z nimi zawsze zgadzaja. Jednak to, co zostalo na-
pisane w ,,Tygodniku’, jest czesto przekazywane dalej jako pewnik. Czgsto wrecz
stychag, jak ktos mowi: ,,Napisal to «Tygodnik»” — co ma $wiadczy¢ o tym, ze jest
to wiarygodna wiadomo$¢. W 1998 r. redaktor Jerzy Sadecki w ,,Rzeczpospolitej”
napisal: ,Majacy swa siedzibe w Zakopanem «Tygodnik» jest przede wszystkim

P Tamze.
" ,Rzeczpospolita” z dn. 21 lutego 2001 r., s. A1i All.
1, Dziennik Zwigzkowy” 2001, 2-4 lutego (pigtek-niedziela), s. 11.
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pismem informacyjnym, najlepiej poinformowang gazetg na Podhalu. Nie stroni
od poruszania spraw kontrowersyjnych, patrzy wladzy na rece. - «Podhalanski»
ostro tnie po burmistrzach i urzednikach - slysze w Zakopanem. [...] Wydawa-
nie pisma stojgcego okrakiem na dwdch kontynentach wymaga pisania w nim
nie tylko o tym, co dzieje si¢ pod Giewontem, ale réwniez o ludziach i sprawach
amerykanskiej Polonii. «Tygodnik Podhalanski» jest wigc bodaj jedynym polskim

pismem lokalnym, ktére ma oddzial redakcji w Stanach Zjednoczonych™®.

To, co podaje ,,Tygodnik’, jest takze powtarzane czesto w innych mediach,
takze tych ogolnopolskich. Dlaczego tak jest? Otdz ,,Iygodnik” podejmuje wie-
le tematéw trudnych, interwencyjnych, ktére by¢ moze wplywaja na jego duza
popularnosé¢, pomimo licznych innych mediéw na Podhalu. Mocng strong ,,Ty-
godnika” jest dziennikarstwo $ledcze, szczegdlnie uprawiane przez Jurka Ju-
reckiego. Warto przypomnie¢ kilka takich dochodzen. Juz w styczniu w 1991
r. w tekscie pt. Latak kontra Frassati ujawniono arogancki list wiceburmistrza
do zastuzonej Luciany z Frassatich Gawronskiej, w ktérym chciat jg zmusi¢ do
zrzeczenia si¢ budynku w Zakopanem. W 1993 TP odkryl nielegalng budowe
Bakowej Zohyliny, a w 1999 r. pisal o podtym mydle Fala, ktérego nikt nie chciat
uzywac w zakopianskim szpitalu (okazalo sie, ze pochodzi ono z fabryki w Sza-
flarach, ktérej wspotwlascicielem jest dyrektor szpitala). W 2000 r. ,,Tygodnik”
ujawnitl dowody na to, ze Skarb Panstwa stracil 3 mln zt na sprzedazy nowo-
czesnego sanatorium ,,Hutnik” w Szczawnicy, a w 2001 r. opisal afere wycinki
3 ha drzew z dzialki nalezgacej do znanego polityka Andrzeja Olechowskiego'.
W 2003 r. TP odkryl kolejng afer¢ — otwieranie spustu nocg w zakopianskiej
oczyszczalni $ciekdw, przez co wpadaly one do Bialego Dunajca, na ktérym to
wowczas miasto Nowy Targ miato ujecie wody... W 2003 r. glo$na byta sprawa
brania tapéwek przez szefa sanepidu oraz druga - zawrotnej kariery krawco-
wej, ktdra stala si¢ naczelnikiem Urzedu Skarbowego. Ciekawa jest tez spra-

wa $ledztwa z 2010 r., gdy to TP ujawnil nagranie senatora Tadeusza Skorupy

16 ,Rzeczpospolita” z dn. 18 marca 1998 r.
17 I love Podhalarnski, dz. cyt., s. 17.
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z Maciejem Krélem, biznesmenem z Podczerwonego, w wyniku czego senator
stracit mandat i skonczyl kariere polityczng. W 2012 r. Jurek Jurecki w przebra-
niu Chewbakki zdobyl dowody na to, ze dyrektor Centrum Kultury i Promocji

Gminy pobieral do wlasnej kieszeni oplaty za stragany na Holdymasie'.

»Przez wszystkie te lata zdobylismy czytelnikéw przede wszystkim tym, ze
zawsze bylismy gazeta odwazng, bezkompromisows, nie ukladali$émy sie¢ z zad-
na wladzg i patrzyliSmy jej na rece. I to niezaleznie od opcji politycznych. Ludzie
na Podhalu przez te lata nauczyli sie tez, ze to do nas przychodzi sig, kiedy jest
dziura w asfalcie, kto$§ wzial fapdwke w skarbdwce. Zakonnica z Zakopanego
daje telefon do redakcji chtopcu molestowanemu przez ksiedza, ktéry przyjechat
z nim na krétki urlop pod Tatry, policjant radzi osobie zglaszajacej przestep-
stwo, zeby poszedl z tym do TP. Takie zaufanie i wiara w nas to efekt wieloletniej
pracy. Trudne tematy oznaczaja tez sprawy sadowe, byty lata, ze jako naczelna
miatam takich spraw w roku az siedem. Na szcze$cie najczesciej konczyly sie

naszymi wygranymi’ "

- wspomina Beata Zalot, redaktor naczelna przez 13 lat
(2004-2013), czyli najdtuzej w 30-letniej historii ,,Iygodnika” (pracuje ona w tej

redakcji juz od 23 lat).

»Iygodnik Podhalanski” jest takze gazeta bardzo specyficzng. Ma wiele
stron reklam, takze tych zza wielkiej wody. Z tego powodu ,, Tygodnik” czytaja

takze gorale w Stanach Zjednoczonych i w Kanadzie.

»«Tygodnik Podhalanski» ma swojg specyfike z kilku powodéw. Jest gazeta
lokalng, ktéra ma jedng z redakcji na innym kontynencie - w Chicago, gdzie
jest duze skupisko naszych gérali. Zartuje czasem, ze jestesmy redakcja lokal-
ng, transkontynentalng. Mamy tam sporg liczbe czytelnikow i reklamodawcow.
Takze w Polsce TP jest czytany nie tylko na Podhalu, wynika to m.in. z tury-
stycznego charakteru regionu. Stalych czytelnikdéw, prenumeratoréw mamy

w roznych czesciach Polski takze ze wzgledu na nasz dzial gorski, prowadzony

'8 Tamze, s. 20-21.
¥ Wywiad wlasny z Beatg Zalot z 14 czerwca 2019 1.
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od lat przez Apoloniusza Rajwe. Strony te w srodowiskach gorskich sg bardzo
cenione — mowi Beata Zalot. — Nasza gazeta daje takze duze mozliwosci poma-
gania innych, co dla mnie zawsze byto bardzo wazne. Stad wspoélpraca m.in.
z Fundacjg im. Adama Worwy. Wiele razy pisaliémy o ich podopiecznych i po-
magaliémy w zbidrce pieniedzy na ich leczenie, kosztowne operacje, czgsto ra-
tujgce ich zycie. Podobnie wiaczamy si¢ w pomoc, kiedy kto$ na Podhalu straci

dobytek w ogniu czy spotkaja go inne tragedie”*.

Za czasow redaktor naczelnej Beaty Zalot ,,Iygodnik Podhalanski” wzbo-
gacil si¢ 0 nowe formy dziennikarskie. Zostal tez rozbudowany. ,,Kiedy objetam
stanowisko redaktor naczelnej, przysztam do Zakopanego ze swoimi pomysta-
mi. Zmienit si¢ uklad gazety. Pojawily sie tez nowe dzialy, np. felietony pisane
przez osoby spoza redakcji, informator kulturalny czy «Portrety» robione przy-
padkowym osobom w pieciu réznych miejscowosciach co tydzien. Bardzo waz-
ny byt dla mnie dzial kulturalny, ktéry rozbudowatam. Pojawiaja si¢ w nim tez
teraz recenzje pisane przez muzykologéw, historykéw sztuki. Dbatam bardzo,
zeby oprocz aktualnych wiadomosci nasi czytelnicy mogli znalez¢ w gazecie re-
portaze, teksty publicystyczne, zeby bylo troche tekstéw niosacych pozytywne

przestanie, opisujacych pasje ludzi, ich sukcesy”.

Wielu z dziennikarzy pracuje w ,,Tygodniku Podhalanskim” bez przerwy
juz od ponad 20 lat. Wsrdd nich jest Jozef Figura. ,W «Tygodniku Podhalan-
skim» pracuj¢ od 23 lat - jak dla mnie «od zawsze». Specyfika gazety lokal-
nej jest fakt, ze kazdemu w karierze przyjdzie zmierzy¢ sie z kazdym zadaniem.
I tak, jako dziennikarz informacyjny, zajmowalem si¢ tematyka miejska w No-
wym Targu. Przez kilka lat tworzylem tez od podstaw nowa redakcje w Suchej
Beskidzkiej, poszerzajac obszar sprzedazy TP o powiat suski i czesciowo lima-
nowski. Z czasem wrocitem na Podhale. Bylem tu tez szefem dzialu sportowe-

go, zajmujac si¢ redagowaniem tekstow, a nawet sktadem. Taka praca - trzeba

20 Tamze.

2l Tamze.
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byto si¢ zaprzyjazni¢ z InDesignem, programem do skladu gazety” — podkreslat

w rozmowie Jozef Figura®.

»«Tygodnik Podhalanski» otworzyl dla mnie tez nowe mozliwosci - wzia-
tem udzial w programie szkolenia treneréw i od 17 lat prowadze warsztaty dla
dziennikarzy gazet lokalnych nie tylko w Polsce, ale takze za wschodnimi grani-
cami — od Ukrainy po Tadzykistan. Mam za sobg takze kilkuletni epizod prowa-
dzenia ¢wiczen dla studentdéw specjalizacji dziennikarskiej Podhalanskiej Pan-
stwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej w Nowym Targu. Tym, co najbardziej daje
poczucie sensu dziennikarskiej pracy, s reportaze, szczegdlnie te o tematyce
spolecznej. Niejednokrotnie dos$wiadczylem potegi przekazu. Szczegdlnie
woéwczas, gdy mozna bylo nie§¢ pomoc. Nawet dzi$ spotkatem sie z mieszkanka
Nowego Targu, by opisa¢ dalszg czes$¢ jej walki o leczenie i rehabilitacje jej i jej
9-letniego syna. Tekst sprzed 3 lat pomogt jej zebra¢ 15 tys. zI na operacje.
Liczymy, ze otworzymy wkrdtce kolejne poktady wsparcia. Spotkanie z drugim
czlowiekiem to najpigkniejszy, a czasem najtrudniejszy moment pracy. Nigdy
nie zapomng¢ rozmowy z 17-letnig Iga Hedwig. Podczas rozmowy z jej mama
uslyszalem, ze dziewczyna ma przed soba dwa tygodnie Zycia. Jej organizm
niszczy mukowiscydoza. To byla najtrudniejsza rozmowa, w ktérej raczej to ona
mnie prowadzita, cho¢ powinno by¢ odwrotnie. Cykl tekstéw i lata wspolpracy
z chorymi na mukowiscydoze i ich rodzinami pokazaly mi, ze dziennikarstwo
ma sens. I cho¢ na co dzien trzeba si¢ meczy¢, piszac relacje z sesji, pokazujac
lokalne uklady czy planowane inwestycje, to przychodzi moment, gdy mozna
uwierzy¢ w sens tej pracy. W wtedy wspomnienie pierwszego przekroczenia

progu redakgji traktuje sie nie jako przypadek, a przeznaczenie™.

»1ygodnik” wykroczyt w ostatnich latach poza region S$cisle zwigzany
z subregionem Podhala. Podejmuje tematy z powiatow: nowotarskiego, tatrzan-
skiego, suskiego, ale rowniez juz limanowskiego i myslenickiego. Mozna w nim

tez znalez¢ informacje z Standéw Zjednoczonych i to nie tylko dotyczace zycia

22 Wywiad wlasny z Jézefem Figura z 12 czerwca 2019 .

2 Tamze.
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tamtejszej Polonii, ale i polityki z perspektywy tamtejszych Polonuséw, tematy

nosne, trudne i zlozone.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze w zderzeniu z ,ITygodnikiem Podhalanskim”
stracil wiele na sprzedazy ,,Dziennik Polski’, nalezacy przez lata do Wydaw-
nictwa Jagiellonia SA az do 1 lipca 2011 r, a od tego czasu do ,,Polskapresse”.
Stracita tez ,Gazeta Krakowska’, do 15 pazdziernika 2007 r. wydawana przez
Wydawnictwo ,,Gazeta Krakowska” sp. z 0.0., a potem az do stycznia 2015 r.
przez Grupe Wydawniczg ,,Polskapresse” w ramach ogélnopolskiego dziennika
»Polska The Times”. Teraz obie gazety wydaje Polska Press, czyli polska grupa
wydawnicza wchodzaca w sktad niemieckiego koncernu Verlagsgruppe Passau.
Polska Press sp. z 0.0. zostala zarejestrowana w KRS 27 lutego 2015 r. po wyku-
pieniu przez Grupe Wydawniczg ,,Polskapresse” spotki Media Regionalne. Teraz
obie, bedace w jednej grupie wydawniczej, s3 obstugiwane przez tych samych
dwoch dziennikarzy - s w nich te same teksty, co poskutkowalo tym, ze na
sprzedazy stracity obie gazety, ukazujace si¢ nie tylko w wersji papierowej, ale

i internetowej. Zyskal natomiast ,,Tygodnik Podhalanski”

Reasumujac, ,Tygodnik Podhalanski” nie tylko utrzymatl si¢ przez ostatnie
30 lat na rynku medialnym Podhala, ale i zyskat nowych dziennikarzy (az trzech
z dawnego ,,Dziennika Polskiego”, w tym obecnego redaktora naczelnego Pawla
Petke), nowe tereny i powigkszyl ilo$¢ stron gazety. ,Tygodnik” zdominowat tak-
ze Internet i jest zdecydowanym liderem w podawaniu nowych biezacych infor-
magcji. To takze w nim jest zdecydowanie najwigcej informacji publicystycznych,
reportazy, wywiadow, sa stali felietonisci. S3 w nim przydatne informacje do-
tyczace gor, kultury, folkloru i sztuki. To bezspornie najwigksza lokalna gazeta
Podhala. Mozna wiec $mialo stwierdzi¢, ze jest ona niewatpliwie nie tylko lide-
rem, ale ksztaltuje opinie i poglady mieszkancéw szeroko pojetego Podhala. Ma
tez duzy wplyw na Polonuséw i ksztattuje ich poglady na to, co dzieje si¢ w Oj-
czyznie. ,Tygodnik” to zatem najbardziej opiniotwdrcze wydawnictwo Podhala.

Temat jednak z pewnoscig nie zostal wyczerpany.

379



BEATA SZKARADZINSKA

Literatura

25 lat na oktadkach ,Tygodnika Podhalariskiego”, wydawnictwo wlasne ,Tygo-
dnika Podhalanskiego”.

Chewbacca z Podhala, ,,Press” 2012, nr 11.

»Dama z gronostajem” osobowoscig medialng, www.malopolska.pl, dostep z dn.
15.05.2011.

»Dziennik Zwigzkowy” 2001, 2-4 lutego (piatek-niedziela).
I love ,, Tygodnik Podhalariski”, wydawnictwo wiasne ,,Tygodnika Podhalanskiego”.

Jerzy Jurecki dziennikarzem Matopolski 2010, www.malopolska.pl, dostep z dn.
15.05.2011.

Potoniec B., Prasa wojewddztwa nowosgdeckiego w latach 1989-1995, ,,Rocznik
Sadecki” 1996, t. 24.

»Rzeczpospolita” z 18 marca 1998 r.

Twoércy mediow, ,Rzeczpospolita” z 18 lutego 2003 r.

Tygodnik sig rodzi, Podhale truchleje, ,Gazeta Wyborcza” z 26 grudnia 2009 r.
Wywiad wlasny z Beatg Zalot z 14 czerwca 2019 r.

Wywiad wlasny z Jerzym Jureckim z 20 maja 2019 r.

Wywiad wlasny z Jozefem Figura z dnia 12 czerwca 2019 r.

Za odwazne dziennikarstwo, ,,Rzeczpospolita” z 26 lutego 2004 r.

Za sukces w mediach, ,Rzeczpospolita” z 6 lutego 2002 r.

Zaproszenie na Podhale, ,Rzeczpospolita’, 21 styczen 2001 (strona TP w ,,Rzecz-

pospolitej”).

380



VI.

PRZEKAZ PRAWDY — DZIENNIKARSKIE

ROZDROZA I DYLEMATY







Hanna Karp®
Wyzsza Szkota Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu

DZIENNIKARSKA POWINNOSC PRAWDY
NA PRZYKLADZIE PUBLIKACJI O NALOZENIU KARY
PRZEZ REGULATORA KRAJOWEGO NA NADAWCE TVN24
ZA PRZEKAZY WOKOL WYDARZEN SEJMOWYCH
Z 16-17 GRUDNIA 2016 R.

Abstract

The journalistic duty of truthfulness as reflected in a publication on
the imposition of a penalty by the national regulatory body on Chan-
nel TVN24 for its presentation of the Sejm events of 16-17 December
2016. The author describes events from 2017 relating to the financial
penalty imposed by the National Broadcasting Council on a commercial
American TV channel. The penalty was eventually revoked following
a month of mass criticism coming from broadcasters, including some
abroad, as well as a statement issued by the US Department of State.
An unprecedented attack was also directed by the media at the Nation-
al Broadcasting Council expert who had produced the Report used by
the Council members to assess the performance of the TV channel in
question. A comparable situation, constituting an attempt to restrict the
autonomy of a media regulatory body and its expert by the commercial
media dominated by Western capital, has never been witnessed in any
Western European country. This unusual battle played out in the Polish
media but remained largely unnoticed and poorly understood by Polish
public opinion, and was ultimately ignored.

Dziennikarska powinnos¢ prawdy na przyktadzie publikacji o natoze-
niu kary przez regulatora krajowego na nadawce TVN24 za przekazy
wokot wydarzen sejmowych z 16-17 grudnia 2016 r. Autorka opisu-

* Hanna Karp - dr hab.; medioznawca, religiolog, dziennikarz, nauczyciel akademicki; od 13
lat wykladowca przedmiotéw medioznawczych na kierunku dziennikarskim w Wyzszej Szkole
Kultury Spotecznej i Medialnej w Toruniu; od 2016 ekspert w gabinecie czlonka KRRiT prof.
Janusza Kaweckiego; autorka szeregu prac naukowych i popularnych na temat wspétczesnych
mediow.
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je wydarzenia medialne z 2017 r. wokoét sytuacji zwiazanej z finansowa
karg natozong przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji na komercyjna
amerykanska stacje telewizyjna. Kara po miesigcu zmasowanej krytyki,
ptynacej takze z medialnych osrodkéw zagranicznych oraz o$wiadczeniu
amerykanskiego Departamentu Stanu, krytykujacym decyzje regulato-
ra rynku, zostata uchylona. Bezprecedensowemu atakowi medialnemu
poddano takze ekspert KRRiT, ktéra sporzadzita Raport, stuzacy czton-
kom Rady do pracy nad ocena relacji stacji telewizyjnej objetej sankcja.
Podobna sytuacja - stanowigca prébe zmrozenia pracy regulatora rynku
mediéw i jego eksperta - przez media komercyjne, zdominowane przez
obcy kapitat, nie jest znana w zadnym z krajéw zachodniej Europy. Nie-
codzienna batalia przetoczyta sie przez polskie media, pozostajgc niemal
niezauwazona i niezrozumiana przez polska opinie publiczng i w finale
- zignorowana przez krajowe media.

Keywords

the Polish media market, Channel TVN 24, the National Broadcasting
Council, information security, the US Department of State

rynek mediéw w Polsce, stacja TVN 24, Krajowa Rada Radiofonii
i Telewizji, bezpieczenstwo informacyjne, Departament Stanu USA

JJezeli przyjmiesz jedng niesprawiedliwosé, przyjdzie za nig nastepna”
(przystowie hiszpanskie)!

Wstep

W Polsce, niemal od trzech dekad, jestesmy $wiadkami tworzenia nowego tadu
medialnego®. Proces ten przebiega w trybie chaotycznym, przypadkowym i nie jest
wolny od licznych patologii. Do postulowanej réwnowagi na rynku mediéw w za-

kresie wlasnosci mediéw miedzy kapitalem zagranicznym i rodzimym jest jeszcze

' Kalendarz domowy 2018, Warszawa 2017 [b.p.].

2 Lad medialny w Unii Europejskiej opisywany jest jako mozliwos$¢ zapewnienia w poszcze-
g6lnych krajach Unii réwnowagi we wszystkich sektorach mediéw. Wigcej zob. E. Stasiak-Jazu-
kiewicz, M. Jas-Koziarkiewicz, Polityka medialna w Unii Europejskiej, Warszawa 2011, s. 53 nn.
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bardzo daleko. Nie ma tu miejsca na szczegélowy opis struktury wlasnosciowej ryn-
ku medialnego w Polsce. Ograniczmy sie jedynie do informacji, iz rynek mediow —

elektronicznych, jak i drukowanych - zostat zdominowany przez kapitat obcy.

Na rynku prasy krajowej, jak i prasy regionalnej wciaz dominuje w sposéb
niepokojacy, globalny’ kapital niemiecki. Na rynku mediéw elektronicznych
przewaza duopol kapitalu amerykanskiego i kapital Zbigniewa Solorza-Zaka.
Ten pierwszy, do niedawna jeszcze stanowigcy wlasnos$¢ postkomunistycznych
$rodowisk medialnych, przejety od niedawna przez globalny kapitat amerykan-
ski, ostatnio stal si¢ wlasno$cig amerykanskiego koncernu medialnego Disco-
very. Telewizja i radio publiczne, przez dekady traktowane jako polityczny tup
$rodowisk postkomunistycznych, wciaz z trudem buduja swoja misje¢, zadania

oraz kondycje finansowg.

Artykut opisuje wydarzenia medialne z grudnia 2017 i stycznia 2018 r., be-
dace skutkiem zachwianej rownowagi mediow w Polsce. Katalizatorem ujawnie-
nia si¢ patologii byla sankcja finansowa natozona przez Krajowa Rad¢ Radiofo-
nii i Telewizji na nadajaca w Polsce komercyjng amerykanska stacje telewizyjna.
Po miesigcu zmasowanej krytyki, ptynacej takze z medialnych o$rodkow za-
granicznych, oraz po o$wiadczeniu amerykanskiego Departamentu Stanu kry-
tykujacym decyzje regulatora rynku, kara zostalta uchylona. Masowej krytyce
— swoistemu mobbingowi — w mediach poddano takze ekspert KRRiT, ktéra

sporzadzita Raport, stuzacy Radzie do pracy nad oceng przekazéw nadawcy.

Batalia, jaka przetoczyla si¢ w tej sprawie przez media, przez media zostala
takze wyciszona. Opinia publiczna nawet nie zorientowala sie, jak wazna spra-

wa, zwigzana z ich prawem do informacji, stracita swoj bieg.

* Na temat globalnych konglomeratéw medialnych i ich sity oddzialywnia zob. M. Castells,
Witadza komunikacji, tt. ]. Jedliniski, P. Tomanek, Warszawa 2013, s. 81-108.
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Uchwata KRRiT o karze i jej skutki

Nieréwnowaga na polskim rynku mediéw od lat prowadzi w strone rézno-
rakich deficytéw bezpieczenstwa informacyjnego jego odbiorcow. Negatywnie
wplywa takze na rynek pluralizmu informacji i budowania debaty publicznej, a co
za tym idzie, kreowania opinii, intereséw obywateli. W tym kontekscie szczegélne
zadania i powinno$ci stajg przed regulatorem rynku mediéw w Polsce. Miedzy
7 grudnia 2017 a 10 stycznia 2018 r. w polskim zyciu medialnym rozegraly si¢
wydarzenia, do ktérych warto powréci¢. Chodzi o sprawe nalozonej i uchylonej
po miesiagcu kary na spétke TVN SA. 10 grudnia 2017 r. KRRiT podata do pu-
blicznej wiadomosci uchwale z 7 grudnia 2017 r., nakladajaca na spétke TVN SA
kare finansowa w wysokosci 1 479 tys. z1. Rada po przeprowadzeniu postepowania
dotyczacego sposobu relacjonowania w programie TVN 24 wydarzen rozgrywa-
jacych sie w Sejmie oraz pod Sejmem w dniach 16-18 grudnia 2016 r. stwierdzila,
iz: ,,spétka TVN SA, nadawca programu TVN 24, naruszyla artykut 18, ust. 11 3
Ustawy o radiofonii i telewizji poprzez propagowanie dzialan sprzecznych z pra-
wem i sprzyjanie zachowaniom zagrazajacym bezpieczenstwu™. Szczegétowe uza-
sadnienie kary Rada oglosita trzy dni p6zniej - 13 grudnia. Media jednocze$nie

poinformowaly, iz ukarany nadawca zapowiedzial odwotanie si¢ od tej decyzji.

Oswiadczenie autorki Raportu jako odpowiedz na medialny mobbing

Media gléwnego nurtu skupily si¢ przede wszystkim na osobie autorki Ra-
portu oraz samym Raporcie [tak dokument bedzie w dalszej czgsci nazywany].

W szczytowym momencie wyszukiwarka Google wskazywala na jej imi¢ i nazwisko

* Sroga kara za nierzetelne relacjonowanie ubiegtorocznego Ciamajdanu! KRRiT natozyta 1,48
min zt kary na TVN 24. Spotka zapowiada odwotanie sig od decyzji, https://wpolityce.pl/polityka/
371285-sroga-kara-za-nierzetelne-relacjonowanie-ubieglorocznego-ciamajdanu-krrit-nalozyla-
148-mln-zl-kary-na-tvn-24-spolka-zapowiada-odwolanie-sie-od-decyzji, dostep z dn. 5.09.2018.
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ok. 300 tys. wejs¢. Wewnetrzny Raport® zostal sporzadzony i przedlozony przez au-
torke zleceniodawcy 24 lutego 2017 r. Ukazal sie na stronach internetowych KRRiT®
12 lutego 2018 r. Publikowane wcze$niejsze tre$ci Raportu — tj. przed 12 lutego 2018,
jak ta na przyklad przez portal OKO.press’ - redakcje upublicznialy nielegalnie.

Fotografia 1. ,,Raport, po ktérym ukarano TVN. W $rodku jest jeszcze ciekawiej”-
tak informowata o publikacji Raportu ,Gazeta Wyborcza”

Zrédto: Tak wyglgda raport, po ktérym ukarano TVN. W srodku jest jeszcze ciekawiej,
http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/56,114884,23017371,0to-okladka-raportu-
po-ktorym-tvn-dostal-kare-w-srodku-jest.html, dostep z dn. 4.09.2018

> H. Karp, Analiza jakosciowa przekazéw w aspekcie przestrzegania przepiséw w zakresie obowigz-
kéw programowych ustawy o radiofonii i telewizji oraz zobowigzan koncesyjnych stacji TVN24, Polsat
News, TVP Info i serwiséw informacyjnych: Faktow/Wydarzeti/ Wiadomosci z wydarzen z polskiego par-
lamentu i sprzed Sejmu w dniach 16-17-18 grudnia 2016 [RAPORT KRRiT], Warszawa, 24 lutego 2017
[mps]. Raport, liczacy ok. 140 stron, sporzadzony zostat w dniach: 19 stycznia — 24 lutego 2017.

¢ KRRiT publikuje raport Hanny Karp w sprawie kary dla TVN24, https://wiadomosci.onet.pl/
kraj/krrit-publikuje-raport-hanny-karp-w-sprawie-kary-dla-tvn24/pysse7p, dostep z dn. 3008.2018;
M. Kozielski, Raport Hanny Karp upubliczniony przez KRRiT, https://www.press.pl/tresc/52120,ra-
port-hanny-karp-upubliczniony-przez-krrit, dostep z dn. 30.08.2018; KRRiT ujawnita dokumenty
dot. uchylonej kary dla TVN, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krrit-ujawnila-dokumenty-dot-
-uchylonej-kary-dla-tvn-hanna-karp-z-szereg-zrzutow-wobec-tvn24, dostep z dn. 4.09.2018.

7 D. Flis, OKO.press ujawnia utajniong analize dr Karp z uczelni Rydzyka, ktéra postuzyta
KRRiT do ukarania TVN24, https://oko.press/oko-press-ujawnia-utajniona-analize-dr-karp-
-uczelni-rydzyka-ktora-posluzyla-krrit-ukarania-tvn24/, dostep z dn. 5.09.2018.
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Przewodniczgcy KRRiT Witold Kotodziejski, pytany o Raport, infor-
mowal, ze dokument nie moze by¢ jawny, poniewaz jest ,wlaczony do akt
postepowania, ktore w chwili obecnej [...] znajduje sie na etapie mozliwos$ci
skorzystania przez strone [TVN - przyp. red.] z sadowej procedury odwo-
tawczej”®. Raport i jego tres¢, znane jedynie stronom zainteresowanym, dzien-
nikarze i niektérzy medioznawcy uznali za skrajnie nierzetelny i nieobiektywny.
Wobec zaistnialej sytuacji jego autorka 13 grudnia 2017 r. wyslata do Polskiej
Agencji Prasowej oswiadczenie, opublikowane dopiero dwa dni pdzniej - na
stronach internetowych KRRiT, w ktérym czytamy: ,W zwigzku z licznymi pu-
blikacjami [...] majacymi znamiona medialnej nagonki na mojg osobe i uczel-
nie, z ktorg jestem ostatnio zwigzana, informuje, iz: opinie sugerowane w kon-
tekscie torunskiej uczelni, majace budowac wrazenie, iz efekty mojej pracy z racji
miejsca zatrudnienia, majg by¢ z definicji niewiarygodne, przejawiajg charakter
jawnej dyskryminacji i abominacji. Dlatego oswiadczam, iz autorzy kazdej ko-
lejnej ktamliwej publikacji [...] powinni liczy¢ si¢ z odpowiednimi prawnymi
skutkami szerzenia takich tredci. [...] Informuje zatem przede wszystkim wpro-
wadzong w blad publiczng opinig, iz kazda decyzje o nakladaniu kar cztonkowie
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji podejmuja w drodze gtosowania i odpo-
wiednig uchwala. Kazda taka decyzja Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji jako
konstytucyjnego organu, regulatora rynku mediéw w RP, stojacego na strazy
wolnosci mediéw, ma charakter niezalezny i autonomiczny. Kazdy, kto twierdzi
badz sugeruje, ze jest inaczej, powinien o tym fakcie poinformowac¢ odpowied-
nie organa prawne. W przeciwnym wypadku podwaza autonomig i bezstron-
no$¢ prawnego regulatora mediéw w RP, co tym samym wigze si¢ z odpowied-

nimi skutkami prawnymi™.

8 Zob. M. Kozielski, Raport Hanny Karp upubliczniony..., dz. cyt.

° H. Karp, Kazda decyzja KRRiT ma charakter niezalezny i autonomiczny, http://www.radio-
maryja.pl/informacje/h-karp-kazda-decyzja-kkrit-charakter-niezalezny-autonomiczny/, dostep
z dn. 5.09.2018.
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Fotografia 2. Strona portalu wPolityce.pl, publikujaca o$wiadczenie autorki Raportu

Reakcja mediow na sankcje natozong na spotke TVN SA

W jaki sposob media zareagowaly na uchwale KRRiT? Co je szczegdlnie

interesowalo, co akcentowaly i jak komentowaly wydarzenie?

Reakcja mediéw na ogloszong uchwale, zwlaszcza komercyjnych, byla bar-
dzo podobna. Na alarm uderzata spotka Agora i jej media, ale takze portale
internetowe nalezgce do globalnego kapitalu zachodniego, jak m.in.: Axel Sprin-
ger, Passaauer Neue Presse, Bauer, Onet, Wirtualne Media. Pisano przez kolejne
dni i tygodnie o cenzurze i koncu wolnosci stowa. W podobnej tonacji mozna
byto przeczyta¢ komentarze w prasie zagranicznej, zwlaszcza amerykanskiej.
Momentem kulminacyjnym w tej sprawie byl komunikat departamentu Stanu

USA, potepiajacy kare.

Publikacje o karze KRRiT nie mialy charakteru wywazonej analizy, obu-
rzano sie wysokoscig kary, zgodnie okreslajac ja jako: ,horrendalng’, ,,dotkliwg’,
»Sroga, ,bezprecedensowy’, ,,skandaliczng” lub ,,bardzo wysoka” itd. Redakcje
nie informowaly, ze przych6d nadawcy w analizowanym roku wynosit 1 miliard

479 mln zt. Co ciekawe, zadna nie podjela tematéw, informujacych czytelni-
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kéw o finansach spotki TVN, zwlaszcza u jej poczatkéw dziatalnosci i jej nieja-
snych podstawach. Stracona zostata niepowtarzalna okazja do przyblizenia tych
spraw polskim odbiorcom mediéw. Cho¢ temat byt przedstawiany przez calg
opiniotworcza ogdlnopolska i czes¢ zagranicznej prasy oraz najwigksze portale
internetowe - z racji ograniczen objetosciowych, dyktowanych przez wydaw-
ce — ponizej przedstawimy tylko niektére najbardziej charakterystyczne i opi-

niotwdrcze, a wiec najbardziej kreujace opinie publiczng publikacje.

Portal internetowy wPolityce.pl

O pierwsze komentarze na temat kary portal wPolityce.pl zwrécil sie do
wyzej podpisanej. Udzielajac wypowiedzi, wyrazitam wlasne opinie, dystansujac
sie od samej kary, a zwlaszcza jej uzasadnienia, ktérego nie moglam znac. Portal,
prezentujac rozmowe, wyr6znit informacje o karze nalozonej na TVN'™. Jednak,
gdyby zapytano mnie wprost o decyzje, jaka podjelabym osobiscie, uslyszaltby
odpowiedz o karze innej niz podjeta.

10 A. Stankiewicz, Nasz wywiad: dr Karp o karze natozonej przez KRRiT na TVN24, https://
wpolityce.pl/polityka/371361-nasz-wywiad-dr-karp-o-karze-nalozonej-przez-krrit-na-tvn24-to-
-ostrzegawcza-lampa-sklaniajaca-do-refleksji-komercyjnych-nadawcow, dostep z dn. 5.09.2018.

390



DZIENNIKARSKA POWINNOSC PRAWDY NA PRZYKEADZIE PUBLIKACJI O NALOZENIU KARY...

Fotografia 3.Strona portalu wPolityce.pl z wywiadem komentujacym kare Rady

Fotografia 4. Strona internetowa portalu wPolityce.pl informujaca o nalozeniu kary KRRIT
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Portal wPolityce.pl - z kapitalem polskim, spotki Fratria z o.0. — jako jeden
z pierwszych, powolujac si¢ na Polska Agencje Prasowg i portal OKO.press, informacje
o karze opublikowat 11 grudnia 2017 r."* Jednak i tu, juz w tytule, wida¢ dziennikarski

pospiech. Redakcja bez glebszego rozeznania tematu uznata i oglosita kare za ,,srogg’

Redakeja jako jedna z nielicznych wyjasniala, ze natozenie kary poprzedzita uchwa-
ta KRRiT z dnia 7 grudnia 2017 r. i opublikowata jej pelna tres¢. Kiedy temat stat sie¢ glo-
$ny, portal zacytowal m.in. wpis zamieszczony w mediach spotecznosciowych autorstwa

Rafata Ziemkiewicza, poréwnujacy stacje TVN do ,,goebbelsowskiej szczujni™>.

Fotografia 5. Strona internetowa portalu wPolityce.pl, publikujaca opinie¢
red. Rafata Ziemkiewicza na temat stacji TVN

Na wpis red. Ziemkiewicza odpowiedzial m.in. wiceminister z gabinetu
minister Elzbiety Rafalskiej Bartosz Marczuk'. Do dyskusji dotaczyta red. Do-

minika Wielowieyska z ,Gazety Wyborczej’, piszac: ,Niektorzy zastanawiali sig,

1 Sroga kara za nierzetelne relacjonowanie ubiegtorocznego Ciamajdanu..., dz. cyt.

12 Tygodnik ,,Do Rzeczy” pisat: ,Wigkszo$¢ komentatoréw potepita nalozong przez Krajowa Rade
Radiofonii i Telewizji kare na TVN 24, uznajac ja za ograniczenie wolnosci stowa. Odtej oceny odcina
si¢ jednak Rafat Ziemkiewicz. «To goebbelsowska szczujnia» — pisze o stacji TVN 24” (Ziemkiewicz: Nie
oburza mnie kara dla TVN24. To goebbelsowska szczujnia, https://dorzeczy.pl/kraj/50134/Ziemkiewicz-
Nie-oburza-mnie-kara-dla-TVN24-To-goebbelsowska-szczujnia.html, dostep z dn. 3.09.2018).

¥ Kara KRRiT dla TVN24 wywolala lawing komentarzy dziennikarzy i politykow. Ziemkie-
wicz: TVN to goebbelsowska szczujnia, https://wpolityce.pl/polityka/371425-kara-krrit-dla-tvn-
24-wywolala-lawine-komentarzy-dziennikarzy-i-politykow-ziemkiewicz-tvn-to-goebbelsowska-
-szczujnia, dostep z dn. 5.09.2018.
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po co jeszcze istnieje KRRIT, skoro powotano Rad¢ Mediéw Narodowych. Teraz

juz wiedzg. Po to, aby zniszczy¢ finansowo niezalezne media”'.

Tabloid ,,Super Express”

Wymiana opinii na temat kary KRRiT toczyla si¢ przede wszystkim w ta-
bloidach. ,,Super Express”, nalezacy do koncernu grupy medialnej ZPR MEDIA
SA akcentowal: Specjalistka od demondéw ukarata TVN®. Tekst rozpoczyna in-
formacja: ,Nawet Departament Stanu USA skrytykowal kare dla TVN...™®.
Czolowy nagtéwek nad zdjeciem informowat: ,,Podstawg decyzji KRRiT byt ra-
port przygotowany przez dr Hanne Karp” Obok tabloid drukuje: ,,Ztote mysli
ekspertki od ojca Rydzyka” - s3 to fragmenty z ksigzki Quo vadis Nowa Ero,
wydanej w 1998 r., a wiec niemal przed 20 laty, poswieconej rozwojowi wspol-

czesnego ezoteryzmu z okresu lat osiemdziesigtych ubieglego stulecia.

Fotografia 6. Czolowka tekstu w ,,Super Expressie’, prezentujaca tekst na temat kary KRRiT

" Tamze.
> AND, Specjalistka od demonéw ukarata TVN, ,Super Express” z dn. 14 grudnia 2017, s. 6.

16 Tamze.
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Gazeta eksponowala - jak inne redakcje - glos podmiotu, ktory wydal w tej
sprawie komunikat i ptynat zza oceanu: ,,Nawet Departament Stanu skrytykowat
kare dla TVN 24. Decyzje o karze w wysokosci 1,5 mln zt wydano, positkujgc sie
opinig Hanny Karp - doktora nauk teologicznych i specjalistki od religiologii, wy-
ktadajacej na uczelni ojca Rydzyka (72 1.), oraz zajmujacej si¢ m.in. badaniami nad
magig, ezoteryka i okultyzmem™"” - powtarzal po raz wtéry SE. ,Ta decyzja zdaje
sie podwaza¢ niezalezno$¢ mediow w Polsce, kraju bedgcym naszym bliskim so-

jusznikiem™® — pisal SE, cytujagc komunikat Departamentu Stanu USA.

Tabloid zamiescit dwie opinie - polityka SLD Wlodzimierza Czarzastego,
bylego sekretarza KRRiT, i druga, profesora, medioznawcy Uniwersytetu War-
szawskiego Macieja Morozowskiego. Ten drugi méwil o autorce Raportu m.in.:
»[...] mozna uzy¢ w stosunku do niej okreslenia tak zwana medioznawczyni™".
I dalej wprost naciskal: ,,Mam nadzieje, ze pan Kotodziejski zrezygnuje z nalo-
zenia kary, [co rzeczywiscie sie dzieje prawie miesigc pozniej, doktadnie 10 stycz-
nia 2018 r. — przyp. HK], bo wystawia si¢ na posmiewisko. Musialby po6zniej
udowodnic¢ w sadzie, ze w konkretnych momentach relacji zostalo ztamane pra-
Wwo, a tego nie da si¢ zrobi¢”™* — wyrokowat medioznawca. Profesor jednak wpro-
wadzit, zakladam ze nie§wiadomie, opini¢ w btad. Po pierwsze, mam nadzieje,
ze wie, czym rozni si¢ publicystyka od informacji. Dziennikarz informacyjny:
»musi zna¢ i rozumie¢ r6znicg migdzy faktem, interpretacja a oceng’*'. Po wtore,
jak informuja podstawowe podreczniki z zakresu etyki medidw: etycznej ocenie
u dziennikarza informacyjnego ,,podlega sposdb ich przedstawienia, a nie to, ze
sa w ogole przedstawiane”**. Po trzecie, wielogodzinne relacje na zywo, analizo-
wane i oceniane s3 calo$ciowo, z uwzglednieniem kontekstu i wielu szczegdtow,
ktdre je tworza. Nie zas wylacznie - jak wynika z wywiadu - na podstawie tyl-

'8 Tamze.
1 Tamze.
0 Tamze.

2! J. Pleszczynski, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 165.
2 Tamze, s. 165.

394



DZIENNIKARSKA POWINNOSC PRAWDY NA PRZYKEADZIE PUBLIKACJI O NALOZENIU KARY...

ko pewnych wypowiedzi czy ujeé, stanowigcych okreslone sktadowe przekazu®.
W zadnym wypadku funkcjg dziennikarza informacyjnego czy redakgji infor-
macyjnej nie jest tez zachecanie [bogactwo przekazu telewizyjnego sprawia, ze
w telewizji nie trzeba tego czyni¢ wprost] widzéw do dziatania przeciwko komu-

kolwiek, a tym bardziej demokratycznie ustanowionej wladzy.

Wilodzimierz Czarzasty ,rekomendowal” KRRiT ,,unikanie ocen progra-
moéw politycznych”*. Polityk nie orientowal sig, co w istocie ocenial. Telewizyj-
na relacja na zywo wymaga innego rodzaju kompetencji, wiedzy i umiejetnosci
dziennikarskich od wydawcy programu niz program opinii, stanowiacy stricte
biezaca polityczng publicystyke. Czarzasty jednak zapewnial: ,Jezeli prawda
jest, ze autorka jest pani zwigzana z uczelnig i mediami ojca Rydzyka, to analiza

jest bezpodstawna i nierzetelnie wykonana™*.

Ocena pada w sytuacji, gdy oceniajacy nie mdgt znac tresci Raportu zwane-
go tu ,,analizg”. Wystarczy bowiem, jak powiada polityk, ze: ,[...] pani jest zwia-
zana z uczelnig Rydzyka” Ta opinia przypomina o praktykach z czaséw rezimu
komunistycznego. W PRL sama mozliwo$¢, ze kto$ zasili szeregi stanu duchow-
nego, decydowata o jego inwigilacji i obserwacji przez stuzby do konca zycia*.
To przykre, gdy polityk takze dzi§ dyskryminuje i podwaza kompetencje postaci
z gory, przez sam fakt jej wspolpracy z instytucja koscielna.

# W tym kontekscie warto przywola¢ trzeci punkt Kodeksu Etyki Zawodowej Narodowego
Zwiazku Dziennikarzy (National Union of Journalists Code of Conduct): ,Dziennikarz powinien
dazy¢ do tego, by informacje, ktére rozpowszechnia byty uczciwe i $cisle, oraz wystrzega¢ sie
ujmowania komentarzy i domystow jak ustalonych faktow i falszowania rzeczywistosci w wyni-
ku znieksztalcenia, selekcji badz ztego przedstawienia faktow” (za: B. Hennessy, Dziennikarstwo
publicystyczne, tt. A. Sadza, Krakow 2009, s. 361).

2 AND, Specjalistka od demondw..., dz. cyt.
» Tamze.

2 Teczka ewidencji operacyjnej (na) ksiedza (TEOK). Gromadzono w niej wszystkie infor-
macje dotyczace osoby duchownej, tacznie z donosami agentury, wykazami kontaktéw, materiaty
z tzw. PP (podstuchy pokojowe) - od chwili wstapienia do seminarium az do $mierci lub opusz-
czenia stanu duchownego. Zob. Wokot teczek bezpieki. Zagadnienia metodologiczno-zrédtoznaw-
cze, red. F. Musial, Krakow 2015, s. 408.
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Fotografia 7. Publikacja ,,Super Expressu” z dn. 14 grudnia 2017 r.
z opiniami nt. kary Wtodzimierza Czarzastego i prof. Macieja Morozowskiego

15 grudnia 2017 r. ,Super Express” publikuje rozmowe z prof. Uniwersytetu
Warszawskiego, medioznawcg Wiestawem Godzicem, kare uznaje za ,,problem
jakiej$ rozgrywki w obozie rzgdowym””. Powiada: ,Mam ogromne zastrzezenia
do KRRIiT, ktdra zrobila blad, zasiggajac opinii tylko jednego eksperta, bedacego
w konflikcie intereséw z TVN, bo wspolpracujacego z TV Trwam”. Redak-
tor nie pyta profesora o jego wiedze¢ na temat wspolpracy eksperta z Telewizja
Trwam. By¢ moze zatem profesor w podobny sposéb takze ,wspolpracuje” z te-
lewizja TVN 24, gdyz stacji tej takze udziela komentarzy.

W dalszej czesci rozmowy prof. Godzic méwi: ,,[...] teraz zaskoczyla
wszystkich informacja, ze Krajowa Rada zamierza si¢ wycofa¢, stwierdzajac, ze
kara dla TVN jest odwracalna. KRRiT zupetnie stracita twarz. To jakie$ kurio-
zum™?. Ten wywiad to jeden z nielicznych przyktadow, gdy rozmdwca prébuje
obiektywizowa¢ temat. Profesor nie redukuje problemu do autorki Raportu, ale

wspomina o kontekscie calej sprawy: ,,[...] Problemem w Polsce jest to, ze nie

7 KRRiT catkowicie stracita twarz, z prof. Wiestawem Godzicem rozmawia Przemystaw Har-
czuk, ,Super Expres” z dn. 15 grudnia 2017 r., s. 2.

2 Tamze.

2 Tamze.
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byto okragtego stotu medialnego, ze nie wyjasniliémy sobie, jak media powinny
wygladac™®.

W innym materiale SE z publicysta konserwatywnego tygodnika ,,Sieci’,
Lukaszem Adamskim, czytamy konkluzje: ,W tej chwili, przy takich napieciach
miedzynarodowych, nowym otwarciu premiera Morawieckiego, a takie uderze-
nie w amerykanskie media, moze odbic si¢ fatalnie na relacjach Polski z USA™".
Mimo tytulu, jakim opatrzono rozmowe z prof. Godzicem, materialy SE wyraznie

kierujg uwage czytelnikéw w strone wycofania sie regulatora z nalozonej kary.

Fotografia 8. Publikacja ,,Super Expressu” z opiniami
nt. kary prof. Wiestawa Godzica i dziennikarza ,,Sieci” Lukasza Adamskiego

Na famach SE czytelnik znajdzie takze wypowiedz redaktora naczelne-
go ,Faktow” TVN, Adama Pieczynskiego, w ktorej nie zgadza si¢ on z decy-
zja KRRIT: ,Oskarzenia [...] opieraja si¢ na skrajnie nieobiektywnym i niesta-

0 Tamze.
! To fatalnie wplynie na relacje z USA, rozmowa z Lukaszem Adamskim, ,,Super Express”
z dn. 15 grudnia 2017, s. 2.
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rannym raporcie sporzgdzonym na zlecenie Rady przez osobe zwigzang z TV
Trwam i Wyzsza Szkolg Kultury Spotecznej i Medialnej”™. Trudno spodziewa¢
sie innej opinii od osoby tak bezposrednio zainteresowanej sprawg. By¢ moze
Raport bylby oceniony jako obiektywny i staranny, gdyby rekomendowal nagro-

dzenie stacji za rzetelng relacje.

Tabloid ,,Fakt”

Inny wydawany w Polsce tabloid ,,Fakt”, gazeta koncernu szwajcarsko-nie-
mieckiego Ringier-Axel Springer informowata: , Milionowa kara dla TVN: Pro-
pagowanie dziatan sprzecznych z prawem i sprzyjanie zachowaniom zagraza-
jacym bezpieczenstwu* - ,,Stacja miala narazi¢ sie realcjonowaniem blokady
Sejmu i protestow, ktore wybuchty 16 grudnia 2016 r. Orzeczone blisko 1,5 mln
grzywny «to tylko jeden procent maksymalnej wysokosci kary»”**.

Fotografia 9. Strona internetowa ,,Faktu’, informujaca o natozonej przez KRRiT karze na TVN

*2 Strona internetowa ,Superu Expressu” z dn. 13 grudnia 2017, dostep z dn. 10.05.2018.

3 Milionowa kara dla TVN, ,Fakt” z 11 grudnia 2017 (za: https://www.fakt.pl/wydarzenia/
polityka/milionowakara-dla-tvn-za-relacje-promujace-lamanie-prawa/nzssvx5, dostep z dn.
3.09.2018).

3 Tamze.
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Fotografia 10. , Fakt” z 14 grudnia 2017 r.

W innym artykule gazeta pytala w dramatycznym tonie: ,,Beda kara¢ media
jak w Rosji Putina?”®. Jego autor pisal m.in.: ,Protestuja dziennikarze. Depar-
tament Stanu USA wyraza nadziejg, ze Polska jest wierna zasadom demokracji,
a Komisja Europejska przyspiesza $ciezke zmierzajacg do ukarania nas sankcja-
mi. A wszystko po skandalicznej karze, wymierzonej stacji TVN 24. Decyzja

Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji ma zaplaci¢ 1, 48 mln zt™.

Dziennikarz nie podejmuje tu — podobnie jak autorzy innych redakcji —
podstawowego wysitku zasiggniecia informacji - minimum - z dwoch zrodel.
W tekscie przytacza za to wszystkie argumenty ukaranego nadawcy, Departa-
mentu Stanu USA, przywotuje Uni¢ Europejska, ktora rzekomo ma grozi¢ przy-
spieszeniem wigczenia nalozenia na Polske sankcji. Kara zostaje nazwana skan-
daliczng, redaktor przytacza oswiadczenie dziennikarzy przyznajacych nagrode

Grand Press i ich argumenty, o tym, iz kara moze by¢ rozumiana jako préba

* M. Woéjcik, Bedg kara¢ media jak w Rosji Putina?, ,Fakt” z dn. 14 grudnia 2017 r,, s. 4.

% Tamze.
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zastraszenia dziennikarzy. W tekscie jest za to ma duzo informacji o autorce Ra-
portu, kim jest, z jaka uczelnig jest zwigzana. Autor tez spekuluje, iz kara moze
by¢ rewanzem za kare, jaka KRRiT pod przewodnictwem Jana Dworaka nalozy-

ta Telewizji Trwam za relacje z Marszu Niepodleglosci®.

Fotografia 11. Strona internetowa ,,Faktu” informujaca o tym, ze decyzja KRRiT
wywolata ,wécieklo$¢” prezesa Prawa i Sprawiedliwosci Jarostawa Kaczynskiego

W wydaniu z 15 grudnia ,Fakt” ostrzegal i wprowadzal nowg narracje
zwigzang z reakcja prezesa PiS na decyzje KRRiT: ,,Kaczynski sie wéciekl!” - czy-
tamy”®. Informacja byla p6zniej wielokrotnie komentowana i powielana. Gazeta
pisala, iz decyzja KRRiT wywotala migdzynarodowy skandal i fale protestéw,
a polscy urzednicy popelnili wielki btad: ,Teraz szef Rady przewodniczacy Wi-
told Kotodziejski fagodzi przekaz i méwi o ugodzie. W kuluarach mozna nato-
»39

miast uslysze¢, ze na decyzj¢ KRRIiT wéciekt si¢ sam... Jarostaw Kaczynski
- pisat ,,Fakt”

37 Tamze.

¥ Tg decyzjg wywolali miedzynarodowy skandal. Kaczyriski si¢ wsciekl, ,Fakt” z dn. 15 grud-
nia 2017.

¥ Tamze.
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Rok pdzniej tygodnik ,,Newsweek” — pismo wydawane w Polsce przez tego
samego niemiecko-szwajcarskiego wydawce co ,,Fakt’, w artykule opisujacym
jedna z polskich menadzerek telewizji Discovery, informuje, iz: ,,Skoro juz raz
TVN zostal wybroniony przez amerykanskie wladze przed szykanami ze strony
PiS, to pod skrzydlami medialnego giganta [czyli koncernu Discovery, z obrotami

240

rocznymi rzedu 8 mld dol. - przyp. HK] bedzie chroniony jeszcze bardziej

Z kolei tygodnik ,,Polityka”, zwiazany kapitalowo ze sp. Agora i funda-
cja Georga Sorosa, opublikowal obszerny tekst na temat tzw. grupy medialnej
TVN*. Autor, opisujac histori¢ grupy TVN i ITI oraz niedosztg kare KRRIiT, na-
zywa ja ,bezprecedensowq”. Interesujacy jest sposdb, w jaki ttumaczy przyczyny
jej uchylenia: ,,Z kary Rada musiata sie¢ wycofa¢ na zadanie politykéw PiS, bo

”42 Dzienni-

ostro zaprotestowal przeciw niej amerykanski Departament Stanu
karz nie podaje Zrédet swojej wiedzy, przedstawia swoje domysly jako twarde
fakty. I dalej pisze w ostrzegawczym tonie: ,Takze pod naciskiem Amerykandéw
PiS porzucil pomyst tzw. ustawy dekoncentracyjnej, poprzez ktérg chcial - pod
pretekstem ograniczania udzialéw zagranicznych firm w polskich mediach -
ostabi¢, a najlepiej odzyska¢ TVN. Z Waszyngtonu poplynal jasny sygnal: jak
bedziecie szkodzi¢ naszym inwestorom, to my si¢ powaznie zastanowimy, co

dalej z amerykanskimi wojskami w Polsce™®.

Mozna wigc wnioskowac, ze autorka swoim Raportem i, jak donosily ta-
bloidy, ,ukaraniem TVN”, targnela sie niemal na sojusz amerykansko-polski
oraz bezpieczenstwo militarne wlasnego kraju. Tygodnik ,,Polityka” wczesniej
uczestniczyl w kampanii tropienia autorki Raportu. Kim jest Hanna Karp, przez
ktorg KRRiT natozyta horrendalng karg na TVN?* — brzmial tytul obszernej

0 M. Weglewski, Latajgca menadzerka, ,Newsweek” 2018, nr 21 z 14-20 maja 2018, s. 68.
4 C. Kowanda, TVN TRWA, ,,Polityka” 2018, nr 22, s. 47.

# Tamze.

# Tamze.

1. Rojewski, Kim jest Hanna Karp, przez ktérg KRRiT natozyla horrendalng kare na TVN?,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1731092,1,kim-jest-hanna-karp-przez-ktora-
-krrit-nalozyla-horrendalna-kare-na-tvn.read, dostep z dn. 9.09.2018.
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publikacji z 12 grudnia 2017 r. W nagléwku mozna bylo przeczytaé: ,Opinie
w sprawie kary KRRiT dla TVN wydata dr Hanna Karp, ekspert ze szkoly ojca
Tadeusza Rydzyka”

Dziennik ,,Polska The Times”

Roéwniez komentarze gazety ,,Polska” koncernu Passauer Neue Presse z Bawa-
rii - podobnie jak Axel Springera — bily na alarm. Informowaly, Ze zagrozona zostata
demokracja i wolnos¢ stowa. Pisano: ,,Media powinny przeciwstawi¢ si¢ wprowa-

dzeniu cenzury”*

- to gtéwna z dominujacych narracji dziennika. ,,11 grudnia 2017
roku jest data, ktora przejdzie do historii. Oto pierwszy raz od 25 lat polskiej trans-
formacji [pisownia oryginalna - HK] wrécita w Polsce cenzura. Cenzura w postaci
kary nalozonej przez KRRiT na TVN 24 w wysokosci 1,5 miliona ztotych. Kara ta
zostala wymierzona za «propagowanie dzialan sprzecznych z prawem i sprzyjanie
zachowaniom zagrazajacym bezpieczenstwu». Tak zostala w decyzji Rady opisana
relacja TVN 24 z zeszlorocznych grudniowych protestéow pod sejmem. To decyzja
przefomowa z wielu wzgledéw™ — pisal jeden z publicystow gazety. O kare dla TVN
pytano w rozmowie z prof. Jadwiga Staniszkis. Profesor ocenila, ze stacja zostala

ukarana za to, iz: ,zaprasza ludzi, ktérzy krytykujg PiS™.

Wiasciwa przyczyna kary nie przebila si¢ do gléwnego nurtu komentarzy
w zadnym z tytuléw. Dominujaca gléwna narracja to plytka, pobiezna analiza
catego konfliktu, potepiajaca KRRiT, jej decyzje i samg ekspert, ktora sporzadzi-
ta Raport. Nazwiska innych ekspertéw i prawnikéw pozostaty nieznane.

1. Bierzynski, Media powinny przeciwstawi¢ si¢ wprowadzeniu cenzury, http://bierzynski.pl/
publikacje/media-powinny-przeciwstawic-sie-wprowadzeniu-cenzury-polska-the-times/, dostep
z dn. 3.09.2018.

4 Tamze.

*7]. Staniszkis, Jestem draznigca, krytykuje PiS. Rozmowa Anity Czupryn z prof. Jadwigg Sta-
niszkis, ,Polska” z dn. 15-17 grudnia 2017, s. 20.
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Gléwny komentarz ,,Polski” autorstwa redaktora naczelnego Pawta Siennickie-
go poréwnywal KRRiT do ORMO (Ochotnicza Rezerwa Milicji Obywatelskiej)*.
Sugerowanie ,,krytyki” PiS jako powodu natozenia kary czyni caly komentarz chy-
bionym. Redaktor nawet nie probowat dyskutowac z rzeczywistym powodem kary.

Fotografia 12. Komentarz red. Pawla Siennickiego w wydaniu dziennika
»Polska The Times” z dn. 15-17 grudnia 2017 r.

* P, Siennicki, KRRiT jak ORMO dobrej zmiany, ,,Polska The Time” 15-17 grudnia 2017, s. 2.
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Dziennik ,,Polska” oglasza autorytatywnie: Kara KRRiT dla TVN 24. Krajo-

wa Rada Radiofonii i Telewizji zachowala sie antydemokratycznie®.

Fotografia 13. Strona internetowa portalu dziennika ,,Polska”
z komentarzem red. Pawla Siennickiego

Dziennik ,,Gazeta Wyborcza”

~Gazeta Wyborcza” wydawana przez spotke Agory czesto nadawala ton pu-
blikacjom, a jej artykuty torowaly dalszy medialny bieg sprawie. Gazeta ustalila
nawet wysoko$¢ wynagrodzenia ekspert za prace - 5 tys. zt brutto. Najwazniej-

sze, ze t¢ ,bajonsky” kwote otrzymala, jak czytamy juz w tytule, ,poza pensjg’>°.

* P. Siennicki, Kara KRRiT dla TVN24. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zachowala sie
antydemokratycznie, https://polskatimes.pl/kara-krrit-dla-tvn24-krajowa-rada-radiofonii-i-tele-
wizji-zachowala-sie-antydemokratycznie/ar/12770394, dostep 5.09.2018.

%0 B.Chyz, 5 tys zt dlawyktadowczyniz Torunia za ekspertyzg uzasadniajaca karg dla TVN, http://
wyborcza.pl/7,75398,22848437,5-tys-zl-dla-wykladowczyni-z-torunia-za-ekspertyze-uzasadniaja-
ca.html, dostep z dn. 3.09.2018.
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Fotografia 14. Strona portalu wyborcza.pl z artykulem informujagcym
m.in. o wysokos$ci honorarium za Raport

»Gazeta” — podobnie jak inni - konsekwentnie tropita posta¢ ekspert ,,sto-
jacej za karg” i jej Raport. Odwolujac si¢ do sprostowania, ktdre ta opublikowata
13 grudnia, tltumaczyla czytelnikowi sprawe, ze jej ,,raport byl pretekstem, by
ukara¢ TVN?, a teraz ta ,skarzy sie na dyskryminacje i abominacj¢” Gazeta in-
formuje o fakcie spotkania KRRiT z zarzagdem TVN i wladzami spoiki, juz po
nalozeniu kary. Z publikacji dowiadujemy sig, ze strony omoéwily stan spraw,
a dalsze spotkania beda kontynuowane: ,Dla dobra tadu medialnego strony

ustalily, ze powstrzymaja si¢ od komentarzy w mediach™".

Wewnetrzne ustalenie stron zwigzane z niekomentowaniem sprawy na czas
negocjacji sprzyjalo dodatkowo atakom na autorke Raportu. Dziennikarze zaan-
gazowani w medialng agresje mogli czu¢ si¢ bezkarni. I korzystali z tej okolicz-

nosci do woli, gdyz atakowana byta takze zobowigzana do zachowania milczenia.

Jeden z najwazniejszych tekstow gazety o sprawie nosit tytul: Kara dla TVN
zniknie?>* Publikacja ogniskowala uwage na tytulowym pytaniu, czy: ,,Anuluja
gigantyczng kare dla TVN?”**. Agnieszka Kublik pisata: ,,Czy szef KRRiT Witold

> Tamze.
> A. Kublik, Kara dla TVN24 znikinie?, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 4 stycznia 2018 r., s. 4.
** Tamze.
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Kotodziejski uchyli decyzje¢ o ukaraniu stacji grzywna za relacjonowanie prote-
stow opozycji? Mialby to zrobi¢ przed 9 stycznia, czyli podrézg Mateusza Mora-
wieckiego do Brukseli — dowiedziala si¢ « Wyborcza». A to wazne, bo juz raz pre-
mier Morawiecki podczas szczytu UE w polowie grudnia musial si¢ ttumaczy¢
z tej bezprecedensowej kary. Zapewnial wowczas, ze «sprawa zostanie szybko
wyklarowana». I dodal, iz «<wolne media s3 ogromng wartoscig i my oczywi-
$cie chcemy, zeby bylo jak najwiecej wolnych mediéw». [...] Chodzi o blisko
1,5 mln zt grzywny, ktéra Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji nalozyla na stacje
11 grudnia. [...] Raport w tej sprawie napisala Hanna Karp, ekspertka Rady
oraz wykladowczyni Wyzszej Szkoty Kultury Spolecznej i Medialnej w Toruniu

stworzonej przez ojca Tadeusza Rydzyka™*.

Fotografia 15. Artykul Agnieszki Kublik Kara dla TVN zniknie?
w wydaniu papierowym ,,Gazety Wyborczej”

* Tamze.
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Po publikacji z 13 grudnia 2017 r. gazeta przedstawila artykut pt. KRRiT
uzasadnia kare dla TVN>. Cytowano niektore fragmenty uzasadniajgce kare®. Na
sasiedniej szpalcie gazeta wydrukowatla specjalne o$§wiadczenie Departamentu
Stanu USA o karze dla TVN?. ,Ta decyzja podkopuje wolnos¢ mediéw w Pol-

58 :
SCe — p1sano.

~Gazeta Wyborcza” zwykle piéorem Agnieszki Kublik kilkakrotnie wracala
do sprawy nalozonej na TVN kary. Nieco ponad miesigc po jej uchyleniu, po
publikacji przez KRRiT Raportu w lutym 2018 r., ukazal si¢ jej tekst pt. Jak Karp
szukata zakodowanych znaczern. Redaktor dokonatla egzegezy Raportu, umiesz-

czajac nazwisko jego autorki po raz kolejny w tytule artykutu®.

Sita stanowienia prawa i jego egzekwowanie

Media szczegolnie zelektryzowala informacja rzecznik prasowej KRRiT
Teresy Brykczynskiej o tym, iz ,kare mozna znie$¢”. Rzecznik méwila o tym
portalowi Wirtualnemedia.pl. Dziennikarz koncernu Axel Springer pisal, ze:
»wyglada na to, iz KRRiT zdata sobie sprawe, jak wielki btagd popelnita®®. Naci-
skana przez dziennikarza rzecznik, pytana, czy bedzie ugoda, odpowiadala, ze
kare ,,mozna naturalnie znie$¢, anulowac, ale jedynie w drodze przewidzianej
przepisami: po ewentualnym zlozeniu przez TVN odwotania do KRRiT oraz po
pozytywnym rozpatrzeniu tegoz odwotania®.

> A. Kublik, KRRiT uzasadnia kare dla TVN, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 14 grudnia 2017, s. 4.
* Tamze.
*7 Departament Stanu USA o karze dla TVN, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 14 grudnia 2017, s. 4.
> Tamze.

** A. Kublik, Jak Karp szukata zakodowanych znacze#, ,Gazeta Wyborcza” z dn. 13 lutego
2018, s. 4.

© Tg decyzjg wywolali miedzynarodowy skandal. Kaczynski sie wsciekl!, https://www.fakt.
pl/wydarzenia/polityka/krrit-moze-sie-wycofac-z-kary-dla-tvn-jaroslaw-kaczynski-wscie-
kly/31cfr9g, dostep z dn. 7.09.2018.

ol Tamze.
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Fotografia 16. Strona internetowa portalu tabloidu Fakt.pl z rozmowa
z rzecznik prasowa KRRiT Teresg Brykczyniska

10 stycznia 2018 r. uchylenie kary stalo si¢ faktem. Jak odnotowata redakcja
miesiecznika ,,Press”™: ,,10 stycznia 2018 r. Witold Kotodziejski uchylil decyzje
o nalozeniu kary na TVN SA. Zrobil to w ostatnim dniu, w ktérym nadawca
mogl sie odwolaé. Poniewaz ruch przewodniczacego zakonczyl sprawe, Rada
zdecydowala si¢ upubliczni¢ materialy. KRRiT na swojej stronie prdécz rapor-

tu Hanny Karp zamiescila rowniez inne dokumenty zwigzane z tg sprawg .
Zakonczenie

Polski regulator rynku mediéw stanat na strazy standardéw pracy dzienni-
karzy. Podjety wysilek z wielu powodéw okazat si¢ nieskuteczny. W kontekscie
naszych rozwazan - o etyce dziennikarskiej — podkresli¢ nalezy nie to, ze Rada
zdala si¢ ulec naciskom mediéw wydawanych w Polsce i za granicg oraz amery-
kanskiego Departamentu Stanu (to oddzielny temat); ale ze relacjonujacy spra-

we dziennikarze nie przedstawili polskiej opinii publicznej, co w istocie zdarzyto

62 M. Kozielski, Raport Hanny Karp upubliczniony..., dz. cyt.
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sie miedzy 10 grudnia 2017 r. a 11 stycznia 2018 r. A wigc: miedzy nalozeniem
kary i jej uchyleniem. O co toczyta si¢ cala gra, jakich procesow i zdarzen by-
lismy $wiadkami. Zatem podniesiona w tytule artykutu ,,dziennikarska powin-
nos$¢ prawdy” poniosta kleske. Za$ dziennikarska dociekliwo$¢ zawiodta na calej

linii. Powyzsza analiza pozwala postawi¢ nastepujace wnioski:

1. Trudno sobie wyobrazi¢, aby w zachodniej demokracji odpowiednik
KRRIT nie potrafit odpowiednio zadba¢ o bezpieczenstwo i wiazaca sie
z nim anonimowo$¢ pracy swoich urzednikéw czy ekspertow. Takze po
sporzadzeniu raportu — gdy chodzi o milionowe kary - by nie stali si¢
obiektem zastraszania, atakéw mediéw czy lobbystow pozostajacych

z nimi w jawnym konflikcie interesow.

2. Ustawa medialna zawiera zapisy ostrzegajace Rade przed naktadaniem
kar zbyt wielkich na nadawcéw, by nie powodowa¢ efektu mrozacego.
Tymczasem istnieje w zapisach luka, zwigzana z ochrong pracy eksper-
tow. W opisywanym studium przypadku mozna méwi¢ o efekcie mro-
zacym nie tylko KRRIiT, ale takze ekspertéw medialnych. Ktéry z nich
zgodzi si¢ obecnie wykona¢ trudng ekspertyz¢ po wydarzeniu jak to

z amerykanskim nadawca?

3. Niemozliwe wydaje sie takze wywarcie jakiejkolwiek presji z zewnatrz na
odpowiednik regulatora mediéw w Stanach Zjednoczonych, czyli Fede-
ralng Komisje Lacznosci (FCC) czy chocby tylko jej ekspertow.

4. Jesli uwzglednimy zasade, iz suwerenno$¢ panstwa to moc samodzielne-
go stanowienia prawa i jego egzekwowanie, opisywany przyktad powi-

nien by¢ wyrzutem sumienia dla wszystkich jego stron.
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Abstract

Information or journalism? Contemporary trends in the process of
creating the headlines in the news of the major Polish TV stations. The
titles of the journalistic materials in the news on TV significantly affect
the way viewers receive their entire content. Increasingly, in the process
of creating the titles, the emphasis is shifted from information values to
journalistic elements. The authors will select and then analyse the con-
tent of the news headlines relating to the social and political events such
as: the reform of the judiciary, the protests of the resident doctors, the
vote of no confidence in the government of Prime Minister Beata Szydto
and the election of Mateusz Morawiecki as Prime Minister, the restric-
tions on Sunday trading and the celebrations of the eighth anniversary of
the Smolensk plane crash. Materials about these were broadcast by the
leading TV stations in Poland as a part of the main news: “Wiadomo$ci”
by TVP1, “Wydarzenia” by Polsat and “Fakty” by TVN. Using this content
analysis, the authors will assign each of the headers to a specific type
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within the accepted typology of the titles. In addition, they will take into
account syntactic tendencies, the number of words and the vocabulary
which were used.

Informacja czy publicystyka? Wspétczesne trendy w procesie tworze-
nia tytutow newsow w serwisach informacyjnych gtéwnych polskich
stacji telewizyjnych. Tytuly materiatéw dziennikarskich w telewizy-
jnych serwisach informacyjnych znaczaco wptywaja na sposéb, w jaki
widzowie odbierajg catoksztatt ich tresci. Coraz czesSciej w procesie
tworzenia tytutéw obserwuje sie przeniesienie akcentu z waloréw infor-
macyjnych na elementy publicystyczne. Autorki przeprowadza analize
zawartos$ci nagtowkow newsdw dotyczacych wybranych przez nie wy-
darzen o charakterze spoteczno-politycznym: reformy wymiaru spraw-
iedliwosci, protestéw lekarzy rezydentéw, wotum nieufno$ci wobec rza-
du premier Beaty Szydto i wyboru Mateusza Morawieckiego na prezesa
Rady Ministréw, ograniczenia handlu w niedziele oraz obchod6éw ésmej
rocznicy katastrofy smolenskiej. Materiaty o tej tematyce emitowane
zostaly przez wiodace stacje telewizyjne w Polsce w ramach gtéwnych
wydan ich serwiséw informacyjnych: ,Wiadomosci” TVP1, ,Wydarzen”
Polsatu i ,Faktéow” TVN-u. Za pomoca wspomnianej analizy zawarto$ci
autorki przyporzadkuja kazdy z nagtéwkéw do konkretnego rodzaju
w ramach przyjetej typologii tytutéw. Dodatkowo uwzglednia tendencje
sktadniowe, liczbe stéw i uzyte stownictwo nacechowane.

Keywords
Newscasts, TV news, headlines, Telewizja Polska, Polsat, TVN

serwisy informacyjne, newsy telewizyjne, paski, Telewizja Polska, Polsat, TVN

Wstep

Problematyka, jaka autorki porusza w niniejszym artykule, obejmuje
wspolczesne trendy w procesie tworzenia tytuléw newséw, emitowanych w ser-
wisach informacyjnych gtéwnych polskich stacji telewizyjnych. Zaprezentowane
zostang wyniki analizy zawarto$ci nagtéwkow newséw dotyczacych wybranych

wydarzen o charakterze spoleczno-politycznym. Kazdy nagtéwek bedzie przy-
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porzadkowany do konkretnego rodzaju w ramach przyjetej typologii tytutow.
Dodatkowo uwzglednione zostang tendencje skladniowe, liczba stéw i uzyte

stownictwo nacechowane.

Gléwnym powodem, dla ktérego autorki zdecydowaly si¢ uwazniej przyj-
rze¢ tytutom newsow telewizyjnych, jest fakt, iz serwisy informacyjne s3 naj-
starszym i najwazniejszym gatunkiem w telewizji. S3 one nie tylko istotnym
zrodiem informacji o biezacych wydarzeniach w kraju i na $wiecie, ale réwniez
stanowig wizytéwke danej stacji'. Jak zaznacza Wiestaw Godzic, ,wiadomosci
w wielu krajach uwazane sg za przekazy typu publicznego - powodujac liczne
napiecia miedzy stacjami komercyjnymi i panstwowo-publicznymi, a Polska jest
szczegélnym przykladem tej sytuacji’>. Podzielajac opini¢ profesora Godzica,
autorki nakresla okoliczno$ci funkcjonowania i strukture wlasnosci gléwnych

nadawcow telewizyjnych w naszym kraju.

Organem powolujacym rade¢ programowa Telewizji Polskiej, poczawszy od
2016 r., czyli nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji, jest utworzona wow-
czas Rada Mediéw Narodowych®. W jej sktad wchodzi pieciu cztonkéw: trzech
wybiera Sejm, a dwdch Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej na wniosek partii
opozycyjnych®. Rada programowa natomiast liczy pigtnastu czlonkéw, z kto-
rych dziesieciu reprezentuje ugrupowania polityczne. Przy takim trybie wyboru
kierownictwa TVP nie sposob uniknaé posadzen o przychylnos¢ medidéw pu-
blicznych wobec obecnej partii rzadzacej.

Do czotowych komercyjnych stacji telewizyjnych zalicza si¢ Polsat i TVN.

Wrhascicielem Polsatu, od roku 1992, czyli od poczatkéw jego istnienia, jest biz-
nesmen Zygmunt Solorz-Zak, z kolei TVN-u - amerykarski koncern Discove-

' Por. Media audiowizualne. Podrecznik akademicki, red. W. Godzic, Warszawa 2010, s. 78.
? Tamze.

3 Art. 28a Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, http://prawo.sejm.gov.pl/
isap.nsf/download.xsp/WDU19930070034/U/D19930034Lj.pdf, dostep z dn. 8.05.2018.

* Art. 3, art. 6 ust. 1 ustawy z dnia 22 czerwca 2016 r. o Radzie Mediéw Narodowych, http://
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/angielska/Documents/Regulations/ustawa-o-ra-
dzie-mediow-narodowych.pdf, dostep z dn. 8.05.2018.
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ry, ktéry w 2018 r. oficjalnie przejal dotychczasowego dysponenta stacji, czyli

Scripps Networks Interactive.

Dodatkowo od roku obserwowane jest wzmozone zainteresowanie inter-
nautéw popularnymi ,,paskami”, pochodzacymi z programéw informacyjnych
TVP. Na portalu spoteczno$ciowym Facebook powstaly fanpagee: Tymczasem
w ,Wiadomosciach” (czterdzieéci pieé tysiecy polubiert), Swiat jest najpickniejszy
na paskach TVP Info (ponad trzynadcie tysiecy polubien), Glupie jak pasek
z TVP Info (dwanascie tysigcy polubien) czy Paski z TVP Info (ponad cztery
tysigce polubien)’. Wszystkie te aspekty czynig podjety przez autorki temat za-

gadnieniem aktualnym i ciekawym z punktu widzenia badawczego.

Typologia tytutow

Wedlug prof. Walerego Pisarka nagléwek prasowy spetnia nadrzedng role,
poniewaz przede wszystkim przygotowuje czytelnika do odbioru tresci zawar-
tych w artykulach®. Ze wzgledu na istotnie znaczenie tytutu medioznawcy przed-
stawiajg kryteria, jakie powinien spetniac: ,[...] ma by¢ zwiezly, stanowic¢ go ma
zdanie w czasie terazniejszym lub réwnowaznik, raczej unika si¢ czasownikow
w trzeciej osobie. Tytuly nie mogg by¢ zbyt enigmatyczne, sugerujace ocene,
emocyjne, promujace niepewne fakty pod pozorem obiektywizmu, manipuluja-
ce cytatem’™. Stwierdzenie to mozna odnie$¢ réwniez do tytutéw telewizyjnych
materialéw informacyjnych, czyli potocznie méwigc — paskéw. Pojawiajacy sie
przed newsem pasek jest zatem wskazowka, jakich tresci widz moze spodziewaé

sie w materiale, a czasami takze, w jaki sposob powinien je zinterpretowac.

W swoich badaniach autorki wykorzystaly jedna z kilku typologii tytuléw,

> Stan na 25.05.2018 .

¢ Por. A. Sadowska, Tytuly prasowe — ich budowa i funkcje, ,, Acta Universitatis Lodziensis”
2007, nr 9, s. 402.

7 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-
ka, jezyk, Warszawa 2016, s. 187.
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czyli podzial ze wzgledu na pelnione przez nie funkcje oraz na kryteria sktad-

niowe, stylistyczne i leksykalne.

Do pierwszej grupy, odnoszacej si¢ do funkcji tytuléw, zaliczajg si¢: tytu-
ty o charakterze informujacym (zaréwno te o zabarwieniu emocjonalnym, jak
i zupelnie neutralne); tytuly w formie pytan retorycznych; tytuly wywotujace
u odbiorcy zywa reakcje, szok, zmuszajace do zajecia jakiego$ stanowiska; tytuty

intrygujace, enigmatyczne, niedopowiedzenia oraz tytuly alarmujace®.

W drugiej grupie, uwzgledniajacej kryteria sktadniowe, stylistyczne i leksykal-
ne, znajduja sie: tytuty w formie zdan pojedynczych, ztozonych i réwnowaznikéw
zdan; zwroty potoczne; zdrobnienia i zgrubienia; uosobienia i przenoénie; tytuly
w formie trybu rozkazujacego; tytuly zawierajace nazwiska znanych oséb; tytuty za-

wierajace tytuly dzief literackich oraz tytuly w formie przystow i powiedzery’.

Hipoteza i proba badawcza

Na podstawie wstepnych obserwacji autorki zdecydowaly sie postawic¢ hipote-
z¢, ze obecnie tytuly materiatéw telewizyjnych w polskich serwisach informacyjnych
maja gtéwnie charakter publicystyczny, a zatem nastawione s3 nie na informowanie,

ale na perswazje poprzez wykorzystanie stownictwa nacechowanego.

Za probe badawcza przyjete zostaly gtéwne wydania serwiséw informa-
cyjnych trzech wiodacych stacji telewizyjnych w Polsce: ,Wiadomosci” TVPI,
~Wydarzen” Polsatu i ,,Faktéw” TVN-u.

Analizowane nagléwki newséw dotyczyly wybranych wydarzen o istotnym zna-
czeniu spofeczno-politycznym: reformy wymiaru sprawiedliwosci (od 15 do 25 lipca
iod 22 do 25 listopada 2017 r.), protestow lekarzy rezydentéw (od 2 do 30 pazdzierni-
ka 2017 r. i od 9 stycznia do 8 lutego 2018 r.), wotum nieufnosci wobec rzadu premier

8 Por. A. Sadowska, Tytuly prasowe..., dz. cyt., s. 403-407.
° Por. tamze, s. 407-412.
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Beaty Szydto i wyboru Mateusza Morawieckiego na prezesa Rady Ministréw (od 7 do
13 grudnia 2017 r.), ograniczenia handlu w niedziele (od 10 do 12 marca 2018 .) oraz
obchodéw 6smej rocznicy katastrofy smolenskiej (od 9 do 11 kwietnia 2018 r.).

Tytuly newsow - prezentacja wynikéw badan

Tabela 1 zawiera tytuly newséw, ktére dotycza reformy wymiaru sprawie-

dliwosci.

Tabela 1. Tytuly materialéw dotyczacych reformy sadownictwa, wyemitowanych
w ,Wiadomo$ciach’, ,Wydarzeniach” i ,,Faktach”

Stacja telewizyjna,

Tytuly newsow
nazwa programu

»Bojowkarze przed Sejmem’, ,,Koniec «nadzwyczajnej kasty»”, ,,To-
talny chaos totalnej opozycji’, ,,Potrzeba nam bronil”, ,,Prezydent
wetuje dwie ustawy’, ,,Gra o to, by byto jak byto’, ,,Co si¢ zmieni w sg-
dach?’, ,Ukryte majatki sedziéw’, ,,17 lat walki o sprawiedliwo$¢’,
TVP1, ,Wiadomosci” |, Sedziowie na wiecach opozycji’, ,,Totalna opozycja blokuje zmiany
w sadach’, ,,Polacy chcg zmian, ktdre blokuje opozycja’, ,Totalna hi-
steria totalnej opozycji’; ,,Polacy zignorowali protest totalnej opozy-
cji’, ,Reforma sagdownictwa coraz blizej’, ,, Koty prezesa postrachem
opozycji, ,Polacy chcg zmian w sagdach, a nie protestow”.

»Gry uliczne”, ,Prawo do zmian”, ,Nocna awantura’, ,Wojna
o sady trwa’, ,Zte emocje”, ,Prezydent wszedl do gry”, ,Demo-
kracja uliczna’, ,,PiS dopieto swego”, ,Mimo protestow jest nowa
ustawa o SN, ,,Tylko poprawki PiS”, ,,Prawo zasadniczo zmienio-
Polsat, ,Wydarzenia” |ne”, ,Ostatnia instancja’, ,,Protesty w calej Polsce’, ,,Ostrzezenie
z Brukseli’, ,,Obyczaje/nieparlamentarne’, ,,Sprzeciw prezydenta’,
»Co dalej?”, ,,Skuteczny sprzeciw’, ,,Szorstka przyjazn po polsku”,
W oczach Zachodu”, ,,Sadny dzien’, ,,Spor zasadniczy”, ,Goraca
debata’, ,,Sadny dziert”.

TVN, ,,Fakty” »Sadny dzien”

Zrédlo: opracowanie wlasne
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W ,Wiadomosciach” TVP1 na siedemnascie tytuléw tylko dwa byly stricte
informacyjne: Prezydent wetuje dwie ustawy oraz Sedziowie na wiecach opozycji.
W ,Wydarzeniach” Polsatu na dwadziescia cztery tytuty przypadlo pie¢ §cisle in-
formacyjnych, m.in.: Mimo protestéw jest nowa ustawa o SN oraz Protesty w calej

Polsce. Tylko jeden materiat ,,Faktow” TVN-u otrzymal swdj tytul (Sgdny dziern).

W tabeli 2 autorki umiescily paski dotyczace protestéw lekarzy rezydentow.

Tabela 2. Tytuly materialéw dotyczacych protestow lekarzy rezydentéw, wyemitowanych
w ,Wiadomosciach’, ,Wydarzeniach” i ,,Faktach”

Stacja telewizyjna,

nazwa programu Tytuly newséw
»Mlodzi lekarze odrzucili kompromis”, ,,Mtodzi lekarze zada-
ja duzych podwyzek’, ,Rezydenci: 5 tys. zl pensji to za malo’,
»Rezydenci: 3,5 tys. zt podwyzki to za malo”, ,Poczatkujacy le-
TVP1, ;Wiadomosci® karze zadaja miliardéw zlotych’, ,,Poczatkujacy lekarze eskalujg

protest’, ,Rekordowo wysokie fundusze na stuzbe zdrowia’, ,,Pa-
cjenci chcg zakonczenia protestu lekarzy”, ,,Protestujacy lekarze
odprawili pacjentéw’, ,,Szansa na porozumienie’, ,,Jest szansa na
porozumienie z rezydentami’, ,Mlodzi lekarze konczg protest”

»Fiasko rozméw’, ,Stan podgoraczkowy”, ,Protest bez konca’,

Polsat, ,Wydarzenia” |, Lekarska solidarnos¢”, ,Rozszerzaja protest”, ,Rezydenci na mi-
. b2 . . b2 U s »

nus jeden’, ,Szukanie winnych’, ,,Kazdy swoje...”

TVN, ,,Fakty” »Protest rezydentéw”, ,Rosnacy protest”

Zrédlo: opracowanie wlasne

Z niniejszej tabeli wynika, ze na dwanascie tytutéw newséw, wyemitowa-
nych w ,Wiadomosciach” Zaden, z uwagi na zastosowanie stownictwa nacecho-
wanego, nie byt stricte informacyjny. W ,Wydarzeniach” autorki réwniez nie
odnotowaly $cidle informacyjnych tytuléw. Natomiast w ,,Faktach”, w ktérych

wystapily zaledwie dwa tytuly, oba mialy charakter informacyjny.

Tabela 3 to zestawienie tytuléw materialow, ktére odnosza si¢ do wydarzen

zwiazanych z rekonstrukcja rzadu.
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Tabela 3. Tytuly materialéw dotyczacych rekonstrukeji rzadu,
wyemitowanych w ,Wiadomosciach’, ,Wydarzeniach” i ,,Faktach”.

Stacja telewizyjna,
nazwa programu

Tytuly newsow

TVP1, ,,Wiadomosci”

»Kierunek gospodarka’, ,,Plan Jarostawa Kaczynskiego’, ,,Schety-
na nie bedzie premierem’, ,,Kleska opartej na klamstwie strate-
gii PO”, ,Rzad Platformy - czas afer”, ,,Agresja politykow Plat-
formy Obywatelskie;j”, ,,Bedzie rekonstrukeja rzadu’, ,,Priorytet:
gospodarka réwnych szans’, ,Mateusz Morawiecki przejmuje
ster w rzadzie”, ,,Po pierwsze gospodarka i rozwdj’, ,,Opozycja
nie chce zmian dobrych dla Polski”, ,Walczy! z komung, buduje
sprawiedliwag Polske’, ,,Rzad nadziei i optymizmu’, ,Romantyzm
celow, pozytywizm $rodkow”, ,,Premier wizjoner twardo stapaja-
cy po ziemi’, ,Totalna opozycja odrzuca pojednanie’, ,,Sejmowa
debata nad expose premiera’, ,,Cel rzadu: wielka i nowoczesna
Polska’, ,,Sejm poparl rzad Morawieckiego”

Polsat, ,Wydarzenia”

»Beata Szydlo wicepremierem”, ,Zmiana kapitana’, ,Rzadowe
przymiarki’, ,,Plan dla Morawieckiego’, ,Wyzwania’, ,Nowy rzad”,
»Dluga droga’, ,Zmiana dokonana”

TVN, ,,Fakty”

Brak paskéw o tej tematyce.

Zrédlo: opracowanie wlasne

W materiatach ,Wiadomosci’, ktérych tematem byta rekonstrukcja rzadu, na

dziewigtnascie tytutéw przypadlo pie¢ o charakterze informacyjnym, m.in.: Be-

dzie rekonstrukcja rzqgdu oraz Sejmowa debata nad expose premiera. ,Wydarzenia”

zatytulowaly osiem newsow, z ktorych dwa byly stricte informacyjne: Beata Szydto

wicepremierem oraz Nowy rzgd. W ,,Faktach” nie wystapity paski o tej tematyce.

W tabeli 4 przedstawiono nagtéwki, ktére towarzyszyty materialom traktu-

jacym o pierwszej niedzieli bez handlu.
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Tabela 4. Tytuly materiatéw dotyczacych niedzieli bez handlu
wyemitowanych w ,Wiadomo$ciach’, ,Wydarzeniach” i , Faktach”

Stacja telewizyjna,
nazwa programu

Tytuly newsow

TVP1, ,,Wiadomosci”

»Niedziela dla rodziny”, ,Niedziela z dala od centréw handlo-
wych’, ,Rodzina i odpoczynek zamiast zakupow”

Polsat, ,Wydarzenia”

>

»jutro niedziela bez handlu’, ,Wolna niedziela’, ,,Pierwsze pod-
sumowania’,

TVN, ,,Fakty”

Brak paskow o tej tematyce.

Zrédlo: opracowanie wlasne

~-Wiadomosci” TVP1 w swoich paskach podkreslily rodzinny wymiar

wprowadzenia ograniczen handlu w niedziele, przedstawiajac je w jednoznacz-

nie pozytywnym $wietle. ,Wydarzenia” Polsatu zdecydowaly si¢ na zastosowanie

w tytulach bardziej informacyjnych zapowiedzi. Z kolei ,,Fakty” TVN-u ponow-

nie nie dofaczyly nagtéwka do materiatéw o wspomnianej tematyce.

Tabela 5 stanowi zbidr tytuléw materiatow, ktére dotyczyly obchodéw

6smej rocznicy katastrofy smolenskiej i zostaly wyemitowane w serwisach in-

formacyjnych wspomnianych stacji telewizyjnych.

Tabela 5. Tytuly materialéw dotyczacych obchodéw dsmej rocznicy katastrofy smolenskiej
wyemitowanych w ,Wiadomosciach’, ,Wydarzeniach” i ,, Faktach”

Stacja telewizyjna,
nazwa programu

Tytuly newsow

TVP1, ,Wiadomosci”

>

»Hold dla ofiar katastrofy smolenskiej”, ,,Obchody 8 rocznicy
tragedii smolenskiej”, ,,Pomnik pamieci, godnosci i wiernosci’,
»Polska pamieta’, ,Pamie¢ o wszystkich, ktorzy zgineli’, ,Testa-
ment polityczny Lecha Kaczynskiego’, ,,Sledztwo i pytania bez
odpowiedzi’, ,Przemyst pogardy i szyderstwa’, ,,96 mszy i marszy
pamieci’, ,Kwiaty i wierice na miejscu katastrofy”, ,Techniczny ra-
port ws. Smolenska”
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»Przed rocznicy, ,Pomnik odstoniety”, ,Oddzielne obchody?,
Polsat, ,Wydarzenia” | ,Podzieleni jak nigdy”, ,Sledztwo trwa’, ,Dluga lista pamieci’,
»Koniec miesiecznic’, ,Bez konkretow i dowoddow™.

TVN, ,,Fakty” »Rocznica z barierkami”.

Zrédto: opracowanie wlasne

Z jedenastu tytuléw newsow, wyemitowanych w ,Wiadomosciach’, cztery mia-
ly charakter informacyjny, m.in.: Obchody 8 rocznicy tragedii smoletiskiej oraz Tech-
niczny raport ws. Smoletiska. Pig¢ na osiem naglowkow materialow z ,Wydarzen”
zakwalifikowanych zostalo jako informacyjne, m.in. Pomnik odstonigty oraz Koniec

miesigcznic. W ,,Faktach” wystapil tylko jeden pasek (Rocznica z barierkami).

Na podstawie danych liczbowych, wynikajacych z wyzej wymienionych ty-
tuléw newsdw, autorki utworzyly wykresy, ktére obrazuja faczng liczbe paskow
w poszczegolnych serwisach informacyjnych, $rednig liczbe stéw uzytych w ty-
tule, $rednig liczbe stéw nacechowanych przypadajacych na jeden pasek oraz
podzial tytuléw ze wzgledu na pelnione przez nie funkcje, a takze na kryteria

sktadniowe, stylistyczne i leksykalne.
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Wykres 1. Laczna liczba paskéw w ,Wiadomosciach”, ,Wydarzeniach” i ,,Faktach”

ETVP1 mPolsat mTVN

Zrédlo: opracowanie wlasne

Z przeprowadzonej analizy zawarto$ci materialéw w serwisach informa-
cyjnych wynika, ze réznica w tacznej liczbie paskow w TVP1 i Polsacie jest nie-
wielka: sze$¢dziesiat dwa do piecdziesigciu jeden — w poréwnaniu do TVN-u,

w ktorym tylko cztery newsy otrzymaly tytuty.
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Wykres 2. Srednia liczba stéw w jednym pasku
w ,Wiadomosciach’, ,Wydarzeniach” i ,,Faktach”

5 4,72
4,5

3,5

2,5

N

1,5

0,5

ETVP1 mPolsat mTVN
Zrédlo: opracowanie wlasne

Srednia liczba stéw, przypadajaca na jeden pasek w Polsacie i TVN-ie jest
zblizona: 2,57 slowa w ,Wydarzeniach” i 2,25 slowa w ,Faktach” Natomiast
w ,Wiadomosciach” jeden tytul sklada si¢ $rednio z 4,72 stowa. Mozna zatem
zauwazy¢, ze liczba stéw w jednym pasku TVP1 byla przecigtnie dwukrotnie
wieksza niz w pozostatych dwdch stacjach.
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Wykres 3. Srednia liczba stéw nacechowanych w jednym pasku
w ,Wiadomosciach”, ,Wydarzeniach” i "Faktach”

1,2

1,02

0,8

0,6

0,4

0,2

ETVP1 mPolsat mTVN
Zrédlo: opracowanie wlasne

Podobnie jak w przypadku poprzedniego wykresu, réwniez jesli cho-
dzi o wystepowanie sléow nacechowanych w Polsacie i TVN-ie réznica jest
nieznaczna. W ,,Faktach” stowo nacechowane wystepuje w co czwartym tytule,
a w ,Wydarzeniach” co trzy i pét tytutu. W analizowanych materiatach ,Wiado-
mosci” $rednio w kazdym pasku pojawilo si¢ jedno stowo nacechowane. Przed-
stawione dane pozwalajg stwierdzi¢, ze TVP1 okolo czterokrotnie czgsciej niz

pozostale stacje stosuje stownictwo, ktére nie ma charakteru neutralnego.
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Wykres 4. Podzial tytulow w ,Wiadomoéciach” ze wzgledu na funkcje

M tytuty o charakterze informujgcym

M tytuty w formie pytan retorycznych

B tytuty wywotujgce u odbiorcy zywa
reakcje, szok, zmuszajace do zajecia
jakiegos stanowiska

tytuty intrygujace, enigmatyczne,
niedopowiedzenia

tytuty alarmujgce

Zrédlo: opracowanie wlasne

Zaprezentujemy teraz klasyfikacje tytuldw z poszczegdlnych serwiséw in-
formacyjnych ze wzgledu na ich funkcje. W ,Wiadomosciach” TVP1 60% paskow
dotyczacych wszystkich analizowanych przez autorki wydarzen stanowity tytu-
ly o charakterze informujacym, w wiekszosci z zabarwieniem emocjonalnym,
poniewaz konstrukcja tytutu nosita znamiona informacji, jednak uzyto w nim
stowa nacechowanego, np. Polacy zignorowali protest totalnej opozycji. 22% to
tytuly wywotlujace u odbiorcy zywa reakcje, szok, zmuszajace do zajecia jakie-
go$ stanowiska. Przykladem jest pasek: Kleska opartej na ktamstwie strategii
PO, a 14% - tytuly intrygujace, enigmatyczne i niedopowiedzenia, np. Przemyst
pogardy i szyderstwa. Ponadto wystapit jeden tytul alarmujacy (,,Potrzeba nam
broni!”) i jeden tytul w formie pytania retorycznego (Co sig zmieni w sqdach?).
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Wykres 5. Podzial tytulow w ,Wydarzeniach” ze wzgledu na funkcje

26
51%

1
2%
W tytuty o charakterze informujgcym

B tytuty w formie pytan retorycznych

tytuty intrygujace, enigmatyczne, niedopowiedzenia
Zrédlo: opracowanie wlasne

W ,Wydarzeniach” Polsatu najczesciej uzywane sg tytuly intrygujace,
enigmatyczne i niedopowiedzenia, ktére stanowia 51%, np. Nocna awantura czy
Demokracja uliczna. Niewiele mniej, bo 47%, to tytuly o charakterze informuja-
cym, np. Koniec miesigcznic. Dodatkowo wystapit jeden pasek w formie pytania
retorycznego, czyli Co dalej?
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Wykres 6. Podzial tytutow w ,,Faktach” ze wzgledu na funkcje

50%

W tytuty o charakterze informujgcym

tytuty intrygujgce, enigmatyczne, niedopowiedzenia

Zrédlo: opracowanie wlasne

W, Faktach” TVN-u pojawily si¢ po dwa tytuly o charakterze informuja-
cym (np. Protest rezydentow) oraz tytuly intrygujace, enigmatyczne i niedopo-

wiedzenia (np. Sgdny dzien).

Resumujac, ,Wiadomosci” TVP1 stosuja najczesciej tytuly o charakterze
informujacym, jednakze z uzyciem sléw nacechowanych, a prawie % paskow
ma na celu wywolanie u odbiorcy emocji i zmuszenie go do zajecia okreslonego,
zgodnego z linig programowg TVP stanowiska.

W opinii autorek tytuly wykorzystane w ,Wydarzeniach” Polsatu wymagaja
od widza podjecia wysiltku intelektualnego w celu ich zrozumienia. Potwierdze-
niem tego jest fakt, iz ponad polowa paskdow to tytuly intrygujace, enigmatyczne

i niedopowiedzenia.
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Ze wzgledu na niewielkg liczbe paskéw w ,,Faktach” TVN-u ciezko podja¢
sie jakiejkolwiek oceny tytutow w tym zakresie.

Wykres 7. Podzial tytuléw w ,Wiadomosciach” ze wzgledu
na kryteria skladniowe, stylistyczne i leksykalne

W tytuty w formie zdan pojedynczych, ztozonych i réwnowaznikéw zdan
B zwroty potoczne
B uosobienia i przenosnie

tytuty zawierajgce nazwiska znanych oséb

Zrédlo: opracowanie wlasne

Drugi podzial dotyczy klasyfikacji tytuléw ze wzgledu na ich sktadnie.
W ,Wiadomosciach” TVP1 74% stanowily tytuly w formie zdan pojedynczych,
zlozonych i réwnowaznikéw zdan, np. Niedziela dla rodziny czy Opozycja nie
chce zmian dobrych dla Polski. 11% to zwroty potoczne, np. Walczyt z komu-
ng, buduje sprawiedliwg Polske. 8%, czyli tytuly zawierajace nazwiska znanych
0s6b - politykdw, to m.in. Mateusz Morawiecki przejmuje ster w rzgdzie. Forme
uosobien i przeno$ni przyjeto 7% paskéw, np. Koty prezesa postrachem opozycji.
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Wykres 8. Podzial tytutéw w ,Wydarzeniach” ze wzgledu
na kryteria sktadniowe, stylistyczne i leksykalne

W tytuty w formie zdan pojedynczych, ztozonych i rownowaznikéw zdan
W zwroty potoczne
M uosobienia i przenosnie

tytuty zawierajgce nazwiska znanych oséb

tytuty w formie przystéw i powiedzen
Zrédto: opracowanie wlasne

Podobnie jak w ,Wiadomosciach”, rowniez w ,Wydarzeniach” Polsatu pod
wzgledem skfadniowym dominowatly tytuly w formie zdan pojedynczych, zto-
zonych i rownowaznikéw zdan, z naciskiem na ten ostatni element, np. Diuga
droga, Zmiana dokonana czy Tylko poprawki PiS. Stanowily one 53%. W 29%
paskow zastosowano zwroty potoczne, np. Fiasko rozmow czy PiS dopieto swe-
go. 10% tytuléw przyjelo forme przystow i powiedzen, np. Prezydent wszedt do
gry czy Sgdny dzien. Ponadto uzyto po dwa tytuly zawierajace nazwiska zna-
nych o0s6b (np. Beata Szydto wicepremierem) oraz uosobienia i przenosnie (np.
W oczach Zachodu).
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Wykres 9. Podzial tytuléw w ,,Faktach” ze wzgledu
na kryteria sktadniowe, stylistyczne i leksykalne

W tytuty w formie zdan pojedynczych, ztozonych i réwnowaznikéw zdan
B uosobienia i przenosnie

tytuty w formie przystéw i powiedzen
Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku czterech tytuléw w ,,Faktach” TVN-u dwa z nich byly uoso-
bieniami i przeno$niami (np. Rosngcy protest), jeden przybral forme przystow
i powiedzen (Sgdny dzien), a kolejny - tytutu w formie zdan pojedynczych, zto-

zonych i réwnowaznikéw zdan (Protest rezydentow).

Podsumowujac, zaréwno w ,Wiadomosciach” TVPI, jak i w ,Wydarze-
niach” Polsatu tytuly newséw mialy najczesciej skladniowa forme zdan poje-
dynczych, zlozonych i réwnowaznikéw zdan, jednak warto zaznaczy¢, ze prze-
wazaly te ostatnie. ,,Fakty” TVN-u ponownie, z racji niewielkiej liczby paskow,

nie zostaly poddane ocenie.
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Podsumowanie

Kazdy analizowany material w ,Wiadomos$ciach” TVP1 byl opatrzony
tytulem. Osiem na siedemnascie paskéw w newsach dotyczacych reformy sa-
downictwa deprecjonowalo opozycje, a sze$¢ na dziewigtnascie tytutéw w ma-
terialach o zmianach w gabinecie premiera nawigzywato do dzialan Platformy
Obywatelskiej, chociaz nie dotyczyto to tego wydarzenia. Ponadto mozna byto
zauwazy¢ natarczywe poréwnywanie rzadow tej partii (wylacznie w sposéb ne-
gatywny, np. Rzgdy Platformy - czas afer) do ,dobrej zmiany” wprowadzanej

przez Prawo i Sprawiedliwo$¢.

Co wiecej, najczesciej uzywanym w tytutach stowem byla ,opozycja” -
dziewie¢ razy (w tym czterokrotnie fraza ,totalna opozycja”). Srednio na pa-
sek przypadalo pig¢ stéw, w tym jedno stowo nacechowane. Bioragc pod uwage
podzial tytuléw ze wzgledu na pelnione funkcje, 60% z nich stanowity tytuly
o charakterze informujacym, ale w wiekszosci z zabarwieniem emocjonalnym,
a 22% - tytuly wywotujace u odbiorcy zywa reakcje, szok, zmuszajace do zajecia

konkretnego stanowiska.

Pod wzgledem skltadniowym az 74% tytuléw to zdania pojedyncze, zlozo-
ne i rownowazniki zdan. ,Wiadomosci” zastosowaly zdecydowanie najdiuzsze
tytuly, ktére majg sugerowac interpretacje danego wydarzenia. Poprzez zastoso-
wanie stéw nacechowanych wyraznie wplywaja na postrzeganie rzeczywistosci
przez widza, co wpisuje si¢ w stanowisko dominujgco-hegemonistyczne, zwa-
ne tez preferowanym, pochodzace z modelu kodowania i dekodowania Stuar-
ta Halla. Oznacza to, ze odbiorca interpretuje przekaz w zgodzie z intencjami
nadawcy'’. Celem tytuléw materialéw emitowanych w ,Wiadomosciach” jest

zatem forsowanie stanowisk zgodnych z polityka rzadu Prawa i Sprawiedliwo-

19 Por. A. Betkot, Model kodowania i dekodowania Stuarta Halla w teoriach komunikacji,
»Sensus Historiae” 2016, nr 3, s. 69.
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$ci, co moze wynikac z trybu wyboru cztonkéw kierownictwa Telewizji Polskiej,

o czym autorki wspomnialy juz na poczatku niniejszego artykutu.

Zdecydowana wigkszo$¢ analizowanych materiatow z ,Wydarzen” Pol-
satu posiadala tytul, a w pozostalych przypadkach zastgpowano go obrazem.
W przeciwienstwie do paskéw TVP1 nie uzyto stowa ,,opozycja’, a dodatkowo
nie wystepowalo réwniez stowo dominujace. Przecietna liczba stéw w jednym

tytule to dwa i pél, a co trzeci pasek zawierat stowo nacechowane.

Uwzgledniajac podziat tytutéw na ich funkcje, ponad potowa (51%) to ty-
tuly intrygujace, enigmatyczne i niedopowiedzenia. Niewiele mniej, bo 47%, to
tytuly o charakterze informujacym. ,Wydarzenia” w swoich paskach pozosta-
wiajg zatem miejsce na interpretacje, a poprzez niejednoznacznosci skfaniajg

widza do myslenia.

W zwigzku z klasyfikacjg sktadniows, stylistyczng i leksykalng ponad po-
fowa, czyli 53%, to zdania pojedyncze, ztozone i réwnowazniki zdan, a najwie-
cej jest tych ostatnich. Na uwage zasluguje réwniez 29% zwrotdéw potocznych.
W poréwnaniu z TVP1 paski Polsatu wyrdzniajg sie neutralno$cig i w znacznie
wiekszym stopniu posiadaja cechy informacji. Nie nawigzujg réwniez do zda-

rzen z przeszlosci, ale traktuja wylacznie o biezacych wydarzeniach.

Autorki uznaly, ze cztery paski TVN-u nie s3 probg miarodajng, pozwa-
lajaca na wyciagniecie wyczerpujacych wnioskéow. W ,Faktach” slowo jest
wypierane przez obraz. Prezenterzy odczytuja ,,biate” na tle fotografii nawigzu-
jacych do tematéw materialéw. Zabieg ten stosowany jest gtéwnie w przypadku

newsowych ,jedynek”.

Odpowiadajac na postawione w tytule artykulu pytanie, czy paski w ser-
wisach informacyjnych gtéwnych polskich stacji telewizyjnych zmierzaja ku in-
formacji czy ku publicystyce, na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci
mozna uznaé, ze w procesie tworzenia tytuléw interpretowanych przez autorki
newsow zaréwno TVP1, jak i Polsat obieraja kierunek publicystyczny. Przejawia

sie to w szczegolnosci poprzez uzycie w paskach stownictwa nacechowanego,
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zwrotow potocznych czy niedopowiedzen. Zdecydowanie czesciej i wyrazniej
postuguje sie nimi jednak TVP1 w swoim najistotniejszym, emitowanym w pri-

me time’ie serwisie informacyjnym.

Poprzez narzucanie przez ,Wiadomosci” w paskach jedynej wlasciwej in-
terpretacji wydarzen mozna méwic o przejawach propagandyzacji mediow pu-
blicznych i wyraznej polaryzacji: my - ob6z ,,dobrej zmiany” i oni — opozycja,
rezydenci, protestujacy, czyli ogétem przeciwnicy zmian wprowadzanych przez
obecny rzad. Sa to niewatpliwie zjawiska niepokojace zaréwno z punktu widze-
nia medioznawczego (przede wszystkim w odniesieniu do genologii dziennikar-

skiej — newsa jako gatunku informacyjnego), jak réwniez etycznego.
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17 lat walki o sprawiedliwos¢, https://gloria.tv/video/Yk1d9kUuuuTX4sx-
dAkwKwBHS8z, dostep z dn. 20.05.2018.

96 mszy i marszy pamieci, https://wiadomosci.tvp.pl/36742335/96-mszy-i-mar-
szy-pamieci, dostep z dn. 20.05.2018.

Agresja  politykéw  Platformy — Obywatelskiej,  https://www.youtube.com/
watch?v=zPfG30VC6Pc, dostep z dn. 20.05.2018.

BeataSzydlowicepremierem, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20171208-Wydarzenia-1850/701955061e-
2534¢79236e05987b889b4, dostep z dn. 20.05.2018.

Bez konkretéw i dowodéw, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20180411-Wydarzenia-1850/f3eac7191d6a-
112ef1b40d6208{9a64b, dostep z dn. 20.05.2018.

Bedzie rekonstrukcja rzqdu, https://www.youtube.com/watch?v=zPfG30VC6Pc,
dostep z dn. 20.05.2018.

Bojowkarze przed sejmem, http://wiadomosci.tvp.pl/33229054/bojowkarze-przed-
sejmem, dostep z dn. 20.05.2018.

Cel rzgdu: wielka i nowoczesna Polska, https://www.youtube.com/watch?v=k-
-anriPYIUs, dostep z dn. 20.05.2018.

Codalej?, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/
5004964/20170724-Wydarzenia-1850/2180ca79¢23729d02b856e5b21b-
4911b, dostep z dn. 20.05.2018.

Co sig zmieni w sgdach?, https://gloria.tv/video/Yk1d9kUuuuTX4sxd AkwKwBH8z,
dostep z dn. 20.05.2018.

Demokracja uliczna, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarze-
nia-1850/5004964/20170719-Wydarzenia-1850/0077a2580755c56f38b6a0b-
752cfa53e, dostep z dn. 20.05.2018.
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Dlugadroga,https://'wwwipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/5004964/
20171212-Wydarzenia-1850/baba888ea33b89c9635c7d57e8e12687, dostep z dn.
20.05.2018.

Dluga lista pamieci, https://'wwwiipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/
5004964/20180410-Wydarzenia-1850/9e5abb7196e33ee241094325c24945d5,
dostep z dn. 20.05.2018.

Fiaskorozméw,https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/
5004964/20171011-Wydarzenia-1850/17bd32d27b5b7205738d451664294175,
dostep z dn. 20.05.2018.

Gorgca debata, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
-1850/5004964/20171123-Wydarzenia-1850/f54c26e37cb372c175486b6a-
79739ed9, dostep z dn. 20.05.2018.

Gra o to, by bylo jak bylo, https://gloria.tv/video/Yk1d9kUuuuTX4sxd AkwKw
BH8z, dostep z dn. 20.05.2018.

Gryuliczne,https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/
5004964/20170716-Wydarzenia-1850/da7d5e91bfcbdle2da-
193d5aa5072794, dostep z dn. 20.05.2018.

Hotd dla ofiar katastrofy smoleriskiej, https://wiadomosci.tvp.pl/36729737/hold-
-dla-ofiar-katastrofy-smolenskiej, dostep z dn. 20.05.2018.

Jest szansa na porozumienie z rezydentami, http://wiadomosci.tvp.pl/35671799/

jest-szansa-na-porozumienie-z-rezydentami, dostep z dn. 20.05.2018.

Jutroniedziela bezhandlu, https://'wwwipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/ 1665/ Wydarzenia-
1850/5004964/20180310-Wydarzenia-1850/5d198cdf43116a404158cfb3e8719702,
dostep z dn. 20.05.2018.

Kazdy swoje..., https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
1850/5004964/20171019-Wydarzenia-1850/808e3c6d06ele5ff437¢
90d18ccOeddf, dostep z dn. 20.05.2018.
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Kierunek gospodarka, https://wiadomosci.tvp.pl/35115298/kierunek-gospodar-
ka, dostep z dn. 20.05.2018.

Kleska opartej na ktamstwie strategii PO, https://www.youtube.com/watch?v=zP-
tG30VC6Pc, dostep z dn. 20.05.2018.

Koniec miesigcznic, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wyda-
rzenia-1850/5004964/20180411-Wydarzenia-1850/f3eac7191d6al12ef1b-
40d6208f9a64b, dostep z dn. 20.05.2018.

Koniec ,,nadzwyczajnej kasty”, https://www.youtube.com/watch?v=quQx8ot76Vs,
dostep z dn. 20.05.2018.

Koty prezesa postrachem opozycji, http://wiadomosci.tvp.pl/34943887/koty-pre-
zesa-postrachem-opozycji, dostep z dn. 20.05.2018.

Kwiaty i wietice na miejscu katastrofy, https://wiadomosci.tvp.pl/36742383/
kwiaty-i-wience-na-miejscu-katastrofy, dostep z dn. 20.05.2018.

Lekarska solidarnos¢, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wyda-
rzenia-1850/5004964/20171014-Wydarzenia-1850/05{23edf58a34fad1c-
1d4522847e6494, dostep z dn. 20.05.2018.

Mateusz Morawiecki przejmuje ster w rzqdzie, https://wiadomosci.tvp.pl/35133769/

mateusz-morawiecki-przejmuje-ster-w-rzadzie, dostep z dn. 20.05.2018.

Mimo protestow jest nowa ustawa o SN, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wy-
darzenia/1665/Wydarzenia-1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/
tb3a2bc89e9f5¢1659f6297452a121ac, dostep z dn. 20.05.2018.

Mitodzi lekarze koticzg protest, http://wiadomosci.tvp.pl/35943331/mlodzi-leka-
rze-koncza-protest, dostep z dn. 20.05.2018.

Mtodzi lekarze odrzucili kompromis, https://wiadomosci.tvp.pl/34348748/mlo-
dzi-lekarze-odrzucili-kompromis, dostep z dn. 20.05.2018.

Mitodzi lekarze zgdajg duzych podwyzek, http://wiadomosci.tvp.pl/34371367/
mlodzi-lekarze-zadaja-duzych-podwyzek, dostep z dn. 20.05.2018.
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Niedziela dla rodziny, https://wiadomosci.tvp.pl/36340731/niedziela-dla-rodzi-
ny, dostep z dn. 20.05.2018.

Niedziela z dala od centrow handlowych, https://wiadomosci.tvp.pl/36349181/
niedziela-z-dala-od-centrow-handlowych, dostep z dn. 20.05.2018.

Nocna awantura, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/
5004964/20170719-Wydarzenia-1850/0077a2580755c56f38b6a0b752cfa53e, do-
step z dn. 20.05.2018.

Nowy rzgd, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
-1850/5004964/20171211-Wydarzenia-1850/acce36eaab71bd7794ddb4ft-
5d4e9087, dostep z dn. 20.05.2018.

Obchody 8 rocznicy tragedii smoleriskiej, https://wiadomosci.tvp.pl/36742412/
8-rocznica-katastrofy-smolenskiej, dostep z dn. 20.05.2018.

Obyczaje/nieparlamentarne,https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/fb3a2bc89e9f-
5¢1659f6297452al21ac, dostep z dn. 20.05.2018.

Oddzielne obchody, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarze
nia-1850/5004964/20180410-Wydarzenia-1850/9e5ab-
b7196e33ee241094325c24945d5, dostep z dn. 20.05.2018.

Opozycja nie chce zmian dobrych dla Polakéw, https://wiadomosci.tvp.
pl/35157229/opozycja-nie-chce-zmian-dobrych-dla-polakow, dostep z dn.
20.05.2018.

Ostatnia instancija, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/fb3a2bc89e9f5¢165916297452a-
121ac, dostep z dn. 20.05.2018.

Ostrzezenie z Brukseli, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/fb3a2bc89e9f-
5¢165916297452al21ac, dostep z dn. 20.05.2018.
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Pacjenci chcg zakoticzenia protestu lekarzy, http://wiadomosci.tvp.pl/34512163/
pacjenci-chca-zakonczenia-protestu-lekarzy, dostep z dn. 20.05.2018.

Pamigc o wszystkich, ktérzy zgineli, https://wiadomosci.tvp.pl/36742297/pamiec-
-o-wszystkich-ktorzy-zgineli, dostep z dn. 20.05.2018.

Pierwsze podsumowania, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20180312-Wydarzenia-1850/792e-
fa337cfa6141958b1dfe5498d37a, dostep z dn. 20.05.2018.

PiS dopigto  swego, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wy-
darzenia-1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/fb3a2bc89e9f-
5¢165916297452al21ac, dostep z dn. 20.05.2018.

PlandlaMorawieckiego,https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
1850/5004964/20171210-Wydarzenia-1850/846e4da32d08fa56b31128fe-
81d692ee, dostep z dn. 20.05.2018.

Plan Jarostawa Kaczyriskiego, https://wiadomosci.tvp.pl/35115296/plan-jarosla-
wa-kaczynskiego, dostep z dn. 20.05.2018.

Poczgtkujgcy lekarze eskalujg protest, http://wiadomosci.tvp.pl/34414389/po-
czatkujacy-lekarze-eskaluja-protest, dostep z dn. 20.05.2018.

Poczgtkujgcy lekarze zgdajg miliardow ztotych, http://wiadomosci.tvp.pl/34407181/
poczatkujacy-lekarze-zadaja-miliardow-zlotych, dostep z dn. 20.05.2018.

Podzieleni  jak  nigdy, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20180410-Wydarzenia-1850/9e5ab-
b7196e33ee241094325c24945d5, dostep z dn. 20.05.2018.

Polacy chcg zmian, ktére blokuje opozycja, https://www.youtube.com/watch?v=
1Cf30Ci3iBg, dostep z dn. 20.05.2018.

Polacy chcg zmian w sgdach, anie protestow, https://wiadomosci.tvp.pl/34957296/
polacy-chca-zmian-w-sadach-a-nie-protestow, dostep z dn. 20.05.2018.

441



ZANETA WEENA, MARTA WOZNIAK

Polacy zignorowali protest totalnej opozycji, https://www.youtube.com/watch?v=
1Cf30Ci3iBg, dostep z dn. 20.05.2018.

Polska pamigta, https://wiadomosci.tvp.pl/36742402/polska-pamieta, dostep
z dn. 20.05.2018.

Pomnik odstoniety, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-1850/
5004964/20180410-Wydarzenia-1850/9e5abb7196e33ee241094325c¢24945d5, do-
step z dn. 20.05.2018.

Pomnik pamigci, godnosci i wiernosci, https://wiadomosci.tvp.pl/36742405/po-
mnik-pamieci-godnosci-i-wiernosci, dostep z dn. 20.05.2018.

Po pierwsze gospodarka i rozwdj, https://wiadomosci.tvp.pl/35152025/po-pierw-
sze-gospodarka-i-rozwoj, dostep z dn. 20.05.2018.

»Potrzeba nam broni!”, https://www.youtube.com/watch?v=quQx80t76Vs, do-
step z dn. 20.05.2018.

Prawo do zmian, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarze-
nia-1850/5004964/20170716-Wydarzenia-1850/da7d5e91bfcbd1e2da-
193d52a5072794, dostep z dn. 20.05.2018.

Prawozasadniczozmienione,https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/fb3a2bc89e9t-
5¢1659f6297452al21ac, dostep z dn. 20.05.2018.

Premier wizjoner twardo stgpajgcy po ziemi, https://www.youtube.com/
watch?v=xi4h-04cg3Y, dostep z dn. 20.05.2018.

Prezydent wetuje dwie ustawy, https://gloria.tv/video/Yk1d9kUuuuTX4sxd Ak
wKwBHS8z, dostep z dn. 20.05.2018.

Prezydent wszedt do gry, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20170719-Wydarzenia-1850/
0077a2580755c56f38b6a0b752cfa53e, dostep z dn. 20.05.2018.
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Priorytet: gospodarka réwnych szans, https://wiadomosci.tvp.pl/35133761/prio-
rytet-gospodarka-rownych-szans, dostep z dn. 20.05.2018.

Protest bez korica, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarze
nia-1850/5004964/20171013-Wydarzenia-1850/ed6678cf-
961016¢532b1565e74e7dbb6, dostep z dn. 20.05.2018.

Protest rezydentow, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/nie-chce-wyjez-
dzac-chce-godnie-zyc-mlodzi-lekarze-protestuja,777907.html, dostep
z dn. 20.05.2018.

Protestujgcy lekarze odprawili pacjentéw, http://wiadomosci.tvp.pl/34543962/
protestujacy-lekarze-odprawili-pacjentow, dostep z dn. 20.05.2018.

Protesty w calej Polsce, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20170720-Wydarzenia-1850/fb3a2bc89e9f-
5¢16596297452al21ac, dostep z dn. 20.05.2018.

Przed rocznicg, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
-1850/5004964/20180409-Wydarzenia-1850/b479088f7ef1fa7e6b6cf1d-
51d30589e, dostep z dn. 20.05.2018.

Przemyst pogardy i szyderstwa, https://wiadomosci.tvp.pl/36742358/przemys-
l-pogardy-i-szyderstwa, dostep z dn. 20.05.2018.

Reforma sqdownictwa coraz blizej, https://wiadomosci.tvp.pl/34943909/refor-
ma-sadownictwa-coraz-blizej, dostep z dn. 20.05.2018.

Rekordowo wysokie fundusze na stuzbe zdrowia, http://wiadomosci.tvp.pl/
34458305/rekordowo-wysokie-fundusze-na-sluzbe-zdrowia, dostep z dn.
20.05.2018.

Rezydenci: 3,5 tys. zt podwyzki to za mato, http://wiadomosci.tvp.pl/34397252/
rezydenci-35-tys-zl-podwyzki-to-za-malo, dostep z dn. 20.05.2018.

Rezydenci: 5 tys. zt pensji to za malto, http://wiadomosci.tvp.pl/34384759/rezy-
denci-5-tys-zl-pensji-to-za-malo, dostep z dn. 20.05.2018.
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Rezydenci na minus jeden, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/
Wydarzenia-1850/5004964/20171018-Wydarzenia-1850/8850c80b7c11e-
4189bd3ef9ee932adf8, dostep z dn. 20.05.2018.

Rocznica z barierkami, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/kontrowersyjne-
-barierki-na-rocznicy-smolenskiej,828862.html, dostep z dn. 20.05.2018.

Rodzina i odpoczynek zamiast zakupéw, https://wiadomosci.tvp.pl/36359412/
rodzina-i-odpoczynek-zamiast-zakupow, dostep z dn. 20.05.2018.

Romantyzm celow, pozytywizm srodkow, https://www.youtube.com/watch?v=xi-
4h-04cg3Y, dostep z dn. 20.05.2018.

Rosngcy protest, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/coraz-wiecej-lekarzy-
-dolacza-do-glodowki,783445.html, dostep z dn. 20.05.2018.

Rozszerzajgprotest, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarze
nia-1850/5004964/20171016-Wydarzenia-1850/a03130a47868a09f6b2c-
3346c74bcaef, dostep z dn. 20.05.2018.

Rzgd nadziei i optymizmu, https://wiadomosci.tvp.pl/35168369/rzad-nadziei-i-
-optymizmu, dostep z dn. 20.05.2018.

Rzqgd Platformy - czas afer, https://www.youtube.com/watch?v=zPfG30VC6Pc,
dostep z dn. 20.05.2018.

Rzgdowe przymiarki, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wy-
darzenia-1850/5004964/20171209-Wydarzenia-1850/d909faf0a60b45¢-
f1e7362071198tb22, dostep z dn. 20.05.2018.

Sgdny dzien, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/co-bedzie-w-popraw-
kach-do-prezydenckich-ustaw-politycy-pis-nie-wiedza,792098.html, do-
step z dn. 20.05.2018.

Sqdny dzien, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-18
50/5004964/20171122-Wydarzenia-1850/1259b50d3£33¢39772cbcb050c¢-
2ca52b, dostep z dn. 20.05.2018.
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Sgdny dzien, https://www.ipla.tv/wideo/news/Wydarzenia/1665/Wydarzenia-
1850/5004964/20171124-Wydarzenia-1850/350045¢3a35411799f-
87912671d6fd93, dostep z dn. 20.05.2018.

Schetyna nie bedzie premierem, https://wiadomosci.tvp.pl/35115295/schetyna-
nie-bedzie-premierem, dostep z dn. 20.05.2018.

Sejm popart rzqgd Morawieckiego, https://wiadomosci.tvp.pl/35195708/sejm-po-
parl-rzad-morawieckiego, dostep z dn. 20.05.2018.

Sejmowa debata nad expose premiera, https://www.youtube.com/watch?v=xi4h-
-04cg3Y, dostep z dn. 20.05.2018.
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ROZNE OBLICZA FAKE NEWSOW -
ROZNE SPOSOBY BRAKU POSZANOWANIA
DLA GODNOSCI CZLOWIEKA

Abstract

Diffrent faces of fake news - different ways of disrespect for human
dignity. False information published for readership and profit has been
present in the media from almost the very beginning of world media his-
tory. However, they have taken on a new face with the development of
the Internet and social media. Named fake news from English, are often
flooding portals used to build virtual communities. Their creators have
specific goals to achieve, and one of them is to take away the dignity of
a person or people whom the information concerns by ridicule, depress-
ing, wrongful guilt, etc. The essence of publishing false information on
social media is the ability to spread them extremely quickly to the largest
possible number of recipients in the shortest possible time. Fake news
concerns various areas of social life, including such as politics, popula-
tion migration, security or private life of popular people. False messag-
es are a kind of weapon against human dignity, whose firepower is the
greater the more sensitive the values of human life touch.

Rézne oblicza fake newséw - rézne sposoby braku poszanowania
dla godnosci cztowieka. Nieprawdziwe informacje publikowane dla
poczytnosci i zysku sa obecne w mediach od niemal samego poczat-
ku historii mediéw na Swiecie. Jednak przybraly nowe oblicze wraz
z rozwojem Internetu i mediéw spotecznos$ciowych. Nazwane z jezy-
ka angielskiego fake newsami, nagminnie zalewaja portale stuzace do
budowania wirtualnych spotecznosci. Ich twoércy maja konkretne cele

* Marta Cerkaska — mgr; doktorantka nauk o komunikacji spotecznej i mediach Uniwersyte-
tu Papieskiego Jana Pawla IT w Krakowie; absolwentka dziennikarstwa i komunikacji spolecznej
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersyte-
tu Papieskiego Jana Pawta II w Krakowie; zainteresowania naukowe: historia mediéw, przejawy
propagandy w mediach.
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do osiggniecia, a jednym z nich jest odebranie godnosci cztowiekowi lub
ludziom, ktérych dana informacja dotyczy poprzez o$mieszenie, zde-
prymowanie, niestuszne obcigzenie wing itp. Uderzajg w rézne aspek-
ty ludzkiej godnosci, najczesciej w te najbardziej czute, ktére odbieraja
fundamentalne poczucie szacunku. Istota publikowania nieprawdziwych
informacji w mediach spotecznosciowych jest mozliwos¢ ich niezwykle
szybkiego rozpowszechnienia do jak najwiekszej ilosci odbiorcéow w jak
najkrétszym czasie. Fake newsy dotyczg réznych dziedzin zycia spotec-
znego, m.in. takich jak: polityka, migracja ludnosci, bezpieczenstwo czy
zycie prywatne popularnych oséb. Nieprawdziwe przekazy stanowig
swego rodzaju bron przeciwko ludzkiej godnosci, ktdrej sita razenia jest
tym wieksza, im bardziej czutych wartosci ludzkiego zycia dotykaja.

Keywords
fake news, human dignity, Internet, social media, politics, population migration

fake news, godno$¢ cztowieka, Internet, media spotecznos$ciowe, polity-
ka, migracja ludnosci

W $rodowisku dziennikarskim od dawien dawna znana jest legenda kto-
ra glosi, ze zyjacy na przelomie XVIII i XIX w. belgijski botanik Egide Nor-
bert Cornelissen, bedacy pelen zazenowania i irytacji, a zarazem rozbawienia
z powodu tresci publikowanych w éwczesnych gazetach, postanowit wystawi¢
na proébe tatwowierno$¢ odbiorcéw 6wczesnej prasy. W jednym z czasopism
zamie$cil ogloszenie o checi sprzedazy pewnej szczegdlnej kaczki. Mezczyzna
oglosil, ze mial dwadziescia kaczek i postanowil jedng z nich rzuci¢ na pozarcie
pozostalym. Nastepnie tak samo zrobil z druga, trzecig i kolejnymi, az pozostala
jedna, ktora byla przedmiotem sprzedazy. Wtasciciel przypisywal jej nadzwy-
czajng waleczno$¢ i drapieznos¢, dlatego byl gotow ja sprzedaé za cene piecio-
krotnie wyzsza od ceny zwyklej kaczki. Oferta spotkata si¢ z ogromnym zain-
teresowaniem. Podobno nawet jeden z napoleonskich generatéw chciat zakupi¢
ptaka i sprawdzi¢ jego umiejetnosci w dzialaniach wojennych’.

' Kaczka dziennikarska, http://www.edusens.pl/edusensownik/kaczka-dziennikarska, do-
step z dn. 1.09.2019.
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Powyzsza legenda stala si¢ Zrodtem dla powstania zwigzku frazeologicz-
nego ,kaczka dziennikarska”, okreslajacego nieprawdziwg, zmyslong informacje
publikowang w celu zwigkszenia poczytnosci lub ogladalnosci. W gruncie rze-
czy jej znaczenie okresla doktadnie to, co wspolczesnie nazywamy fake newsem,
czyli falszywa informacjg, postprawda, wiadomoscia lub propagandg opartg na

dezinformacji celowej lub nieintencjonalnej*.

Rozwoj Internetu przynidst rozwdéj wielu portali spotecznosciowych, ktérych
jedna z cech charakterystycznych jest zdolno$¢ do blyskawicznego rozpowszech-
niania informacji. Szybki obieg wiadomosci jest bezsprzecznie dobrodziejstwem
XXI w., lecz traktowany jako narzedzie, moze zosta¢ uzyty takze w niewlasciwy
sposéb. Zagrozenie powstaje, gdy do tego szybkiego obiegu wpadajg falszywe lub
zmanipulowane informacje. Aktualnie mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, Ze post-

prawdy publikowane w sieci staly si¢ istng plaga Internetu.

W 2017 r. zespdt tworcow stownikéw Collinsa wybral stowo ,,fake news” jako
stowo roku. Jego wystepowanie w mediach wzrosto o 365%, a przyczynit sie do
tego gldwnie prezydent Stanéw Zjednoczonych Donald Trump, ktéry wielokrot-
nie postugiwal si¢ tym okresleniem w celu zdyskredytowania negatywnych infor-
magcji na swoj temat’. Fake newsy powstaja w redakcjach portali, ktore specjalizuja
sie w tego typu dziatalnosci, lub sg tworzone przez zupelnie anonimowe osoby,
ktore robig to z wlasnej woli lub na czyjes zlecenie. Sa rozpowszechniane gléwnie
za posrednictwem mediéw spolecznosciowych na fanpage’ach i grupach o podob-
nej tematyce. Co wigcej, popularnos¢ rozpowszechnianych tresci bywa sztucznie
stymulowana za pomocg falszywych kont uzytkownikéw. Cho¢ sg nazywane new-
sami, to nie maja one nic wspdlnego z prawdziwymi informacjami rozpowszech-
nianymi przez media, a takze osoby, ktore je tworza nie s dziennikarzami, po-

niewaz podawanie do wiadomosci publicznej falszywych informacji zupetnie nie

* L. Lipinski, Krétki przewodnik po fake newsach, https://www.press.pl/magazyn-press/arty-
kul/55061,krotki-przewodnik-po-fake-newsach, dostep z dn. 1.09.2019.

> M. Kwiecien, Fake news stowem roku 2017 zespotu stownikow Collinsa, http://www.slo-
wanaczasie.uw.edu.pl/fake-news-slowem-roku-2017-zespolu-slownikow-collinsa/, dostep z dn.
1.09.2019.
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licuje ze sztuka dziennikarska i etyka tego zawodu. Tworcy tych tekstéw sg potocz-
nie nazywani trollami. Jedyne, co przyswieca ich pracy, to ilos¢, a nie jako$¢ oraz
natadowanie tworzonych tresci jak najwigkszym negatywnym fadunkiem, np. ra-
sizmem, nienawiscig czy teoriami spiskowymi, ktore uderzaja w godnos¢ ludzka
0s6b, o ktérych lub przeciwko ktérym owe tresci sa tworzone. Fake newsy zawsze
sg tworzone z mysla o osiggnieciu jakiego$ celu. Najczesciej chodzi o osiggniecie
jak najwiekszej ilosci kliknie¢ lub wej$¢ na strone, ktdre mozna spieniezy¢. Jednak
na réwni z zyskiem finansowym mozna postawi¢ zadze wytadowania nienawisci
wzgledem jakiej$ osoby lub grupy osoéb, ktorych niepowodzenie lezy w czyims
interesie. Postprawde mozna poréwna¢ do broni, w ktdrej tadunek zawsze uderza
w najczulsze emocje osoby ludzkiej. Najdotkliwiej mozna zrani¢ czlowieka, ude-
rzajac w to, co buduje jego godnos¢, czyli np. bezpieczenstwo, przyszios¢ spote-
czenstwa, a zwlaszcza przysztos¢ dzieci lub zdrowie wlasne i bliskich. Postprawda

przybiera rézne oblicza, lecz nigdy nie jest to oblicze godne osoby ludzkiej.

Najczestszg tematyka fake newsow jest polityka, a takze geopolityka. Infor-
macje o tematyce politycznej nacechowane falszem majg bardzo duzg site razenia.
Charakteryzuja si¢ napastliwo$cig i agresja, ktére maja ogromny wplyw na opinie¢
publiczng i mogg mie¢ realny wplyw takze na wyniki demokratycznych wyborow.
Istniejg przestanki, ze w trakcie kampanii politycznych partie zlecaja odpowied-
nim osobom produkgje serii nieprawdziwych informacji na temat swoich rywali*.
Takie tresci w zawrotnym tempie trafiaja do tysigcy odbiorcow, ktérzy sa poten-
cjalnymi wyborcami, kreujac nowy, niekorzystny wizerunek. Prawdopodobnie
wigkszo$¢ z odbiorcow wpadnie w putapke, ktdra na nich zastawiono, i uwierzy
w rozpowszechniony przekaz, a co za tym idzie — odda swdj glos na zupelnie inng
osobe, niz wczesniej planowal, lub w wyniku zachwiania zaufania do danego kan-
dydata dany wyborca calkowicie zrezygnuje z udzialu w wyborach i takie zacho-

wanie takze zadziala na korzy$¢ nadawcy calej manipulacji.

* PiS stworzylo w internecie ,,system trolli”? Opozycja: Manipulujg Polakami, tworzgc fake new-
sy, https://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/594807,pis-internet-trolle-opozycja-fake-news.
html, dostep z dn. 1.09.2019.
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W 2016 r. podczas kampanii wyborczej w Stanach Zjednoczonych pojawily
sie informacje, ze Hilary Clinton kierowala, dzialajagcg w piwnicy jednej z po-
pularnych pizzerii, siatka handlarzy dzie¢mi, ktdéra zarabiata na niewolnictwie
seksualnym. Wielu Amerykandéw uwierzyto w te historig, co realnie zaszkodzito
kampanii wyborczej Clinton, a zdarzy! si¢ nawet incydent, ze kto$ wtargnal do
owej pizzerii z bronig w reku, zadajac wpuszczenia go do rzekomych lochéw. Jak

sie okazalo, lokal wcale nie mial podziemnej kondygnacji’.

Najbardziej w godnos¢ kontrkandydata, ktérego chce si¢ zdeprymowac,
uderzg nieprawdziwe informacje na temat jego rzekomej nieuczciwej dziatal-
nosci, probleméw prywatnych czy insynuowanie o udziale w dzialaniach spi-
skowych. Nie zawsze fake newsy sg tylko czystym tekstem. Niejednokrotnie sg
to spreparowane grafiki, czyli memy, ktére posiadajg trzy bardzo istotne cechy:
bardzo szybko uzyskujg szeroki zasieg i wywieraja okreslony wplyw na poglady
i zachowania czlonkéw spolecznosci, sa dystrybuowane za pomoca swoistego
»przepakowywania” zawarto$ci, czyli nasladowania okreslonych zachowan, oraz
s3 podatne na takie metadane, jak ogladalnos¢ i feedback, ktore wptywaja na

decyzje o zaangazowaniu si¢ w transmisje tresci®.

Drugie oblicze fake newséw we wspoélczesnych czasach to migracja lud-
nosci. W kwietniu 2019 r. tysigce migrantéw, ktorzy utkneli w Grecji, a chcieli
przedostac si¢ w glab Europy, uwierzylo w falszywa informacje w mediach spo-
teczno$ciowych dotyczacy otwarcia granic. Proba przekroczenia granic w odpo-
wiedzi na ten komunikat zakonczyla si¢ brutalnymi starciami z policjg’. Ktos,
kto zakpil z tatwowiernosci ludzi migrujacych, szukajacych swojego miejsca na
Ziemi, to najprawdopodobniej osoba, ktora boi sie tych ludzi i jest natadowana

negatywnymi emocjami o zabarwieniu ksenofobicznym i rasistowskim. Infor-

* Y.N. Harari, 21 lekcji na XXI wiek, Warszawa 2018, s. 304.
¢ L. Shifman, Memes in Digital Culture, Cambridge - London 2014, s. 216.

7 Grecja. Policja starla sig z tysigcami migrantow, ktérzy uwierzyli, ze otworzg granice, http://wia-
domosci.gazeta.pl/wiadomosci/7,114881,24621344,grecja-policja-starla-sie-z-migrantami-ktorzy-
-uwierzyli-w.html, dostep z dn. 1.09.2019.
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macje szkalujace dobre imi¢ imigrantéw wielokrotnie pojawiaty i pojawiaja sie
w mediach spotecznos$ciowych, niejednokrotnie osiggajac szczyt braku posza-
nowania dla ludzkiej godnosci — na przyklad insynuacje, jakoby imigranci byli

roznosicielami pasozytow®.

Kazdy czlowiek ceni sobie zdrowie swoje i swoich najblizszych, dlatego jesli
tylko pojawi si¢ jakie$§ zagrozenie w tej sferze zycia, jest gotéw zrobic i uwierzy¢
niemal we wszystko. Plaga fake newsow siegnela takze sfery zdrowia publicznego
w zakresie profilaktyki szczepionkowej. W mediach pojawily si¢ informacje, jakoby
szczepienie dzieci mialo negatywny wplyw na ich zdrowie. Najbardziej popularng
postprawda, ktdra pojawila si¢ w tej dziedzinie, jest teoria, Ze istnieje zwigzek pomig-
dzy autyzmem a szczepionka MMR przeciw odrze, §wince i rozyczce. Jej autor, le-
karz Andrew Wakefield, pomimo prawomocnego podwazenia teorii i utraty prawa
do wykonywania zawodu pozostal antyszczepionkowym propagatorem, a zdaniem

ekspertéw przyczynit si¢ do wybuchu epidemii odry w 2017 r. w Minnesocie’.

Niegodnym osoby ludzkiej jest rozpowszechnianie teorii, ktére zagrazaja
zdrowiu i zyciu. Brak zaufania do nauki to najbardziej szkodliwa postawa, a posta-
wa osoby, ktora w szerzeniu antyszczepionkowych opinii znajduje sposob na zara-
bianie pieniedzy, jest szczegolnie godna potepienia. Problem rozpowszechniania
postprawdy jest wszechobecny i niestety najprawdopodobniej bedzie rost w sile,
jesli nie zostang podje¢te odpowiednie kroki, aby temu zapobiec, poniewaz fikcja

nalezy do najskuteczniejszych narzedzi wsrdd tych, ktérymi dysponuje ludzkos¢.

Jak bardzo jest to istotny problem, zwrécit uwage takze Ojciec Swiety Fran-
ciszek w tegorocznym oredziu na Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu. Papiez
zwraca uwage, Ze ,internet okazal si¢ jednym z miejsc najbardziej narazonych na

dezinformacj¢ oraz $wiadome i celowe znieksztalcenie faktow i relacji miedzy-

8 Kaczynski: Pasozyty i pierwotniaki w organizmach uchodzcéw grozne dla Polakéw, https://
www.newsweek.pl/polska/jaroslaw-kaczynski-o-uchodzcach/89mwbx3, dostep z dn. 1.09.2019.

® H.J. Larson, The biggest pandemic risk? Viral misinformation, https://www.natu-
re.com/articles/d41586-018-07034-42fbclid=IwAR2GIn3onuLPIvosAW3NEWv8Lsy]r-
cdn31w9bBrVZUe3yNJAoXGI-1YL{20, dostep z dn. 1.09.2019.
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osobowych, ktdre czesto przybieraja forme kompromitowania” a takze, ze ,,sieci
spofecznosciowe nadajg si¢ réwniez do manipulacyjnego wykorzystywania da-
nych osobowych, majgcego na celu uzyskanie korzysci politycznych lub ekono-
micznych bez nalezytego poszanowania osoby i jej praw”. Franciszek wskazuje,
ze uzyteczng moze sta¢ si¢ ponowna refleksja nad metaforg sieci, lezagca u pod-
staw internetu, aby ponownie odkry¢ jej pozytywny potencjal. Sie¢ dziala dzieki
partnerstwu wszystkich elementéw, a w wymiarze antropologicznym przypomina
wspdlnote. ,Wspdlnota jest o tyle silniejsza, o ile jest bardziej spdjna i solidarna,
ozywiana uczuciami zaufania i dgzaca do wspdlnych celow. Wspdlnota, jako sie¢
solidarna, wymaga wzajemnego stuchania i dialogu opartego na odpowiedzial-
nym uzywaniu jezyka’. Zatem powinni$my traktowa¢ media spolecznosciowe
jako nasze dobro wspdlne, z ktorego korzystamy na zasadzie partnerstwa i réwno-

$ci, a nie wrogosci i braku poszanowania dla drugiej osoby.

Z naukowego punktu widzenia sposobem na uchronienie si¢ od wptywu fake
newséw na osobe ludzka jest edukacja medialna, ktadaca nacisk na $wiadomy wybér
zrédet informacji oraz $wiadoma selekeje naptywajacych informaciji, a takze wyra-

bianie nawyku zglebiania wiedzy naukowej celem konfrontacji faktéw z mitami.
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Abstract

In the feature technique. The autogynographic context of commu-
nicative and cultural memory in “Pozoga” by Zofia Kossak-Szczucka
and “Wtedy. O powojennym Krakowie” by Joanna Olczak-Ronikier.
Autogynography is a type of writing that reveals the sex of the author
and her way of perceiving the world as the narrative is shaped primar-
ily by her own experiences. In Conflagration Z. Kossak-Szczucka talks
about the Volhynia Massacre and the Bolshevik revolution in 1917-1919.
As a participant of these events and their chronicler, she tries to pres-
ent facts, but also shares emotions and experiences. Her memoir was,
however, written several years after the presented events (and the book
was released in 1922). On the one hand, reading the memoir of J. Ol-
czak-Ronikier (Back then. About post-war Krakow, 2015) we are being
told the history of the Mortkowicz family as the book sketches portraits
of the residents of Krupnicza Street 22 in Krakow in the post-war years
(1945-1949); on the other hand, it recreates the living memory conveyed
from generation to generations in the author’s family. The narrative in-
tertwines the history of the Mortkowicz family with bits of information
about art, culture and human attitudes in the trying post-war times. All
in all, both works are tied to the concept of cultural memory, utilise the
feature technique and share the autogynographic character.

* Marta Bolinska - prof. nadzw. dr hab.; pracownik naukowo-dydaktyczny w Zakladzie
Historii Literatury po 1918 r. i Teorii Literatury Instytutu Filologii Polskiej Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego w Kielcach oraz w Katedrze Dziennikarstwa Instytutu Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawla IT w Krakowie.
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W technice feature. Autogynograficzny kontekst pamieci komunikaty-
wnej i kulturowej w ,Pozodze” Zofii Kossak-Szczuckiej oraz , Wtedy.
O powojennym Krakowie” Joanny Olczak-Ronikier. Autogynografia to
typ pisarstwa, ktore odstania pte¢ autorki oraz jej sposéb postrzegania
Swiata, poniewaz narracja ksztattowana jest przede wszystkim przez
kobiece doswiadczenia. W Pozodze Z. Kossak-Szczucka opowiada o rzezi
wotynskiej i rewolucji bolszewickiej w latach 1917-1919. Jako ich uczest-
niczka oraz kronikarka, stara sie przedstawiac fakty, lecz takze dzieli sie
emocjami i przezyciami. Jej wspomnienia powstaty bowiem juz kilka lat
po prezentowanych wydarzeniach (utwdr ukazat sie w 1922 r.). Lektura
wspomnien J. Olczak-Ronikier (Wtedy. O powojennym Krakowie, 2015)
pozwala z jednej strony na ukazanie historii rodziny Mortkowiczéw, na-
kreslenie ,portretdow” mieszkancéw Krupniczej 22 w Krakowie w powo-
jennych latach (1945-1949), z drugiej za$ na odtworzenie zywej pamieci
przekazywanej przez kolejne pokolenia w rodzinie autorki wspomnien.
Historia rodziny Mortkowicz6w splata sie w tej narracji z informacjami
o sztuce, kulturze i ludzkich postawach w trudnych powojennych cza-
sach. Oba utwory wiaze koncepcja pamieci kulturowej, technika feature
oraz autogynograficzy charakter.

Keywords

autogynography, communicative and cultural memory, memoir, feature
technique

autogynografia, pamie¢ komunikatywna i kulturowa, wspomnienia,
technika feature

Autogynografi¢, bedaca odmiang autobiografii', postrzega si¢ jako pisar-
stwo, ktdre nie tylko odstania pte¢ autorki, ale takze wskazuje na sposéb od-
bierania $wiata, poniewaz, jak dowodza badania, narracja autobiograficzna’
ksztaltowana jest przede wszystkim przez kobiece doswiadczenia. Wymaga

odstaniania prawdy o sobie i otoczeniu, pozwala jednoczes$nie na emocje i wy-

! R. Lubas-Bartoszynska, Tozsamos¢ i autobiografia, ,,Przestrzenie Teorii” 2003, nr 2; por.
takze P. Lejeune, Wariacje na temat pewnego paktu, red. L. Lubas-Bartoszynska, tf. W. Grajewski
iin., Krakow 2001.

2 Zob. L. Marcus, Auto/biographical Discourses: Theory, Criticism, Practice, Manchester 1994.

460



W TECHNICE FEATURE. AUTOGYNOGRAFICZNY KONTEKST PAMIECI KOMUNIKATYWNE]...

bidrczos¢ relacji’. Tok narracji, modelowanie strategii opowiadania, sterowanie
tematykg, nawigowanie w sprawach rodzinnych, splatanie tego, co prywatne,
z tym, co publiczne, zestawianie generaliow z jednostkowoscig* — to wazne ce-
chy utwordéw autogynograficznych. Konwencje i cechy autogynografii przybliza
m.in. Anna Pekaniec?®, sytuujac ja w orbicie literatury dokumentu osobistego
i prozy kobiecej, i przekonuje, ze wspomniane ,teksty obejmuja szerokie spek-
trum zagadnien, ich spoiwem jest konstytuowana w nich narracyjna tozsamos¢.
Laczac przesztos¢ z terazniejszoscig poprzez (nierzadko krytyczng) repetycje,
starajg sie odpowiedzie¢ na pytania: kim bytam/jestem/bede? Tym samym auto-

gynografia zmienia si¢ w gwarancje tozsamosci [...]™".

Susan Stanford Friedman zwraca jednak uwage, iz kobieca tozsamos¢
w autogynografiach czasem rozmywa si¢ pomiedzy jednostkowoscia a wspdl-
notowoscia. Jej zdaniem autorki czgsto utozsamiajg si¢ z innymi kobietami,
odchodzac od eksponowania siebie jako jednostki. W przywotanych utworach
tak sie nie dzieje. Kossak-Szczucka i Olczak-Ronikier staraja sie z jednej strony
uchwyci¢ wcigz jeszcze mocng zywo$¢ wspomnien, positkuja sie wiec pamigcia
komunikatywna, z drugiej - poprzez czerpanie z jednostkowych ujec i zarazem
wielu Zrédet - buduja przestrzen pamieci kulturowej, ale z wlasnej, indywidual-

nie potraktowanej, perspektywy.

> M. Czempka-Wiewiora, Pamieé autobiograficzna jako podstawa ksztattowania tozsamosci
na przyktadach ze wspélczesnej literatury autobiograficznej, ,Swiat i Stowo. Filologia, Nauki Spo-
teczne, Filozofia, Teologia” 2011, nr 2; por. takze Anna Cierpka, Tozsamos¢ i narracje w relacjach
rodzinnych, Warszawa 2013.

* Por. Literackie reprezentacje doswiadczenia, red. W. Bolecki, E. Nawrocka, Warszawa 2007;
B. Skarga, O doswiadczeniu, w: taz, Kwintet metafizyczny, Krakéw 2005.

> A. Pekaniec, Literatura dokumentu osobistego kobiet: ewolucja teorii, zmian praktyk lekturo-
wych, ,, Autobiografia. Literatura. Kultura. Media” 2014, nr 1(2), s. 28.

¢ Sidone Smith i Julia Watson wymieniaja pigcdziesigt dwa gatunki literatury dokumen-
tu osobistego. W tym kontekscie na szczegolng uwage zastuguje autogynografia. Por. S. Smith,
J. Watson, Reading Autobiography. A Guide of Interpreting Life Narratives, Minneapolis - Lon-
don 2001, s. 10-187. W tekstach autogynograficznych ple¢ autorki jest jasno okreslona, staje sig
wyznacznikiem tozsamosci.

7 A. Pekaniec, Literatura dokumentu osobistego kobiet..., dz. cyt., s. 26.
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Warto odnotowa¢ na wstepie takze i to, ze przywolane autorki w swych
ksigzkach korzystajg z konwencji reportazowej, lecz ich teksty bardziej niz tra-
dycyjne reportaze cigza ku skrétowosci, sprawozdawczosci i szkicowosci, nabie-
rajg wiec charakteru feature®. Niemniej autorzy stosujacy technike feature moga
prezentowac zdarzenia w sposob wybidrczy. Czesto zamiast postugiwac sie roz-
budowanymi partiami opisowymi, stawiajg na lapidarne okreslenia. W przywo-
tanych tekstach, ze wzgledu na sposob przedstawiania ludzi, miejsc, sytuacji,
uwage zwraca pozycja osob piszacych. Dominuje tu oszczedne ujecie faktow
(bez beletryzacji), opowiesci nabierajg jednak niekiedy wartkosci. Jest to wazne,
poniewaz do$¢ wyraznie wida¢, ze material tematyczny podlega hierarchizacji,
co wigze si¢ z konkretnym zamystem artystycznym - koncepcja memuaru. Au-
torki zdaja sobie réwniez sprawe, ze pamie¢ bywa zawodna’, dlatego siegaja do
dokumentdw czy zdje¢, jak i wlasnych oraz cudzych wspomnien (zZywe wspo-
mnienia odsylaja nas do pojecia pamieci komunikatywnej, zdefiniowanej przez
Jana Assmana'’, ktora — jak wyjasnia m.in. Nina Assorodobraj'' — przeksztalca
sie w pamie¢ kulturowy i zbiorowa'?, zlozong — wedle ustalenn Maurice’a Halb-

wachsa® - ze zbioru jednostkowych wspomnien).

8 Zreszta warto pamietad, ze kazdy gatunek dopuszcza pewne rodzaje dzialan, a wyklucza inne.

® Zob. D. Kahneman, Pufapki myslenia. O mysleniu szybkim i wolnym, przel. P. Szymczak,
Poznan 2012.

1 Wraz z odejsciem os6b, ktore doswiadczyly danych wydarzen, o ktérych swiadectwo prze-
kazuja potomnym, pamie¢ komunikatywna zanika lub — wskutek oddzialyania réznych czynnikow
spotecznych — przeksztaltca sie w pamie¢ kulturows. Umowny termin ,,pamie¢ kulturowa” oznacza
kategorie interpretacyjng i poznawcza, dzigki ktérej mozna dokonywa¢ reinterpretacji tekstow
kultury. Jest to forma pamieci ponadindywidualnej, bedaca domeng badan historykéw kultury.
Zob. R. Traba, Czym jest pamig¢ kulturowa, [w:] J. Assmann, Pamiec kulturowa: pismo, zapamiety-
wanie i polityczna tozsamosé w cywilizacjach starozytnych, th. A. Kryczynska-Pham, Warszawa 2008.

'N. Assorodobraj, Zywa historia. Swiadomos$é historyczna: symptomy i propozycje
badawcze, ,Studia Socjologiczne” 1963, nr 2.

12 Zob. Pamiec zbiorowa i kulturowa: wspotczesna perspektywa niemiecka, red. M. Saryusz-
-Wolska, Krakéw 2009. Por. takze M. Golka, Pamigc spoleczna i jej implanty, Warszawa 2009;
R. Poczykowski, Lokalny wymiar pamieci: pamiec zbiorowa i jej przemiany w pétnocno-wschodniej
Polsce, Bialystok 2010.

¥ Pamie¢ jednostki stanowi forme pamieci cztonka zbiorowosci. Por. M. Halbwaschs, Spo-
teczne ramy pamieci, przel. M. Krol, Warszawa 1979; B.A. Misztal, Theories of Social Remember-
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W dwudziestoleciu miedzywojennym (poczatki tworczosci Z. Kossak-
-Szczuckiej) wspomnieniowos$¢ byla jedym z wazniejszych nurtow w prozie.
»Magazyny i mechanizmy pamieci zaczely odgrywac¢ niebywala role w literatu-
rze poczatkow XX wieku gltéwnie dzieki Henriemu Bergsonowi, Zygmuntowi
Freudowi i Carlowi Gustavowi Jungowi. Na tresci i formie wiekszo$ci utwordw
dwudziestolecia zawazyl poglad Bergsona, ze pamie¢é pozwala przezwyciezy¢
uplyw czasu i obudzi¢ pozornie umarly przeszlo$¢, oraz twierdzenie psycho-
analizy i psychologii glebi, ze objasnia zagadki zycia nie§Swiadomego. Pamigc
i oparta na niej sztuka staly sie nowoczesnym odpowiednikiem Hadesu [...], do

”14 — zaznacza Irena Furnal w pracy Spektakle pamieci.

ktorego mogli wejs¢ zywi

Zjawisko wzmozonego ozywiania pamieci obserwujemy takze od polowylat
siedemdziesiatych XX w., stad oba przywolane teksty wydajg si¢ do$¢ reprezen-
tatywne zaréwno ze wzgledu na autobiograficzny i autogynograficzny charakter,
jak i konwencje wspomnienia $cisle powigzang ze sposobem funkcjonowania
i przekazywania pamieci. Owo reaktywowanie przeszlosci we wspoétczesnej do-
bie ujawnia si¢ poprzez m.in. wzrost publikacji o charakterze wspomnienio-
wym, co moze przemawia¢ choc¢by za tym, ze stopniowo odchodza §wiadkowie
rozmaitych wydarzen z XX stulecia. Niektdrzy z nich takze ,,koncza aktywno$¢é
zawodowa i wchodzac w finalny okres zycia, pragna utrwalac i przekazywac na-
stepnym pokoleniom swoj zapis owych wydarzen™” (skrypt generatywny). Ma

to znaczenie zwlaszcza w przypadku pisarstwa J. Olczak-Ronikier.

ing, Philadelphia 2003, s. 17.

1 1. Furnal, Spektakle pamieci. O polskiej prozie autobiograficznej pierwszej potowy XX wieku,
Kielce 2005, s. 49-50.

5 R. Traba, Czym jest pamigc kulturowa. .., dz. cyt., s. 14.

463



MARTA BOLINSKA

Koncepcja szkicu i miejsca autobiograficznego

W przywolanych utworach Zofii Kossak-Szczuckiej oraz Joanny Olczak-Ro-
nikier poznajemy prezentowany przez nie punkt widzenia oraz wycinek rzeczy-
wistosci. Kossak-Szczucka opowiada przede wszystkim o rzezi wolynskiej i re-
wolucji bolszewickiej w latach 1917-1919, Olczak-Ronikier przybliza powojenne
czterolecie 1945-1949 spedzone z matka i babka w Krakowie. W obu przypadkach
to roéwniez relacje z zycia kobiet silnych i samodzielnych, ktére z godnoscig prze-
zyly (przetrwaly) trudne czasy. I cho¢ Malgorzata Czerminska uwaza, ze postawa
autobiograficzna (w tym zwlaszcza intencja autorska) zwalnia z obowigzku my-
$lenia o pisarstwie w kategoriach gatunkowych, to moim zdaniem w przypadku
omawianych tekstow gatunek'® i konwencja'” majg do$¢ istotne znaczenie. Ot6z
wspdlnym mianownikiem, ktéry wiaze oba teksty, jest formula feature oraz zjawi-

sko pamieci kolektywnej w ujeciu autogynograficznym.

' Wartosciowy przeglad stanowisk dotyczacycyh genologii mozna znalez¢ w pracy Kulturo-
wa teoria literatury. Zob. R. Sendyka, W strone kulturowej teorii gatunku, [w:] Kulturowa teoria
literatury. Gtowne pojecia i problemy, red. M.P. Markowski, R. Nycz, Krakow 2006, s. 249n.

17 Podstawowg funkcja konwencji gatunku jest zawarcie umowy miedzy pisarzem a czytelni-
kiem - umowy majgcej na celu uruchomienie pewnych istotnych oczekiwan, a przez to umoz-
liwienie zaréwno zgodnosci z przyjetymi sposobami stwarzania zrozumiatosci, jak i odchylenia
od nich. Mozna tu wymieni¢ np. obopélna zgode autora i publicznoéci literackiej na nietozsa-
mos¢ autora i narratora, czyli fikcyjnos¢ i obnizong asercje wypowiedzi, zgode na abstrakcyj-
no$¢ odbiorcy (ktdra jednak nie wyklucza okreslonego adresu dziela) i — co szczegolnie wazne
- na traktowanie $wiata utworu jako modelu rzeczywistosci. Wazne stajg sie wigc rozwigzania
kompozycyjne, strategie narracji, konstrukcja narratora, sktadniki swiata przedstawionego, je-
zyk i styl utworu oraz zjawiska estetyczne. Pisze o tym, odwolujac sie do terminéw T. Todorova
(vraisemblance, vraisemblable), J. Culler w szkicu Konwencja i oswojenie... Wyrdznia tam pieé
plaszczyzn vraisemblance, pie¢ sposobéw, zgodnie z ktérymi mozna zestawi¢ tekst z innymi tek-
stami i opisywa¢ go w tym ukladzie. W duzym skrocie sg to: 1) tekst przyswojony spolecznie,
2) ogdlny tekst kulturowy, spetniajacy funkcje ,,natury”, 3) teksty lub konwencje gatunku o spe-
cyficznie literackiej i sztucznej vraisemblance, 4) naturalny stosunek do sztucznosci, 5) ztozona
vraisemblance szczegoélnych intertekstowosci. Natomiast, jak podaje, opis réznych plaszczyzn,
vraisemblable stanowi okreslenie sposobow, w ramach ktdrych dzieto moze by¢ rozpatrywane lub
zestawiane z innymi tekstami. Por. ]. Culler, Konwencja i oswojenie, [w:] Znak, styl, konwencja,
red. M. Glowinski, Warszawa 1977, s. 146-196.
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Jak podaje Pawet Spyra, nazwa feture'® obejmuje wypowiedzi prasowe, kto-
re pojawily sie¢ w USA w latach przedwojennych, w zachodniej czesci Europy
— w latach sze$¢dziesigtych ubieglego stulecia. Na gruncie polskim hasto feature
odnotowuje Encyklopedia wiedzy o prasie pod red. Juliana Maslanki z 1976 r."”
Feature oznacza relacje, ktora oprocz podstawowych faktow o rzeczywistosci
realnej ukazuje uboczne kwestie stanowigce informacyjne tto wydarzen. Autor
wychwytuje z garsci faktoéw najwazniejszy aspekt sprawy i na nim si¢ skupia.

Z takg wlasnie sytuacja mamy do czynienia w obu przywotanych tekstach.

PoZoga

W dziesieciu rozdzialach Zofia Kossak-Szczucka przedstawia zdarzenia na
Kresach Wschodnich oraz swoj do nich stosunek. Jako ich uczestniczka, obser-
watorka, $wiadek oraz kronikarka stara si¢ uchwycic to, co wazne. Czesto, oprocz
przytaczania faktow, dzieli sie emocjami i przezyciami, bez mala na goraco. Nalezy
bowiem pamieta¢, ze jej wspomnienia powstaly kilka lat po prezentowanych wy-
darzeniach. W zapiskach biograficznych znajdujemy informacje, ze m.in. powo-
dem ich spisania byly zar6wno wzgledy kronikarskie (poznawcze), jak i pragma-
tyczne (finansowe)®. Pozoga, ktéra ukazata si¢ drukiem w 1922 r., uwazana jest za
debiut pisarski autorki. Sama tytulatura poszczegélnych rozdzialow jest jak prze-
wodnik po tamtym, nieobecnym juz $wiecie. Rowniez tytul calosci jest znaczacy.
Stowo ,,pozoga” bowiem, wedlug Stownika jezyka polskiego, oznacza wielki pozar,

ale takze dramatyczne wydarzenia przynoszace wiele zniszczen i cierpien®.

18 P. Spyra, Miedzy reportazem a feature. Teoria i praktyka, ,Ogrody Nauk i Sztuk” 2015, nr 5,
s. 425. Wedlug defnicji feature zawartej w The concise Oxford dictionary of current English gatu-
nek ten wskazuje na cechy wyrdzniajace jakies zdarzenie, powiadamia o czyms nowym, szkicuje
najwazniejsze punkty czegos.

1 Feature, [w:] Encyklopedia wiedzy o prasie, red. . Maslanka, Wroctaw 1976.

2 Zob. J. Jurgata-Jureczka, Zofia Kossak. Opowies¢ biograficzna, Warszawa 2014, s. 190-239;
J.Jurgala-Jureczka, Dzielo jej zycia. Opowies¢ o Zofii Kossak, Czgstochowa, 2007, s. 125-154.

21 Pozoga, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/sjp/pozoga;2507381.html,
dostep z dn. 15.05.2018.
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»DwOr byl nie tylko mieszkaniem, ale tez miejscem pracy, osrodkiem za-
rzadzania majatkiem ziemskim i miejscem nauczania dzieci. W duzej mierze
byl samowystarczalny pod wzgledem zaopatrzenia w zywnos¢ i wiele innych
dobr’** — podkresla Irena Domanska-Kubiak. Jak pisze Jan Lozinski we Wiste-
pie do ksiazki W ziemiariskim dworze, ,,owo spokojne wiejskie zycie przerwala
I wojna $wiatowa. Z jednej strony niosta ze sobg nadzieje niepodleglosci, szcze-
golnie rozbudzone w Galicji, z drugiej — oznaczata przetaczajgce si¢ fronty, obo-
wigzkowe dostawy dla armii, pobdr do wojska, zniszczenia. Wojna, rewolucja
w Rosji, wreszcie kolejna wojna — mlodego panstwa polskiego z bolszewikami
- najbardziej dotkneta rozlegle tereny Kreséw Wschodnich, dla setek ziemian-
skich rodzin oznaczajace calkowity utrate majatkow, zsylki, rozdzielenie rodzin,

zniszczenie domostw, plondw, drog...”>.

Utwor pod takim wtasnie symbolicznym tytutem - PoZoga - rozpoczyna
sie od nostalgicznego spaceru po rodowym dworku i jego otoczeniu (W cieniu
drzew). Warto przy okazji przypomniec, ze ,typowy dwor polski byt zbudowa-
ny na planie prostokata, w stylu klasycystycznym, z wysokim, czgsto tamanym
dachem gontowym i z duzym podjazdem na froncie. Najczesciej byl parterowy,
drewniany, szalowany deskami i malowany na bialo. Aby si¢e do niego dostac,
trzeba bylo przejechac przez zawsze otwartg brame i dlugg aleje wysadzang sta-

rymi drzewami”*.

Dwoér w Nowosielicach, jego otoczenie oraz okolice z jej wielopokoleniowa
historig Kossak-Szczucka maluje stowami, chcac zachowac¢ chocby slad ukocha-
nej przesztosci: ,Wyszedlszy z parku przed siebie, na pole — wida¢ bylo jak na
dfoni o dwie wiorsty ledwo oddalone Laszki, starg siedzibe Glebockich, pelng

legend, powiesci i dziwnego czaru. Ogromny dwor ginal w gestwinie drzew,

2 1. Domanska-Kubiak, Zakgtek pamigci. Zycie w XIX-wiecznych dworkach kresowych,
Warszawa 2004, s. 21.

3 ]. Lozinski, Wstep, [w:] M. Lozinska, W ziemiatiskim dworze. Codziennos¢, obyczaje, Swigta,
zabawy, Warszawa 2011, s. 9.

#* 1. Domanska-Kubiak, Zakgtek pamieci..., dz. cyt., s. 21.
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ale ze szczytu gory patrzyt sie na okolice wspanialy fronton starego manezu na
o$miu kolumnach wsparty, poteznym koniem, w kamieniu ciosanym, zakon-
czony. Za Laszkami Semerynki, odwieczne gniazdo Czeczeléw - poddwczas
wlasno$¢ Pruszynskich; Gryf-Rotharjuszow Derkacze, Beregiele Mazarakich,
Eljaszéwka Doroszynskich, Samczynce i inne, z ktérych kazde dzwigato na so-
bie po pare wiekow tradycji i dziejow. Na prawo, naprzdd i w tyt lezaly ziemie
do nowosielickiego klucza nalezace: Pohoryta, Zerebki, Starostwo, Nowy Tok,
Skowrddki ™.

Nastepnie przechodzi do wydarzen zwigzanych z rewolucja, oddajac stop-
niowo ich dramaturgi¢, a nawet dramatyzm, co wyartykutowane zostalo w na-
zwach poszczegdlnych czesci: (Pierwsze starcia, Pogromy i kleski, Polskie forma-
cje wojskowe na Wotyniu, Wiosna 1918 roku, Czasy hetmariszczyzny, Ciezkie dni,
Pod Petlurg, Za komuny), az po wyznanie Z dnia na dzien, gdzie, utrzymane
w dziennikowo-pamietnikarskim tonie zapiski mocno splataja sceny z zycia

prywatnego i zbiorowego (np. 22 maja, niedziela, 1 czerwca, 21 sierpnia®®).

Dzigki opowiesci Kossak-Szczuckiej otrzymujemy zaangazowang relacje
swiadka zmieniajacego sie Swiata, ktéry na wlasne oczy widzial zdarzenia z lat
1917-1919 i opowiada o ich skutkach (rewolucja bolszewicka i losy Polakéw na
Kresach), m.in.: ,Pami¢tam owe pierwsze dni marcowe 1917 roku™. W rzeczo-
wym i jednocze$nie wypelnionym emocjami tekécie opowiada Kossak-Szczucka
o krwawych wystapieniach chtopow, ktorzy grabili okoliczne majatki i bez wiek-
szych skruputéw mordowali ich wlascicieli*®. Wspomina: ,Wiadomos¢ o za-
mordowaniu panny Anieli Swigcickiej w Rasztéwce byla pierwszym i odosob-
nionym gromem zwiastujagcym bliska burze. Banda ztozona z kilkunastu ludzi,

ktérymi dowodzit Zyd, napadta na cichy i bezbronny dwor. Pierwszym strzalem

» 7. Kossak-Szczucka, Pozoga, £.6d7 1990, s. 7.
26 Tamze, s. 207, 211, 233.
27 Tamze, s. 13.

8 Podobny los podzielity wlosci Szczuckich, lecz im samym udalo si¢ uciec, w dramatycz-
nych zresztg okolicznosciach. Osiedli w poblizu Krakowa, w Gérkach Wielkich (niedaleko Sko-
czowa).
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potozono na miejscu staruszke”. Przywoluje réwniez inne sceny, na przyklad:
,»23 listopada, chlopi z okolic Hrycowa podniesli bunt i zaaresztowali wszystkich
«pan6éw» w promieniu kilkunastu wiorst. Uwigzionych przywieziono do Hry-
cowa i zamknieto w jednej wielkiej sali w obszernym patacu hr. Grocholskich,
a cztery tysiace z gora uzbrojonych chtopow staneto pod bronig wokolo patacu,
czekajac dalszych rozkazow”*’. Odnotowuje takze przebieg bolszewickiej domi-
nacji, m.in. w powiatowym miasteczku Starokonstantynowie, gdzie schronila
sie ze swojg matka i synami, gdy maz dotaczyl do wojska: ,,Krasnoarmiejcy snuli
sie po ulicach, chwytali mlodsze kobiety lub grabili sklepy i prywatne domy.
Miasto bylo sterroryzowane i zmiazdzone™'. I dodaje: ,,I tak wtedy, w stycz-
niu 1919 roku - rado$éni, niepomni, weszlismy w tak straszliwg meke czekania,
dluga, bezptodng i gorzka, z okrzykiem triumfu gonigc blednego ognika, ktory
przeciekal przez palce i w chwili osiggniecia objawial si¢ zludg. Wojska polskie
bowiem nie szly na zbawienie nasze, ani pdzniej, ani wowczas™ 2. W czesci pt.
Pod Petlurg wyciaga pierwsze wnioski, przyblizajac sytuacje polityczng i prze-
bieg wojennych zdarzen: ,,Poprzedniego roku styszalo si¢ o «panach». Obecnie
moéwié zaczeto o «Lachach». Za czaséw Rady Centralnej przesladowania obej-
mowaly tylko wlascicieli i ich zastepcow; za Peltury rozciagnety sie na stuzbe
polska, szlachte katolicka, calg polskos¢ jednym stowem. Prad ten, z poczatku
dos¢ staby, nieznaczny, mial si¢ w przeciggu miesigca wzmocnic i rozszerzyg,

jaskrawo bijac w oczy bezwzgledna napastliwoscig™.

Sledzac poszczegdlne sekwencje, tatwo jest zauwazyé, ze Kossak-Szczucka
trzyma sie¢ chronologicznego porzadku zdarzen. Mozna nawet przyjac, ze tekst
odpowiada na podstawowe pytania gatunkéw informacyjnych: co, kto, gdzie,

kiedy, dlaczego, z jakim skutkiem. Dodatkowym kryterium wprowadzajacym

» Z. Kossak-Szczucka, Pozoga, dz. cyt., s. 142.
30 Tamze, s. 142-143.

! Tamze, s. 191.

32 Tamze, s. 183.

3 Tamze, s. 178-179.
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tad temporalno-przestrzenny sg losy jej rodziny, poniewaz wraz z jej czlonkami
przenosimy si¢ z miejsca na miejsce i do$wiadczamy trudnej codzienno$ci.
Wydarzenia wolynskie utrwalila takze Maria Dunin-Kozicka w ksigzce Burza od
Wschodu™, o czym Stanistaw Estreicher w lipcu 1925 r., uwzgledniajac perspektywe
autogynograficzng, pisal: ,,Po ogloszonej $wietnej Pozodze Kossak-Szczuckiej, po
Ostatniej placowce Elzbiety z Zaleskich Dorozynskiej mamy nowy tom tej literaury
kresowej, dzieto Marii Dunin-Kozickiej. Wszystkim tym trzem ksigzkom sg wspot-
ne cechy, pozwalajace ujac je razem jako odrebng galaz literatury. Sg one obrazami
przezy¢, doznanych przez pelne hartu i rozumu dusze kobiece. Sg obrazami wier-

»35

nymi, bo gteboko wrytymi w pamigé, niezapominajacg nigdy takich wypadkow™.

Wtedy. O powojennym Krakowie

Wydang w 2015 r. ksiazke autorka, Joanna Olczak-Ronikier, przedstawia na-
stepujaco: ,,Powinnam zaczaé t¢ opowies¢ od poczatku™¢ — wyznaje we wprowa-
dzeniu. I w retoryczny sposob, wyliczajac, wyjasnia, od czego nie zaczyna: ,,Od
przedwojennej Warszawy, gdzie si¢ urodzitam. Od wydawnictwa Jakuba Mortko-
wicza — mojego dziadka, ktére po jego $mierci prowadzity babka i matka. Od ksie-
garni przy ulicy Mazowieckiej. Od mieszkania przy ulicy Okélnik, gdzie zastata
nas wojna. Opisa¢ wejscie Niemcow. Antyzydowskie rozporzadzenia. Ucieczke na
prowingje. I tak dalej, i tak dalej. Ale opowiedziatam juz te czes¢ historii w Ogro-
dzie pamigci. Zaczynam wiec od Krakowa™. Za$ na sgsiedniej stronie pojawia si¢
informacja: ,W czwartek, 18 stycznia 1945 roku, pierwsze radzieckie czolgi wje-

chaly ulicami Stawkowska i Szewska na Rynek Gtéwny w Krakowie™®.

3% M. Dunin-Kozicka, Burza od Wschodu, Krakéw 1925.

% S. Estreicher, Przedmowa, [w:] M. Dunin-Kozicka, Burza od Wschodu, Warszawa 1990,
s. 5. S. Estreicher napisal takze przedmowe do pierwszego wydania Pozogi (1922).

% J. Olczak-Ronikier, Wtedy. O powojennym Krakowie, Krakéw 2015, s. 9.
7 Tamze.

3 Tamze, s. 11.
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W swojej opowiesci autorka wystepuje w réznych rolach: jest kronikarka,
obserwatorka, $wiadkiem, rekonstruktorka, kolekcjonerka faktow i pamigtek,
bohaterkg-narratorka, ktéra przedstawia zaréwno swoj punkt widzenia, jak
i opinie innych poparte stosowng dokumentacja. Na czwartej stronie oktadki,
w informacjach od wydawcy?, czytamy: ,,Marzec 1945. Janina Mortkowiczowa,
wspoltworczyni stynnej oficyny wydawniczej, i jej corka, Hanna Mortkowicz-
-Olczakowa - pisarka, po okupacyjnych przejsciach znajdujg przystan w Krako-
wie. Wkrétce odnajduje si¢ tez corka Hanny, czyli autorka tej ksigzki. W spalonej
Warszawie przepadto wszystko: mieszkanie, ksiegarnia, siedziba wydawnictwa.
W krakowskim Domu Literatéw przy ulicy Krupniczej zaczynaja nowe zycie.
Powojenne czterolecie ogladamy z podwojnej perspektywy: wspomnien dzie-
siecioletniej wtedy Joasi i dokumentéw pieczotowicie przechowywanych przez
matke i babke. Powstaje obraz niezwykly: barwny i nasycony emocjami, a zara-

zem precyzyjny jak dzieto historyka, poruszajacy i pigkny”*.

Wskazujac na zrédla danych, z ktérych czerpata, Joanna Olczak-Ronikier
podaje: ,,Czas zamkniety w koszach z wikliny. Tak zatytulowatam tekst, ktéry
9 marca 1997 roku ukazal si¢ w ,,ITygodniku Powszechnym” Napisalam wtedy
o pewnym dziwactwie mojej babki i matki, ktére zacigzyto takze na moim zyciu.
Od 1945 roku, kiedy to po klesce powstania warszawskiego po miesigcach tu-
taczki osiadly razem ze mna w Krakowie, Zadna z nich az do $mierci nie wyrzu-
cifa Zadnego zapisanego $wistka. Przechowywaly wszystko. Przede wszystkim
listy”*'. W innym miejscu dowiadujemy si¢ natomiast, Ze ,,dokumentalne prze-
kazy tworza tlo, na ktérym rysuja si¢ sceny zachowane w pamieci. Cato$¢ uktada
sie w wielowymiarowa opowie$¢”*2. Ronikier wyjasnia: ,,Dzieki rodzinnej ko-
respondencji zgromadzonej w moim archiwum ciagle trafiam na jaki$ okruch

wspomnien zagubiony dawno temu, w piasku przesypujacego sie czasu. Bywa,

¥ Ksiazke opublikowato krakowskie Wydawnictwo ,,Znak’.
7. Olczak-Ronikier, Wtedy..., dz. cyt. (nota od wydawcy na tylnej stronie oktadki).
1 Tamze, s. 5.

4 Tamze, s. 117.
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ze zapisany fakt z niczym si¢ juz nie kojarzy, nie przywoluje zadnych emocji. Ale
zdarza sig, ze stowa, zdania zaczynajg 1$ni¢, ozywajg, za ich przyczyna pojawiaja
sie odlegte krajobrazy, wnetrza, ludzie. Trzeba si¢ bardzo skupié, zmruzy¢ oczy,
zeby jak na starej kliszy filmowej zobaczy¢ obrazy wyrazniej. Potem trzeba zadac
sobie duzo trudu, zeby z pomocg historycznych zrédet sprawdzi¢, co w majacza-

cych scenach jest prawdg, co imaginacjg™*.

Oddzielajac to, co pewne, od tego, co watpliwe, pisarka tworzy swoisty bri-
colaz*. Utwor osadzony w powojennym kilkuleciu juz poprzez tytut wskazuje
na wlasnie tamten czas i perspektywe, z ktdrej korzysta autorka. Sam zaimek
~wtedy” odnosi sie, jak informuje Stownik jezyka polskiego, do pewnego mo-
mentu w przesztosci, o ktérym mowa, moze tez by¢ zaimkiem odnoszacym si¢

do sytuacji, ktorej zajscie zalezy od spelnienia pewnego warunku®.

Ksigzka Olczak-Ronikier zbudowana jest na zasadzie dziatania tzw. pamie-
ci selektywnej. Stanowi udang probe porzadkowania zdarzen w czasie. Opowies¢
sklada si¢ z 22 obrazéw, w ktérych zasada nadrzedng jest, niczym magdalenka
u Prousta, okruch wspomnien (np. list, karteczka, inny zapisek) wywolujacy sce-

ne, postaé, emocje. Tak na przyklad dzieje si¢ w rozdziale Czerwiec pokaze, co

4 Tamze.

* Autorka przywoluje na przyklad tzw. zawarto$¢ szaf odtworzong przez matke i babke
w zwigzku z konieczno$cig wskazania strat wojennych. Zob. J. Olczak-Ronikier, Wtedy..., dz.
cyt., s. 170-172. To swoiste skrzyzowanie poetyki quodlibetu (przeszklonej szuflady) z bric-a-brac
(puzderko, z rysem indywidalnym w réznoprzedmiotowej mieszaninie zawarto$ci — bricolazu).
Por. Quodlibet - plytka szuflada, podobna do tych, w jakie zamyka si¢ motyle. Pojecie obrazuje
introwertyczny, subiektywny charakter relacji. Zob. M. Wolska, Wspomnienia, Warszawa 1974,
s. 76. Bric a brac - forma nasycona obiektywizmem; stawia na §wiadczenie/zaswiadczanie, a nie
przezywanie (w przeciwienstwie do quodlibetu ). Por. H. Ostrowska-Grabska, Bric a brac 1848-
1939, Warszawa 1978. W. Kopalinski termin wyjasnia nastepujaco: ,,Zbiér przedmiotéw o cha-
rakterze antykwarycznym (meble, dziela sztuki, porcelana itp.) rozmaitej warto$ci, réznych epok;
rupiecie, graty, szpargaly; mieszanina, konglomerat” Zob. Bric a brac, [w:] tenze, Stownik wyra-
zow obcych i zwrotow obcojezycznych, Warszawa 1983, s. 6. Por. takze C.L. Strauss, Mys] nieoswo-
jona, tt. A. Zajaczkowski, Warszawa 1969.

# Zob. Wtedy, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/szukaj/wtedy.html, do-
step z dn. 15.05.2018.
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przynosi w darze*, ktéry rozpoczynajg stowa: ,,Tak mowila karteczka w $ciennym
kalendarzyku, zapowiadajaca czerwiec 1945 r. Babka — nalogowa optymistka —
wydarla karteczke z kalendarzowego bloczka i przykleita na drzwiach poniemiec-
kiej szafy”*. W tej czg$ci Olczak-Ronikier wspomina tzw. dobre chwile, czyli m.in.
dary z amerykanskich paczek, narodziny krakowskiego teatru ,,Groteska”, wlasny
portret zatytutowany Dziecko wojny, eksponowany w witrynie zakladu fotogra-
ficznego przy ulicy Starowislnej 60*. Dzieli si¢ tez cenng konstatacja: ,,Dzi$, kiedy
przygladam si¢ uwazniej rzeczywistosci, w ktorej zytam, zaczynam lepiej rozu-
mie¢ to, co mi sie przydarzylo, i pojmuje, ze naprawde bytam $§wiadkiem historii,

cho¢ robitam, co mogtam, zeby tego nie widzie¢™*.

Przedstawienie siebie z przesztosci wymaga obiektywizmu. Ten mozliwy
jest jedynie w ograniczonym stopniu i tylko wéwczas, gdy autor spojrzy na sie-
bie z przeszlosci jak na kogo$ innego, obcg sobie osobe. Sprzyja temu - jak pisze
Maria Czempka-Wiewidra - ,,zmiana punktéw widzenia poprzez zmiang ogni-
skowania, co daje wiele mozliwosci, jesli idzie o narracj¢ pamieciowa. Mecha-
nizmy ciagglego przeplatania si¢ podmiotu i przedmiotu ogniskowania i sposo-
bu ogladu calosci sg czesto widoczne w dyskursie retrospekcyjnym”. Na tym
poziomie dochodzi do rekonstruowania autorskiego ,ja’, ktére nie zawsze jest

tozsame z ,,ja~ sprzed lat.

Warto jeszcze nadmieni¢, ze Olczak-Ronikier jako pisarka i scenarzystka
po raz kolejny zanurza sie w historii i kulturze. Jest bowiem takze m.in. autor-
ka monografii poswieconej Piwnicy pod Baranami (1994) oraz biografii Piotra
Skrzyneckiego (1998). Za wspomnienia W ogrodzie pamigci (2001) poswiecone

rodzinie Mortkowiczéw w 2002 r. uhonorowana zostata Nagroda Literacka Nike.

% J. Olczak-Ronikier, Wtedy..., dz. cyt., s. 97-116.
¥ Tamze, s. 97.

% Tamze, s. 105.

¥ Tamze, s. 118.

%0 Tamze, s. 64.

472



W TECHNICE FEATURE. AUTOGYNOGRAFICZNY KONTEKST PAMIECI KOMUNIKATYWNE]...

Konteksty autobiograficzne i autogynograficzne

Rodzaje miejsc autobiograficznych laczy si¢ zwykle zaréwno z zZyciem osia-
dlym, jak i Zyciem w ruchu. Ruch traktuje si¢ jako pochodng stosunku cztowie-
ka do przestrzeni, poniewaz wigzg si¢ z nim trzy istotne plaszczyzny: podréze
(opuszczanie i powroty), przesiedlenia (przeniesienie do innego punktu) oraz
nomadyzm (ciggle ponawianie przemieszczen). Stad miejsca nabieraja charak-
teru miejsc obserwowanych (tylko miejsce ma charakter staly), wspominanych
(byto kiedys stale, ale zostalo utracone, np. wyjazd, wygnanie, ucieczka), wy-
obrazonych (juz nieznane, zwigzane z rodzinng tradycja), przesunigte (sytuacja,
kiedy emigrant znajduje tzw. druga ojczyzne), wybrane (miejsce odwiedzane,
w ktérym nie przebywa si¢ na stale), dotknigte (poznane w podrozy, przelotnie,
zwykle jednorazowo). Autorzy, tworzac miejsca autobiograficzne, zwykle nie
poprzestaja na jednym modelu - raczej mieszaja konwencje i miejscom nadaja
niejednolity charakter. Wspomniane miejsca wpisujg si¢ w te koncepcje. Sg to
miejsca obserwowane, wspominane, wybrane i przesunigte. Ich wyjatkowos¢
(szczeg6lny charakter) nie dotyczy tylko bohaterek-narratorek, w analizowa-
nych opowiesciach wiaze si¢ przede wszystkim z osobami pisarek, ich wielolet-
nig obecnoscig we wspominanych okolicach oraz przesiedleniem w inne miej-
sca, gdzie zagnala je historia i gdzie odzywala si¢ tesknota za tym, co cenne, a co

utracone lub ponownie wybrane.

Zaréwno Wolyn, jak i Krakéw zyskuja i indywidualny, i symboliczny
charakter. Jako realnie istniejace miejsca jednoczednie uksztaltowane zostaty
w materii tekstu skonstruowanego wedle porzadku artystycznego. Ordo artifi-
cialis powoduje, Ze samo miejsce jako wyodrebniona czg¢s¢ przestrzeni ze swoja
symbolika kulturowg sytuuje si¢ w obrebie spolecznej tradycji w ramach stwo-
rzonego, pokazanego i przeksztalconego locum. Nabiera cech miejsca pamigci
(wedlug Pierre’a Nory). W omawianych utworach, obok tkanki faktograficznej,
w obiektywie pisarskich inklinacji znalazaly si¢ rowniez krajobrazy, ksztalty,

kolory, dzwigki, zapachy, przedmioty. Wymienione skfadniki przedstawianego
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$wiata stanowig atrybuty pisarstwa kobiecego, autogynograficznego®'. Nalezg do

nich réwniez ludzie.

Kossak-Szczucka zaznacza na przyklad: ,Dom, w ktérym ubiegly nasze lata,
tak zywo mi stoi zawsze przed oczyma, Ze nie potrzebuje przymykac ich, aby go
przed sobg widzie¢ jak na jawie. Byl to maty dom i niski [...]. Nalewo od patacu -
park z przepysznymi stokami staczal si¢ z géry do stawu jak jelen wody spragnio-
ny”*%. W innym miejscu podaje: ,, Dtugi szereg polsko-ruskiej stuzby nowosielickiej
zastugiwatl w calej pelni na miano familii, przez swa zyczliwo$¢, diugie lata stuzby
i przywiazanie do miejsca’. Zauwaza réwniez: ,,Pot¢zna fala rewolucji rosyjskiej
nie od razu odbila si¢ o brzegi naszego kresowego zycia [...]. W koncu sierpnia,
na horyzoncie politycznym zablyslo, jak gwiazda zbawienna i zgasto jak meteor,
krétkie kornitowskie powstanie. Strefy niegdy$ uprzywilejowane, dzisiaj ciemie-
zone, podniosly glowy do gory. Agitatorzy gdzies si¢ rozptyneli; funkcjonariusze
rzadowi przycichli”*. W innym miejscu dodaje: ,,Chtop wracal do domu i myglat.
Szedt w pole patrze¢ na zielenigce dworskie oziminy, wielkie i bujne, okiem nieob-
jete, na waska wstazke wlasnego, zle zasianego poletka — i myslat dalej. W koncu
zmeczony mysleniem, powracatl do domu, a tam zabierala glos — baba. Kobiety
wiejskie w ogoéle odregraly duza role w sprawie rozbudzania swiadomosci swej
sity u chlopéw; przez chwile tylko oszolomione nieoczekiwanie spadtym na nie
réwnouprawnieniem, zdolne i sprytne jak caly szczep rusinski, a niepowszednio
zajadte, poczuly w sobie powolanie polityczne i staly si¢ najlepszymi agitatora-
mi. Nikt tak chciwie nie pragnal wszystkiego, co dworskie, nikt tak bezwzglednie
do tego nie dazyt - jak one. Zydzi prowadzili je jak chcieli i dokad chcieli, a one
prowadzily ostrozniejszych i powsciagliwszych od siebie me¢zéw. Na «schodach»,

czyli wiecach wiejskich, nikt ich nie przegadat i nikt nie powstrzymat™.

°! A. Pekaniec, Autobiografia w rodzinie, rodzina w autobiografii. Szkic historyczny, ,,Panstwo
i Spoteczenstwo” 2013, nr 3, s. 129-151.

52 Z. Kossak-Szczucka, Pozoga, dz. cyt., s. 5, 7.
» Tamze, s. 11.
* Tamze, s. 13, 21.

% Tamze, s. 14-15.
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Olczak-Ronikier wspomina natomiast: ,,Probuje sobie przypomnie¢ moje
pierwsze spotkanie z Krakowem. Przyjechalam tu w czerwcu 1945 roku. Dziesig-
cioipdlletnia, mala, chuda, ostrzyzona na chtopca. Jak bylam ubrana? Nie mam
pojecia. [...] Krakow wydal mi si¢ miejscem z piernikowej bajki”**. Odmalowu-
je tez pierwsze powojenne wakacje. Ot6z wracajgc do kilku tygodni spedzonych
w Naglowicach (we dworze nalezacym woéwczas jeszcze do Zwigzku Literatéw
Polskich) z babkg Janing Mortkowiczowg, opowiada: ,,Babka w poszukiwaniu sto-
wa pisanego zabrneta na strych, zabierajac mnie ze soba. Pewnie powiedzial jej
kto$ z miejscowej stuzby, ze tam znajdzie jakie$ stare papiery. Istotnie, na podto-
dze, zwalone na sterty, lezaly tony zakurzonych skarbow: dziewietnastowieczne
ilustrowane czasopisma oprawne w kolorowe plétna, czarne ksiegi kancelaryjne
zapisane starannym, kaligraficznym pismem, safianowe teki pelne dokumentéw,

pieczetowanych czerwonym lakiem, pudta pelne fotografii, pocztowek, listow™’.

Przywoluje takze liczne postaci ze §wiata artystycznego, naukowego, eko-
nomicznego, m.in. Jerzego Szaniawskiego, Leopolda Stafta, Tadeusza Rézewi-
cza, Michala Rusinka, Henryka Wereszyckiego, Stanistawa Liwszyca, Wactawa
i Kazimierza Fajanséw, Klare Telzowa, Konstantego Ildefonsa i Kire Galczyn-

skich, Antonine z Kolbergéw Brzozowska.

W tym miejscu uwage chce poswigci¢ jeszcze jednej kwestii — biografii
pisarek. Otéz podejmujac refleksje nad jakoscia tozsamosci autobiograficznej,
Eliane Lecarme-Tabone i Jacques Lecarme wprowadzili do$¢ osobliwy podzial.
Mianowicie rozréznili autobiografie pisarzy i nie-pisarzy. Okazuje si¢ bowiem,
ze pisarze podporzadkowuja inne sfery swego zycia pracy literackiej, bedac -
zdecydowanie bardziej niz nie-pisarze — zanurzeni w swiecie kultury®. W tej
grupie pojawiajg sie teksty pisane przez kobiety i przez mezczyzn. Pisarki, zda-
niem Lacarmoéw, oprocz czerpania ze $wiata kultury korzystaja réwniez ze $wia-

ta natury. Oznacza to, Ze w przeciwienstwie do pisarzy podporzadkowuja swe

> J. Olczak-Ronikier, Wtedy..., dz. cyt.,, s. 60, 63.
*7 Tamze, s. 124.

*% R. Lubas-Bartoszynska, Tozsamos¢.. ., dz. cyt., s. 152.
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zycie juz nie tylko pracy pisarskiej, ale takze — a niekiedy przede wszystkim - zy-
ciu rodzinnemu. Tozsamo$¢ autobiografii kobiecych charakteryzuje sie ponadto
znaczniejszym, niz ma to miejsce w przypadku mezczyzn, zainteresowaniem
wlasnym cialem, relacjami z innymi (takze plcig przeciwng) oraz §wiadomoscig

norm spotecznych i obyczajowych.

Zaréwno Kossak-Szczucka, jak i Olczak-Ronikier swiadome sa swojej warto-
$ci, ale tez fakt pochodzenia z rodzin o glebokich korzeniach kulturowych pozostaje
nie bez wplywu na ich tozsamos¢ i charakter relacji. Zofia Kossak to corka Tadeusza
Kossaka, brata blizniaka znanego malarza Wojciecha, wnuczka Juliusza Kossaka,
kuzynka Magdaleny Samozwaniec i Marii Pawlikowskiej-Jasnorzewskiej. Roni-
kier to spadkobierczyni stynnej warszawskiej rodziny ksiegarskiej Mortkowiczéw.
»Historia rodzinna, bedac skltadowg historii prywatnej, wpisuje si¢ w prowadzone
wspdlczesnie badania nad pamiecig historyczng. Jednocze$nie jako obszar badan
historycznych, spotecznych i kulturowych stwarza szanse rozszerzenia wlasnej do-

meny o nowe problemy i ujecia metodologiczne” - przekonuje Violetta Julkowska®.

Postawa obu pisarek wpisuje si¢ w pamie¢¢ komunikatywng i zbiorows, ktére
wykazujg zwigzek z tzw. historig zywa. Trwa ona w rodzinach o silnych wiezach,
obejmujac nawet trzy, cztery pokolenia, i — jak sadzi Nina Assorodobraj® - doty-
czy wspomnien sytuujacych opowies¢ rodzinng w obrebie konwencji wiazacych sie
z kulturowg rola kobiet (osobiste wspomnienia kobiet czesto wynikaly z historii ro-
dzinnych)®'. Historig, ktéra — zwlaszcza po II wojnie $wiatowej — zmienia swoj cha-

rakter® — z modelu wspomnieniowego przeksztalca si¢ w upamigtniajacy®.

% V. Julkowska, Miedzy pamigcig a historig. Przypadek historii rodzinnych, ,Sensus Historiae”
2012, vol. 6, nr 1, s. 78.

% N. Assorodobraj, Zywa historia..., dz. cyt.

¢! Po II wojnie $wiatowej dokonat sie i tu kulturowy zwrot, poniewaz wspomnienia osobiste
i rodzinne w duzej mierze staly sie przestrzenig mezczyzn.

62 Zob. B. Szacka, Czas przeszty: pamigé, mit, Warszawa 2006.

6 K. Konczal, J. Wawrzyniak, Polskie badania pamigcioznawcze: tradycje, koncepcje, (nie)cia-
glosci, ,Kultura i Spoteczenstwo” 2011, R. 55, nr 4, s. 11-63.
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Podsumowanie

Feature to szkic, a wiec forma prostsza od reportazu, niewymagajaca od au-
tora wywolywania nastroju, charakterystyki bohateréw i srodowiska, a jej zada-
niem jest wyraziécie pokazac gléwne rysy wybranego zagadnienia. Obie autorki
wywiazuja sie¢ z zadania, poniewaz skupiaja sie, jak zostalo to juz zasygnalizo-
wane, na konkretnym czasie i zdarzeniach w konkretnej przestrzeni. Wyekspo-
nowanie pojedynczych wydarzen oraz ograniczenie watkéw ubocznych sprzyja
zwartej konstrukgji feature (podobnie dzieje si¢ w noweli czy reportazu), co za-
ciekawia odbiorce®. Obrazy sa chronologicznie uporzadkowane, prezentowane
zgodnie z przebiegiem zdarzen. Lapidarnos¢ i sprawozdawczo$¢ okreslen oraz
sygnaly asercji sprawiaja, ze odbiorca jest pewny, iz ukazywane fakty nie moga
by¢ fikcyjne. Autorki korzystaja przy tym z wlasnej pamieci oraz doswiadczen,
ponadto z zapiskéw i $wiadectw innych osob, ich relacji; wykorzystujg réwniez
zdjecia, ryciny czy fotokopie. Obie pisarki, cho¢ kazda we wiasciwy dla siebie
sposob, rzeczywistym i obiektywnym faktom nadaja, poprzez zabieg autoreflek-
sji, filtrujagcego wspomnienia czy redakeji, subiektywny charakter. Stad szcze-
gblne znaczenie majg tu: przywolana juz koncepcja miejsca autobiograficznego
oraz bedaca z nig w $cistym zwigzku asertoryczno$¢ charakterystyczna dla form

opartych na faktach, a takze budujace historie elementy (auto)biografii pisarek®.

& Feature, https://pl.wikipedia.org/wiki/Feature, dostep z dn. 8.05. 2018.

% Obecna w feature asertoryczno$¢ jest pochodng dokumentarnosci, ktéra odnosi sie takze
do wyboru konwencji, stad dokladnos$¢ nazw, nazwisk, dat, faktow, autentyzm nastepstwa zda-
rzen; zob. W. Furman, A. Kaliszewski, K. Wolny-Zmorzynski, Gatunki informacyjne, [w:] Gatun-
ki dziennikarskie. Specyfika ich tworzenia oraz redagowania, Rzeszéw 2000, s. 63.
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POZBAWIANIE WIDZA POCZUCIA BEZPIECZENSTWA.
SIODMY KONTYNENT MICHAELA HANEKEGO -
PRZYKLAD KINA NIEPRZYJEMNEGO

Abstract

Depriving the viewer of a sense of security as one of the most import-
ant value. “The seventh continent” of Michael Haneke - an example
of unpleasant cinema. The author of the article gives attention to the
first cinema work of the Austrian director Michael Haneke entitled The
Seventh Continent. In her considerations, she used the method of qualita-
tive analysis of film as a source material. The author tries to familiarize
the reader with the style of the director, who mainly deals with the is-
sues of suffering, cruelty, violence. Haneke claims that people, because of
television, are accustomed to unpleasant things and that the generation
brought up in the era of glass screens has soaked in certain patterns with
which he tries to argue. He allows the viewer to make his own interpreta-
tions, does not facilitate anything. Hr creates a distance that is supposed
to lead to reflection. After the screening, he leaves a man with psycho-
logical discomfort, because his art differs from the patterns instilled by
mass media. The cinema of Michael Haneke is uncomfortable because
the problems raised in it can affect anyone. Haneke brings to light the
darkest sides of the human psyche. The viewer does not feel safe, the
world appears to be stripped of its appearance, ignorance causes chaos
and aggression. For the contemporary viewer, the first cinematic work of
the Austrian artist has an extremely important social, ethical and deep
psychological dimension.

* Malgorzata Dudek — mgr; doktorantka nauk o komunikacji spotecznej i mediach Uni-
wersytetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie; absolwentka dziennikarstwa i komunikacji
spolecznej Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej na Wydziale Nauk Spotecznych
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta IT w Krakowie; zainteresowania naukowe: komunikowanie
wartoéci w filmie, przekaz audiowizualny, wspotczesne kino.
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Pozbawianie widza poczucia bezpieczenstwa. ,Siodmy kontynent” Mi-
chaela Hanekego - przyktad kina nieprzyjemnego. Autorka artykutu
pochyla sie nad pierwszym kinowym dzietem austriackiego rezysera Mi-
chaela Hanekego pod tytutem Siédmy kontynent. W swoich rozwazani-
ach wykorzystata metode analizy jako$ciowej przekazu filmowego jako
materialu zZrédtowego. Autorka prébuje przyblizy¢ czytelnikowi styl
rezysera, ktéry zajmuje sie gtbwnie kwestiami cierpienia, okrucienstwa,
przemocy. Haneke twierdzi, Ze ludzie, za sprawa telewizji, sg przyzwy-
czajeni do nieprzyjemnych rzeczy, a pokolenie wychowywane w dobie
szklanych ekrandéw zdazyto przesigkna¢ pewnymi schematami, z ktory-
mi stara sie polemizowa¢. Pozwala widzowi na dokonanie wtasnych in-
terpretacji, niczego nie utatwia. Tworzy dystans, ktéry ma sktania¢ do
refleksji. Po seansie zostawia cztowieka z psychicznym dyskomfortem,
poniewaz w swojej twdrczosci odbiega od wpajanych przez mass media
schematéw. Kino Michaela Hanekego jest niewygodne, gdyz problemy
w nim poruszane moga dotkna¢ kazdego. Haneke wydobywa na $wi-
atto dzienne najciemniejsze strony ludzkiej psychiki. Widz nie czuje sie
bezpieczny, Swiat zostaje odarty z pozoréw, niewiedza powoduje chaos
i agresje. Pierwsze kinowe dzieto austriackiego twércy ma dla wspétcze-
snego widza niezwykle wazne znaczenie spoteczne, etyczne oraz gteboki
wymiar psychologiczny.

Keywords
ethic, communication, suffering, sense of security, death

etyka, komunikowanie, cierpienie, poczucie bezpieczenstwa, $mier¢

Wiedenski filozof

Michael Haneke to twoérca pochodzacy z austriackiej rodziny aktorskiej.
Jego matka byla Austriaczka Beatrix von Degenschild, ojcem - Fritz Haneke,
pochodzenia niemieckiego. Haneke przyszed! na swiat w Monachium 23 mar-
ca 1942 r. Mlody Michael wychowywany byl przez swoja ciotke w Wiener Ne-
ustadt, ktére znajduje si¢ na przedmiesciach Wiednia. Wspomina sam rezyser:

»Mialem catkiem normalne, w miare szczesliwe dziecinstwo. Z wyjatkiem odej-
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$cia ojca, ktdéry zwiazat sie z inng kobieta, zanim skonczylem trzy lata, nie bylo
wiekszych problemoéw. UtrzymywaliSmy ze sobg kontakt. Pamietam jego po-
czucie humoru. Wygladal podobnie do mnie, ale nie miat brody. Przypominat
zadbanego, eleganckiego dzentelmena z Wysp. Opiekowaly si¢ mng na zmiane
kobiety: matka, babka i ciotka™.

Nie wiadomo, czy to wychowanie przez same kobiety natchneto Michaela
taka wrazliwoscig wzgledem otaczajacej rzeczywistosci, bo wrazliwosci odmo-
wi¢ mu nie mozna - cho¢ jest do$¢ nietypowa, czy wigkszy wptyw mialy studia
filozoficzno-psychologiczne na Uniwersytecie Wiedenskim. Poprzez stycznos¢
z telewizjg i teatrem zdolal odnalez¢ swdj wlasny styl. Haneke jest szczery i za-
razem surowy w traktowaniu tematéw. Jego tworczos¢, poprzez swoj nietypowy
charakter, w wiekszo$ci nie znajdowala odbiorcéw poza kregiem niemieckim
i austriackim. ,,Moje filmy maja charakter polemiczny wobec kina amerykan-
skiego, ktore zubaza widza. Upominam si¢ o kino, ktdre stawia trudne pytania
zamiast pospiesznie udzielanych odpowiedzi, w miejsce napastliwej bliskosci
proponuje czytelny dystans, a konsumpcyjnos¢ i brak przestrzeni na dyskusje

zastepuje prowokacja i dialogiem™ - rezyser podsumowuje swoj warsztat.

Haneke ma na swoim koncie liczne nagrody filmowe, m.in. Oscara za Mi-
tos¢ (2012), dwie Zlote Palmy zdobyte na Festiwalu Filmowym w Cannes za
wspomniany wczesniej obraz Mitos¢ (2012) oraz Biata wstgzka (2009) czy tez
Grand Prix za Pianistke (2001). Zostal takze wyrézniony tytulem doctor honoris
causa podczas inauguracji jubileuszowego roku akademickiego Lodzkiej Szkoty

Filmowej w 2013 r.

! Doctor honoris causa Michael Haneke, 1.6dz 2013, s. 2.

Tamze, s. 3.
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Prototyp filmowego doswiadczenia

Siédmy kontynent z 1989 r. jest pierwszym kinowym dzielem Austriaka,
nakreconym wedlug jego autorskiego scenariusza (otwiera réwniez tzw. Trylogie
zlodowacenia - obok filméw Benny’s Video oraz 71 fragmentow). Zainspirowany
zostal autentyczng historig wiedenskiej rodziny z klasy $redniej, o ktorej Haneke
przeczytal w gazecie. Utwor zdobyl Brazowego Lamparta na Festiwalu Filmo-

wym w Locarno (1989).

Film ten jest prototypem dos$wiadczenia, jakie serwuje widzowi Haneke
poprzez obecno$¢ watkéw i zainteresowan cechujacych jego tworczose’. Sta-
tyczna kamera, dlugie ujecia, surowos¢, brak stawiania tez. Haneke zmusza do
refleksji. Stawia widza na réwni obok siebie, jako wspoltwodrce dzieta. Wywoluje
dyskomfort przez wcigganie go w dramat dziejacy si¢ na ekranie. Zmusza do
identyfikacji ze $wiatem, ktory trudno jest uznac za swoj, jednak performatywne

doswiadczenie filmu wymaga zaangazowania widza.

Jak pisze Kondrad Wojnowski: ,,Przemoc w filmach Hanekego nigdy nie
jest odseparowana, zamknieta w bezpiecznej, hermetycznej przestrzeni po dru-
giej stronie ekranu. [...] Zawsze jest relacyjna, stanowi przedmiot zlozonych
interakcji miedzy widzem a $wiatem przedstawionym, nigdy nie staje sie przed-
miotem biernego spojrzenia. [...] Narzuca mu si¢ [widzowi] i pozwala uczest-

. 74
niczy¢™.

Trauma serwowana przez Hanekego nie jest jednak jednowymiarowym
doswiadczeniem. Jego kino jest nieprzyjemne, powolne, enigmatyczne, wrecz
nudne. W pewnym momencie atakuje jednak widza w sposéb brutalny. Zada-
wane ,tortury” moga stac si¢ uzalezniajace, o czym $wiadczy spora rzesza kino-

manow cenigcych sobie oryginalnego tworce.

> Por. Ch. Sharrett, The Seventh Continent, http://sensesofcinema.com/2005/cteq/seventh_
continent/, dostep z dn. 10.09.2019.

* K. Wojnowski, Estetyka zaktécenia. Kino Michaela Hanekego, Krakow 2012, s. 207.
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Nie byloby bledem powiedzie¢, iz artysta wyznacza pewne trendy, jesli
chodzi o styl tworzenia utworéw. Wojnowski zauwaza, ze ,mozna [...] méwié
o probach nasladowania jego stylu na przyktad przez Gusa Van Santa w Stoniu
(2003), Markusa Schleinzera w Michaelu (2011) i Lynne Ramsay w Musimy po-

rozmawiac o Kevinie (2011)™.

Przypadek austriackiej rodziny

Siédmy kontynent zostal podzielony na trzy oderwane od kontekstu czesci
- trzy monotonne dni z Zycia rozpiete na przestrzeni trzech lat: 1987, 1988 oraz
1989. Bohaterowie to malzenstwo: Georg (Dieter Berner) i Anna (Birgit Doll)
oraz ich cérka Ewa (Leni Tanzer) mieszkajacy w Linz w Austrii. Ich styl zycia
jest niezwykle uporzadkowany i do bolu sterylny. Momentem kulminacyjnym
jest podjecie decyzji o wyjezdzie do Australii. Rodzina sprzedaje samochdd, wy-
cofuje wszystkie oszczednosci z banku, rezygnuje tez z pracy. Zamiast wyjazdu
nastepuje jednak cicha decyzja o zagladzie. Malzenstwo powoli, z wrecz maje-
statyczng precyzja niszczy wszystko, co posiada, a na koniec wszyscy popetnia-
ja samobojstwo. W oryginalnej historii krewni zmartych, zszokowani ich nagta
$miercig, zazadali przeprowadzenia $ledztwa przez policje, ktére do dzisiaj po-
zostaje niezakonczone. Dochodzenie wydawalo si¢ nieuzasadnione, gdyz ojciec
rodziny pozostawil szczegétowa notatke wyjasniajacg planowane samobdjstwo

i che¢¢ odrzucenia obecnego $wiata. Sad wykluczyt zatem upozorowanie®.

Uktad filmu nie pozwala na stworzenie spdjnego wyobrazenia na temat hi-
storii bohateréw. Decyzja, jaka podjeli, jest — zdaniem Hanekego — wypadkowa
kondycji ich egzystencji, a nie pojedynczych problemoéw, ktérych doszukiwali
sie dziennikarze piszacy artykuly na temat zdarzenia. Konrad Wojnowski uwa-

za, ze ta historia jest wyrazem ,,ogromnego rozczarowania §wiatem ponowocze-

> Tamze, s. 208.
¢ Por. Ch. Sharrett, The Seventh Continent, dz. cyt.
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snym, a zwlaszcza falszywa wolnoscia, ktora miast obiecanego samostanowienia
jednostek doprowadzila do anomii i egzystencjalnego bezsensu™. Rozczarowa-
nie $wiatem ponowoczesnym, pod ktérym kryje si¢ poczucie niepewnosci, bez-
celowosci, marzenie o ucieczce od $wiata, a w ostatecznosci o autodestrukcji.
Bohaterowie znajdujg si¢ w ciaglym zawieszeniu, grunt ucieka im spod ndg, nie
maja zadnego punktu zaczepienia - poddaja sie wiec wirowi nieustannych po-
wtérzen tych samych, pozbawionych jakiejkolwiek namietnosci czynnosci. Po-
kazane sceny majg na celu wzbudzi¢ u widza uczucia niepokoju i bezradnosci.

Krytyka przedstawianego §wiata nie jest natomiast nachalna, cho¢ dosadna.
Modernista

Haneke jest czgsto kojarzony z wielkimi modernistami kina, a Michelan-
gelo Antonioni czesto stawiany obok jako przykiad podobnej wrazliwosci®. Ze-
stawienie to wydaje si¢ adekwatne - z zastrzezeniem, ze Haneke ,aktualizuje”
projekt Antonioniego. Wktada on we wspoélczesny swiat wizje odpowiednig dla
pdznego kapitalizmu, nasycong mediami kulture, przywolujaca wczesny mo-
dernizm z troska o poczucie ciggtosci miedzy klasycyzmem a nowoczesnoscia.
Od Antonioniego Haneke czerpie elementy swojej wizji nowoczesnej scene-
rii miejskiej. Ludzie spedzaja niekonczace sie, bezstowne, zmarnowane chwile
w myjniach samochodowych i supermarketach, a takze pracuja w budynkach

zbudowanych z tworzonych maszynowo podbuddéwek.

Film rozpoczyna si¢ wlasnie od bardzo niepokojacej sceny w myjni samo-
chodowej. Konrad Wojnowski zauwaza, ze ,kamera [...] pokazuje jedynie cienie
Anny i Georga oraz przednig szybe auta, po ktorej sptywa woda zmieszana z my-
dlinami. W tle stycha¢ nieprzyjemny dzwiek myjacych maszyn. Na koncu tune-

lu, na olbrzymiej ,,suszarce” widnieje napis ,,Nicht Bremsen” - ,,nie hamowac/

7 K. Wojnowski, Estetyka zakfocenia..., dz. cyt., s. 210.
8 Por. Ch. Sharrett, The Seventh Continent, dz. cyt.
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nie zatrzymywac si¢”’. Ta poczatkowa scena jest zapowiedzig gtéwnej tematyki
filmu, jaka sg wspomniane wczes$niej mechaniczne powtérzenia, przypomina-
jace nawet natrectwa. Rodzina nie rozmawia ze sobg w cieply sposéb, zamiast
tego wszyscy zachowuja si¢ jak automaty, ktore jedynie instruujg i informuja sie
nawzajem. Ich codzienno$¢ to ,,umy¢ zeby, zjes¢ $niadanie, odwiez¢ dziecko do
szkotly, uda¢ si¢ do pracy”'®. Wszystko odbywa sie bez zbednego komentarza. Je-
dyna naturalng reakcja jest wybuch placzu brata Anny podczas wspdlnej kolacji.
Spotyka sie on jednak z zaklopotaniem otoczenia. Widz, ogladajac nastepujace
po sobie sceny dnia pierwszego, moze poczu¢ si¢ jak w laboratorium, badajac
dokladnie obiekty za pomocg mikroskopu. Zwyczajne czynnosci, w ktérych
zmuszony jest uczestniczy¢ wraz z przedstawiang rodzing, wywoluja wrazenie
wspolnoty doswiadczenia. Christopher Sharrett pisze, Ze w swoich kompozy-
cjach Haneke stosuje taki rodzaj telewizyjnej estetyki, ktéry kladzie nacisk na
maksymalne zblizenie, zwykle w celu podkreslenia plastycznosci przedmiotéw,
cho¢ bez nacisku na typowe dla telewizji szybkie cigcie. Zamiast tego Haneke
przekonuje, ze widz musi zapozna¢ si¢ ze starszymi sposobami postrzegania
rzeczywistosci. Statyka Siddmego kontynentu uwypukla to, ze krajobraz media-
ny, zdominowany przez ambicje reklamowe, to czysty montaz, ukrywajacy fakt,
ze takie zjawiska, jak film akcji kina korporacyjnego, poprzez swoje oderwanie

od rzeczywistoséci pozbawia widza prawdziwego doswiadczenia''.

Druga czgé¢ filmu jest niemalze identyczna jak pierwsza. Widz przyglada
sie kolejnemu dniowi z zycia rodziny. Akcja nie posuwa si¢ zbytnio do przodu,
jedyne zmiany to informacja o powrocie brata Anny ze Skandynawii i awansie
Georga. Nastepuje powtdrzenie sceny z myjni samochodowej utrzymanej w tej
samej atmosferze przygnebienia i bezduszno$ci. W pewnym momencie zaska-

kuje niewyjasniony wybuch placzu Anny, ktory przerywa cisze. Jak pisze Woj-

K. Wojnowski, Estetyka zaktécenia. .., dz. cyt., s. 210.
1 Tamze.

! Por. Ch. Sharrett, The World that is Known: Michael Haneke Interviewed, ,Kino Eye” 2004,
t. 4, nr 1 (za: strona internetowa http://www.kinoeye.org/04/01/interview01.php, dostep z dn.
10.09.2019).
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nowski: ,,[...] reakcja Anny wydaje si¢ gleboko zakorzeniona w jej psychice™?.
Powolujac si¢ na psychoanaliz¢, mozna dokonac rozréznienia lgku od strachu.
Strach jest lekiem przed czyms$ konkretnym, z kolei lek nie ma swojej wyraznej
przyczyny. Oznacza bezsilno$¢ i zagubienie. Mozna zatem przypuszczaé, ze bo-
haterke cechuje lek przed doczesnoscig, w ktdrej jest uwieziona'®. Dlatego tez

druga czes¢ delikatnie zwiastuje nadchodzacg tragedie.

Trzecia czgs$¢ filmu to mozolne przygotowania do samobojstwa, ktére kry-
je sie pod decyzja wyjazdu do Australii. Jak juz bylo wspomniane na poczatku
artykulu, rodzina pozbywa si¢ samochodu, oszczednosci z banku, rezygnuje tez
z pracy. Nie poczyna jednak zadnych przedsigwzie¢, ktére mogtyby sygnalizo-
wac zblizajacy sie przeprowadzke. Zamiast wyjazdu nastepuje decyzja o zagla-
dzie. Malzenstwo dokonuje destrukcji wszystkiego wokot siebie. Szczegdlnie
szokujaca jest scena, w ktorej ,,Georg i Anna splukujg w toalecie pliki bankno-
tow, unicestwiajac swoje kapitalistyczne korzenie”'*. Na koniec wszyscy popel-
niaja samobdjstwo, najpierw Anna podaje cérce substancje, dzigki ktdrej zegna
sie ze $wiatem doczesnym, potem kolejno ona sama i Georg. Na koniec mozna
zobaczy¢ bohateréw na tle zdewastowanego pomieszczenia, gdzie jedynym zré-

dlem $wiatla jest $niezacy telewizor.

Haneke pokazuje widzowi tym obrazem totalne egzystencjalne wyczer-
panie i poczucie bezsensu. Rozczarowanie §wiatem ponowoczesnym, falszywa
wolnoscia, pod ktéra kryje si¢ poczucie niepewnosci, bezcelowosci, marze-
nie o ucieczce od $wiata, o wyprowadzce gdzie$ daleko, podrdézy w nieznane,
a w ostatecznosci o autodestrukcji. Rodzina przedstawiona w prezentowanym
obrazie jest w pewien sposob odgrodzona od $wiata zewngetrznego, dusi si¢
w swoim wlasnym dramacie. To wszystko wywoluje niepokdj. Zamiast spekta-

kularnych scen przestawiajacych przemoc widz zmuszony jest oglada¢ powol-

12 K. Wojnowski, Estetyka zakldocenia..., dz. cyt., s. 211.

13 Por. A. Bielik-Robson, Horror, horror! Lek jako tabu nowoczesnosci, [w:] taz, Inna nowocze-
snosc. Pytania o wspotczesng formute duchowosci, Krakow 2000, s. 331-347.

4 K. Wojnowski, Estetyka zaktdcenia..., dz. cyt., s. 212.
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ng agonie. Moze towarzyszy¢ temu uczucie dyskomfortu — nie ma szybkiego
cigcia, ta agonia jest wrecz irytujaca dzieki swojej banalno$ci. Haneke przesyta
informacje, ze problem moze dotyczy¢ kazdego. Film zbudowany jest z narzu-
cajacych sie zblizen zniszczonych przedmiotéw oraz powigkszen. Cigzko jest
w ogole zrozumie¢ poczynania ogladanych postaci, pojawiajg si¢ pytania. Widz
nie jest w bezpiecznej pozycji, oddzielony ekranem od poszczegoélnych scen.
Zamiast tego dotykaja go konsekwencje dziatan bohateréw. Wojnowski pisze,
ze ,w przypadku Siddmego kontynentu temat autodestrukgji [...] staje si¢ fun-
damentem, dla ktérego Haneke odnajduje odpowiednig konstrukcje¢ formalng
— ten sam rytm, ta sama intensywno$¢ dotyczy filmu jako dzieta oraz filmu jako
$wiata przedstawionego. To, co przydarza si¢ bohaterom, winno - przynajmniej

w pewnym stopniu — przydarzy¢ sie widzom™">.

Smutna rzeczywistos¢

Dramat rodziny jest tak naprawde dramatem trzech indywidualnosci. Re-
zyser pokazuje totalng samotnos¢ czlowieka w postindustrialnym $wiecie. Nie
ma naglych zwrotow akcji, lejacej sie krwi czy napigé. Kazdy pozostawiony jest
sam sobie, jego §mier¢ jest wrecz banalna - jednak dla bohateréw lepsza niz ,,zy-
cie” w ograniczajacej codziennosci spoleczenstwa burzuazyjnego. Brak realnego
przeciwnika szokuje widza, co komentuje Gregor Thuswaldner, piszac, iz film
posiada teologiczny wymiar, ktory trudno jest zanegowac'®. Bohaterowie walcza
przede wszystkim ze swoim wnetrzem, a raczej poddajg si¢ wltasnym demonom

bez wigkszego oporu.

Cho¢ w dziele nie ma typowych scen przemocy, nie oznacza to, Ze jej nie

ma w ogole. Jest ona m.in. skierowana bezposrednio w widza, ktéry musi uczest-

5 Tamze, s. 213.

16 Por. G. Thuswaldner, , Mourning for the Gods Who Died”. The Role of Religion in Michael
Haneke’s Glaciation Trilogy, [w:] A Companion to Michael Haneke, United Kingdom 2010, s. 187.
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niczy¢ w powolnej agonii. Ogladajac makabryczny spektakl bez krwi, moze po-
czu¢ sie jako $wiadek wydarzen i ich ofiara jednoczesnie. Wspomniane wcze-
$niej zblizenia wymuszajg skupienie uwagi na draznigcych szczegétach. Konrad
Wojnowski pisze, ze: ,,Poniewaz [Haneke] buduje niemal caly film ze zblizen,
nie daje wyboru, na co skierujemy wzrok, zamykajac nasze spojrzenie w pu-
tapce uporczywej obecnosci Rzeczy”’. Mozna stwierdzi¢, ze cala historia jest
uprzedmiotowiona. Przedmioty u Hanekego s3 réwniez samotne i oderwane od
kontekstu. Zastaniajg widzowi to, co chcialby zobaczy¢ — rozmowy, gesty, akcje.
Zamiast tego pokazujg stan zastany — efekt albo tez funkcjonujg jako trybiki
w maszynie zwanej codziennoscig. Zblizenia z kolei prowadzg do rozczarowania
- ogladajacemu serwowane sg niepowigzane ze sobg obrazy, z ktérych czasem
trudno ulozy¢ jest spojng catos¢. Przeszkadzajg, zamiast pomaga¢ w tworzeniu
historii. Powigkszenia budzg skojarzenia z kapitalistycznym pragnieniem posia-
dania'®, gdzie czg$¢ ciata lub rzecz zostajg wyodrebnione i podane widzowi jako
produkt. Sam Haneke mowi, ze Siddmy kontynent w swojej strukturze bazuje na
komponowaniu poprzez dekomponowanie”. Mozna powiedzie¢, ze ,,bawi si¢”
z widzem w kotka i myszke, tworzy i niszczy, pozwala mu zidentyfikowa¢ sie
na chwile z sytuacjg przedstawiong na ekranie, by za chwile odebra¢ mu przy-
jemnos¢ z tego plynaca. Jak pisze Wojnowski: ,W sam akt tworczy wpisal [Ha-
neke] [...] przemoc. [...] Widz nie zdobywa zadnej wiedzy, przezywa frustracje
z powodu jej niedostepnosci. W kazdym obrazie obecnosci towarzyszy dialek-
tyczne odbicie, nieobecnos¢ tego, co pozadane, a widz musi kierowa¢ uwage ku
nieokreslonej przestrzeni poza ramg *. Rezyser zmusza odbiorce do pewnego

rodzaju masochizmu poprzez uczestnictwo w dramacie austriackiej rodziny.

17 K. Wojnowski, Estetyka zaktdcenia..., dz. cyt., s. 217.
18 Tamze, s. 220.

1 O swoim pierwszym filmie opowiada Haneke w wywiadzie dla Serge’a Toubiana Der sie-
bente Kontinent Le Septiéme Continent - Entretien avec Michael Haneke par Serge Toubiana (ht-
tps://www.youtube.com/watch?v=cTikyDQG;jSs, dostep z dn. 10.09.2019).

2 K. Wojnowski, Estetyka zaktécenia. .., dz. cyt., s. 222.
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Trudne emocje

Z kolei rozumienie emocji jest tym, co nadaje Siddmemu kontynentowi jego
najbardziej unikalny aspekt, wlasnie ze wzgledu na konfrontacje filmu z poje-
ciem afektu®’. Malzenstwo nie jest w stanie zrozumie¢ si¢ nawzajem ani znalez¢é
wspdlnego jezyka ze swoja corka. Spory fadunek emocjonalny bohateréw za-
czyna sie uwidacznia¢ dopiero pod koniec filmu, w scenach destrukgji, kiedy to
rodzina unicestwia caly swoj dobytek. Niszczg meble, famia ptyty gramofonowe
i rozbijaja akwarium, co powoduje sprzeciw Ewy szybko ttumiony przez mat-
ke. Ryby dogorywaja bez wody, porozrzucane w réznych katach na podlodze,
a Anna pociesza Ewe. Haneke przez t¢ scene probuje podkresli¢, iz autentyczna
wrazliwos¢ oraz wspodlczucie moga pojawic sie jedynie w zetknigciu ze $miercia,

a w normalnych warunkach ludzie funkcjonuja jak puste automaty.

Anna jest na granicy wyczerpania emocjonalnego. Przykladem jest sytu-
acja, kiedy Ewa udaje $lepote przed nauczycielks, a matka chce dowiedzie¢ sie
prawdy i obiecuje, ze nie uderzy dziewczynki, kiedy ta przyzna si¢ do klamstwa.
Kiedy cérka moéwi jej, jak byto naprawde, kobieta nie moze powstrzymac emocji
i policzkuje dziecko. Anna przedstawiona jest jako krucha i bezwolna istota,
ktéra podaza §ladem meza. Decyzja o $mierci jest ich wspdlnym wyborem, jed-

nak to Georg rozpoczyna caly proces®.

Swoja role w filmie pelni takze muzyka, ktéra towarzyszy bohaterom w ich
niezrozumiatych poczynaniach®. Szczegélnie szokujacy jest moment, gdy rodzi-
na siedzi w ciemnym pokoju, posréd gruzoéw, tuz przed swoja $miercia, i oglada
w telewizji teledysk do piosenki The power of love w wykonaniu Jennifer Rush.
Piekny utwor kontrastuje z wyjatkowo ponurg scenerig, a tym samym podkre-

$la zasadniczg kwestie: milos¢ nie zwycieza wszystkiego i jest mato przydatna,

2 Por. Ch. Sharrett, The Seventh Continent, dz. cyt.
*? Por. tamze.

23 Tamze.
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zwlaszcza w wydaniu $wiata popu — duszacego $wiata zachodniej, burzuazyjnej

cywilizacji kapitalistycznej.
Masochizm wart poznania

Podobnie jak druzgocaca informacja prasowa, ktdrej film zawdzigcza
swoje istnienie, Siodmy kontynent jest przerazajacym obwieszczeniem upad-
ku cywilizacji. Jest to pierwsze, po teatrze i telewizji, zetknigcie Hanekego
z doswiadczeniem kinowym. Trzeba pamigta¢, iz mowa jest o koncowce lat
osiemdziesigtych, gdzie prym wiedzie model kina amerykanskiego. Rezyser
poczatkujacy w tej dziedzinie stara si¢ pokierowac ja na nowe tory, zmieniajac

utarte schematy i odchodzac od standardowego wzorca.

Kino, do ktérego spoleczenstwo bylo przyzwyczajone, stara si¢ umiesci¢
widza w bezpiecznej pozycji obserwatora ,,z daleka”, ktérego nie dotykaja in-
telektualne i etyczne konsekwencje dziatan bohateréw. Jak podsumowuje Woj-
nowski: ,,Najczesciej oferuje widzowi pozycje biernego $wiadka. Zabawia go
efektownymi obrazami, ciekawg opowiescig i nieskomplikowang forma, ktéra

ogranicza si¢ do logicznego rozwoju wydarzen™.

W ksigzce Jacka Ostaszewskiego, ktéry bazuje na twierdzeniach m.in.
Noéla Carrolla, amerykanskiego filozofa, uwazanego za jednego z najwazniej-
szych przedstawicieli wspolczesnej filozofii sztuki, oraz Edauarda S. Tana, moz-
na przeczytac, ze ,,zaangazowanie emocjonalne (i poznawcze) widza w spektakl
filmowy wynika z jego gotowosci do inwestowania w spektakl w celu uwolnie-
nia si¢ od niepokojéw badz doznania przyjemnosci (pozytywnych emocji)™>.
Haneke odrzuca jednak standardowe kino, ktérego podstawe stanowi dawanie
widzowi lekkiej rozrywki i przyjemnosci. W zamian serwuje niekonwencjonal-

ng forme wizualng, ktéra wykorzystuje zblizenia i powtdrzenia wcinajace sie

** K. Wojnowski, Estetyka zakfocenia..., dz. cyt., s. 225.
» 1. Ostaszewski, Film i poznanie, Krakow 1999, s. 152.
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w narracje, a widza wyrywa z bezpiecznej strefy komfortu poprzez oferowanie
mu niematej dawki bolesnego masochizmu. Nie oznacza to jednak, iz 6w maso-

chizm nie jest wart blizszego poznania.

Literatura

Bielik-Robson A., Horror, horror! Lek jako tabu nowoczesnosci, [w:] A. Bielik-
-Robson, Inna nowoczesnosé. Pytania o wspotczesng formute duchowosci,
Krakéw 2000.

Doctor honoris causa Michael Haneke, £.6dz 2013.
Ostaszewski J., Film i poznanie, Krakéw 1999.

Thuswaldner G., ,,Mourning for the Gods Who Died”. The Role of Religion in
Michael Haneke’s Glaciation Trilogy, [w:] A Companion to Michael Haneke,
United Kingdom 2010.

Wojnowski K., Estetyka zaktocenia. Kino Michaela Hanekego, Krakow 2012.

Netografia

Der siebente Kontinent Le Septiéme Continent — Entretien avec Michael Haneke
par Serge Toubiana, https://www.youtube.com/watch?v=cTikyDQG;jSs,
dostep z dn. 10.09.2019.

Sharrett Ch., The Seventh Continent, http://sensesofcinema.com/2005/cteq/sev-
enth_continent/, dostep z dn. 10.09.2019.

Sharrett Ch., The World that is Known: Michael Haneke Interviewed, ,Kino Eye”
2004, t. 4, nr 1 (za: http://www.kinoeye.org/04/01/interview01.php, dostep
z dn. 10.09.2019).

493






Seria wydawnicza:
Etyka Mediow

17

W SERII UKAZALY SIE:

1.

10.
11.
12.

13.

14.

Prawda w mediach - miedzy ideatem a iluzjg?, pod red. Michata Drozdza,
Tarnéw 2010

Wolnos¢ w mediach - migdzy poprawnoscig a odpowiedzialnoscig, pod red.
Michata Drozdza, Tarnéw 2010.

Dobro w mediach - z cienia do $wiatta, pod red. Andrzeja Baczynskiego
i Michata Drozdza, Tarnow 2012

Odpowiedzialnos¢ w mediach - od przypadku do celu, pod red. Andrzeja
Baczynskiego i Michala Drozdza, Tarnow 2012

Wartosci w mediach - z dolin na szczyty, pod red. Andrzeja Baczynskiego
i Michata Drozdza, Tarnow 2012

Wartos¢ mediow - od wyzwan do szans, pod red. Andrzeja Baczynskiego,
Michata Drozdza, Tarnéw 2012.

Piotr Guzdek, O mozliwosci powstania polskiej szkoly medioznawstwa per-
sonalistycznego. Przyczynek do dyskusji, Tarnow 2013.

Magdros¢ mediow - meandry wiedzy i glupoty, pod red. Michata Drozdza,
Tarnow 2014.

Mgdros¢ w mediach - od bezmyslnosci do przemgdrzatosci, pod red. Micha-
ta Drozdza, Tarnow 2014.

Dialog w mediach - od fikcji do show, pod red. Michata Drozdza, Tarnéw 2015.
Media w dialogu — mury czy mosty, pod red. Michata Drozdza, Tarnéw 2015.
Prywatnosé¢ w mediach - towar czy wartos¢, pod red. Michata Drozdza, Tar-
noéw 2015.

Prywatnos¢ w sieci — dobro osobiste czy spoteczne, pod red. Michata Droz-
dza, Tarnéw 2016.

Etyka mediow - utopia czy powinnosé, pod red. Michala Drozdza i Katarzy-
ny Drag, Tarnéw 2018.

495



15.

16.

17.

Etyka mediow - miedzy pogardg a szacunkiem, pod red. Michata Drozdza
i Klaudii Cymanow-Sosin, Tarnéw 2017.

Zaufanie do mediow - miedzy brakiem a naiwnoscig, pod red. Michala
Drozdza, Tarnéw 2019.

Prawdziwe media - prawda i uczciwo$¢ w mediach, pod red. Michata Droz-

dza i Stawomira Soczynskiego, Tarnéw 2020.



