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Wstep

Media majg szeroki wachlarz oddziatywan. Zwlaszcza rozwdj nowych technologii
wptynal na mozliwosci, jakie oferuja one wspotczesnemu cztowiekowi. Aktualne technologie
medialne maja potencjat glebokiego wnikania w codzienne praktyki zycia spotecznego. W
konsekwencji staty si¢ one nieodlacznym elementem codziennego doswiadczenia niemal
kazdego cztowiekal. Za Markiem Deuze’em mozna przyjaé, iz ,,zyjemy w mediach, a nie z

mediami’?.

Srodki spotecznego przekazu sa przede wszystkim no$nikiem waznych tresci, daja
dostep do ogromnych zasobdéw wiedzy, cho¢ powszechnie znane jest tez ich niechlubne oblicze.
Niemnigj jednak ich pozytywna rola jest bezdyskusyjna.

Temat zwierzat, w roznych kontekstach, pojawia si¢ nieustanniec w mediach. Ma on
wymiar nie tylko informacyjny. Media majg tez niebagatelny wptyw na postrzeganie zwierzat
przez cztowieka. Ludzie, ogélnie rzecz bioragc, buduja obraz jakich§ zjawisk na podstawie
wczesniej przeczytanych czy obejrzanych historii. W tym wymiarze srodki masowego przekazu
wplywaja na tworzenie opinii publiczne;j.

W niniejszej publikacji, stanowiacej fragment rozprawy doktorskiej pt. ,.Strategie
komunikacyjne w trzecim sektorze na przykladzie kampanii spotecznych organizacji
prozwierzgcej Stowarzyszenie Otwarte Klatki”, zaprezentowany zostanie aspekt sprzecznosci
w przekazach medialnych obejmujacych problematyke istot zwierzgcych. W tym zakresie
przyblizone zostang przyktady przekazow medialnych na temat okreslonych grup zwierzat.

Punktem wyjscia beda natomiast rozwazania na temat specyfiki oraz roli mediow

w ksztattowaniu postaw spolecznych, stanowigce podstawe w kwestii przedmiotowe;.

1 G. Ptaszek, Edukacja medialna 3.0. Krytyczne rozumienie mediéw cyfrowych w dobie Big Data
IalgorytmlzaCJl Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2019, s. 22.
M. Deuze, Media  Life, ,Media, Culture & Somety 2011,  33(1), s.138,
https://doi.org/10. 1177%2F0163443710386518 za: G. Ptaszek, Edukacja medialna 3.0. Krytyczne rozumienie
mediow cyfrowych w dobie Big Data i algorytmizacji, dz. cyt. s. 22.
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Udzial mediow w ksztaltowaniu postaw spolecznych

Media® umozliwiaja utrwalanie wiadomos$ci w czasie lub przesytanie ich na odleglo$¢.
W tym kontekscie udoskonalajg one proces komunikacji* oraz, jak juz zostato
zasygnalizowane, maja udzial w kreowaniu rzeczywistosci. Okreslane sg bowiem jako
,.,czwarta wladza”®. Termin ten jest powszechnie stosowany w panstwach demokratycznych w
odniesieniu do mediéw masowych ze wzgledu na kontrolowanie przez nie instytucji zycia
publicznego. W tym znaczeniu media s3 wigc postrzegane jako straznik praworzadnos$ci i
demokracji, co Sprawia, ze majg wysokg pozycje
w spoteczenstwie®. Nie stanowia one jednak wtadzy w dostownym znaczeniu. Jak zauwaza
Tomasz Goban-Klas, poprzez wtadze nalezy rozumie¢ zdolno$¢ osiggania pozadanego celu,
réwniez wbrew postawom przedmiotu wtadzy. Poza pewnym rodzajem wtadzy wiascicieli oraz
kontroleréw medidow nad publikowanymi przez nich przekazami medialnymi, media same w
sobie nigdy nie byly i nie bedg obdarzone wtadzg. Natomiast ich potencjal tkwi w zdolnos$ci
oddziatywania na postawy spoleczne. Ich potega w tym zakresie jest bezsprzeczna i wcigz
rosngca. Sita oddziatywania mediow jest zauwazalna w réznych obszarach, szczegélnie w
polityce. Wynika to z faktu, iz oddziatuja one znaczaco na wiladz¢ wykonawcza, a takze
postawy politykéw réznych ugrupowan’.

Corwin R. Kruse juz ponad dwie dekady temu zwrdcit uwage na wystgpujace roznice
stylistyczne migdzy poszczegdlnymi mediami. Podkreslil, iz wiadomosci telewizyjne akcentuja
szokujace kwestie 1 skupiaja si¢ na szczegoétach, podczas gdy media drukowane, cho¢ nie
pomijaja elementu dramaturgii w swoich przekazach, koncentrujg si¢ na aspektach ogoélnych i

wykorzystuja styl bardziej narracyjny®. Warto w tym miejscu wspomnieé o wystepujacym

3 Jak podkreslaja Krystyna Swiecka oraz Juliusz Stanistaw Swiecki, media powszechnie utozsamia si¢ ze
srodkami komunikacji masowej czy srodkami spotecznego przekazu, stad okreslenia te b¢da stosowane zamiennie
W niniejszym opracowaniu. Za autorami wypada doda¢, ze srodki masowego przekazu to pojecie zroznicowane.
Obejmuje ono bowiem przekazy za posrednictwem druku, a takze Srodkow elektronicznych, takich jak radio,
telewizja czy Internet. Co wigcej, treS¢ tego terminu ciagle si¢ przeobraza oraz ulega transformacjom —
analogicznie do rozwoju technologii, wraz z ktéorym zmieniaja si¢ sposoby przeptywu informacji — zob. K.
Swiecka, J.S. Swigcki, Dyferencjacje prawne pojecia ,,media”, ,,Rocznik Nauk Prawnych”, 2006, 1(XVI), s. 454,
456. Nalezy zaznaczy¢, iz problematyka medidw zostanie rozszerzona w rozdziale trzecim, charakteryzujacym
zagadnienie komunikacji.

4 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedtuzenia czlowieka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa
2004, s. 20.

5 Trzeba dodaé, ze w literaturze okres’lenie to pojawia si¢ tez w odniesieniu do samej prasy.

6 Zob. M. Malinowski, Sita ,, czwartej” wladzy — mit czy rzeczywistosé?, w: Media i polityka, red. S. Kilian,
Wydawnictwo K51qgarn1a Akademicka, Krakow 2005, S. 173-174,
https://repozytorium.ka.edu. pI/bltstream/handIe/11315/550/P|S Media_i_polityka_ nr2 _2005.pdf?sequence=1&i
sAllowed=y (dostep: 14.03.2023).

" T. Goban-Klas, Media: od ,czwartej” do ,pierwszej” wladzy?, W:. Media, wladza, prawo,
red. M. Magoska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 20035, s. 20.

8 C. R. Kruse, The Movement and the Media: Framing the Debate Over Animal Experimentation, ,,Political
Communication” 2001, 18, s. 70.
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aktualnie zjawisku tabloidyzacji mediow. Jest ono traktowane jako cze$¢ szerszych zjawisk
spoteczno-kulturowych, do ktérych mozna zaliczy¢ komercjalizacje, konsumpcjonizm czy
globalizacje. W odniesieniu do nich nastgpita zmiana roli mediéw, ktére maja teraz gldwnie
rozrywkowy wymiar, kosztem rzetelnego informowania odbiorcow czy edukowania ich.
Nadawcy medialni koncentrujg si¢ bowiem przede wszystkim na atrakcyjnosci czy szybkosci
przekazoéw. Natomiast obiektywizm oraz jako$¢ przekazywanych tresci sg czgsto pomijane.
Nalezy w tym miejscu wspomnie¢ takze o prasie tabloidowej lub szerzej — mediach
tabloidowych, styngcych z przekazywania informacji mozliwie jak najbardziej szokujacych
odbiorcow, w celu przyciagnigcia ich uwagi. Wynika to z faktu, iz s one nastawione przede
wszystkim na sensacje i zysk. W §rodowisku medioznawczym i medialnym sg one okreslane
jako brukowce czy media plotkarskie, a kolokwialnie nawet jako ,,szmattawce”. Ponadto
uznawane s3 za podrzedne wobec mediéw informacyjnych®. Skutkiem tego zjawiska s3 stabej
jakosci przekazy, na podstawie ktérych odbiorcy tworza dany obraz rzeczywistos$ci.

Pomimo istnienia réznych typéw srodkow spolecznego przekazu, wszystkie media
odpowiadaja za  tworzenie ,medialnych  obrazéw  $wiata”, co  oznacza,
iz ,,niedeterministycznie wptywaja na konceptualizowanie zjawisk rzeczywistosci, rozumienie
ich, warto$ciowanie oraz na konstrukcje jezyka, charakteryzujace poszczegélne teksty
medialne w kontek$cie wymiaru poszczegdlnych przekazéw medialnych”’®. Tym samym
poszczegblne przekazy medialne sprawiaja, iz odbiorcy odbierajg w taki, a nie inny sposéb
rzeczywistos¢. Warto dodaé, iz srodki masowego przekazu wplywaja tez na formulowanie
osobowosci. Te wiasciwosé mediow,
w kontekscie nowoczesnych technologii, zauwaza Wlodzimierz Deluga: ,,Nowoczesne
technologie wraz z innowacyjnymi narzedziami sprawiaja, iz niezwykle tatwo poddac si¢
panujacym trendom 1 probowac¢ kreowac swoja osob¢ na podstawie swiata mediow. Pozwala
to przybiera¢ rdzne tozsamosci, ale jednoczesnie stwarza duze ryzyko uzaleznienia si¢ od

”11 Oprocz tego, wedtug

imitacji rzeczywisto$ci kreowanej przez telewizje¢ czy Internet
badacza, media oddziatuja na sposob interakcji migdzyludzkich

i ksztattuja nawyki konsumpcyjne'>. W odniesieniu do pierwszej z wymienionych wyzej

® M. Kasiak, Tabloidyzacja prasy opiniotwérczej na przyktadzie artykutow publicystycznych w tygodniku
” Wlprost”, ,~Poznanskie Studia Polonistyczne Seria Jezykoznawcza” 2016, 23(2), s. 226—227.

0 B. Skowronek, Nowe media a funkcjonowanie dyskursu spofecznego, ,,Polszczyzna w dobie cyfryzacji” 2020,
s. 7, https://publikacje.pan.pl/Content/120171/PDF/2020-01-POLS-02-Skowronek.pdf?handler=pdf (dostep:
17.02.2023).

' W. Deluga, Rola mediow spotecznosciowych w ksztattowaniu postaw spotecznych, ,,Problemy Profesjologii”
2017, 2, s. 30, http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.desklight-540bf80f-d7dd-48f6-b3e5-
26bh955cafac (dostep: 17.02.2023).

12 Tamze.
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kwestii warto wspomnie¢, iz papiez Franciszek w encyklice Fratelli tutti zauwaza, iz ,,kontakty
wirtualne, (...) maja pozory kontaktow towarzyskich. Nie buduja prawdziwie »nas«, ale
zazwyczaj maskuja i wzmacniaja ten sam indywidualizm, ktéry wyraza si¢ w ksenofobii i
pogardzie dla stabych. Potaczenie cyfrowe nie wystarcza do budowania mostow, nie jest w
stanie zjednoczy¢ ludzkosci”'®. Zakres oddzialywania mediow jest wiec na tyle szeroki, ze mozna
uznac¢, iz zdominowaty one zycie wspolczesnego cztowieka.

Rewolucja medidéw sprawita, iz kazda indywidualna jednostka moze dzi$ zabra¢ wolny
i niezalezny glos na dany temat'®. Aspekt ten jest szczegdlnie zauwazalny
w sferze sieci internetowej, ktorg wyroznia dwukierunkowos$¢. Jest ona gtowng cechg mediow
spoteczno$ciowych, stanowiacych platform¢ porozumiewania si¢ pomigdzy uzytkownikami
Internetu, ktorej funkcjonowanie umozliwiaja technologie informacyjne oraz informatyczne™®.
Na te kwestig zwraca uwage Sonia Livingstone, podkreslajac,
ze ,,nowe technologie medialne daja mozliwo$¢ ekspansji interaktywnych form mediow
i wynikajacy z nich potencjal przeksztalcania niegdy§ masowej widowni
w zaangazowanych 1 partycypacyjnych uzytkownikow technologii informacyjno-
komunikacyjnych”®. Natomiast Robert Necek, odnoszac sie do dwojakiego wymiaru $wiata
cyfrowego, wskazuje, iz ,,sieci spoteczno$ciowe shuza jednosci i wzajemnemu pomaganiu
sobie, a z drugiej strony manipuluja danymi osobowymi, by osiggaé wymierne korzysci
ekonomiczne i polityczne™?’.

Wazng role w procesie konstruowania rzeczywistosci przez media odgrywa
,ramowanie” (ang. framing). Oznacza ono, iz poszczegélne kwestie przekazywane w danych
komunikatach medialnych nie sg przedstawiane pojedynczo, lecz w klastrach lub pakietach o
okreslonej strukturze wewnetrznej. Kazdy taki pakiet interpretacyjny prezentowany w srodkach

masowego przekazu zawiera chwytliwe frazy, metafory oraz liczne obrazy. Elementy te

wplywaja na ,,dostrojenie si¢” przekazu do danej ramy lub centralnej idei organizacyjnej

13 Franciszek, Encyklika Fratelli tutti 0 braterstwie i przyjazni spotecznej,
https://www.vatican.va/content/francesco/pl/encyclicals/documents/papa-francesco_20201003_enciclica-fratelli-
tutti.html (dostep: 18.02.2023).

14 Mowa o obywatelach panstw demokratycznych, w ktorych wolno$¢ stowa jest respektowana. Na podstawie
Konstytucji RP: ,Kazdemu zapewnia si¢ wolno$¢ wyrazania swoich pogladow oraz pozyskiwania i
rozpowszechniania informacji” — Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 roku (Dz.U. 1997
nr 78 poz. 483), art. 54 [Wolnos¢ stowa], ust. 1, 106.

15'W. Deluga, Rola mediéw spotecznosciowych w ksztattowaniu postaw spotecznych, dz. cyt., s. 30.

16 3. Livingstone, The changing nature of audiences: from the mass audience to the interactive media user,
LSE, London 2003, s. 27, http://eprints.Ise.ac.uk/417/1/Chapter_in_Valdivia_Blackwell volume_ 2003.pdf
(dostep: 17.03.2023).

17 R. Necek, Kultura spotkania podstawq komunikacji miedzyludzkiej: na kanwie encykliki spotecznej ,, Fratelli
tutti” papieza Franciszka, ,,Spoteczenstwo. Studia, prace badawcze i dokumenty z zakresu nauki spotecznej
Kosciota” 2021, 1(153), s. 49.
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pakietu'®. Konsekwencja tego zabiegu jest wywotywanie u odbiorcow pozadanych reakcji czy
sugerowanie im istotnosci danego przekazu, zgodnie z zamystem nadawcow poszczego6lnych
komunikatow?.

Godny uwagi jest fakt, iz media moga wybiorczo przedstawia¢ informacje na dany
temat. Zauwazalna jest bowiem ich sklonno$¢ do uproszczen oraz tendencja
do manipulowania pogladami odbiorcéw. Co wigcej, bywaja one odpowiedzialne za
falszowanie obrazu rzeczywisto$ci spolecznej czy brak obiektywizmu w przekazywaniu
informacji?®. Wyrazem tego sa fake newsy (inaczej fejki czy fatszywki). Jak podaje Stownik
Jjezvka polskiego PWN, termin fake news oznacza ,,nieprawdziwe, falszywe wiadomosci,
najczesciej rozpowszechniane przez tabloidy w celu wywolania sensacji badz zniestawienia
kogo$ (najczesciej polityka)”?L. Jest to jedna z uproszczonych definicji, zjawisko fake newsow
jest bowiem niezwykle ztozone i trudne do uchwycenia. Fejki definiowane sg takze jako
sfabrykowane informacje, imitujace tresci medidw informacyjnych w formie, ale nie w
intencjach. Ze zjawiskiem fake newsow wiaza si¢ inne pokrewne pojecia, takie jak mylne
informacje (ang. misinformation) — falszywe badz wprowadzajace w blad informacje, oraz
dezinformacje (ang. disinformation) — falszywe informacje, celowo rozpowszechniane, aby
oszuka¢ ludzi. Fake newsy pojawiaja si¢ szczegdlnie w kontekscie politycznym, ale dotycza tez
tematow spotecznych, najczesciej kontrowersyjnych, jak chociazby kwestia szczepien®?. Ze
wzgledu na powagg tematow, ktorych zazwyczaj dotycza fatszywe wiadomosci, zjawisko fake
newsow uchodzi wiec
za bardzo szkodliwe dla spoteczenstwa.

Czestym przejawem fake newsow sg falszywe historie pojawiajgce  sig
w Internecie i krazace za posrednictwem mediow spoteczno$ciowych?®. Fejki same
w sobie nie s3g nowym zjawiskiem, ale w social mediach maja szczegblny wymiar. Katarzyna

Bakowicz zwraca uwage na trudnosci w catkowitym wyeliminowaniu fake newséw z tej

18 C. R. Kruse, The Movement and the Media: Framing the Debate Over Animal Experimentation,
dz. cyt., s. 68.

19°]. Szegda, Wartosci i postawy w emocjonalnych narracjach medialnych. Analiza zawartoSci przekazow
mediow mainstreamowych w okresie pierwszej fali SARS-CoV-2, ,.Zeszyty Naukowe Katolickiego Uniwersytetu
Lubelskiego Jana Pawta II” 2020, 63(4), s. 23.

20 J. Karazniewicz, M. Kotowska, Media jako gltéwny czynnik ksztattujgcy populizm penalny, w:. Media a opinie
i postawy spofeczne, red. Z. Pucek, J. Bierowka, Wydawca: Krakowskie Towarzystwo Edukacyjne Sp. z 0.0. —
Oficyna Wydawnicza AFM, Krakéw 2011, s. 49.

2L Fake newsy, https://sjp.pwn.pl/mlodziezowe-slowo-roku/haslo/fake-news;6368870.html  (dostep:
14.05.2022).

22 Fake newsy dotyczg tez innych popularnych tematéw budzacych skrajne emocje w spoleczenstwie, jak np.
zmiany klimatu czy pandemia COVID-19 - zob. F. Olan, U. Jayawickrama, E. O. Arakpogun,
J., Suklan, S. Liu, Fake news on Social Media: the Impact on Society, ,,Inf Syst Front.” 2022, 26, s. 2.
https://doi.ora/10.1007/s10796-022-10242-z

22 H. E. Kedar, Fake News in Media Art: Fake News as a Media Art Practice Vs. Fake News
in Politics. ,,Postdigit Sci Educ” 2020, 2, s. 134.



przestrzeni medialnej, wynikajace z faktu, iz platformy spolecznosciowe ciagle si¢ rozwijaja.
Zwickszajaca si¢ liczba ich czynnych uzytkownikow sprawia,
ze w Internecie pojawia si¢ coraz wigcej niekontrolowanych tresci. Dodatkowo chaos
terminologiczny dotyczacy zjawiska fatszywych wiadomosci, zarowno w przestrzeni
publicznej, jak 1 $wiecie dziennikarskim czy naukowym, uniemozliwia calkowite
wyeliminowanie fejkow. Zdaniem badaczki, fake news jest szeroko rozumiang dezinformacja,
ktéora nie jest ani prawda, ani klamstwem. Niemniej jednak brakuje jednej definicji
uwzgledniajacej ztozonosé tego zjawiska®*, przy czym warto dodaé, iz tres¢ fejkow sktada sie
z indywidualnych opinii oraz konsensusu naukowego?.

Sita oddziatywania $rodkow spotecznego przekazu, zard6wno w pozytywnym, jak i
negatywnym wymiarze, jest ogromna. Istniejacy pluralizm medidow i mozliwosé¢ selekcji
informacji umozliwiajg jednak indywidualne podejscie do danego zagadnienia. Istotng role w
zakresie zwalczania wspomnianych fake newséw odgrywa edukacja medialna.
Za Agnieszka Ogonowska warto przywota¢ klasyczng definicje z 1989 roku, zgodnie
z ktora: ,,Celem edukacji medialnej jest rozw6j petnego i krytycznego rozumienia natury mass
mediow, technik przez nie wykorzystywanych oraz ich wptywu. To forma edukacji, ktorej
celem jest wzrost $wiadomosci studentoéw w zakresie rozumienia i czerpania satysfakcji z tego,
jak media pracuja, jak tworza znaczenia, jak sa zorganizowane, jak konstruuja rzeczywistos¢.
Zadaniem edukacji medialnej jest rowniez wyposazenie sluchaczy w umiejetnos¢ kreowania
whasnych produktéw medialnych”?®. Trzeba dodaé, ze temat edukacji medialnej jest obecny
nawet w nauczaniu papieza Franciszka. Jak podkresla Robert Necek, w publikacji
zatytutowanej Edukacja medialna w nauczaniu spotecznym papieza Franciszka, papieskie
rozumienie edukowania medialnego obejmuje m.in.: wychowanie czy ksztalcenie
profesjonalistow oddanych Kosciotowi?’. Aspekty te odnosza sie do specyficznego rozumienia
edukacji medialnej przez Ojca Swictego — takiej, ktora staje sie ,,przestrzenig spotkania i

wspolnych dazen”?®,

24 K. Bgkowicz, Wprowadzenie do definicji i klasyfikacji zjawiska fake newsa, ,,Studia Medioznawcze” 2019,
3(78), s. 287.

2% F. Olan, U. Jayawickrama, E.O. Arakpogun, J., Suklan, S. Liu, Fake news on Social Media:
the Impact on Society, dz. cyt., s. 2.

% Media Literacy: Essentials Survival Skills for the New Millenium,
http://www.oise.utoronto.ca/orbit/mediaed_sample.html (dostep: 10.02.2023), za: A. Ogonowska, Wspdiczesna
edukacja medialna: teoria i rzeczywistos¢, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakow 2013,
s. 10.

21 Zob. R. Necek, Edukacja medialna w nauczaniu spotecznym papieza Franciszka, Wydawnictwo Salwator,
Krakow 2016, s. 27.

28 Franciszek, Prawdziwa wladza jest stuzbg, Krakow 2013, s. 84, za: R. Necek, Edukacja medialna
w nauczaniu spotecznym papieza Franciszka, dz. cyt., s. 27.
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Edukacja medialna peni wigc zasadnicza role w dostrzeganiu zaklamanych przekazéw
1 sprzyja ksztattowaniu §wiadomosci spolecznej na temat tego, jak weryfikowa¢ wiadomosci
pod katem ich prawdziwosci?®. Jest to szczegdlnie przydatna umiejetnoéé w kontekscie
wystepujacych w mediach kontrastow, dotyczacych sposobu ukazywania roznych zagadnien,
takich jak chociazby szeroko pojety temat zwierzgt — stanowigcy meritum niniejszych

rozwazan.
Przyklady przekazow medialnych na temat zwierzat

Omowiona powyzej rola medidéw w zakresie ksztattowania postaw spotecznych odnosi
si¢ rowniez do problemu wykorzystywania zwierzat. Temat ten — zwlaszcza aspekt ich
nadmiernej eksploatacji, odnoszacy si¢ do problematyki przemystowej hodowli zwierzat —
stanowi wazny element wspotczesnej debaty spotecznej. Przekazy prozwierzece odgrywaja w
niej niebagatelne znaczenie. Mass media (szczegdlnie media spotecznoSciowe)
wykorzystywane sg bowiem do gloszenia réznego rodzaju komunikatdow na temat tych
stworzen oraz kreowania ich wizerunku. Tema Milstein podkresla, ze ,,to, w jaki sposob ludzie
komunikuja si¢ o zwierzetach, pomaga ksztaltowaé sposéb, w jaki myslag o zwierzetach i
ksztattuja sposob, w jaki doswiadczaja zwierzat”®. Tym samym ukazywanie w mediach
gldwnego nurtu obrazéw przedstawiajacych cierpienie tych istot wptywa choc¢by na spadek
spozycia mig¢sa w catej populacji, na co wskazuja badania naukowcéw zwigzanych z Kansas
State University3L,

W niniejszym paragrafie zostang przyblizone przyklady przekazow medialnych

odnoszace si¢ do trzech grup zwierzat: hodowlanych, dzikich oraz domowych (okreslanych

2 W kampaniach wspierajacych spoleczenstwa w zwalczaniu wptywu fejkéw powinna by¢ uwzgledniana
kwestia ~ $wiadomos$ci,  jak  zauwazaja co  poniektorzy = badacze -  zob. F. Olan,
U. Jayawickrama, E.O. Arakpogun, J. Suklan, S. Liu, Fake news on Social Media: the Impact on Society, dz. cyt.,
s. 13.

0 T. Milstein, Human Communication’s Effects on Relationships with Animals, w: Encyclopedia
of Human-Animal Relationships: A Global Exploration of Our Connections with Animals, red. M. Bekoff, 3,
Greenwood Publishing Group, Westport, CT 2007, S. 1044,
https://www.researchgate.net/publication/342200241 Human communication’s_effects on_relationships with_ani
mals (dostep: 17.02.2023).

31 Sformutowano je na podstawie przeprowadzonych analiz danych dostepnych w mediach obejmujacych okres
25 lat — zob. G. T. Tonsor, N. J. Olynk, Impacts of Animal Well-Being and Welfare Media on Meat Demand,
,wJournal of Agricultural Economics” 2011, 1(62), s. 59-72, za: D. Gogloza, Najwazniejsze trendy we
wspotczesnym ruchu dziatajgcym na rzecz zwierzqt, W: Sprawiedliwos¢ dla zwierzqt, red. B. Blonska, W. Gogtloza,
W. Klaus, D. Wozniakowska-Fajst, Wydawnictwo Instytut Nauk Prawnych PAN, Stowarzyszenie ,,Otwarte
klatki”, Warszawa 2017, s. 252.
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jako towarzyszace)®. Na poczatek warto si¢ jednak odwota¢ do badania®® przeprowadzonego
przez firmeg $wiadczaca ustugi monitoringu i analizy mediow — PRESS-SERVICE Monitoring
Mediéw, dotyczacego obecnos$ci tematyki zwierzat w polskich mediach. Badanie uwzglednia
pie¢ grup tematycznych, takich jak: hodowla 1 utrzymanie zwierzat, aspekty prawne, porzucenia
i adopcje zwierzat, bezdomnos$¢ zwierzat i jej zapobieganie oraz masowe akcje prozwierzece.
Z perspektywy niniejszych rozwazan interesujaca jest nade wszystko problematyka dotyczaca
akcji prozwierzecych. Uwzglednione w badaniu akcje obejmujg problematyke zar6wno
zwierzat hodowlanych, jak i domowych: ,,Zerwijmy tancuchy”, ,,Nie kupuj, adoptuj”, ,,Gdzie
ta dobra zmiana dla zwierzat?”, ,,Koniec epoki klatkowej”, ,,Zwierze to nie prezent", ,,Nie
robimy cyrku ze zwierzat”, ,,Stop transportowi zywych zwierzat”. Zbiorczy rozktad publikacji
na ich temat w polskich mediach na przestrzeni badanych miesiecy prezentuje wykres 1.

Wykres 1. Liczba publikacji w polskich mediach po$wieconych poszczegélnym akcjom prozwierzecym

Rozklad publikacji w czasie
wZerwijmy tancuchy" == Nie kupuj, adoptuj” === _Gdzie ta dobra zmiana dla zwierzat”
=== Koniec epoki klatkowej” = 7wierze to nie prezent” === _Nie robimy cyrku ze zwierzat”

Stop transportowi zywych zwierzat”
16000

14000
12000
10000

8000
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%4000
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& 2000
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2017 2018 \

Zrédlo: PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw, Problematyka zwierzgt w polskich mediach, raport
medialny, X 2017-X 2018, s. 16. https://psmm.pl/wp-content/uploads/2021/01/problematyka-zwierzat-w-
polskich-mediach-raport-medialny-19122018.pdf (dostep: 18.02.2023)

32 Kwestie te nie wyczerpuja jednak omawianej problematyki. Temat istot zwierzecych w kontekscie
reprezentacji medialnych stanowi bowiem szerokie zagadnienie i moze obejmowac réznorodne gatunki zwierzat i
co za tym idzie — porusza¢ roznorodne problemy. Wybrane przyktady medialnych reprezentacji poszczegdlnych
grugg zwierzat stanowig przyczynek do dyskusji na temat ksztattowania postaw prozwierzecych przez media.

Badanie zostato przeprowadzone w okresie od 16 pazdziernika 2017 roku do 15 pazdziernika 2018 roku.
Obejmowato ono material pochodzacy z monitoringu ponad 1100 tytuldéw prasowych, 5 milionow zrodet
internetowych, w tym najwazniejszych platform spoleczno$ciowych, a takze 100 stacji radiowych
i telewizyjnych, uwzgledniajacych gtéwne wydania wiadomosci — zob. PRESS-SERVICE Monitoring Mediow,
Problematyka zwierzqgt w polskich mediach, raport medialny, X 2017-X 2018, s. 2, https://psmm.pl/wp-
content/uploads/2021/01/problematyka-zwierzat-w-polskich-mediach-raport-medialny-19122018.pdf ~ (dostep:
18.02.2023).
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Zgodnie z powyzszym wykresem najwiecej publikacji w polskich mediach we
wskazanym przedziale czasowym zostato poswieconych akcji ,,Nie kupuj, adoptu;j”. Jest to
kampania spoteczna majaca na celu zwigkszenie liczby adoptowanych psow z polskich
schronisk, ktorej organizatorem jest Fundacja Sarigato. Dziatania podejmowane
w ramach tej akcji odnosza si¢ takze do kwestii edukacji spoteczenstwa w zakresie
odpowiedzialnosci zwigzanej z posiadaniem czworonoga®. Ogoélnie rzecz biorac, publikacje
dotyczace kampanii obejmujacych problematyke zwierzat domowych przewazaty w
poréwnaniu do tych drugich. Liczba publikacji na temat akcji podejmujacych temat zwierzat
hodowlanych (m.in. ,,Koniec epoki klatkowe;j”) czy dzikich (,,Nie robimy cyrku ze zwierzat™)
byla zdecydowanie mniejsza. Aby odpowiedzie¢ na pytanie, z czego wynika ta dysproporcja,
warto przytoczy¢ komentarz eksperta — Michala Blazejewskiego z organizacji prozwierzecej
Fundacja Migdzynarodowy Ruch na Rzecz Zwierzat Viva! Ekspert podkresla, iz ,,zdecydowana
wiekszos¢ Polakow »odcina« mentalnie psy i koty od reszty gatunkéw zwierzat. Informacja o
cierpigcym psie duzo tatwiej znajduje czytelnikoéw niz historia bitej krowy. Wiekszo$¢
spoteczenstwa przez cate swoje zycie nie zainteresuje si¢ tematem chowu przemystowego
(.,

Powyzsza opinia eksperta wskazuje na fakt, iz temat przemystowej hodowli zwierzat,
cho¢ jest niezwykle istotny, nie jest tematem stricte medialnym. Tym samym organizacje
prozwierzgce zajmujace si¢ ta problematyka podejmuja okreslone dziatania majace na celu
zwrocenie uwagi jak najwigkszej liczby odbiorcéw. Kluczowa role w tym zakresie petnia
przekazy za posrednictwem roznego rodzaju srodkéw masowego przekazu. Waznym obszarem
dziatalno$ci organizacji prozwierzgcych zajmujacych si¢ problemem chowu na masowg skale
powinno by¢ zatem nawiazywanie kontaktéw
z mediami, okres$lane jako media relations, a takze realizowanie innych strategii, majacych na
celu wyakcentowanie tego problemu w spoteczenstwie®.

Srodki masowego przekazu umozliwiaja dotarcie z waznymi informacjami na temat
zwierzat do ogoélu spoteczenstwa. Z drugiej jednak strony, w mediach pojawia si¢ tez
zaklamany obraz tych istot. W odniesieniu do zwierzat gospodarskich zjawisko to okreslane

jest jako ,mit szcze$liwej farmy”. Vita Sleigh odniosta si¢ do niego

34 Kampania spoleczna: Nie kupuj — adoptuj, https://www.portalmedialny.pl/art/42936/kampania-spoeczna-
nie-kupuj-adoptuj.html (dostep: 18.02.2023).

% PRESS-SERVICE Monitoring Mediow, Problematyka zwierzqt w polskich mediach, dz. cyt.

% Trzeba podkresli¢, iz powyzsze badanie zostato przeprowadzone pot dekady temu. Od tamtej pory temat
wielkoprzemystowej hodowli zwierzat zaczat by¢ coraz czeSciej styszalny w debacie spoteczno-politycznej,
szczegolnie w kontekscie kryzysu klimatycznego.
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w kontekscie literatury dla dzieci. Zauwazylta, ze w ksigzkach dla dzieci na temat farm pojawia
si¢ najczesciej basniowe wyobrazenie stworzen. Wplyw takich ksigzek na dzieci jest
dhugotrwaly i stanowi mit kulturowy®’, bedacy jedng z wielu barier w poznaniu badz pelnym
zrozumieniu realidéw, w jakich aktualnie zyje wigkszos¢ zwierzat hodowlanych. Szczegolnie
odnosi si¢ to do kwestii nadmiernej ich eksploatacji, w tym dramatycznych warunkéw hodowli.
Mit szczesliwej farmy jest tworzony i podtrzymywany chociazby poprzez pomijanie cierpienia
1 $mierci zwierzat. W zamian za to idealizowana jest rzeczywisto$¢ farm w spos6b mocno
odbiegajacy od prawdziwego zycia tych zwierzat. Poklosiem takiego obrazu farm z dziecinstwa
sa obecnie reklamy produktéow pochodzenia zwierzecego®. Debra Merskin zwraca uwage na
fakt, iz przedstawiajg one jedynie reprezentacj¢ danego zwierzecia, a nie jego prawdziwy
wizerunek. Badaczka akcentuje rowniez, ze to, w jaki sposob cztowiek wyobraza sobie
zwierzeta, jest kluczowym czynnikiem wplywajacym na to, jak je pojmuje — najczgsciej
btednie, co wynika z zafalszowanego obrazu zwierzat, czesto kreowanego przez media®®.

Mit szczesliwej farmy jest obecny w reklamach komercyjnych jako nieodiaczny
element marketingu. Zwierzgta sa3 w nich ukazywane jako szczeSliwe istoty zyjace
w dobrych warunkach, wrecz wyidealizowanych, co jednak nie ma pokrycia
Z rzeczywisto$cig. Ilustracja 1. przedstawia przyktad tego typu reklamy, jakim jest reklama
serkéw marki ,,Laciate” (jednej z najbardziej znanych marek mleka w Polsce). Zardwno hasto
tej reklamy — ,,Z natury na kanapk¢” — przywolujace pozytywne skojarzenia ze zdrowa,
ekologiczng Zywnoscia, oraz charakterystyczna grafika ukazujaca krowe¢ odpoczywajaca na
kanapie, tworza u masowego odbiorcy* fatszywy obraz zwierzat gospodarskich. Reklama ta
stanowita czes¢ kampanii reklamowej wymienionej marki, w ramach ktorej emitowany byt w
telewizji rowniez spot promujacy mleko*!. Nalezy dodaé, iz inne produkty odzwierzece takze
prezentowane sg z wykorzystaniem wyidealizowanego $rodowiska zwierzat gospodarskich, np.

jajka czy migso. Producenci chca w ten sposéb wywola¢ u potencjalnych konsumentoéw

87 Problematyka mitu jest bardzo zlozona, czego wyrazem s3 rézne ujecia tego zjawiska kulturowego w
literaturze. W jezyku potocznym o orientacji publicystycznej pojecie mitu jest definiowane jako ,,przekonanie,
bedace oczywisty fikcja zakorzeniong jednak w opinii spotecznej, fikcja, ktdra badZ odpowiada zyczeniom oséb,
ktore ja podtrzymuja, dajac jej wiarg, badz interesom osob, ktore jg rozpowszechniajg” — J. Niznik, Mit jako
kategoria metodologiczna, ,,Kultura i Spoteczenstwo” 1978, 3,
s. 165, https://rcin.org.pl/Content/49486/PDF/WAQ04_67574_Pcz47-1978-3_Niznik-Mit-jako-kate_o.pdf
(dostep: 20.02.2023).

% V. Sleigh, The Farm Myth: Fantasy Farms, Factory Farming, ,Sloth” 2019, 5(1),
https://www.animalsandsociety.org/research/sloth/sloth-volume-5-no-1-winter-2019/the-farm-myth-fantasy-
farms-factory-farming/ (dostep: 20.02.2023).

% D. Merskin, Media Theories and the Crossroads of Critical Animal and Media Studies, w: Critical Animal
and Media Studies: Communication for Nonhuman Animal Advocacy, red. N. Almiron, M. Cole, C. P. Freeman,
wyd. 1, C.P. Routledge, New York 2015, s. 19-20. https://doi.org/10.4324/9781315731674

40 Tego typu reklamy sg prezentowane réwniez na billboardach, co oznacza, iz dostep do nich ma wigkszo$¢
spoleczenstwa.

4 https://www.wirtualnemedia. pl/artykul/krowa-na-kanapce-w-reklamie-serkow-laciate (dostep: 20.02.2023).
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pozytywne wyobrazenie warunkow hodowli tych istot 1 zacheci¢ do zakupu takiej, a nie innej
marki danego produktu. Tego typu produkty opatrzone sg w reklamach zazwyczaj chwytliwymi
hastami, jak chocby to przytoczone powyzej. Warto zauwazy¢, iz reklamy poswigcone
odzwierzecym produktom, ukazujace przeidealizowany obraz zwierzat, moga by¢ tez
konsekwencjg coraz to wickszej S$wiadomosci ludzi na temat prawdy o fermach
przemystowych.

llustracja 1. Reklama produktu mlecznego ukazujaca krowe w wyidealizowanym $rodowisku

Zrédlo: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krowa-na-kanapce-w-reklamie-serkow-laciate (dostep:
20.02.2023)

W zwiazku z powyzszym sposob, w jaki media ukazuja rdézne gatunki zwierzat,
chociazby w reklamach, moze mie¢ przetozenie na to, jak sg one postrzegane, a nastgpnie
traktowane przez czlowieka. Aspekt ten odnosi si¢ rowniez do obrazu medialnego dzikich
zwierzat. Amerykanscy badacze przeprowadzili eksperyment naukowy na temat szympansow
przedstawianych w reklamach w réznych kontekstach. Z ich badania wynika, Ze reklamodawcy
wykorzystuja w reklamach wyltacznie miode i tatwe do opanowania szympansy. Niemniej
jednak postrzegane sg one przez odbiorcoOw jako doroste osobniki — co sprawia, iz odbiorcy
pozostaja nie§wiadomi tego, jak niebezpieczne moga by¢ te zwierzeta, kiedy dorosna.
Najbardziej jednak niepokojacym odkryciem w tym badaniu jest fakt, iz ponad 35% o0sob
ogladajacych programy rozrywkowe z udziatem szympanséw uwaza, ze prywatni obywatele
powinni mie¢ prawo do posiadania szympansa jako zwierzecia domowego®2. Ta opinia ma
wedlug badaczy najprawdopodobniej zwigzek z blednym wyobrazeniem na temat wielkosci

oraz atrakcyjnosci szympansow, tworzonym przez wspomniane przekazy. Tak lekkomys$lne

42 Trzeba podkreslié, iz moze to wowczas skutkowaé klusownictwem ws$rod populacji dzikich matp
czlekoksztattnych ze wzgledu na potencjalne zyski z nielegalnej sprzedazy mtodych osobnikow — zob. K. K.
Schroepfer, A. G. Rosati, T. Chartrand, B. Hare, Use of “entertainment” chimpanzees in commercials distorts
public perception regarding their conservation status, ,PLOS ONE” 2011, 6(10), s. 2,
http://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0026048 (dostep: 20.02.2023).
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wykorzystanie wizerunku szympansow przyczynia si¢ tez do przeceniania przez odbiorcow
wielkosci populacji tych istot w §rodowisku naturalnym*:,

Efekt oddziatywania mediow w przedmiotowe] kwestii jest zauwazalny rowniez w
odniesieniu do zwierzat domowych. Inna grupa badaczy zauwazyta bowiem, ze premiery
filméw, w ktorych sg obecne psy, powoduja wzrost popularnosci prezentowanych w tych
filmach danych ras — nawet do 10 lat od premiery danego filmu. Ci sami badacze odkryli tez,
ze oddzialywanie filmu na popularno$¢ poszczegoélnych ras jest skorelowane z szacowang
liczbag widzo6w podczas weekendu, w ktorym odbyta si¢ dana premiera (przy czym trzeba
podkresli¢, iz chodzi o przyblizony zasieg filmu wséroéd ogotu spoteczenstwa). Godny uwagi
jest fakt, iz przeprowadzone badanie jest pierwszym tego typu, ktore sprawdza zachowanie
odbiorcow — w tym przypadku wybor konkretnej rasy psa, wskazujacy na podazanie za moda™**.
Trendy popularno$ci okreslonych ras pséw po premierach filmowych moga mie¢ jednak daleko
idace negatywne skutki. Zakup takiej, a nie innej rasy (rzadziej adopcja) pod wptywem trendow
jest bowiem obarczony wigkszym ryzykiem porzucenia nabytego zwierzecia przez wlascicieli
w dalszej lub blizszej przysztosci. Moze to mie¢ zwigzek chocby z tym, ze zachowanie takiego
psa bedzie sie réznilo od tego, ktore zostalo ukazane na ekranie. Filmowe* reprezentacje
zwierzat domowych moga wiec odgrywac istotng role w kontekscie preferencji zakupowych

odbiorcow, a takze ogdlnego wyobrazenia o nich.

Zakonczenie

Ro&zne oblicza kreowanych przez media obrazow zwierzat, jak cho¢by w przyblizonych
powyzej formach przekazu, angazujg emocjonalnie odbiorcow. Trzeba w tym miejscu
wspomniec, iz emocje pojawiajace si¢ pod wptywem danego przekazu wpltywaja na jego odbior

1 w konsekwencji moga oddziatywaé na ludzkie postawy wobec istot zwierzecych. Te same

43 Tamze, s. 6.
4 S, Ghirlanda, A. Acerbi, H. Herzog, Dog movie stars and dog breed popularity: A case study in media

influence on choice, ,PLOS ONE” 2014, 9(9), S. 4,
https://journals.plos.org/plosone/article/file?id=10.1371/journal.pone.0106565&type=printable (dostep:
20.02.2023).

% Warto doda¢, iz rowniez kreskowki odgrywaja wazng role w kontekscie oddziatywania na odbiorcow
W temacie zwierzat i pokrewnych zagadnien. Ich edukacyjny walor moze przejawiac si¢ tez w promocji waznych
kwestii. Jednym z takich przyktadow jest serial animowany ,,Aparatka”, popularyzujacy ide¢ wegetarianizmu
wsrod mtodego pokolenia — zob. B. Sitko, Promocja idei wegetarianizmu na przykitadzie serialu animowanego
L Aparatka”, W: Rzeczywistosé zanimowana.: kreskowki w kulturze, nauce
i spoleczenstwie, red. W. Andrzejewska, K. Czyzak, M, Kazmierczak, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan
2021, s. 209-223.
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tresci przekazo6w na temat zwierzat nie sg jednak odbierane, rozumiane czy przezywane przez
kazdego odbiorce identycznie®®.

Media jako no$nik kulturowych norm i warto$ci maja potencjat kreowania adekwatnego
wizerunku opisywanych stworzen, ktéry moze mie¢ przetozenie na odpowiedni (w zamysle:
pozbawiony znamion okrucienstwa) sposob ich traktowania przez cztowieka. Natomiast
nieprawdziwe informacje czy odarte z szerszego kontekstu przekazy na temat roéznych
gatunkéw zwierzat tworza zaburzony ich obraz wsréd odbiorcow. Kwestia dwojakiego
wymiaru mediow (pozytywnego 1 negatywnego)
w zakresie ksztaltowania postaw wobec zwierzat i relacji cztowiek—zwierz¢ przejawia si¢ w
kontrastujacych przekazach na ich temat. Z jednej bowiem strony $rodki masowego przekazu
kreuja m.in. zaktamany obraz tych istot czy przedstawiaja fatszywe informacje na ich temat. Z
drugiej natomiast strony media, ze wzgledu na ich edukacyjng wlasciwo$¢, moga uwrazliwia¢
odbiorcow na krzywde doznawang przez zwierzeta,
a takze stanowi¢ doskonalg przestrzen dla réznych aktywnosci na rzecz tych stworzen.
W tym drugim wymiarze mass media wykorzystywane sg cho¢by przez organizacje spoteczne

o profilu prozwierzecym.

46 Nalezy podkresli¢, iz zgodnie z modelem rytualnym komunikacji przekazywanie komunikatéw odbywa si¢
nie tylko z udziatem emocji, lecz takze rozumu — zob. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN,
Warszawa 2007, s. 86.

14



10.

11.

BIBLIOGRAFIA

LITERATURA

Deuze M., Media Life, ,Media, Culture & Society” 2011, 33(1),
https://doi.org/10.1177%2F0163443710386518.

Franciszek, Prawdziwa wladza jest stuzbg, Krakow 2013.

Goban-Klas T., Media: od ,,czwartej” do ,,pierwszej” wladzy?, W: Media, wladza,
prawo, red. M. Magoska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2005,
s. 19-27.

Gogloza D., Najwazniejsze trendy we wspolczesnym ruchu dziatajgcym na rzecz
zwierzqt, W: Sprawiedliwos¢ dla zwierzqt, red. B. Blonska, W. Gogtoza, W. Klaus, D.
Wozniakowska-Fajst, Wydawnictwo Instytut Nauk Prawnych PAN, Stowarzyszenie
Otwarte Klatki, Warszawa 2017, s. 249-254.

Karazniewicz J., Kotowska M., Media jako glowny czynnik ksztaltujgcy populizm
penalny, w: Media a opinie i postawy spoteczne, red. Z. Pucek, J. Bierowka, Wydawca:
Krakowskie Towarzystwo Edukacyjne Sp. z 0.0. — Oficyna Wydawnicza AFM, Krakow
2011.

Kasiak M., Tabloidyzacja prasy opiniotworczej na przykltadzie —artykutow
publicystycznych w tygodniku ,, Wprost”, ,Poznanskie Studia Polonistyczne Seria
Jezykoznawcza” 2016, 23(2), s. 225-244.

Kedar H. E., Fake News in Media Art: Fake News as a Media Art Practice Vs. Fake
News in Politics. ,,Postdigit Sci Educ” 2020, 2, s. 132-146.

Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. 1997 nr 78 poz.
483).

Kruse C. R., The Movement and the Media: Framing the Debate Over Animal
Experimentation, ,,Political Communication” 2001, 18, s. 67-87.

Malinowski M., Sita ,, czwartej” wtadzy — mit czy rzeczywistos¢?, w: Media i polityka,
red. S. Kilian, Wydawnictwo Ksiggarnia Akademicka, Krakow 2005, s. 173-174,
https://repozytorium.ka.edu.pl/bitstream/handle/11315/550/PiS_Media_i_polityka nr2
_2005.pdf?sequence=1&isAllowed=y (dostep: 14.03.2023).

McLuhan M., Zrozumie¢ media. Przedtuzenia czlowieka, \Wydawnictwa Naukowo-

Techniczne, Warszawa 2004.

15



12.
13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

McQuail D., Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007.

Necek R., Edukacja medialna w nauczaniu spolecznym papieza Franciszka,
Wydawnictwo Salwator, Krakow 2016.

Necek R., Kultura spotkania podstawg komunikacji miedzyludzkiej: na kanwie encykliki
spotecznej ,, Fratelli tutti” papieza Franciszka, ,Spoteczenstwo. Studia, prace
badawcze 1 dokumenty z zakresu nauki spotecznej Kosciota™ 2021, 1(153), s. 47-57.
Ogonowska A., Wspélczesna edukacja medialna: teoria i rzeczywistosé, Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakéw 2013.

Olan F., Jayawickrama U., Arakpogun E. O., Suklan J., Liu S., Fake news on Social
Media: the Impact on Society, ,Inf Syst Front.” 2022, 26, s. 443-458.
https://doi.org/10.1007/s10796-022-10242-z

Ptaszek G., Edukacja medialna 3.0. Krytyczne rozumienie mediow cyfrowych w dobie
Big Data i algorytmizacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2019.

Sitko B., Promocja idei wegetarianizmu na przykladzie serialu animowanego
LAparatka”, W. Rzeczywistos¢ zanimowana: kreskowki w  kulturze, nauce i
spoteczenstwie, red. W. Andrzejewska, K. Czyzak, M, Kazmierczak, Wydawnictwo

Naukowe UAM, Poznan 2021, s. 209-223.
Swiecka K., Swiecki J.S., Dyferencjacje prawne pojecia , media”, ,,Rocznik Nauk
Prawnych”, 2006, 1(XVI).

Szegda J., Wartosci i postawy w emocjonalnych narracjach medialnych. Analiza
zawartosci przekazow mediow mainstreamowych w okresie pierwszej fali SARS-CoV-2,
»Zeszyty Naukowe Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana Pawta 11 2020, 63(4),
s. 21-38.

Tonsor G. T., Olynk N. J., Impacts of Animal Well-Being and Welfare Media on Meat
Demand, ,,Journal of Agricultural Economics” 2011, 1(62), s. 5972

NETOGRAFIA

Deluga W., Rola mediow spotecznosciowych w ksztattowaniu postaw spotecznych,

,Problemy Profesjologii” 2017, 2,

16


https://doi.org/10.1007/s10796-022-10242-z

10.

11.

http://cejsh.icm.edu.pl/cejsh/element/bwmetal.element.desklight-540bf80f-d7dd-48f6-
b3e5-26bb955cafac (dostep: 17.02.2023).

Fake newsy, https://sjp.pwn.pl/mlodziezowe-slowo-roku/haslo/fake-
news;6368870.html (dostep: 14.05.2022).

Franciszek, Encyklika Fratelli tutti o braterstwie i przyjazni spotecznej,
https://www.vatican.va/content/francesco/pl/encyclicals/documents/papa-
francesco_20201003_enciclica-fratelli-tutti.html (dostep: 18.02.2023).

Ghirlanda S., Acerbi A., Herzog H., Dog movie stars and dog breed popularity: A case
study in media influence on choice, ,PLOS ONE” 2014, 9(9), s. 1-5,
https://journals.plos.org/plosone/article/file?id=10.1371/journal.pone.0106565&type=
printable (dostep: 20.02.2023).

https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krowa-na-kanapce-w-reklamie-serkow-laciate
(dostep: 20.02.2023).

Kampania spoleczna: Nie kupuj — adoptuj,
https://www.portalmedialny.pl/art/42936/kampania-spoeczna-nie-kupuj-adoptuj.html
(dostep: 18.02.2023).

Livingstone S., The changing nature of audiences: from the mass audience to the
interactive media user, LSE, London 2003,
http://eprints.Ise.ac.uk/417/1/Chapter_in_Valdivia_Blackwell _volume_2003.pdf
(dostep: 17.03.2023).

Media Literacy: Essentials Survival Skills for the New Millenium,
http://www.oise.utoronto.ca/orbit/mediaed_sample.html (dostep: 10.02.2023).

Milstein T., Human Communication’s Effects on Relationships with Animals, in:
Encyclopedia of Human-Animal Relationships: A Global Exploration of Our
Connections with Animals, red. M. Bekoff, 3, Greenwood Publishing Group, Westport,
CT, 2007 (s. 1044-1054),
https://www.researchgate.net/publication/342200241 Human communication’s_effec
ts_on_relationships_with _animals (dostgp: 17.02.2023).

Niznik J., Mit jako kategoria metodologiczna, ,,Kultura i Spoteczenstwo” 1978, 3, s.
163-174, https://rcin.org.pl/Content/49486/PDF/WAQ004 67574 Pcz47-1978-
3_Niznik-Mit-jako-kate_o.pdf (dostep: 20.02.2023).

Press-Service Monitoring Mediow, Problematyka zwierzqt w polskich mediach, raport
medialny, X 2017-X 2018, https://psmm.pl/wp-

17


https://journals.plos.org/plosone/article/file?id=10.1371/journal.pone.0106565&type=printable
https://journals.plos.org/plosone/article/file?id=10.1371/journal.pone.0106565&type=printable
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/krowa-na-kanapce-w-reklamie-serkow-laciate
https://www.portalmedialny.pl/art/42936/kampania-spoeczna-nie-kupuj-adoptuj.html
https://rcin.org.pl/Content/49486/PDF/WA004_67574_Pcz47-1978-3_Niznik-Mit-jako-kate_o.pdf
https://rcin.org.pl/Content/49486/PDF/WA004_67574_Pcz47-1978-3_Niznik-Mit-jako-kate_o.pdf

content/uploads/2021/01/problematyka-zwierzat-w-polskich-mediach-raport-
medialny-19122018.pdf (dostep: 18.02.2023).

12. Schroepfer K. K., Rosati A. G., Chartrand T., Hare B., Use of “entertainment”

chimpanzees in commercials distorts public perception regarding their conservation

status, ,PLOS ONE 2011, 6(10),
http://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0026048 (dostep:
20.02.2023).

13. Skowronek B., Nowe media a funkcjonowanie dyskursu spolecznego, ,,Polszczyzna w
dobie cyfryzacji” 2020, https://publikacje.pan.pl/Content/120171/PDF/2020-01-POLS-
02-Skowronek.pdf?handler=pdf (dostep: 17.02.2023).

14. Sleigh V., The Farm Myth: Fantasy Farms, Factory Farming, ,,Sloth” 2019, 5(1),
https://www.animalsandsociety.org/research/sloth/sloth-volume-5-no-1-winter-
2019/the-farm-myth-fantasy-farms-factory-farming/ (dostep: 20.02.2023).

WYKAZ WYKRESOW, ILUSTRACJI

Wykres 1. Liczba publikacji w polskich mediach poswieconych poszczegdlnym akcjom

L0 VA A TS 72510 2 1 U 9

[lustracja 1. Reklama produktu mlecznego ukazujaca krowe w wyidealizowanym $rodowisku

............................................................................................................ 12

18


http://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0026048
https://www.animalsandsociety.org/research/sloth/sloth-volume-5-no-1-winter-2019/the-farm-myth-fantasy-farms-factory-farming/
https://www.animalsandsociety.org/research/sloth/sloth-volume-5-no-1-winter-2019/the-farm-myth-fantasy-farms-factory-farming/

