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ABSTRAKT

Tematyka mediatyzacji wspomnianych form aktywnosci ruchowej cztowieka moze by¢
uznawana za obszar wymagajacy uwagi badawczej ze wzgledu na jej stosunkowo waski
1 specjalistyczny zakres tematyczny, ktérego rozpoznanie réwniez powinno opiera¢ si¢ na
prowadzeniu badan i tworzeniu analiz. W oparciu wigc o ukazywane w wybranych mediach
(Facebook, YouTube, strony internctowe) rozpatrywany bedzie przedmiot badan, ktoérym
jest okreslenie ksztattu zjawiska mediatyzacji na podstawie tresci przypisanych do zbiorczej
kategorii tematycznej fighting arts. Obejmuje ona sztuki walki, sporty walki, hand-to-hand
combat, zroznicowane formy ¢wiczen typu fitness, formy pokazowe, a takze samoobrong.

W wypehieniu tej luki badawczej najwazniejsza rolg odgrywac beda zatozenia dotycza-
ce komunikacji masowej i medidow masowych poczynione na podstawie wiedzy wyniklej
z opracowan naukowych o tej tematyce (nauki spoteczne) oraz teoria Wojciecha .J. Cynar-

skiego odnoszaca si¢ do fighting arts w ich humanistycznym ujgciu.
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WSTEP

Na uzytek niniejszego opracowania przyjeto zalozenie, ze tematyka sztuk walki,
sportow walki i innych form walki wrgcz, z bronig lub bez (a takze przy uzyciu innych
elementow przydatnych w walce), nie stanowi gldwnego obszaru zainteresowania bada-
czy reprezentujacych nauki o komunikacji spotecznej i mediach w przeciwienstwie np. do
najbardziej popularnych zagadnien dotyczacych kwestii kulturowych, politycznych i spo-
tecznych. Dlatego tez tematyka mediatyzacji wspomnianych form aktywnoS$ci ruchowe;j
cztowieka moze by¢ uznawana za obszar wymagajacy uwagi badawczej ze wzgledu na jej
stosunkowo waski i specjalistyczny zakres tematyczny, ktorego rozpoznanie réwniez po-
winno opiera¢ si¢ na prowadzeniu badan i tworzeniu analiz.

Formy te, traktowane zbiorczo jako fighting arts (zgodnie z omowiong w czwartym
rozdziale koncepcja Wojciecha J. Cynarskiego) obejmuja, jak juz wspomniano, sztuki
walki, sporty walki, hand-to-hand combat, zréznicowane formy ¢wiczen typu fitness, for-
my pokazowe, a takze samoobrong. Ich trenowanie pozwala na uzyskanie umiej¢tnosci
obrony przed atakiem fizycznym jednej lub kilku oséb, a takze branie udziatu i odnosze-
nie sukceséw w zawodach sportowych i na ré6znego rodzaju pokazach (odniesienia termi-
nologiczne odnos$nie fighting arts zostang przedstawione w rozdziale trzecim).

Pobiezny przeglad tresci réznego rodzaju medidow pozwala stwierdzi¢, ze przywoly-
wane formy sg jednym z wiclu elementéw wspotczesnej kultury masowej. Funkcjonowa-
nie w przestrzeni medialnej sprofilowanych pod tym katem nadawcow, tresci i odbior-
cow, a takze medidow ulatwiajgcych transmitowanie wiedzy potwierdza wigc istnienie
procesu mediatyzacji fighting arts, ktora jednak nie jest dostatecznie opisana w literaturze
przedmiotu, takze pod katem faczenia elementéw humanistyki i nauk spotecznych.

Aby doglebniej zanalizowac to zagadnienie, wyodrebnione bgda cechy charaktery-
styczne fighting arts, co z kolei pozwoli na przeanalizowanie ich obecnosci w wybranych
mediach masowych i okreslenie najbardziej eksponowanych ich uje¢ dyskursach medial-
nych. W wypetnieniu tej luki badawczej najwazniejsza rolg odgrywac bgda zarowno zato-
zenia dotyczace komunikacji masowej i medidéw masowych poczynione na podstawie
wiedzy wyniklej z opracowan naukowych o tej tematyce (nauki spoteczne), jak i teoria
W.J. Cynarskiego odnoszaca si¢ do fighting arts w ich humanistycznym ujgciu.

Ze wzgledu na globalny zasieg oddziatywania mediéw internetowych przyjeto, ze

tre$ci tam zamieszczane majg niezliczone i trudne do 0szacowania grono zréznicowanych



spotecznie odbiorcow, co istotnie przyczynia si¢ do popularyzacji wspomnianej tematyki.
Poniewaz jednak nie jest mozliwym zanalizowanie wszystkich tego typu mediow, niniej-
szym badaniem obj¢to trzy z nich: Facebook, YouTube i strony internetowe w oparciu
o dobrane w sposob logiczny wartosci proéb co do ktorych zastosowano okreslone sche-
maty losowania. Cecha wspo6lng badanych profili i kanatéw spotecznos$ciowych oraz stron
internetowych bylo ich profilowanie tematyczne pod katem tematyki fighting arts.

W oparciu o ukazywane w nich treéci rozpatrywany bedzie przedmiot badan, ktoérym
jest okreslenie ksztaltu zjawiska mediatyzacji na podstawie tresci przypisanych do zbior-
czej kategorii tematycznej fighting arts. Zawartos$¢ tej kategorii skonstruowana bedzie
w ramach wspomnianej teorii W.J. Cynarskiego, z ktérej na potrzeby tego opracowania
zostang wyodrebnione konkretne elementy tematyczne.

Pojecie mediatyzacji ktadzie nacisk na badanie medialnos$ci znaczen i akcentowanie
odmiennosci interpretacji wystepujacych w sferze medialnej, ale tez i w $wiecie realnym.
Podjeto wiec temat elementéw bioracych udziat we wspomnianym procesie, z mniejsza
uwagg poswiecajac miejsce mozliwym efektom komunikowania tresci o roznorakich sty-
lach walki, m.in. ze wzgledu na potencjalnie znaczne zréznicowanie postaw odbiorcow
wobec fighting arts i trudng do oszacowania probe badawcza.

Celem poznawczym tego opracowania jest udzielenie odpowiedzi na pytania badaw-
cze i weryfikacje wynikajgcych z nich hipotez na temat wystepowania lub braku tresci
odnoszacych si¢ do konkretnych uje¢ fighting arts w trzech wybranych rodzajach me-
diow. Za cel poboczny mozna uznaé cel aplikacyjny, ktorym jest sformutowanie wnio-
skow mogacych by¢ wykorzystanymi w procesie tworzenia medium informujgcego o fi-
ghting arts w jak najszerszym zakresie.

Biorac pod uwage powyzsze zastrzezenia jako problem badawczy traktowane bedzie
pytanie: Jakie wymiary fighting arts pojawiaja si¢ w przekazach medialnych obecnych na
Facebooku, YouTube i stronach internetowych? Problem ten wart jest zbadania z dwoch
powodow. Po pierwsze, jego rozpatrzenie 1 przeanalizowanie pozwoli na uzyskanie wie-
dzy dotyczacej mediatyzacji tresci odwotujacych si¢ do zagadnien humanistycznych. Po
drugie, zastosowanie humanistycznej teorii pozwoli na glgbsze rozpoznanie problematyki
fighting arts jako elementow kultury fizycznej w dyskursie medialnym.

Na jego podstawie sformutowano szczegotowe pytania i hipotezy badawcze. Pytania
te zostaly wydzielone z pytania gtéwnego w celu uporzadkowania wiedzy 1 przejrzystego
odnoszenia si¢ do odpowiedzi zawartych w kwestionariuszu analizy. Dlatego tez brzmiaty

one nastgpujaco: 1) Czy w przekazach medialnych obecnych na Facebooku, YouTube



I stronach internetowych sg tresci odnoszace si¢ do wymiaru filozoficznego fighting arts?,
2) Czy w przekazach medialnych obecnych na Facebooku, YouTube i stronach interneto-
wych sg tresci odnoszace si¢ do wymiaru spoteczno-kulturowego fighting arts?, 3) Czy
w przekazach medialnych obecnych na Facebooku, YouTube i stronach internetowych sg
tresci odnoszace si¢ do wymiaru historycznego fighting arts?, 4) Czy w przekazach me-
dialnych obecnych na Facebooku, YouTube i stronach internetowych sg tresci odnoszace
si¢ do wymiaru pedagogicznego fighting arts?, 5) Czy w przekazach medialnych obec-
nych na Facebooku, YouTube i stronach internetowych sg tre$ci odnoszace si¢ do wymia-
ru kultury symbolicznej fighting arts?

Hipotezy zostaly skonstruowane w formie nastepujacych zdan twierdzacych:
1) W przekazach medialnych obecnych na Facebooku, YouTube i stronach internetowych
sg tresci odnoszace si¢ do wymiaru filozoficznego fighting arts, 2) W przekazach medial-
nych obecnych na Facebooku, YouTube i stronach internetowych sg tresci odnoszace si¢
do wymiaru spoteczno-kulturowego fighting arts, 3) W przekazach medialnych obecnych
na Facebooku, YouTube i stronach internetowych sa tresci odnoszace si¢ do wymiaru hi-
storycznego fighting arts, 4) W przekazach medialnych obecnych na Facebooku, YouTu-
be i stronach internetowych sg tresci odnoszace si¢ do wymiaru pedagogicznego fighting
arts, 5) W przekazach medialnych obecnych na Facebooku, YouTube i stronach interne-
towych sg tresci odnoszace sie do wymiaru kultury symbolicznej fighting arts. Analogicz-
nie hipotezy alternatywne maja forme zdan przeczacych.

Gloéwna teza tego opracowania bedzie zatozenie wyjéciowe, iz tresci na temat figh-
ting arts obecne w badanych mediach mozna skategoryzowa¢ zgodnie z podziatem wy-
znaczonym przez uj¢cia form aktywnos$ci ruchowej wskazanych przez W.J. Cynarskiego,
czyli na filozoficzne, spoteczno-kulturowe, historyczne, pedagogiczne oraz o tematyce
kultury symbolicznej. Przyjecie tej tezy uzasadnia racjonalnos¢ takiego podejscia, na co
wskazuje m.in. istnienie wyczerpujacego podzialu wg poszczegolnych kategorii oraz po-
tencjalnie marginalna objeto$¢ kategorii uwzgledniajacej istnienie nie zakwalifikowanych
nigdzie indziej elementow.

Zastosowanymi metodami badawczymi beda analiza zawarto$ci oraz analiza dyskur-
su materiatow tekstowych, audio i wizualnych. Badane beda takze formy komunikowania
taczace rdzne typy publikacji. Ich wykorzystanie skutkowa¢ bgdzie osiggni¢ciem zatozo-
nych celow badawczych.

Rozpatrywane zagadnienie zostanie ujete w opracowaniu, ktorego struktura zawiera

si¢ w o$miu rozdziatach. Przyj¢to, ze takie ujecie problematyki pozwoli na wlasciwie



przedstawienie czgsci teoretycznej, zagadnien zwigzanych z metodologia badan oraz sfor-
mutowaniem wnioskow.

W rozdziale pierwszym przedstawiona bedzie kwestia mediatyzacji, bedacej jednym
z glownych elementow przeprowadzonego badania. Bedzie to teoretyczne wprowadzenie
uwzgledniajace wprowadzenie i wyjasnienie pojecia, a takze scharakteryzowanie tego
zjawiska poprzez jej rolg jako ogélu dzialan nadawcow wraz z ich konsekwencjami
w $wietle transmitowania tresci, opinii i dziatan odbiorcoéw, z jednoczesnym nakre§leniem
mozliwych efektoéw komunikowania z udziatem nowych mediow. Calos$¢ tego rozdziatu
zostanie uzupeliona rozwazaniem na temat tresci kulturowych w mediach masowych
(jako jednych z grup najbardziej popularnych wérdéd odbiorcéw). Ograniczone to jednak
bedzie jedynie do charakterystyki takich tresci w mediach tradycyjnych, cyberkulturze,
a takze do podkreslenia roli rozmaitych jednostek i podmiotow (nadawcow, tworcow,
idoli itp.) w przekazach medialnych, jak rdwniez do zarysowania 1 oszacowania wptywu
r6znego rodzaju produkcji bedacych efektem dziatan medidw w kulturze masowe;.

Drugi rozdzial bedzie probg skierowania rozwazan teoretycznych w strong tresci wy-
roznianych pod katem nadawcow, transmiteréw 1 docelowej grupy odbiorcow ze wzgledu
na obecnos¢ w przekazach medialnych zagadnien zwigzanych z kulturg fizyczng 1 spor-
tem. Przy omawianiu tych mediéw z poziomu nadawcow podjety bedzie temat ich udzia-
tu w rozwoju popularnosci kultury fizycznej 1 sportu wraz z oszacowaniem ich udzialu
w globalnym rynku medialnym na tle mediow o innej tematyce. Niejako z poziomu trans-
mitera opisywany bedzie rozwdj uzywanych przekaznikow i ich rola we wspoéiczesnej ko-
munikacji medialnej jako stalego elementu mediatyzacji. Z kolei na poziomie odbiorcy
proces ten bedzie rozwazany jako wynik dziatan jednostkowych i grupowych konsumen-
tow mediow.

Rozdziat trzeci przybliza temat fighting arts. Nie jest to rejestr zbiorczy obejmujacy
wszystkie style walki, ale za to wskazane bg¢da cechy charakterystyczne wybranych sztuk
walki, sportow walki 1 pozostalych form walki wrecz i/lub z uzyciem broni 1 innych
przedmiotow. Opis ten prowadzony bedzie poprzez nakreslenie ich cech charakterystycz-
nych, historii, geografii, ¢wiczen z zakresu kultury fizycznej i wybranych perspektyw ba-
dawczych.

W rozdziale czwartym gtownym tematem bedzie humanistyczna teoria sztuk i Spor-
tow walki autorstwa Wojciecha J. Cynarskiego wraz z kulturowym wymiarem sztuk wal-
ki 1 sportow walki (z nawigzaniem rowniez do innych form prowadzenia pojedynku

w starciu bezposrednim lub w rywalizacji dopuszczajacej pokaz umiejetnosci i doswiad-



czenia mistrzow). Celowym wydaje si¢ wiec krotkie wyjasnienie tej koncepcji i przedsta-
wienia ujecia historycznego, filozoficznego, spotecznego, pedagogicznego, antropolo-
gicznego. Objasnianie wymiaru kulturowego m.in. sztuk walki i sportow walki dotyczy
jego semiologii, dialogu kulturowego i innych elementow.

Poniewaz omawianym mechanizmem begdzie mediatyzacja, celowym jest nakres§lenie
zagadnienia roli wybranych nowych mediow. Stad tez strony internetowe, Facebook
I YouTube omawiane beda w rozdziale pigtym pod katem dostepnej technologii oraz ich
codziennej uzytecznos$ci. Jako uzupetienie rozwazan na temat nowych mediéw przedsta-
wiona bedzie pokrotce rozszerzona rzeczywisto$¢ wirtualna, ktora ma zastosowanie m.in.
w kolejnych etapach mediatyzacji kultury fizycznej, a wiec 1 znajdujacych si¢ w jej ra-
mach fighting arts.

W tym miejscu szerszego opisu wymagac bedzie rowniez istnienie tematu fighting
arts w mediach masowych w oparciu 0 wybrane media tradycyjne i nowe media. Pierw-
sze z nich obejmowac tu bedg film, prase i telewizjg, a drugie — strony internetowe, blogi,
fora internetowe, media spotecznosciowe, czasopisma internetowe i telewizje interneto-
we. W rozdziale szostym media te bedg opisywane na przyktadach polskich, amerykan-
skich i europejskich, a takze ze wzgledu na tematyke publikacji medialnych o wybranych
rodzajach fighting arts.

Szczegotowy opis metodologii badania, na podstawie ktorego zostang wnioski na te-
mat mediatyzacji fighting arts, zostanie przedstawiony w rozdziale siodmym. Koncepcja
trzech analiz w ujeciach ilosciowych i/lub jakosciowych (zawartosci, dyskursu tekstow
I materiatow audio oraz materiatow wizualnych) przedstawiona bedzie w o$miu podroz-
dziatach: od zagadnien koncepcyjnych, przez operacjonalizacj¢ 1 dobor zmiennych po re-
alizacj¢ badan.

W kolejnym rozdziale autor przedstawi prezentacje i1 interpretacje badan. Oprocz
wy-nikoéw uzyskanych na podstawie metryczki, ta cze$¢ opracowania wypelnig rezultaty
wspomnianych trzech analiz. Uzupelnione to be¢dzie dyskusja wynikéw oraz wnioskami.
W aneksie umieszczony begdzie m.in. kwestionariusz analizy i klucz kategoryzacyjny wy-
branych odpowiedzi.

Nalezy przy tym zaznaczy¢, ze wszystkie opracowywane dane internetowe pocho-

dzi¢ beda wylacznie z domeny publiczne;.
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RozDzIAL |

MEDIATYZACJA

Wspotczesna kultura zawiera tresci kultury medialnej. Sfera symboliczna wspoma-
gana jest przez sfer¢ techniczng i odwrotnie w ,,uruchamianiu proceséw komunikacyj-

nych, ktérych podstawa sa zréznicowane noéniki’*

. Nosniki te (prasa, radio, telewizja
itd.) stuzg tworzeniu 1 kolportowaniu informacji r6znych nadawcow oraz promujg osoby
1 osrodki posiadajace wptyw na interpretacje¢ probleméw, wydarzen itp. W konsekwencji
brak jest ,,prozni” w przestrzeni medialnej, a ocenianie, komentowanie 1 przekazywanie
wplywa na pojawianie si¢ w umystach odbiorcow obrazow rzeczywistosci ich otaczaja-
cej?.

Analizowanie teorii relacji media-odbiorcy posiada swoje zrodta np. w pragmatyce
badawczej i w sferze ideologii. Inspiracje naukowe i popularnonaukowe w badaniach roli
tworcow, nadawcoOw i odbiorcow Oraz transmisji tresci odzwierciedlane sag m.in. poprzez
proste systemy linearne (nadawca-srodek/érodki komunikowania-odbiorca) i modele bar-
dziej ztozonych proceséw (np. zwigzanych z charakterem przekazu i/lub ogotem konsu-
mentoéw jako ich adresatow)®. Odbiorcy mediow bywaja traktowani jako tworzacy W SWo-
ich umystach ,,intersubiektywne konstrukty” na temat obrazéw medialnych?®. ‘Naturalng
pochodng’ staje si¢, wg jednej z oncepcji, komunikacja medialna z jej autonomicznymi
przekazami i probami zmieniania postaw konsumentow mediow®.

Rozpoznanie wspomnianego we wstepie problemu badawczego pod katem zbiez-
nych z nim zagadnien teoretycznych wymaga przynajmniej krotkiego omowienia zagad-
nien zwigzanych z pojeciami mediatyzacji i medializacji. Wskazane jest tez rozpoznanie
tematyki tresci kulturowych w mediach masowych. Oba te zakresy tematyczne stanowia

wstep dla prowadzenia dalszych rozwazan w tym zakresie.

1 B. Ollivier, Nauki o komunikacji, Oficyna Naukowa, Warszawa 2010, s. 291-292.

2 Por. H. Pravdova, Medidlna kultiira, w: V. Gazova, Z. Slusna (red.), Kultiira a réznorodost kultirneho,
PEEM, Bratystawa 2005, s. 73.

% Por. P. Pawelec, Model Lasswella a obrazy kobiet w mediach. Zarys analizy, w: K. Kopecka-Piech
(red.), Zmiany medialne i komunikacyjne. Media. Wizerunek. Biznes, t. 2, Wydawnictwo Katedra, Gdansk
2015, s. 78.

4 Por. M. Fleischer, Wartosci w wymiarze komunikacyjnym, w: M. Graszewicz, J. Jastrzebski (red.), Teo-
rie komunikacji i mediow, t. 2, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2010, s. 9.

5 Por. M. Laskowska, Oddziatywanie i wplyw mediow audiowizualnych. Zarys problematyki, "Studia
Efckie" 14/2012, s. 352.
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1.1. Mediatyzacja i medializacja

Pojecie mediatyzacji (wraz z czgsto traktowanym jako synonim terminem ‘mediali-
zacja’) stosowane jest m.in. w badaniach i analizach proceséw komunikacyjnych, obejmu
jacych m.in. sfere kultury i sportu (lub szerzej: kultury fizycznej). Jest ono wieloznaczne
1 niezupelnie jasne. Etymologia, liczne niuanse definicyjne i brak koncepcji interpretacyj-
nych w propozycjach medioznawczych i komunikologicznych®, nieraz czynig ten termin
ktopotliwym.

Stanistaw Michalczyk proponuje jednak stosowanie zamiennie poje¢ ‘mediatyzacja’
I ‘medializacja’. W pierwszym przypadku przy czym mamy do czynienia z wyrdzniong
przez Lawrence'a Grossberga, Ellen Wartellg, D. Charlesa Whitney'a 1 Johna Macgregora
Wise'a czteroaspektowa definicjg uwzgledniajaca: 1) posrednictwo w procesach 1 zwigza-
nych z nimi zjawiskach, sprzyjajacych produkowaniu znaczen i1 towarzyszacych im efek-
tow, 2) przeciwstawnos¢ $wiata ‘medialnego’ i swiata ‘rzeczywistego’, uzalezniong od
sposobu przekazywania informacji, 3) doS§wiadczenie 1 interpretacje¢ dokonywang przez
odbiorcow, a takze 4) relacj¢ pomiedzy producentem medialnym a konsumentem mediow
(w rolach nadawcy i odbiorcy). Natomiast medializacja to — nawigzujagc do Winfrieda
Schulza — wszelkie relacje pomiedzy mediami a spoteczenstwem’, obejmujace m.in. dzia-
falno$¢ nadawcow, schemat obiegu informacji oraz odbidr i interpretacje dokonywane
przez odbiorcow. Stig Hjarvard zwraca uwagge na brak spojnych koncepcji definicyjnych
odnosnie mediatyzacji zjawisk takze w sferze kultury®, a Michael Meyen — przywotywa-
ny m.in. przez Iring A. Ushanova — uwaza, iz badanie problemu mediatyzacji powinno
by¢ uzaleznione od przyjmowanych definicji mediow masowych®.

Mediatyzacja zachodzi wg okreslonej logiki medialnej, na ktorg sktadajg sie prezenta-
cja samych mediow i przesytanie przez nie informacji poddawanych cigglym interpreta-
cjom. Dlatego media masowe korzystajg z réznych nosnikow i formatow udostepniajacych
produkcje o ksztalcie tresciowym uzaleznionym od Sposobu zbierania materiatow, ich pre-
zentacji (formy, czestotliwos¢, profilowanie tematyczne) i dyskursu opartego na stosowanej

‘gramatyce’. Mediatyzacja wptywa wiec na funkcjonowanie poszczegolnych formatow (np.

® Por S. Michalczyk, Pojecie mediatyzacji w nauce o komunikowaniu, w: M. Kolczynski, M. Mazur, S.
Michalczyk (red.), Mediatyzacja kampanii politycznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice
2009, s. 17.

7 Por. tamze, s. 18.

8 Por. S. Hjarvard, The Mediatization of Society. A Theory of the Media as Agents of Social and Cultural
Change, "Nordicom Review" 29/2008, s. 110.

® Por. I.A. Ushanova, Mediatization of Communication: From Concept to Theory, "Journal of Siberian
Federal University. Humanities & Social Sciences" 11/2015, s. 2706.
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prasowych) i ich odbiorcz interpretacje®.

Pojecie ,,mediatyzacji” ktadzie wigkszy nacisk na badanie ‘medialnosci’ znaczen
oraz akcentowanie odmiennosci interpretacji wystepujacych w sferze medialnej i sferze
‘rzeczywistej’. Sprzyja to uzyskaniu rezultatow bedacych integralng czgécig niniejszego
opracowania na temat tresci ‘mediatyzowanych’, poniewaz ewentualne ‘medializowanie’
interpretacji tworzonych w umystach odbiorcow jest na tym poziomie analizy problemem
wtornym®!. Dlatego tez zarysowano temat procesow bioracych udziat w zjawisku media-
tyzacji, z mniejszg uwagg poswiecajagc miejsce potencjalnym efektom komunikowania
tresci o roznorakich stylach walki.

Umiejscawiajgc niniejsze badanie w ramach teoretycznych zwrdcono uwageg na za-
leznosci pomiedzy 1) trendami w zmianach tresci przekazow majacych charakter infor-
macyjny w okreslonych odstepach czasu, 2) potencjalnymi cechami intencji osob wypo-
wiadajacych si¢ (analiza tresci), 3) odzwierciedleniami wzoréw kulturowych (zatozenie,
ze przekazywana tre$¢ odzwierciedla upowszechnienie tych wzorow) i 4) przeksztatca-
niem surowych danych w dane naukowe (przyjmowanie lub odrzucenie twierdzen)*?.

Powyzsze czynniki sprzyjaja rozpatrywaniu mediatyzacji w ramach konstruktywi-
zmu zaktadajgcego m.in. brak jednoznacznego odwzorowania rzeczywistosci w okre$lo-
nych dyskursach medialnych®. Wedtug tego nurtu: ,,Medialny obraz $wiata nie jest wier-
nym odbiciem rzeczywistosci, lecz stanowi swoistg wizje, histori¢ swiata, gdzie rola nar-
ratora przypadta mass mediom. Poprzez procesy selekcji oraz okreslony sposob prezento-
wania faktow §rodki komunikowania masowego kreujg obraz $wiata, w ktorym jedne te-
maty sa szczegolnie eksponowane, a inne marginalizowane™**. Osobnych analiz wymaga-
ja wiec aktywnosci kazdego z elementow procesOw komunikaciji medialnej.

Teorie dotyczace zakresu roli nadawcow komunikatow (w zestawieniu z teoriami
spotecznymi oraz kultura) rozpatrywane W perspektywie konstruktywizmu (jako pojgcia

neutralnego, opisujacego wystepowanie mechanizméw niebezposredniego poznania rze-

10 Por. N.O. Finnemann, Mediatization Theory and Digital Media, "Communications" 36/2011, s. 70.

11 Por. W. Pisarek, Hasto: Mediatyzacja, w: W. Pisarek (red.), Stownik terminologii medialnej, Universi-
tas, Krakow 2008, s. 118.

12 Por, D.P. Cartwright, Analiza tresci przekazéw masowych, w. S. Nowak (red.), Metody badar socjolo-
gicznych, Warszawa 1965, za: M. Malikowski, M. Niezgoda (red.), Badania empiryczne w socjologii. Wy-
bor tekstow, t. 2, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Spoteczno-Gospodarczej, Tyczyn 1997, s. 286-293.

13 Por. J. Kreft, Sita mediéw jako pigty element marketingu — mix na rynku mediéw, "Zeszyty Naukowe
Szkoty Gloéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie. Polityki Europejskie, Finanse i Marketing" 3/
2010, s. 291.

14 K. Brzoza, Medialne obrazowanie $wiata, czyli refleksje na temat prezentacji informacji przez wybrane
polskie mass media, w: 1. Hoffman, D. Kepa-Figura (red.), Wspdlczesne media. Medialny obraz swiata, t. 2,
Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2015, s. 9.
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czywisto$ci medialnej przez odbiorcow™®) skupiaja sie na ich istotnej roli w procesie ko-
munikowania. Analizujac wigc kwestie nadawcow, istotnym jest okreslenie tego, kim oni
sg 1 jak istotng role pelnig we wszystkich etapach proceséw komunikacji z odbiorcami-
konsumentami tresci o okreslonych profilach tematycznych.

W wigkszosci modeli komunikacji, jak wskazuje Tomasz Goban-Klas, nadawca przed-
stawiany jest jako element procesu mogacego wywotywac (w réznych okresach) mniej lub
bardziej trwate zmiany w postawach prezentowanych przez odbiorcéw oraz wykorzystywa-
nych formach prezentacji tresci i ich brzmieniach (m.in. poprzez komunikowanie asyme-
tryczne). Oczekuje wiec on od odbiorcow reakcji zgodnych z jego oczekiwaniamiZ®,

Nadawcy, petnigcy tez role komunikatoréw, moga by¢ grupa sformalizowang lub
niesformalizowang. Niezaleznie od jej rodzaju, wykorzystuja przyjeta retoryke, a ich za-
kres oddziatywania jest zwykle nieokreslony’. Jako producenci pakietow przekazow wy-
korzystujg konkretne formaty powstajace w okreslonym kontekscie medialnym. Dysku-
syjng pozostaje kwestia mozliwosci pelnego rozpoznania ich intencji komunikacyjnych
m.in. w oparciu o stosowang selekcje informacjil®. Na zachowanie nadawcow wplywaja
bowiem rézne inne czynniki, np. dziatalno$¢ wiascicieli medium i reklamodawcy, ktérych
glowna intencja jest promowanie informacji pozytywnie wptywajacych na ich skomercja-
lizowane postrzeganie przez odbiorcow'®. Nadawcy dziataja w celu wywolania zmian
w $wiadomosci aksjologicznej odbiorcow. Ryszard Miszczynski i Andrzej Tarnopolski
przedstawiajg to nastepujaco: ,,Ogromng ilo§¢ komunikatow spostrzegamy wigc jako ma-
sowos¢ medidow, szczegolnie telewizyjnych, niemozliwych do skonsumowania. Domnie-
mywac¢ mozna, ze zapami¢tywanie, ktore dokonuje si¢ wtedy, kiedy co$ na nas oddziatu-
je, nie wynika tutaj z oceny $wiadomej, wynika jednak z czynnikow innych, niz meryto-
ryczna ocena. Nadawca odpowiedzialny za forme¢ przekazu, czyli za tre$¢, buduje komu-
nikat jak najtatwiej przyswajalny do przetworzenia. Zaniza znaczenie sytuacji, w ktorej

odbiorca ma za zadanie przetworzy¢ komunikat™?°.

15 por, S. Michalczyk, Teorie mediéw w nauce o komunikowaniu, w: M. Kita, M. Slawska (red.), Trans-
dyscyplinarnos¢ badan nad komunikacjg medialng. Stan wiedzy i postulaty badawcze, t. 1, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2012, s. 38.

16 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe: Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Interne-
tu, Wydawnictwo Naukowe PWN, Krakow 1999, s. 57.

17 Por. M. Skinder, Teoretyczne uwarunkowania i zastosowanie komunikowania W spofeczerstwie infor-
macyjnym, "Studia z Zakresu Prawa, Administracji i Zarzadzania Uniwersytetu Kazimierza Wielkiego w
Bydgoszczy" 3/2013, s. 245.

18 Por. T. Goban-Klas, Komunikowanie i media, w: Z. Bauer, E. Chudzifski (red.), Dziennikarstwo i
Swiat mediow, Universitas, Krakow 2000, s. 17; L. Stupek, B. Fisher, Hasto: Nadawca, w: W. Pisarek (red.),
Stownik terminologii medialnej, Universitas, Krakow 2006, s. 126.

19 Por. D.A. Scheufele, Framing as a Theory of Media Effects, "Journal of Communication" 1/1999, s. 105.
20 R. Miszczynski, A. Tarnopolski, Filozofia a mass media, "Diametros" 4/2005, s. 15-16.
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Zakres oddzialywania nadawcéw na odbiorcow uzalezniony jest takze od wykorzy-
stywanego w tym celu rodzaju medium jako narzedzia transmisyjnego. Dlatego Emanuel
Kulczycki zwraca uwage na rolg uzywanych w tym celu nosnikéw treéci, gdyz komuni-
kacja nadawcow z odbiorcami to czynno$¢ podlegajgca prawom decydujacym o jej efek-
tywnosci, a najbardziej charakterystycznym dla niej schematem jest linearny model Shan-
nona-Weavera®.,

Informacje dotyczace roéznych stylow walki przenoszone sg sekwencyjnie (uwzgled-
nienie nastepujacych po sobie elementow). Ich poczatki zawierajg si¢ w zrodtach (infor-
mation source) zawierajagcych komunikaty (messages) transmitowane przez odpowiednie
srodki komunikacji (transmitters) w postaci sygnatow (signals). Wystepujace w wigkszo-
$ci przypadkow zakldcenia majg swoje poczatki w konkretnych Zrédtach (noise sources),
odbieranych sygnatach (received signals), przez co mogg znacznie si¢ r6zni¢ od pierwot-
nej wersji informacji (messages) odbieranych przez adresatow (destinations) uzywajacych
rozmaitych srodkéw odbioru (receivers)?.

Wytworzone tresci przyjmujg r6zng postac. Wptyw na to majg wykorzystywane ga-
tunki i ich adaptacja do konkretnego rodzaju medium (takze pod katem jego technologicz-
nego charakteru). Mogg mie¢ wymowe pozytywng (np. zachecenie do udziatu w przed-
sig- wzigciu zwigzanym z roznymi stylami walki), neutralng (np. ‘suche’ rezultaty zawo-
dow) lub negatywna (np. wszelkie krytyki)?>.

Przekaznikami (uznawanymi przez Marschalla McLuhana za odrebny przekaz: Me-
dium is the message) sa wszelkie techniczne srodki przekazu pozwalajgce ksztattowaé tresci
i postawy odbiorcow?*. Ich uzyteczno$é uzalezniona jest m.in. od inwencji i mozliwosci fi-
nansowych nadawcéw, rodzajow publikacji i doktadnie sprofilowanej grupy docelowe;.
Elementy te sprzyjaja wywotywaniu u ich konsumentow zaciekawienia lub znudzenia te-

matyka, ale takze zaistnieniu dwoch typow posrednich interakcji spotecznych: wiasciwa

2 Por., E. Kulczycki, Zrédla transmisyjnego ujecia procesu komunikacji, "Studia Humanistyczne Akade-
mii Gorniczo-Hutniczej" 11/1/2012, s. 24.

22 por. C.E. Shannon, W. Weaver, The Mathematical Theory of Communication, University of Illinois
Press, Champaign 1949; E. Kulczycki, Zrédia transmisyjnego ujecia..., art. cyt., s. 25-27; P. Pawelec, Mo-
del Shannona i Weavera a tworzenie wlasnego wizerunku medialnego (na przykladzie mistrzow i nie-mi-
strzow sztuk, sportow i systemow walki, w: 1. Hofman, D. Kepa-Figura (red.), Wspéolczesne media. Medialny
obraz swiata. Zagadnienia teoretyczne, t. 1, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin
2015, s. 251-265; S. Al-Fedaghi, Codeless Communication and the Shannon-Weaver model, "International
Conference on Software and Computer Applications" 41/ 2012, s. 38-44; P. Flensburg, An Enhanced Com-
munication Model, "The International Journal of Digital Accounting Research" 9/2009, s. 32.

23 Por. P. Pawelec, Model Shannona i Weavera..., art. cyt., s. 253.

24 Por. J. Morbitzer, McLuhan, prawa mediéw i komputery, w: J. Morbitzer (red.), Materiaty XI Ogélno-
polskiego Sympozjum Naukowego “Techniki komputerowe w przekazie edukacyjnym”, Wydawnictwo Aka-
demii Pedagogicznej, Krakow 2001, s. 1-9; R. Wodak, Wstgp: Badania nad dyskursem — wazne pojecia i
terminy, w: M. Krzyzanowski, R. Wodak (red.), Jakosciowa analiza dyskursu w naukach spotecznych, 1.os-
graf, Warszawa 2011, s. 21.
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(zré6znicowang czasowo 1 przestrzennie) i quasi-interakcje (zorientowang na nieokreslone
zakresowo audytorium). Natomiast dzigki dziataniom utatwiajacych interakcje uznawane sa
za posrednika pomiedzy nadawcami a konsumentami oferowanych przez nich tresci®®.
Warto tu jednak zaznaczy¢, ze rozwdj wszelkich no$nikow przyczynit si¢ do dominacji dru-
giego z wymienionych rodzajow.

Sygnaly wysylane przez audiowizualne $rodki komunikowania sg wzmacniane atrak-
cyjnymi (stuchowo i wizualnie) elementami technologicznymi (réwniez z tre$ciami Ko-
mercyjnymi). W przypadku mediéw drukowanych ilustracjami tych sygnatow sg uktady
graficzne (np. stworzone za pomocg programéw komputerowych), zaprezentowane réw-
niez w elektronicznych wersjach tytutéw prasowych?® (jak to ma miejsce chociazby
w przypadku mediow, ktore beda opisane w rozdziale pigtym). Jednym z ich celow jest
bycie ogniwem pomiedzy podmiotem ‘ktory postrzega’ a ‘postrzeganym’ przedmiotem.
Nabywajg wowczas kontekstu spotecznego, nie tracgc swojego charakteru konkretnego
typu kanatu komunikacyjnego (wykorzystujacego dane instrumenty i techniki). Jednakze,
jak uwaza Marcin Wieczerzycki, nadal rzadzi nimi ‘twardy’ (niezalezny od dziatan czto-
wieka) lub ‘miekki’ (napgdzajacy zmiany w ludzkich opiniach i postrzeganiach rzeczywi-
sto$ci) determinizm technologiczny. W obu przypadkach wystepuje sprzezenie zwrotne
pomiedzy technologig a kulturg, ktorego sita zalezy m.in. od nastawienia odbiorczego
konsumentow mediow?’.

Technologie wlatwiajgce przekaz przyczyniaja si¢ np. do wytworzenia w odbiorcach
poziomoéw intencjonalnosci, do utozsamiania z rzeczywistoscig przy zatozeniu, iz wszyst-
kie elementy stanowigce o atrakcyjnosci produkcji medialnych mozna lub nalezy trakto-
wa¢ jako wierne odwzorowania stanu faktycznego. Technika (a raczej: jej wytwory) poj-
mowana jest czesto jako interfejs z tre$ciami ‘rzeczywistymi’, a nie z informacjami poda-
wanymi wprawdzie w przystepny sposob, ale jednoczesnie wymagajacymi pewnej ‘ob-
robki umystowej’, ktorg winni dokonywaé wszyscy odbiorcy mediéw dla uniknigcia
wplywow treéci manipulujacych?®,

Potencjalne zaktocenia oddziatujace na ostateczny wydzwiek uzytej semantyki poja-
wiaja si¢ W zdecydowanej wigkszo$ci procesow komunikacyjnych. Ich istnienie jest m.in.

przejawem dziatan zamierzonych (np. ataki hakerskie na strony internetowe o tematyce

%5 Por. J.B. Thompson, Media i nowoczesnos$é, Astrum, Wroctaw 2001, s. 90-91.
26 Por. P. Pawelec, Model Shannona i Weavera..., art. cyt., s. 255.

27 Por. M. Wieczerzycki, Rola nowych mediéw w ksztattowaniu zachowarn wspétczesnych konsumentéw
na rynku migedzynarodowym. Niepublikowana rozprawa doktorska. Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu,
Poznan 2017, s. 19-20, 34-37.

28 Por. tamze, s. 24-25.
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sztuk walki) lub przypadkowych (np. awarie sieci teleinformatycznych), sporadycznych
lub czestych | wywotujacych mniej lub bardziej trwate efekty. Wzrost liczby takich zakto-
cen spowodowaé¢ moze odplyw zainteresowanych osob z grona odbiorcow, przyczyniajac
sie tym samym do likwidacji takiego medium?®. Jednakze T. Goban-Klas i Piotr Sienkie-
wicz zwracajg uwage na zmniejszajacg si¢ liczbe zaktocen transmisji dzigki ‘ucyfrowie-
niu’ tresci, minimalizujgcemu mozliwos$¢ przeniesienia ewentualnej odpowiedzialno$ci
danego medium na czynniki zewnetrzne®.

Tresci znieksztalcone przez zaktdocenia mogg zmienia¢ w czesci lub w calosci brz-
mienia komunikatow pierwotnych. Wptywaja takze na spadek poziomu zaufania do dane-
go medium jako wiarygodnego zrodta. Ponadto, znieksztalcane tresci mogag by¢ kolporto-
wane przez mniej swiadomych odbiorcéw jako wiernie oddajace rzeczywisto$¢ lub stan
wiedzy na dany temat, co z kolei sprzyja¢ moze poddawaniu odbiorcom manipulacji (np.
co do atrakcyjnosci konkretnego stylu walki). Jedng z mozliwosci weryfikacji tresci jest
mozliwo$¢ nawigzania dialogu z danym twoércg badz nadawcag®.

Odbiorcow przekazu medialnego mozna charakteryzowac pod katem ich liczebnosci
I czestosci korzystania (regularna, sporadyczna, przypadkowa) z danego medium. Opis
statystycznego uzytkownika powinien by¢ uzupeliony o charakterystyke spoteczno-de-
mograficzng oraz opis deklarowanych upodoban, korzysci i satysfakcji wyniktych z kon-
sumpcji mediéw. Uzyskanie tej wiedzy jest kluczowym dla wiasciciela medium m.in. ze
wzgledoéw ekonomicznych (np. dopasowanie reklamodawcéw) i doboru odpowiednie;j te-
matyki produkcji medialnych majacych wyrézniaé sie na tle innych mediow?2.

Odbiorcy, traktowani ze wzgledu na swa liczebnos¢ jako ‘masa’ (nazywani przez
Harolda D. Lasswella ,,skupionym agregatem”), Stanowig zbiorowos$¢ jednostek zaintere-
sowanych okreslong tematykg. Reprezentujg rdzne typy reakcji (odrzucenie, akceptacja,
brak zainteresowania), ale ,,identyczne podniety nastawiaja (ich — P.P.) w jednym kierun-
ku myslenia i zainteresowania™®3, Przynaleza do zbiorowoéci aktualnej i utajonej, a jako

konstrukt teoretyczny nie sg ‘rozpoznawalni wprost’34,

29 Por. W. Leiss, Risk Communication and Public Knowledge, w: D.J. Crowley, D. Mitchell (red.), Com-
munication Theory Today, Stanford University Press, Stanford 1994, s. 129-130.

%0 Por. T. Goban-Klas, P. Sienkiewicz, Spofeczeristwo informacyjne: Szanse, zagrozenia, wyzwania, Fun-
dacja Postepu Telekomunikacji, Krakow 1999, s. 34.

31 Por. P. Pawelec, Model Shannona i Weavera..., art. cyt., s. 256; A. Sugier-Szereda, Komunikacja glo-
balna — pojecie, Zrédta, funkcjonowanie, "Roczniki Nauk Spotecznych" 1/2006, s. 98.

32 Por. T. Goban-Klas, Komunikowanie i media, art. cyt., s. 19, 25.
33 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. .., dz. cyt., s. 212.

3 Por. tamze, s. 207-210, 217; T. Goban-Klas, Komunikowanie masowe: zarys problematyki socjologicz-
nej, Osrodek Badan Prasoznawczych RSW, Krakéw 1978, s. 231-262.
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W erze przedinternetowej, jak zauwaza T. Goban-Klas, odbiorca ‘masowy’ byt m.in.
heterogeniczny, cechowaty go bezosobowe stosunki (w relacjach o charakterze we-
wnetrznym) i ,,dystans spoteczny migedzy audytorium masowym a wyzszym prestiZzowo,
madrzejszym, potezniejszym nadawca”. Sytuacja ta zmienila si¢ wraz z rozwojem techni-
Ki, a dystans pomigdzy nadawcami a odbiorcami zdecydowanie si¢ zmniejszyt (prawie
kazdy odbiorca mogh rozpocza¢ wiasng transmisje tresci). Niektorzy badacze zaktadaja
brak wystepowania u wielu odbiorcoéw umiej¢tnosci rozrozniania pomigdzy rzeczywisto-
Scig ‘medialng’ a ‘rzeczywistg’®®. Ten brak mialby przyczyniaé sie do zaistnienia szero-
kiego spectrum reakcji. Wymienia si¢ tutaj: konwersje¢ (zmiana), drobng zmiane (modyfi-
kacja) i wzmocnienie (utrwalenie opinii i postaw)®, przez co do$wiadczenia miataby for-
me ogladania, wykorzystywania, konsumpcji, odbioru i dekodowania®’. Odbiorcy traktuja
bowiem dyskursy medialne jako ‘naturalne’ i nieodbiegajace w od utrwalonych przez
nich opinii®e.

Odbiorcy moga odczytywac tresci na rozne sposoby, ale pozytecznym, jak pisza
Stanley J. Baran i Dennis K. Davis, dla nadawcow jest stosowanie interpretacji narzuca-
nej (odczytanie dominujgce lub preferowane). Sprzyja to procesowi negocjowania zna-
czen (btedne $wiadomie lub nieswiadomie odczytywanie komunikatow), co z kolei przy-
czynia si¢ do powstawania przeinterpretowan lub dekodowan opozycyjnych®, o ile jest to
zgodne z ich linig programowg. Potwierdza to, zdaniem Andersa Hansena, tez¢ o uprzed-
miotowieniu odbiorcow jako jednostek waznych jedynie ze wzgledu na podejmowane
przez nich decyzje konsumenckie: ,,Krotki namyst nad ekonomicznymi podstawami
funk-cjonowania $rodkow przekazu prowadzi (...) do wnioskow (...): instrumentalne po-
dejscie do odbiorcy wpisane jest w logike funkcjonowania medidéw — w zasadzie stano-
wimy jedynie towar sprzedawany reklamodawcy’°.

Dziatania odbiorcow zwigzane z recepcjg obejmujg czynnosci wykonywane nieraz
bezwiednie. Walery Pisarek wyrdznia wsrod nich 1) percepcje wszystkich bodzcow,

2) rozumienie, 3) interpretacje, 4) zapamigtywanie i 5) wykorzystanie przyswojonych in-

% Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. .., dz. cyt., s. 212-213.

3 Por. D. McQuiail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007,
s. 456-457.

37 Por. S. Jedrzejewski, Wiedza o audytorium mediow a mozliwosci jego kontroli, w: M. Graszewicz, J.
Jastrzebski (red.), Teorie komunikacji i mediow, t. 1, Atut, Wroctaw 20009, s. 145.

38 Por. J. Hajduk-Nijakowska, Kulturowy kontekst komunikowania, w: E. Kulczycki, M. Wendland (red.),
Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji, Wydawnictwo Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan
2012, s. 157.

39 Por. S.J. Baran, D.K. Davis, Teorie komunikowania masowego, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellon-
skiego, Krakow 2007, s. 318.

40 A. Hansen, Communication, Media and Environment: Towards Reconnecting Research on the Produc-
tion, Content and Social Implications of Environmental Communication, "International Communication Ga-
zette" 1-2/2011, s. 14.
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formacji*!. Stanowig one o spotecznym ‘widzeniu’ konkretnych oséb badz zjawisk (np.
kulturowych). Jednym z ograniczen pelnego poznania jest wykraczajaca poza mozliwosci
poznawcze odbiorcéw ogromna ilo$¢ komunikatéw*?. Dotyczy to takze poznania tematy-
ki fighting arts pod katem dziatalnosci ludzkiej (np. dokonania mistrzow sztuk walki,
osiggni¢cia medalowe uprawiajgcych sporty walki) i ich obecnosci w szeroko rozumianej
kulturze tradycyjnej, popularnej i masowej. Odbiorcy sa wtedy, wg teorii Kennetha Ger-
gena, ‘nasaczani’ medialnymi tre$ciami i obowigzujacymi wzorcami kulturowymi?3,

Efekt (effect) komunikowania to m.in. uczestnictwo w odbiorze i przyswajaniu tresci
kultury popularnej. Pierwszy aspekt to przeznaczenie na kontakt z mediami pewnej ilosci
czasu (zmieniajagce] si¢ lub stalej) 1 zmiana przyzwyczajen (zastgpowanie uczestnictwa
w kulturze srodkami masowego komunikowania). Aspekt drugi zwigzany jest z wynikami
dzialania mediow na odbiorce. Nieprzyswojenie przez odbiorcow mediow oferowanych
im tresci lub ich nieprawidlowe zrozumienie moze doprowadzi¢ nawet do dziatan ekstre-
malnych, np. niekontrolowanych reakcji na $mier¢ znanej osoby (np. gwiazdy ‘kina sztuk
walki’, Bruce'a Lee)*.

Wywotywanie okreslonych efektéw u odbiorcow doczekato si¢ wielu teorii, wsrdd
ktorych mozna wyr6zni¢ dwie: roznic indywidualnych i kategorii spotecznych. Pierwsza
zaktada zr6znicowany wplyw mediéw na odbiorcow. Jest to podyktowane znacznymi
roéznicami psychologicznymi miedzy ludzmi i ich postrzeganiem $wiata. Komunikaty me-
dialne sg bodzcami, zawierajagcymi konkretne cechy, ze wzgledu na ktore ich relacje z ce-
chami osobowo$ciowymi konsumentow nigdy nie s identyczne®.

Teoria kategorii spotecznych, zaktadajaca podobienstwo wzorow korzystania z me-
diéw 1 podobne reakcje na ich wplyw wsrdd zbiorowosci, grup lub kategorii spotecz-
nych®, rowniez moze by¢ zaadoptowana do przyszlej analizy efektow dziatania mediow.
Badane bytyby bodZce wywierajace wplyw na osoby korzystajace (regularnie lub okazjo-
nalnie) z mediéw i ich opinie (jako uzytkownikéw)*’. Rezultaty stanowilyby przestanki

dla wnioskow o sile przekazéw medialnych z podziatem na rodzaje mediow.

41 Por. W. Pisarek, Wstep do nauki o komunikowaniu, Wydawnictwo Akademickie i Profesjonalne, War-
szawa 2008, s. 35.

42 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. .., dz. cyt., s. 46.

43 Por. K. Gergen, Nasycone Ja. Dylematy tozsamosci w Zyciu wspétczesnym, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2009, s. 151; S. Wierny, Masa czasu wolnego, "Mishellanea” 2-3/2001, s. 157; A. Pankal-
la, K. Bakalarz, R. Bezdziecki, ,, Przesycony” konstrukcjonista Kenneth Gergen i jego oferta zlozona psy-
chologom (kulturowym), "Studia Psychologica UKSW" 10/2010, s. 351.

44 Por. T. Goban-Klas, Komunikowanie i media, art. cyt., s. 20.

4 Por. S.J. Baran, D.K. Davis, dz. cyt., s. 171; M. Krcmar, R.L. Nabi, Conceptualizing Media Enjoyment
as Attitude: Implications for Mass Media Effects Research, "Communication Theory" 14/2004, s. 288-310.

%6 Por. tamze, s. 311.

47 por. M. Dankowska-Kosman, Media i ich odbiorcy. Miedzypokoleniowe réznice w odbiorze, Wydaw-
nictwa Szkolne i Pedagogiczne TWP, Warszawa 2008, s. 10.
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Mozliwe efekty proceséw komunikowania (niestanowigce przedmiotu niniejszego
badania) nie sg klasyfikowane ze wzgledu na wystgpowanie jednego wzoru wptywu lub
kierunku. Wyjasnienie tej kwestii mozna rozpocza¢ od wskazania réznic pomigdzy wply-
wem ogolnym (oddzialywanie réznych przekazow) a szczegdlnym (jeden przekaz wptly-
wajacy na catoéciowa $wiadomos¢)*®. Marian Filipiak udowadnia, ze sita oddziatywania
mediow na odbiorcow zalezy m.in. od 1) cechujacych ich zmiennych demograficznych
i spotecznych (np. wigksza uleglos¢ kobiet wobec dzialan mediow; nie ma na to wptywu
ich wiek, wyksztatcenie 1 zawod), 2) ich pogladéw pierwotnych (wigksza skutecznosé
przekazow perswazyjnych ukrytych w innych kontekstach), 3) ich indywidualnych wia-
sciwosci (,,wrazliwosci uczuciowej odbiorcow, ich wyobrazni, zdolnosci percepcyjnych,
umiejetnosci koncentracji 1 zapamigtania, opinii 1 postaw wyjsciowych 1 stopnia krytycy-
zmu”) i 4) kontekstu odbioru tresci (,,sytuacja, w jakiej znajduje si¢ odbiorca w chwili,
w ktorej dociera do niego komunikat, czyli fizyczny 1 psychiczny stan odbiorcy, a takze
obecnos¢ innych 0sob”)*.

Analizujac problem potencjalnego oddziatywania mediow na odbiorcéw Paul F. La-
zarfield przyjat zalozenie o wystgpowaniu ograniczen w zakresie wptywu na przyswaja-
nie i adaptacje tresci przez konsumentow. Pomimo tego, media nieustannie starajg si¢
umacnia¢ pozytywne dla nich trendy komunikacyjne i kulturowe, a takze negowacé proby
zaistnienia zjawisk dla nich niekorzystnych®. Istotna wiec role odgrywa kwestia ‘przed-
stawiania’, czyli ,,zestawiania rozmaitych znakéw w celu zrozumiatego wyrazenia sensu
ztozonych, abstrakcyjnych pojec. Ta sensotworcza praktyka jest fundamentalnym proce-
sem poznawczym” stosowanym dla rozpoznania brzmienia jezyka, ustaleniu hierarchii
poruszanych tematow itp.>!

Przecigtny odbiorca zwykle ufa obrazowi rzeczywistosci przedstawionemu za pomo-
ca narzedzi komunikacyjnych, stad tez traktuje je jako ‘element spoteczny’ (integralng
czes¢ ciagle zmieniajacego si¢ spoleczenstwa). Cztowiek jest zatem przedostatnim ele-
mentem komunikacji, a wszelkie dziatania podejmowane przez niego — odzwierciedle-

952

niem nastgpujacych po sobie ‘efektow’<. Walery Pisarek zwraca uwage na stosowanie

przez H.D. Lasswella pojecia effects (skutki) a nie effectiveness (skutecznos¢), co ukie-

48 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., dz. cyt., s. 236-237.

49 Por. M. Filipiak, Homo Communicans: Wprowadzenie do teorii masowego komunikowania, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2004, s. 112-123.

%0 Por. S.J. Baran, D.K. Davis, dz. cyt., s. 14.

51 L. Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje, odbiorcy, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego, Krakow 2006, s. 41.

52 Por. Z. Abazari, M. B. Brojeni, The Role of Harold Lasswell Communication Theory in Librarianship
and Information Science, "International Academic Journal of Humanities" 2/2017, s. 90.
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runkowuje sposéb adaptowania jego modelu do badan nad udziatem odbiorcow w komu-

nikacji medialne;j®.

1.2. Tresci kulturowe w mediach masowych

Media sa no$nikami np. kultury popularnej (w rozumieniu: ,,Tresci, ktore — niezalez-
nie od $rodka przekazu — sg tatwe w odbiorze, czgsto bardzo skonwencjonalizowane, oraz
ktore zawieraja wyrazne elementy rozrywkowe i tym samym przyciagaja liczng publicz-
no$¢”)** i masowej (np. w znaczeniu: ,,Treéci przekazywane za pomoca technicznych
srodkéw masowego przekazu [prasy, radia i telewizji], ktore cechujg si¢ scentralizowa-
niem procesu nadawania oraz duzym rozproszeniem licznych i zréznicowanych odbior-
cow”)*°. Na ten fakt zwraca uwage m.in. Matgorzata Lisowska-Magdziarz, ktora stwier-
dza, ze media uprawiajac tzw. transmedialnos¢ wykorzystuja tresci o natgzeniu emocjo-
nalnym dla wywotywania u odbiorcow pozadanych reakc;ji®.

Biorgc pod uwagg przedstawiony — w poprzednim podrozdziale — model dziatania
mediéw w zakresie tworzenia 1 transmitowania tresci pojawia si¢ pytanie o usytuowanie
tych proceséw w rzeczywistosci kulturowej. Katarzyna Pigtek stawia wiec (m.in. za Ag-
nieszkg Ogonowska) pytanie o istnienie ‘rzeczywistej’ rzeczywistosci, ktora — W przeci-
wienstwie do rzeczywistosci ‘nierzeczywistej’ — bytaby ,,niezmediatyzowana” (nie pod-
dajaca si¢ kreacji 1 stymulacji). Rzeczywistos$¢ ,,nierzeczywista” przejawialaby sie¢ w dys-
kursie, obejmujacym wszelka forme komunikacji i towarzyszaca jej perswazj¢. Nalezy je-
dnak pamigta¢ o braku wystepowania u czgsci odbiorcow jakichkolwiek reakcji wobec
tak przedstawionych tresci, gdyz — powtarzajac za Dennisem McQuailem — media staty
si¢ zrédlem dominujgcych obrazéw 1 ich definiowania. Zatem — zdaniem K. Pigtek —
,» 1€N Nowy, «sztuczny swiaby staje sie¢ konkurencja dla $wiata realnego, przewyzszajac
zwykle swa atrakcyjnos$cig ten drugi, tworzy wzorce, wskazuje kierunki dziatania, wyzna-

cza mode i okresla autorytety (...)”*". Dyskusyjna pozostaje wiec kwestia sity kulturowe-

go oddzialywania mediow.

53 Por. W. Pisarek, Wstep do nauki..., dz. cyt., s. 110.
5% M. Golka, Socjologia kultury, Scholar, Warszawa 2007, s. 146.
% Tamze.

%6 Por. M. Lisowska-Magdziarz, Mobilking jako problem metodologiczny. Jak badaé konwergentne dys-
kursy zmediatyzowanej kultury popularnej?, w: P. Dudek, M. Kus$ (red.), Zawartosé¢ mediow masowych: od
kultury popularnej przez studia genderowe do jezyka komunikowania, Adam Marszalek, Torun 2010, s. 113.

ST K. Pigtek, Sztuczny $wiat — kobiety w pulapce mediéw, w: M. Sokotowski (red.), Definiowanie Mc-
Luhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej, Wydawnictwo Uniwersytetu Warminsko-
Mazurskiego, Olsztyn 2006, s. 290.
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Przyjmowanie kulturowego spojrzenia na rzeczywisto$¢ medialng nie jest bledem,
chociaz (w przypadku efektow tworczosci medidow) rzeczywistos¢ ta nie jest nigdy wolna
od oczekiwan (takze na gruncie ideologicznym) nadawcow i transmiterow. Skutkowac to
moze niepozadanymi spotecznie zjawiskami, takimi jak pojawienie si¢ Stereotypow po-
wstatych na gruncie powtarzalnosci (przez te media) okreslonych mitow (np. nieistnienia
wychowawczej roli fighting arts)®®. Koniecznym jest wiec zachowanie proporcji pomie-
dzy ujeciem ‘rzeczywistym’ a kulturowym w charakteryzowaniu kazdego z elementow
struktury spotecznej. Probe odpowiedzi oprze¢ mozna m.in. na wyrdznionych cechach
kultury popularnej w przekazie medialnym.

Cechami tymi s3: ,,stechnicyzowanie przekazu, ogromna liczba odbiorcow, standary-
zacja tresci, homogenizacja kultury, brak kulturowej autonomii, zmiany w procesie twor-
czym, system zjawisk projekcji i identyfikacji i nieokreslony zwiagzek z rzeczywisto-
$cia™®. Nie rozwijajac szczegdlowo opisow tych cech, a jedynie adaptujac je pod katem
badanego tematu mozna przyjaé, ze wspomniana rola (czg¢sto mocno ustrukturyzowa-
nych) nadawcow komunikatow dotyczacych réznych stylow walki w mediach do adre-
sowanych do ich mito$nikdw nie ogranicza si¢ tylko do tworzenia i kolportowania pro-
duktow finalnych, ale réwniez ich uatrakcyjnianiu. Sprzyja to tatwiejszemu odbiorowi
tych treSci przez ich konsumentdéw, zainteresowanych zwykle ich ustandaryzowanym
charakterem (niektorzy adepci stylow walki), potagczonym z upraszczajacg homogenicja,
sprzyjajaca nieskomplikowanym odwzorowaniom rzeczywistosci.

W niektorych przypadkach dziatania mediow w zakresie prezentacji Kultury popular-
nej skutkuje pojawieniem si¢ w przestrzeni dyskursu nadmiernych uproszczen (np. w po-
strzeganiu osob uprawiajacych rozne style walki), opartych na ich szacunkowym pozio-
mie atrakcyjnosci. Jednak obecno$¢ tematyki stylow walki jako towarow przeznaczonych
do konsumpcji medialnej (etap koncowy; efekt dziatan systemu projekcji identyfikujace;j
rzeczywisto$¢) wymaga uzyskania odpowiedzi na pytanie o ewentualne roznice w dziata-
niach ‘starych’ i ‘nowych’ mediow®:.

Dziatania podejmowane przez media skutkuja wywieraniem wpltywow na odbior-
cow. Wplyw ten moze by¢ wynikiem stosowanej komunikacji perswazyjnej (takze w dys-
kursie kulturowym), ktorej celem bytoby m.in. kreowanie postaw konsumenckich wzgle-

dem oferowanych produktéw odpowiadajacych na zapotrzebowania osob uprawiajacych

%8 Por. P. Sorlin, Mass media, Astrum, Wroctaw 2001, s. 34.
%9 M. Golka, dz. cyt., s. 152-1509.

60 Por. tamze

61 Por. tamze.
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sztuki walki, sporty walki lub inne formy aktywnego spedzania wolnego czasu 0raz zapo-
znawanie odbiorcow z dostepnymi im wiadomos$ciami. Jednak poziom tego wptywu na
ogo6t odbiorcow jest zwykle niemozliwym do doktadnego ustalenia.

Z powyzszych powodoéw nalezy zgodzi¢ si¢ m.in. z Janem Leszczynskim zwracajg-
cym uwage na nadal aktualng wazno$¢ roli np. prasy, radia, telewizji i kina w przekazy-
waniu wiedzy naukowej i popularnonaukowej, a takze tresci przynalezacych do kultury
masowej/popularnej. Autorzy informacji i opinii reprezentujacy np. te powyzej wymie-
nione rodzaje mediow sa podstawowymi zrodtami wiedzy dla wielu odbiorcow, bez
wzgledu na posiadang wiedz¢ 1 doswiadczenie (zwlaszcza wtedy, gdy znajomos¢ przeczy-
tanych/obejrzanych/wystuchanych tresci nie jest przez nich poglebiana)®.

Medium drukowane stwarza czytelnikom szanse lektury sekwencyjnej, charaktery-
zujacej sie¢ matg dynamika, ale sktaniajgcg — przynajmniej teoretycznie — do analizy tresci
(rozumianej jako uwazniejsze zapoznawanie si¢ z konkretnym tematem i stosowanym dla
niego dyskursem). Z drugiej strony, prasa jest medium tatwo przyswajalnym, bazujacym
na emocjach i budzacym ciekawos¢ (dziatajac w oparciu o wzgledna swobode co do do-
boru tresci). Uwazna lektura 1 rozwazanie zagadnien moga by¢ zastgpowane szybkim
I nieangazujgcym umystowo i €zasowo wertowaniem zawartosci kolejnych mediow.
Skutkuje to docieraniem komunikatéw do czytelnikéw jedynie w ograniczonym zakresie.
Media ‘klasyczne’, jak zauwaza Monika Worsowicz, tracg — W konfrontacji z mediami in-
ternetowymi — na sile oddziatywania stuzac jedynie jako no$niki — w wigkszo$ci zbed-
nych — informacji®®. Stad tez wiedza odbiorcoéw na temat przedstawianych im treci z kul-
tury masowej/popularnej moze by¢ — co najmniej — ograniczona. Nieco inng rol¢ odgry-
waja ksigzki uznawane rowniez za medium masowe, roznigce si¢ od prasy drukowanej
m.in. forma prezentacji tresci®.

Telewizja, jako spoteczny i kulturowy fenomen, jest medium tworzagcym wiasne sche-
maty pojeciowe, interpretujacym nie tylko informacje polityczne, ale réwniez tresci kultu-
rowe. Przedstawia rzeczywisto$¢ stworzong i przekazywang poprzez tzw. ‘szklany ekran’,
bazujac m.in. na uchwyconych emocjach wzbogacanych odpowiednimi elementami wizu-
alnymi i dzwigkowymi ilustrujagcymi dany przekaz. Pozwala takze odbiorcom ,,poznac,

0swoi¢ i zrozumie¢” treéci dotyczace innych kultur (np. dalekowschodnich)®®. Podobnie jak

82 Por. J. Pleszczynski, Przestrzen aksjologiczna mediow popularnych i jakosciowych, "Oblicza Mediow i
Komunikacji" 3/2010, s. 76.

83 Por. M. Worsowicz, Edytorstwo prasowe — zagadnienie ogélne, w: J. Bachura, E. Pleszkun-Olejni-
czakowa, M. Worsowicz (red.), O mediach i komunikacji. Skrypt dla studentéw dziennikarstwa i komunika-
¢ji spotecznej, Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2010, s. 129.

8 Por. D. McQuail, dz. cyt., s. 46.

% Por. M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji: Interpretacje socjologiczne i kulturowe, Wydawnic-
two Uniwersytetu Jagielloniskiego, Krakéw 2012, s. 12.
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ma to miejsce w przypadku mediéw drukowanych, takze tresci kulturowe ukazywane w te-
lewizji moga by¢ whasciwie odczytane przez stosunkowo niewielka ilo$é odbiorcow®®.

Radio, jako medium transmitujgce tresci kultury masowej i popularnej, pozbawione
jest elementow dyskursu opartego na wizualnosci przekazu (dlatego nazywane jest ‘Sle-
pym medium’ albo medium awizualnym). Odwotujac si¢ przede wszystkim do wyobrazni
stuchacza, musi uzywa¢ odpowiedniego tekstu i dzwigku a takze ciszy w celu wywotania
pozadanych reakcji, jednakowoz bez mozliwosci pelnego oddania wydarzen dziejacych
si¢ w danej minucie lub sekundzie (np. przebiegu pojedynkoéw w ktorejkolwiek z dyscy-
plin sportow walki). Dominujag w nim gatunki informacyjne i pograniczne. Ponadto, zni-
koma ilos¢ rozgtosni poswieconych w catosci tematom sportowym to takze czynnik
ograniczajacy mozliwos$¢ emisji audycji o badanej tematyce®’.

Ostatnie z zaprezentowanych mediow tradycyjnych, kino (film), jest zrédtem oferu-
jacym widzom réznego rodzaju rozrywke, wykorzystujac nowatorskie technologiczne ro-
zwigzania techniczne. Jako medium masowe dociera do szerokiej grupy odbiorcow za po-
$rednictwem innych no$nikow tresci medialnych, takich jak m.in. przekaz internetowy,
tradycyjny telewizyjny, ptyty DVD oraz popularne w poprzednich dziesiecioleciach kase-
ty wideo. Rozpoznawane jest jako medium poprzez: ,,1) wykorzystywang technike audio-
wizualng, 2) zréznicowane pod katem wielkosci audytorium (pokaz prywatny lub pu-
bliczny), 3) uniwersalny oddzwigk, 4) dominacje¢ fikcji narracyjnej, 5) narodowy lub mig-
dzynarodowy charakter, 6) podporzadkowanie kontroli spotecznej oraz 7) funkcjonowa-
nie na rynkach masowych i wielorynkowo$¢”. Takze kino poddane zostato ‘odmasowie-
niu’ i skierowane ku specjalizacji tematycznej, a produkcje medialne przynalezace do te-
go gatunku poddawane sg ocenie przez widza i kontroli tresci przez odpowiednie organy
panstwowe na $wiecie na rowni z radiem badz telewizja®®.

Nowymi mediami (tu w znaczeniu: wykorzystane technologie transmisji dzwicku
i obrazu), sa, jak pisze Radostaw Sajna, ,,nowe rodzaje form gatunkowych i tekstualnych,
rozrywki, przyjemnosci i wzorcow konsumpcji medialnej (gry komputerowe, symulacje,
kino efektow specjalnych) (...) media, ktére dostarczaja nowych mozliwosci 1 doswiad-
czen pod wzgledem reprezentacji w sposob nie zawsze do$¢ jasno zdefiniowany (...) glo-
balne przesuniecia i integracje w kulturze i gospodarce medialnej, przemysle medialnym,

dostepie do mediow (...)”. Autor ten zwraca uwage, ze tym terminem mozna okresla¢

% por. A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym $wiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekonfigu-
racje komunikacji spotecznej, Elipsa, Warszawa 2012, s. 288.

57 Por. tamze, s. 278.
8 D. McQuail, dz. cyt., s. 51-53.
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rowniez przeobrazenia w sferze konsumpcji i organizowania sic mediéw®®. Nieustanne
zmiany technologiczne powoduja jednak ciagle rozszerzanie zakresow definicyjnych.

Sita oddziatywania nowych mediéw w sferze kulturowej jest ogromna, m.in. ze wzg-
ledu na ich udziat w tworzeniu ‘auto§wiadomosci’ odbiorcow. Jej kreowanie ma zwiazek
z dokonywanymi przez ich konsumentow wyborami w zakresie przyjmowania lub odrzu-
cania oferowanych mu dyskursow, ktorych ksztalty zaleza m.in. od jezyka (gramatyka i sty-
listyka) i zmian form uczestniczenia w kulturze. Nie mniej wazng jest kwestia tozsamosci
konsumenta, na ktorej ksztatt nowe media wptywaja m.in. poprzez ich ewolucje, przedefi-
niowania aktywnosci w zakresie konsumpcji, tymczasowos¢ tozsamosci nadawcy i odbior-
cy, uczestnictwo w spotecznosciach wirtualnych, ekspansywnos¢ rzeczywistosci wirtualnej
i determinizm technologiczny. Istotng role ogrywa tez usytuowanie nowych mediéw jako
jednego z wielu czynnikow historycznych, ekonomicznych i kulturowych, ktore maja
wplyw na kondycje wspotczesnego cztowieka (np. w sferze adaptacii tresci kulturowych)?°.

Przyjecie tego ostatniego zatozenia sktania¢ moze do postawienia pytania o szacun-
kowy wplyw tresci kulturowych z zakresu stylow walki na schemat konsumpcji nowych
mediow oraz uczestnictwo w procesie zdobywania wiedzy z zakresu wspomnianych form
aktywnosci psychofizycznej. Natomiast zwrdcenie przy tym uwagi na pojawienie si¢ wir-
tualnych wspoélnot, cechujgcych sie¢ m.in. wrecz statym komunikowaniem si¢ ich uczest-
nikdw pomiegdzy soba, tworzeniem wspolnej wiedzy, generowaniem tozsamos$ci 1 norm
komunikacyjnych oraz réznorodnosci w wymiarze relacji uprawdopodabnia zasadno$¢
badania tego problemu w odniesieniu do mito$nikow sztuk walki i sportow walki jako ak-
tywnych konsumentéw tych medidw ze spotecznosci posiadajacych ,,swoiste umocowa-
nie w «$wiecie realnym»»”"?,

Jak zauwaza m.in. Marta Juza, dzialania nowych mediow przyczynity si¢ do trwatej
zmiany porzadku komunikacyjnego opartego na jednostronnym przekazie tresci. Domina-
cja mediéw w przekazywaniu wzorow kulturowych stata si¢ oczywista, chociaz same me-
dia nie byly ze sobg $cisle powigzane, a techniczna ‘rewolucyjnos$¢’ zmniejszyta dystans
pomigdzy nadawcami a odbiorcami. Przekazy kulturowe staty si¢ tresciami konsumowa-
nymi w taki sam sposob jak informacje dotyczace polityki albo religii. Znaczacy wptyw
na ksztatt kultury miato tez upowszechnienie mozliwosci nadawania (‘wczorajsi’ odbior-

cy stawali sie¢ nowymi nadawcami), a grono osob uznawanych za ‘gwiazdy’ i ‘autoryte-

6 R, Sajna, Nowe media — perspektyw badawcze, "Swiat Idei i Polityki" 10/2010, s. 138-139.

0 por, K. Stasiuk-Krajewska, O (nie)nowych konsekwencjach nowych mediéw. Szkic krytyczny, "Nowe
Media" 3/2012, s. 33-34.

"I Tamze, s. 48-49.
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ty’ znacznie si¢ rozszerzyt (ograniczajac przy tym znaczenie nadawcow instytucjonal-
nych). Nowe rozwiazania techniczne (np. ucyfrowienie przekazu) i wzrost ich roli w do-
tarciu do zwlaszcza mtodych konsumentow skutkowaly uwarunkowanym cyfrowo ujed-
noliceniem zamiast istnienia ‘odrebnych dziedzin’ w zakresie przekazywania informacji’.

Niejako w reakcji na podejscie zaproponowane przez M. Juze Dawid Gauntlett po-
stuluje prowadzenie badan nad przekazami powstajagcymi i transmitowanymi w nowych
mediach poprzez 1) odejscie od analizowania ich przez naukowcow na rzecz dopuszcze-
nia wynikow poznania tych tresci przez ‘zwyklych’ odbiorcow ‘tkwigcych’ w srodowisku
cyfrowym, 2) traktowanie audytoriow jako rzeczywistych tworcow lub jako osoby majace
wplyw na prezentowane tresci, 3) zmiang ‘punktu cigzkosci’ zainteresowania badawcze-
go z wigkszych nadawcoéw komunikatow medialnych (np. koncernéw) na komunikatorow
niszowych i 4) rezygnacj¢ z badania komunikatow mediow ‘zachodnich’ jako zrodet do-
minujacych dyskursow’>. Postulat ten wydaje si¢ by¢ uzasadnionym.

W procesie informowania odbiorcow istotng role odgrywaja tez tzw. liderzy opinii
(opinion leaders). Oceniajg i komentujg oni poddawane im informacje, gdyz osoby two-
rzace media mogg by¢ np. przekonane o braku zdolnosci odbiorcow do samodzielnego
przyswajania treSci. Stad tez potrzebuja oni pos$rednikéw sugerujgcych sposob interpreta-
cji i selekcjonujacych niepozadane przez te media tresci’®. Tomasz Prauzner zwraca wiec
uwage na Wykorzystywanie przez tych liderow trzech ptaszczyzn poznawczych cziowie-
ka (poznawczg, behawioralng i emocjonalng), wskazujac na decydujacy wptyw mediow na
ksztalt rzeczywistoéci wyobrazonej w umystach odbiorcow . Liderzy ci musza jednak le-
gitymizowac¢ si¢ odpowiednig ku temu charyzmg pozwalajaca zdoby¢ i utrzymac zaintere-
sowanie widzow, czytelnikow i stuchaczy. Jej zrodtem moga by¢ m.in. posiadana wiedza,
do$wiadczenie i umiejetnosei (takze w zakresie komunikacji) w odniesieniu do przedsta-
wianych przez nich zagadnien.

Analizujac wspomniane zrodta charyzmy mozliwym jest — nawigzujac do podejscia re-
prezentowanego m.in. przez Harolda Garfinkela — uzyskanie wiedzy na temat sposobow
nadawania przez wszelkie osoby wypowiadajace si¢ w mediach okre$lonych wartosci
i znaczen pojeciom waznym dla ich obecnos$ci w przestrzeni Kultury masowej. Tworzone

na tej podstawie dyskursy stanowia m.in. o ksztatcie dyskusji przeniesionych z przestrze-

2 Por. M. Juza, Perspektywy rozwoju kultury popularnej w obliczu nowych mediéw, w: A. Ogonowska
(red.), Oblicza nowych mediéw, Oficyna Wydawnicza, Krakéw 2011, s. 17-18.

3 Por. M. Lisowska-Magdziarz, Mobilking jako problem metodologiczny.. ., art. cyt., s. 115-116.
4 Por. W. Pisarek, Wstep do nauki..., dz. cyt.,s. 111.

S Por. T. Prauzner, Wplyw nowoczesnych mass mediow na osobowosé¢ cztowieka, "Edukacja-Technika-
Informatyka" 1/2010, s. 46.
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ni mediow tradycyjnych do $wiata wirtualnego’®.

Kroétkiego omdéwienia wymaga tu wiec kwestia problemu tozsamosci jednostki np.
bedacej w kulturze masowej/popularnej ‘bohaterem’ pamigci zbiorowej odbiorcow me-
didw (w zalezno$ci od poziomu zdobytej popularnosci). Ta tozsamos$¢é wspodtczesnego
‘bohatera’, bedaca nierzadko kopig i zbiorem wzordéw przedstawianych w mediach, a na-
wet ‘bezwiedng imitacjg obrazow’ ukazywanych czesto we fragmentach, jest bez odnie-
sienia do sfery rzeczywistoSci chaotycznej i nietrwalej. Poniewaz obrazy te, dalej stwier-
dza Aneta Ostaszewska, nie muszg mie¢ statych wyznaczonych ram, cechuja je rdznego
rodzaju sprzecznosci, decydujace czesto o braku wewnetrznej logiki ich konstruktow.
W radykalnych przypadkach jednostkowych lub zbiorowych tozsamosci te majg charak-
ter ‘narcystyczny’ (np. kreacje bohaterow produkcji medialnych jako ‘heroséw’) i ulegaja
stopniowym lub radykalnym przeobrazeniom’’.

Powstawanie tych tozsamosci w przestrzeni nowych mediow jako wynikow dziatan
kulturotworczych gromadzacych osoby (nadawcow 1 odbiorcéw) we wspoOlnoty zaintere-
sowan réwniez bezposrednio odnosi si¢ do kultury popularnej/masowej. Grupy te, zbiera-
jace si¢ Np. w przestrzeni internetowej, tworzg i udostepniajg wiasne i cudze tresci, a po-
stacie obecne w ich przekazach nacechowane sg tez ekspresjg tworcza i odbiorcza, jednak
nie wyrazang zwykle ‘twarza w twarz’ '8,

Media masowe w znacznym stopniu decydujag o kreowaniu obrazéw mistrzow
i adeptow roznych stylow walki oraz ustalajg hierarchi¢ wazno$ci bodajze wszystkich ele-
mentow je tworzacych. Troska o wiarygodnos¢ mediow w zakresie transmitowania prze-
jawia si¢ m.in. w doborze skutecznych argumentow, uzyciu przedstawiajacych si¢ jako
racjonalne uzasadnien, sposobie formutowania tresci. Trzeba tez wspomnie¢ o stopniu re-
alnos$ci lub fikcyjnosci omawianych zdarzen 1 wykorzystaniu doswiadczen innych osob
jako ‘przyktadéow’ ilustrujacych te wydarzenia’®. Obrazy tworzone sa jednak nie tylko ja-
ko efekt dziatan mediow, ale takze w wyniku dziatania jednostkowego i spotecznego pro-
wadzonego rowniez przez bohaterow publikacji ukazujacych si¢ w nowych mediach. Za-
leza, jak stwierdza M. Fleischer, od trzech zwigzanych z nimi czynnikdéw: tworzenia,

,uwiarygadniania” i interpretowania znakéw komunikacyjnych®,

6 por. M. Stubbs, Discourse Analysis: The Sociolinguistic Analysis of Natural Language, Blackwell,
Chicago 1983, s. 62.

" Por. A. Ostaszewska, Popkulturowe ramy tozsamosci. Media, kultura popularna, Internet jako nowe
srodowiska ksztattowania tozsamosci, ORE, Warszawa 2012, s. 4-7.

78 por. E. Maigret, Socjologia komunikowania i mediéw, Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2012, s. 444-
446.

9 Por. M. Filipiak, Homo communicans..., dz. cyt., s. 112-123.

8 Por. M. Fleischer, Zarys ogdlnej teorii komunikacji, w: G. Habrajska (red.), Mechanizmy perswazji
i manipulacji, Leksem, Lask 2007, s. 31.
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W celu wplywania na odbiorcoéw media masowe stosujg jezyk komunikatow 0 cha-
rakterze konstatujacym (prawdziwy lub fatszywy zwiazek z rzeczywistoscig) i/lub perfor-
matywnym (udane lub nieudane zmienianie obrazu rzeczywistosci, zalezne m.in. od
szczerosci nadawcow). Komunikaty te charakteryzuja ich struktury i formy sytuacyjne
‘z punktu widzenia’ bohaterow publikacji lub samych nadawcoéw, o czym $wiadczg ich
poziomy lokucyjne (budowa), illokucyjne (intencja) i perlokucyjne (skutki)®. Zawarte sa
natomiast w materiatach medialnych wykorzystujacych nowoczesne $rodki techniczne,
wplywajace na ewentualny ksztalt konsumenckiego odbioru tresci kulturowych.

Powyzsze twierdzenie, odnoszace si¢ nie tyle do samych mechanizméw tworzenia
medialnych rzeczywistosci, co do ich rezultatow (przejawem tego sg rozne formy ‘sztucz-
nego $wiata’) moze by¢ potwierdzeniem racjonalnosci podjetych zatozen o roli mediéw
masowych 1 prezentowanych przez nich dziatan kulturotworczych. Pojawié si¢ wigc moze
pytanie 0 zakres dominacji ‘sztucznego $wiata’, o jest zrodlem wielu zagadnien badaw-
czych. Jednym z nich jest pytanie o trwato$¢ medialnych obrazow i ich Zzywotno$¢, a tak-
7e aktywno$¢ innych istniejacych czynnikow dominujacych®?.

Dominujagcym komunikatem ma by¢ podkreslenie faktu ‘Ze czego nie ma w mediach,
nie istnieje w ogole’/‘wazne jest to, co jest w mediach’, przy czym o tym, co powinno si¢
w nich znalez¢ nie decydujg preferencje odbiorcow (mogace by¢ w przeciwstawne do
preferencji whascicieli i nadawcow)®, lecz niekiedy zbyt mato precyzyjnie okreslone tzw.
‘zapotrzebowania rynku’. Ma to przetozenie takze na zawarto$¢ mediow profilowanych
pod katem potrzeb konkretnych grup odbiorcow®*. Konsumenci zatem, wg przedstawicie-
li tej interpretacji, otrzymujg nosniki nasgczone skonstruowanymi tresciami. Na podsta-
wie przedstawianych im komunikatow tworzg oni wlasne wyobrazenie na temat osob,
zdarzen lub wizji spoleczenstwa badz tez korzystajg z podsuwanych im gotowych wzor-
cow. Nadawane przez nich znaczenia sg wynikiem przystosowania ‘surowych’ informacji
do okreslonego dyskursu wptywajacego na ‘gleboko zinternalizowane’ tresci kulturowe®®.
Pojawiaja si¢ wigc tresci 0 charakterze perswazyjnym, naktaniajace odbiorcow do akcep-
tacji idei, przekonan, warto$ci, opinii, stosunku do innych 0séb lub zjawisk, ale zgodnie

z intencjami odpowiedzialnych za ksztalt przekazywanej wiedzy®®.

8 Por. B. Ollivier, dz. cyt., s. 47-48.

8 Por. R. Debray, Wprowadzenie do mediologii, Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2010, s. 5, 8.
8 Por. tamze.

8 T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe.., dz. cyt., s. 202.

8 Por. J. Hajduk-Nijakowska, art. cyt., s. 158.

8 por. L. Buller, Influencja w mediach, w: M. Rewera (red.), Prawda w mediach, Maternus Media, Ty-
chy 2008, s. 23.
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Stan ten, jak diagnozuje Lukasz Iwasinski, utrzymywac si¢ moze przede wszystkim
w przypadku zdominowania przez rozbudowane osrodki informacji kulturowej mediasfe-
ry. Wykorzystywanie zarowno zwyktych technik nadawczych, jak i skutecznych narzedzi
komunikacji o charakterze komercyjnym sytuuje je na pozycji dominujgcej wobec mniej
zorientowanych odbiorcéw. Dominacja ta pozwala z kolei na dazenie do uzyskania catko-
witej kontroli nad przestrzenig kultury masowej, zwlaszcza, gdy odbiorcy traktowani sg
przez nadawcow jedynie jako bierni obserwatorzy®’. Mozna przyjaé zatozenie, ze prze-
cietni konsumenci ‘starych’ i ‘nowych’ mediow posiadajg stosunkowo niewielkg wiedze
co do catoksztaltu ich dziatalnosci, ktorej celem jest doprowadzenie do akceptacji lub od-
rzucania okreslonych wzorow kulturowych z jednoczesnym sprowadzeniem swoich po-
trzeb odbiorczych jedynie dla korzystania z produkcji i produktow dyskurséw kultury po-
pularnej/masowej.

Tresci medialne przynalezace do kultury popularnej prezentowane sg za pomoc3 j¢-
zyka niedefiniowanego jednoznacznie. Nie zawsze odpowiada on stanom wiedzy i prze-
ko naniom odbiorcoéw, co moze prowadzi¢ do konfliktow, wynikiem czego moze by¢ re-
zygnacja z traktowania ich jako jednego z dominujgcych zrédet wiedzy na tematy o cha-
rakterze kulturowym. Moze to odnosi¢ si¢ zarowno do jednego odbiorcy, jak i do catych
grup konsumentoéw mediow®®. Wspomniane tresci tworzone sa W oparciu o zatozenia ich
wielowymiarowej zrozumiatosci odbiorczej, takze na poziomie odniesien do innych pu-
blikacji medialnych. Dzigki ich istnieniu dziata zasada intertekstualnosci bedaca podstawg
odczytywan znaczen pozatekstowych i/lub pozailustracyjnych na podstawie ich jednostek
znaczeniowych (‘intermedialno$¢’ — struktury znaczen osadzonych w dowolnych zbio-
rach znakow), stanowiacych zrodta wartoéci i hierarchii®®. ‘Rzeczywisto$é’ ta jest wiec
,,sferg rzeczywistosci spotecznej, ktora ksztaltowana jest pod wptywwem $rodkéw maso-
wego przekazu i technik telekomunikacyjnych’.

Wykorzystywanie przez media narz¢dzi komunikacji, jak zaznacza Dorota Karwac-
ka, dla osiggnigcia zamierzonego przez nie celu, przejawia si¢ w przyciaganiu i kierowa-
niu opinii publicznej ku prezentowanym dyskursom. Dlatego tez pojawia si¢ w nich wiele

form perswazyjnosci w celu kreowania/modyfikacji opinii i przekonan odbiorcow®*. Naj-

87 Por. L. Iwasinski, Metody walki semiotycznej w spoleczenstwie informacyjnym, "Zagadnienia Informa-
cji Naukowej" 1/2015, s. 24.

8 Por. S. Hall, Cultural Studies and Its Theoretical Legacies, w: L. Grossberg, C. Nelson, P. Treichle
(red.), The Cultural Studies Reader, Routledge, Nowy Jork 1992, s. 277.

8 Por. M. Irvine, Media Theory and Semiotics: Key Terms and Concepts (2004-2005), http://georgeto
wn.edu/faculty/irvinem/theory/Theory-KeyTerms.html (dostep: 17.11.2017).

% A, Giddens, Socjologia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2004, s. 474-511.
%1 Por. D. McQuail, dz. cyt., s. 101.
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wazniejszym jest jednak na tym etapie procesu komunikowania przyjecie mozliwosci wy-
stepowania czynnikow celowo zaklocajacych wymowe komunikatéw, co szczegdlnie
obecne jest w prezentowaniu informacji na wzbudzajace emocje tematy®?. Jako przyktad
mozna poda¢ dyskurs w mediach zajmujacych si¢ tematyka stylow walki odno$nie rozdz-
wigkoéw pomigdzy wymogami przyznawania stopni mistrzowskich i uczniowskich a rze-
czywistymi dzialaniami powotanych w tym celu komisji.

Treéci medialne charakteryzuje, jak pisza R. Miszczynski i A. Tarnopolski, przede
wszystkim ich masowos¢, utatwiajgca rowniez wystepowanie chaotycznosci i niskiej ich
jakosci pod wzgledem rzeczywistej przydatnosci dla odbiorcow. W rezultacie, odbiorcy
nie s3 w stanie skonsumowac tak wielkiej ilosci danych; nie dokonuja konkretnej ewalua-
cji, pomimo tego, iz tresci te przedstawiane sg w formach utatwiajacych ich tatwa przy-
swajalno$¢. Publikacje ‘do zobaczenia’ sg si¢ bardziej popularne niz te ‘do zrozumie-
nia’®®. Na przyktad w materiatach ilustracyjnych dziatajacych na emocje; aby przyciagnaé

uwage konsumenta stosuje si¢ réznego rodzaju grafike o zbrutalizowanej tematyce.

92 Por. D. Karwacka, Wplyw komunikacji spotecznej na ksztaltowanie opinii publicznej, "Rozprawy Spo-
teczne" 2/2013, s. 138.

9 Por. R. Miszczynski, A. Tarnopolski, art. cyt., s. 15.
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Funkcjonowanie medidow masowych na rynku zrzeszajagcym (sformalizowanych
i niesformalizowanych) nadawcow oraz transmiterow i odbiorcow wymaga nie tylko nie-
ustannej aktywnosci w procesie komunikowania, transmisji 1 odbioru tresci, ale takze
sformatowania swoich pozycji w przestrzeni komunikacyjnej. Ulokowanie tych elemen-
tow w konkretnych profilach tematycznych w sferze komunikacji medialnej wymaga
m.in. segmentacji, w ktorej istotng rolg odgrywa tematyka publikacji, technologie charak-
terystyczne dla konkretnych no$nikow tresci oraz preferencje konsumenckie osob zainte-
resowanych otrzymywanymi komunikatami. Taka sytuacja wystgpuje rowniez w przy-
padku mediow zajmujacych sie rozmaicie definiowang kulturg fizyczna. Stad tez wsrod
szerokiej gamy stacji telewizyjnych, czasopism i innych mediéw obecne sg rowniez profi-
lowania tematyczne obejmujace sztuki walki, sporty walki i inne formy prowadzenia kon-
frontacji bezposredniej opartej m.in. na technikach walki wrecz.

Media masowe zajmujgce si¢ wspomniang tematyka przyczynilty si¢ do powstania
(zréznicowanej wewnetrznie) widowni (lub ‘megawidowni’), ktora stata si¢ celem m.in.
reklamodawcow oferujacych rozmaite produkty. Widownia ta objawita si¢ m.in. w sferze
dziatalno$ci mediéw internetowych utatwiajgcych tworzenie i funkcjonowanie ‘drugiego
Swiata’ gromadzgcego zarowno szkoty sztuk walki, kluby sportéw walki itp., jak i ich mi-
tosnikow Sledzgcych poczynania mistrzow, uczniéw, zawodnikoéw, trenerdéw i innych za-
angazowanych osob’. Uprawnionym jest wiec dokonanie krotkiego omowienia tematu
mediatyzacji uwzgle¢dniajacego m.in. istnienie mechanizméw kreowania, kolportowania
1 konsumpcji tematyk odnoszacych si¢ do skomercjalizowanej rywalizacji sportowej, wal-
ki bezposredniej, ‘drogi samorozwoju’ itp. (elementdéw charakteryzujacych np. wybrane
formy walki wrgcez). Interesujaca jest rowniez kwestia powigzania mediatyzacji z forma-
mi walki wrecz w sferze ekonomicznej: ,,Dziatalno$¢ sportowa i jej powigzania z branzg
medialng oznaczaja, Ze dzisiejszy sport ma znaczenie dla tych, ktérych gtéwnym zainte-

resowaniem moze byé ekonomia przemyshu medialnego™2.

! Por. M. Lenartowicz, J. Mosz, Stadiony i widowiska. Spoteczne przestrzenie sportu, Scholar, Warszawa
2018, s. 16.

2 R. Boyle, R. Haynes, Power PlaySport, The Media and Popular Culture, Edinburgh University Press
Edinburgh 2009, s. VIII.
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2.1. Mediatyzacja na poziomie nadawcy

Nadawcy medialni wykorzystuja fakt splecenia si¢ przemian, jakie zaszty w nowo-
czesnym sporcie i szeroko pojetym uprawianiu kultury fizycznej z jednoczesnym rozwo-
jem mediow masowych. Stale zwigkszajaca si¢ szybkos¢ przekazu informacji sprawita, ze
nadawcy ci juz w latach trzydziestych dwudziestego wieku zlokalizowali luk¢ tematycz-
ng, ktorg zapekili tre$ciami dotyczacymi m.in. aktywnosci sportowcow?. Obecnie nadaw-
cami komunikatow Sg m.in. ,,dyrektorzy generalni, autorzy, redaktorzy sportowi, produ-
cenci, reporterzy, nadawcy i kazdy inny personel mediéw sportowych™. Role t¢ petnig
takze wszelkie mniej lub bardziej sprofesjonalizowane organizacje oraz osoby prywatne.

Wspomniane osoby i inne podmioty wykorzystuja np. emocje odbiorcéw przekazow
audiowizualnych®. Selekcjonuja, kontroluja i poddaja hierarchizowaniu elementy tresci
majace wplyw na ich ostateczne brzmienie®. Ich role w kreowaniu medialnych obrazow
roéznych form aktywnosci kultury fizycznej uwidacznia m.in. prosty model transmisji H.
D. Lasswella: ,,Kt0?”, ,,Co?”, ,,Jakim przekaznikiem?”, ,,Do kogo?” oraz ,,Z jakim skut-
kiem”’. Uwypukla on role nadawcy poprzez zwracanie uwagi na osiggane przez niego
skutki w postaci kreowania kategorii pojeciowych w umystach odbiorcéw, ale krytyko-
wany jest m.in. za brak uwzglednienia czynnikow pozamedialnych i pominigcie istotnych
zmiennych®. Dodatkowo, Paul M. Pedersen, Pamela C. Laucella, Kimberly S. Miloch
1 Larry W. Fielding udowadniaja, ze badanie komunikacji sportowej pod katem dziatan
nadawcow powinno obejmowac nie tylko ksztalt dyskurséw jako takich, ale i1 analizg in-
stytucji komunikacji sportowej, systemow produkcji i znaczen komunikacji sportowe;j®.

Zbigniew Dziubinski, Krzysztof W. Jankowski, Michat Lenartowicz, Julia Mur-
rmann i Piotr Rymarczyk wyodrebnili pozytywne i negatywne aspekty funkcjonowania
tego rodzaju mediéw. Do pierwszej grupy zaliczyli: 1) wzmacnianie proceséw globaliza-

cji w sporcie, 2) ich wptyw na komercjalizacj¢ w sporcie, 3) stymulowanie sportowej pro-

3 Por. J. Sowa, K. Wolanski, Sport nie istnieje. Igrzyska w spoleczeristwie spektaklu, WAB, Warszawa
2017, s. 95.

4 Tamze, s. 200.

® Por. P. Kuzbik, Sport jako platforma komunikacyjna w spoteczenstwie informacyjnym, "Ekonomiczne
Problemy Ustug" 2/2016, s. 91.

6 Por. L. Stupek, B. Fisher, art. cyt., s. 126.

" Por. T. Goban-Klas, Analiza zawartosci. .., art. cyt., s. 295.

8 Por. W. Pisarek, Wstep do nauki. .., dz. cyt., s. 110-111; Z.S. Sapienza, N. lyer, A.S. Veenstra, Reading

Lasswell's Model of Communication Backward: Three Scholarly Misconceptions, "Mass Communication
and Society" 5/2015, s. 611.

° Por. P.M. Pedersen, P.C. Laucella, K.S. Miloch, L.W. Fielding, The Juxtaposition of Sport and Com-
munication: Defining The Field of Sport Communication, "International Journal of Sport Management and
Marketing" 3/2007, s. 194.
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fesjonalizacji, 4) uvatrakcyjnianie wydarzen sportowych, 5) promowanie ‘gwiazd’ sportu,
6) demokratyzacje sportu, 7) edukacje odbiorcow, 8) ,,wypelnianie pustki po sportach lu-
dowych i narodowych”, 9) ,, wzmacnianie integracji spotecznej”, 10) ,,tagodzenie poczu-
cia wyobcowania w zyciu codziennym”, 11) zaspokajanie oczekiwan odbiorcow. Z kolei
aspektami negatywnymi sg: 1) wykorzystywanie nadawcow i mediow jako narzedzia ma-
nipulacji politycznej (rowniez w sporcie), 2) manipulacji ekonomicznej, 3) ,,wzmacnianie
postaw pasywnych u odbiorcow”, 4) ,,odczulanie odbiorcow”, 5) wywolywanie spadku
introspekcji 1 niezaleznego myslenia u odbiorcow, 6) ,,znieksztatcanie postrzegania rze-
czywistosci”, 7) brak wiezi z czasem i przestrzenig oraz 8) negatywny wplyw na dzieci'®.

Globalizacja wzmacniana przez media masowe sprzyja dostgpnosci dla odbiorcow
transmisji tresci sportowych oraz roznych form uprawiania kultury fizycznej. Konsumen-
Ci sg czynnymi uczestnikami fenomenu powszechnego transmitowania komunikatow o tej
tresci (przy uzyciu spopularyzowanych kanalow komunikacji). Korzystanie ze ‘zmedia-
tyzowanego’ sportu stato sie czynnoscia powszechng na obszarze prawie catego $wiata®l.

Wplyw nadawcow komunikatow medialnych na komercjalizacje w sporcie przejawia
sie m.in. w podporzadkowaniu regut sportowych formom spektaklu audiowizualnego.
Dziatania te obejmujg nie tylko reklamowanie r6znego rodzaju produktéw, ale takze
wszelkie zmiany w systemie finansowania sportu, co z kolei wigze si¢ ze zwigkszonymi
mozliwos$ciami dotarcia do szerokiego grona kibicéw. Najwigksze 1 najbogatsze media
ubiegajg si¢ wiec o prawa do transmisji wydarzen o tej tematyce nawet w przypadku wy-
sokiej ceny zakupu stosownych praw?2,

Dziatalno$¢ nadawcow tresci skierowanych do fanow stymuluje profesjonalizacje nie
tylko stylow walki. W jej wyniku zaistniaty nowe zawody i poglebia si¢ proces zastgpo-
wania sportowcow-amatorow profesjonalistami®3.

Uatrakcyjnianie wydarzen sportowych w tym wypadku oznacza m.in. przyjecie zato-
zenia, iz reguty widowisk sportowych bliskie sg spektaklom telewizyjnym. Tego typu
zdarzenia sg nie tylko okazja do promowania produktow reklamodawcow, ale tez kreuja
sfere wizualng na podstawie scenariuszy transmisji (m.in. ,,oprawa scenograficzna wido-

wiska, uktad konkurencji w programie zawodow” i elementy dodatkowe)'. Style walki

10 Por. Z. Dziubinski, K.W. Jankowski, M. Lenartowicz, J. Murrmann, P. Rymarczyk, Mass Media and
Professional Sport, "Baltic Journal of Health and Physical Activity" 4/2012, s. 287-290.

11 Por. tamze, s. 287.

12 Por. tamze; K.W. Jankowski, Szkic o komercjalizacji sportu, "Studia Humanistyczne. Akademii Wy-
chowania Fizycznego w Krakowie" 9/2009, s. 125; P. Pawelec, Sporty i sztuki walki jako elementy wido-
wisk medialnych. Wybrane przykiady, w: A. Barczyk-Sitkowska, M. Krzekotowski, M. Zebrowski (red.),
Filmowe oblicza sportu, Primum Verbum, £.6dz 2017, s. 20.

13 Por. Z. Dziubinski, K.W. Jankowski, M. Lenartowicz, J. Murrmann, P. Rymarczyk, art. cyt., s. 287.
14 Por. tamze.
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stanowig wiec spektakl sam w sobie, co z kolei mozna traktowaé jako dowdd ich postepu-
jacej mediatyzacji.

Promocja ‘gwiazd’ sportu dotyczy jednak nie tylko sportowcow-zawodowcow (rza-
dziej amatoréw), ale réwniez dziennikarzy, reklamodawcow, przedsigbiorcow, menedze-
réw klubow 1 federacji sportowych, a nawet konsumentow rynku sportowego (zdobywaja-
cych popularno$¢ m.in. za pomocag mediow spoteczno$ciowych). Publicznie dostepny obraz
szeroko rozumianego mediatyzowanego sportu opiera si¢ wigc na wykreowanych wizerun-
kach osob indywidualnych 1 innych podmiotow, ktére nieraz jednak nie biorg bezposred-
niego udziatu w rywalizacji sportowej (przyktadu dostarczajg sporty walki) lub w innych
formach aktywnosci bedacych czescia kultury materialnej konkretnych spotecznoéci®.

Demokratyzacja sportu sprzyja jego umasowieniu. Towarzyszace temu procesy skut-
kowaly pojawieniem si¢ rzeczywistosci, w ktérej dostep odbiorcéw do medidow o tematy-
ce sportowej stal si¢ powszechnym. Niezaleznie od ptci, wieku, zamoznos$ci, wyksztatce-
nia, miejsca zamieszkania (i innych cech charakteryzujacych konsumentéw mediow), ma-
ja oni umozliwione nie tylko $ledzenie transmisji z zawoddw sportéw walki, ale rowniez
ich trenowanie. Natomiast przejawem wptywu ze strony nadawcow tresci medialnych
w tym zakresie jest umozliwienie tym fanom wyboru wiecej niz jednego np. telewizyjne-
go kanatu sportowego i tytulu prasowego (oraz innych mediow)®®.

Nadawcy medialni biorg udziat w mediatyzacji sportu takze poprzez edukowanie od-
biorcow. Dzigki ich dziatalnosci konsumenci mediow poszukujacy (na réznym poziomie
aktywnosci) wiedzy o przepisach, zasadach fair play oraz innych zagadnieniach moga
uzupeiac i poglebia¢ swojg wiedze w tych zakresach. Mogg rowniez pozyskiwa¢ wiado-
mosci na temat uprawiania réznych form kultury fizycznej*’.

., Wypelnianie pustki po sportach ludowych i narodowych” to zastepowanie W wielu
dyskursach prowadzonych przez media masowe sportow o znaczeniu lokalnym przez
sporty ‘zglobalizowane’. Prowadzona jest bowiem globalna socjalizacja poprzez sport,
czego przejawem jest docieranie identycznych wartosci do zréznicowanych pod wzgle-
dem narodowoéciowym, etnicznym, spotecznym i kulturowym zbiorowisk ludzkich®®,
Dotyczy to rowniez sportow walki, ktore popularne sa jedynie na okreslonym terytorium,

ale w ujeciu globalnym ich role przejmuja formy walki uznawane za powszechnie znane,

15 Por. D. Moscoso Sanchez, J. Ferndndez Gavira, A. Pérez Flores, The Media Construction of The Spor-

ts’ Elite from The European Perspective: An Analysis of The European Symposium of Sports 2010, "Sport in
Society" 3/2018, s. 527.

16 Por. Z. Dziubinski, K.W. Jankowski, M. Lenartowicz, J. Murrmann, P. Rymarczyk, art. cyt., s. 288.
7 Por. tamze.
18 Por. tamze.
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nieraz czyniac z tych pierwszych jedynie ciekawostkg 0 charakterze antropologicznym.

,Wzmacnianie integracji spolecznej” w przypadku mediéw masowych o profilu
sportowym tworzy powigzania nie tylko pomiedzy spoteczno$ciami, ktore r6znig si¢ po-
miedzy soba, ale takze posiadaja wspolne elementy i zainteresowania (np. zbiorowosci
mito$nikow wszelkich form walki). Ponadto, wykorzystuja omawiang tematyke w two-
rzeniu rozwigzan sprzyjajacych tagodzeniu ewentualnych konfliktéw wewnatrz i na ze-
wnatrz takich zbiorowosci®.

,Lagodzenie poczucia wyobcowania w zyciu codziennym” sprzyja sytuacjom,
w ktorych nadawcy wykorzystuja rézne srodki masowego przekazu do ukazywania od-
biorcom ‘innego $wiata’ (w ktorym np. istnieje jedynie relaks, zabawa i rozrywka). Ta al-
ternatywna rzeczywistos¢ moze stanowi¢ zrodlo rdznorakich emocji przezywanych
w specyficznych strefach komfortu (np. mieszkanie, kluby fitness, w gronie przyjaciot).
Konsumenci mediow moga wigc odczuwac poczucie zbieznosci zainteresowan z innymi
odbiorcami?®,

Ostatni z wyrdznionych tu elementéw o pozytywnym wydzwigku to zaspokajanie
oczekiwan odbiorcow. Dzigki pomystom 1 dziatalno$ci nadawcow otrzymuja oni szerokg
game roznych produktow medialnych dostosowanych do ich zapotrzebowan. ,,Srodki ma-
sowego przekazu sg w stanie zaspokoi¢ ambiwalentne pragnienia zwigzane ze Sportem
dzigki homogenizacji pragnien, to znaczy zapewniajac relacje sportowe o zréznicowanej
tresci i ztozonosci??.

Jak wskazano wczesniej, dziatalno$¢ nadawcow skutkuje rowniez negatywnymi kon-
sekwencjami. Jedna z nich, wg relacjonowanych badan polegajgca na manipulowaniu od-
biorcami dla osiggania korzysci politycznych, oznacza ukazywanie sportu jako srodka do
ksztattowania opinii publicznej. Osoby korzystajace z medidw majg przez to identyfiko-
wad sie np. z okre$lanymi partiami i srodowiskami politycznymi??.

W tym miejscu pojawié si¢ moze zarzut dotyczacy manipulacji ekonomicznej 1 po-
stugiwania si¢ nig przez nadawcoéw mediow w celu wywolywania u odbiorcéw kumulacji
oczekiwan, pragnien i aspiracji zaspokajanych przez nabycie okreslonych towaroéw i us-
tug. Nadawcy poprzez srodki masowego przekazu stymulujg wige konsumpcjonizm m.in.
produktow majacych poprawia¢ komfort i wydajno$é aktywnosci sportowej odbiorcow?3,

Potegowania ,,postaw pasywnych u odbiorcéw” nie mozna jednak jednoznacznie uznac

19 Por. tamze.
20 por. tamze.
2 Tamze.

22 Por. tamze.
2 Por. tamze.
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za wade lub wing jedynie srodkéw spotecznego przekazu. Takie zachowania bowiem sa
dodatkowo wzmacniane przez samych producentéw towarow i ustug (np. preparatow
wzmacniajacych przebieg wlasciwej regeneracji powysitkowej zawodnikow sportow wal-
ki),

,,Odczulanie odbiorcéw” to stopniowe przyzwyczajanie i oswajanie konsumentow
mediéw z informacjami o wydzwigku negatywnym. Zbigniew Dziubinski, K.W. Jankow-
ski, M. Lenartowicz, J. Murrmann i P. Rymarczyk twierdza przy tym, ze nadawcy me-
diéw biorg udziat w promowaniu cierpienia i przemocy, niejako tepigc ludzka wrazliwos¢
na zbyt duza dozg agresji (jak to ma miejsce np. podczas ‘walk w klatce’), przez co ,,bru-
talno$¢, krew i bl wygladaja zwyczajnie?°.

Wywotywanie spadku introspekcji 1 niezaleznego myslenia u odbiorcéw wigze sig
z tymi dziataniami nadawcow, ktore sg sprofilowane pod katem wplywania na poziom
zdolnosci samodzielnego myslenia ich konsumentéw. Osoby uczestniczace biernie w wy-
darzeniach sportowych tylko za posrednictwem mediow mogg by¢ zniechecane do podej-
mowania jakichkolwiek wysitkéw intelektualnych?.

»Znieksztatcanie postrzegania rzeczywistosci” jest czescig réznych dziatan nadaw-
coOw mediow sportowych. Uczestniczg oni w prezentowaniu rzeczywisto$ci w sposob kre-
atywny i selektywny. Tworza m.in. wymyslone ‘rzeczywistosci’ przy jednoczesnym
zmienianiu proporcji tematyk. Dzieje si¢ tak m.in. w trakcie transmisji z pojedynkoéw od-
bywajgcych si¢ w ramach sportow walki (np. efektowne nokauty), gdy starcia redukowa-
ne sa do momentéw wymiany efektownych ciosow?’.

Brak normalnej wigzi z czasem 1 przestrzenig powoduje w aktywnos$ci osob zwigza-
nych z mediami zakltdcenia, gdy chodzi o bieg zycia, o jego uregulowanie. Media audio-
wizualne niekiedy stymulujg odbiorcow do zmniejszenia lub braku aktywnos$ci, czynnego
udzialu w wydarzeniach odbywajacych si¢ przeciez w konkretnym miejscu, czasie i nor-
malnie zwigzanych z zaangazowaniem ze strony uczestnikow?S,

Negatywny wplyw mass mediow, szczegdlnie za$ na dzieci, moze przejawiac si¢ m.in.
poprzez promocj¢ brutalizacji zachowan, w tym w przypadku np. rywalizacji sportowej. To
z kolei wigze si¢ z pociggajacym za sobg nieraz bardzo niebezpieczne konsekwencje kreowa-

niem przez nadawcéw nowych ,,bohateréw” przestrzeni medialnej?®.

24 Por. tamze, s. 289.
2 Tamze.

26 Por. tamze.

27 Por. tamze.

28 Por. tamze.

2 Por. tamze.
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Powyzsze informacje mowia nie tylko o roli mediow (w tym zwlaszcza ich tworcow)
I ich wptywaniu na odbiorcow, ale takze o szeroko rozumianym ‘ksztalcie’ srodkow spo-
tecznego przekazu, ktory w znacznym stopniu zalezny jest — jak juz wspomniano — od
przyjetych przez ich wiascicieli modeli biznesowych. Jest to istotne m.in. W sytuacji, gdy
nadawcami sportowymi sg jednoczes$nie ich wtasciciele.

Katarzyna Kopecka-Piech réwniez zwraca uwage na rol¢ nadawcoéw w procesie me-
diatyzacji kultury fizycznej. Przywotuje zatozenia Gianpietro Mazzoleniego wyrdzniaja-
cego trzy jej typy: 1) komercyjng (podporzadkowywanie sportu wymogom ramowki, re-
klamodawcow i sponsoréw), 2) technologiczng (utatwiajaca indywidualne ‘spersonalizo-
wane’ realizowanie oczekiwan) i 3) kulturowg (,,wymiar sieciowy i zbiorowy, mozna za-
tem mowi¢ o mediatyzacji spotecznej”).

Mediatyzacja komercyjna z punktu widzenia wtascicieli-nadawcow przejawia sie
W nawigzywaniu i utrzymywaniu relacji ekonomicznych, ktorych glowng przestanka jest
kreowanie rynku uwzgledniajacego m.in. media masowe, organizacje sportowe, organiza-
toréw wydarzen sportowych 1 reklamodawcow. W relacji tej gtowna role odgrywaja wita-
Sciciele-nadawcy, ktorzy wg tej koncepcji zdecydowanie dyktuja warunki pozostatym
uczestnikom. ,,Obok praw do transmisji, na ktorych zarabiajg organizacje sportowe, naj-
wicgksze zyski dla mediow generujg bloki reklamowe, ktore w przypadku spektakularnych
finalow osiagaja najwyzsze ceny emisji spotow’3!.

W mediatyzacji spotecznej biorg udziat ogromne ilosci uzytkownikéw Internetu. Na-
rzgdzia elektroniczne, ktérymi si¢ postuguja, czynig z nich nie tylko nadawcow-amato-
réw, komentatorow (dziennikarzy), ale takze site komercyjna. Sg takze statym elementem
mediatyzacji kulturowej, z ktorej wywodzg si¢ jednostki i/lub grupy fanow sportow wal-
Ki. Mniejsza aktywno$¢ nadawcow lub ich catkowite wycofanie si¢ z dziatalno$ci w pro-
pagowaniu roznych form walki wrecz jest odbierana negatywnie®?.

Poniewaz dziatania nadawcow sportowych sa jedng z najwazniejszych czgsci rynku
medialnego, celowym jest przedstawienie kilku zwigzanych z tym zagadnien w oparciu
koncepcje wyrdzniong m.in. przez Wojciecha Idzikowskiego®?, adaptowang na potrzeby

tego opracowania.

%0 Por. K. Kopecka-Piech, Sport — od medialnego zaposredniczenia do mediatyzacji, "Kultura i Edukacja"
3/2012, s. 248.

81 Tamze, s. 250.
82 Por. tamze, s. 251.

33 Por. W. ldzikowski, Wykorzystanie nowoczesnych mediéw do tworzenia modeli biznesowych na przy-
Kladzie branzy sportowej, w: K. Kopecka-Piech (red.), Innowacyjnosé przemystow kreatywnych. Media a
sport, Wydawnictwo Akademii Wychowania Fizycznego, Wroctaw 2015, s. 141.
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Nadawcy medialni posiadajacy wlasne transmitery tresci dziataja w okreslonej prze-
strzeni biznesowej na obszarze, ktorej lokuja ich aktywnos¢. Opieraja si¢ m.in. na zasa-

dach ‘biznesu dwudziestego pierwszego wieku’ przedstawionych w tabeli nr 1.

Tabela 1. Zmiana w otoczeniu biznesowym w XXI wieku

NAJWAZNIEJSZE ELEMENTY BIZNES XXI WIEKU
Filozofia Obstugiwac klientow
Kierunek dziatan Relacje
Obszar zarzadzania Portfel klientow
Cel strategii Zwiekszenie zyskowno$ci klientow
Podejscie do sprzedazy Ile produktéw mozna sprzeda¢ temu klientowi?
Rezultat strategii Maksymalizacja CLV (warto$¢ cyklu zycia klienta)

Zrodto: V. Kumar, Zarzgdzanie wartosciq klienta, Wydawnictwa Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 20;
W. ldzikowski, Wykorzystanie nowoczesnych mediow do tworzenia modeli biznesowych na przyktadzie
branzy sportowej, w: K. Kopecka-Piech (red.), Innowacyjnosé¢ przemystow kreatywnych. Media a sport,
Wydawnictwo Akademii Wychowania Fizycznego, Wroctaw 2015, s. 141; zestawienie whasne.

Adaptujac informacje zawarte w tabeli nr 1 do podejmowanego zagadnienia mozna
przyjaé, ze w kwestii filozofii biznesu obstugiwanie klientow zainteresowanych tematy-
ka roéznych form walki to podejmowanie wszelkich dziatan sprzedazowych w zakresie
oferowania konsumentom poszukiwanych przez nich tre$ci i innych dobr dostepnych za
posrednictwem mediow masowych. Kierunkiem dziatah nadawcow-wlascicieli sg relacje
z odbiorcami, ktorym oferowane sa wszelkie rozwigzania techniczne ulatwiajace zaspo-
kajania np. potrzeby rozrywki, podbudowane dziataniami ‘zacie$niajagcymi’ wiezi pomig-
dzy oferentami a osobami korzystajagcymi z takich ofert. ,,Portfel klientow” znajdujacy si¢
w obszarze zarzadzania nadawcoéw-wiascicieli to segmentowanie konsumentow m.in.
form walki wrecz pod wzgledem sympatii dla jednego lub wielu wywodzacych si¢ z nich
stylow (lub innych elementow ich segregujacych), dzieki czemu zwigkszenie zyskowno-
sci klientéw moze by¢ osiggnigte jako cel strategii przyjmowanych przez rozmaitych na-
dawcow medialnych. Powstaje wowczas pytanie ,,Ile produktow mozna sprzeda¢ temu
Klientowi?” (np. mitosnikowi mediéw o roéznych stylach walki), co z kolei sugeruje na-
dawcom podejscie do kwestii ,,sprzedania siebie” i produktéw wzmacnianych lub osta-
bianych strategia ,,wartosci cyklu zycia klienta”.

Rozwijajac kwestie roli wiascicieli-nadawcoéw w niektorych obszarach mediatyzaciji
rynkowej uprawnionym jest nawigzanie do koncepcji ich stosownego (z punktu widzenia
komercyjnego) nastawiania si¢ na potrzeby klientow i ich zaspokajanie. Wyr6znia si¢
przy tym cztery elementy, ktére powinny by¢ wypehiane przez wspomnianych nadaw-
céw: 1) zmian¢ formy zarzadzania z produktowej na koncentrowanie si¢ na klientach,

2) proces wprowadzania nowego produktu medialnego na rynek, 3) podejmowanie ryzy-
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ka przygotowania nowego produktu przez wiascicieli-nadawcow i 4) identyfikacj¢ po-
trzeb klientow>*.

Element pierwszy sprawia, ze stosowanie ,,odkrywania” i ,,walidacji” lokuje je jako
najwazniejsze elementy umozliwiajace wprowadzanie nowego produktu na rynek medial-
ny. Modele biznesowe stosowane przez wilascicieli-nadawcow powinny funkcjonowaé
m.in. w oparciu o bezposrednie obserwacje i badania zachowan konsumenckich®.

W zwigzku z tym, wlasciciele-nadawcy mediéw masowych zajmujacych si¢ tematy-
ka roznych form walki tworzg okreslone produkty medialne z dedykowanymi im formami
dodatkowymi. Powstajg one zwykle zgodnie z oczekiwaniami potencjalnych konsumen-
tow, o ktorych wiasciciele-nadawcy uzyskuja wiedz¢ ze wspominanego wczesniej profi-
lowania widowni, stuchaczy i czytelnikow (zilustruje to dalsza czes¢ pracy).

Element drugi jest zwykle zréznicowany, ale przyjmuje si¢, ze profesjonalizacja wy-
znacza zasady, zgodnie z ktorymi proces taki ,,powinien skladac si¢ z etapow: hipoteza
(zdefiniowanie, jako proba nazwania wiedzy, ktorg chcemy uzyska¢ w ramach prowadzo-
nych przez nas dziatan), eksperyment (najczesciej opierajacy si¢ na wprowadzeniu NOwego
produktu/modyfikacji produktowe;j, na rynek), ocena (jako okreslenie wyniku eksperymen-
tu 1 pozyskanie pozadanej wiedzy — szczegélnie w kontekscie decyzji zakupowych klien-
tow, tutaj wykorzystuje sie w szerokiej mierze nowoczesne media)”’*®. Czas wprowadzania
takiego produktu uzalezniony jest wiec od réznych czynnikow, wsrod ktorych decydujaca
role odgrywaja potrzeby medialne mniej lub bardziej zorientowanych konsumentow.

Wprowadzanie na rynek w pelnej wersji elementu trzeciego stwarza niebezpieczen-
stwo niepowodzenia takiego przedsigwzigcia. Dlatego tez w niektorych przypadkach
wprowadzany jest ,,produkt minimalnej warto$ci”, ktéry ma by¢ prezentowany za pomo-
ca ,,unikalnej propozycji sprzedazy”, wraz z mozliwoscig jej nieustannej modyfikacji
(takze w ramach okre$lonego modelu biznesowego)*’.

Ten element wplywajacy na ostateczny ksztatt mediatyzacji réznych form walki wia-
ze si¢ z oferowaniem konsumentom mediéow produktow niejako ‘wstepnych’ (np. pierw-
sze edycje gal sztuk walki 1 sportow walki). Ich wykorzystanie pozwala wiascicielom-na-
dawcom na uzyskanie przynajmniej minimalnej wiedzy na temat stosunku odbiorcéw do
oferowanych im produktéw. Podmioty nadajace komunikaty maja wigc mozliwo$¢ mody-

fikowania swoich ofert na kolejnych etapach ich profilowania.

34 Por. tamze.

35 Por. tamze, S. 145.
36 Tamze, S. 146.

37 Por. tamze.
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Element czwarty jest skuteczny przede wszystkim dzieki ,,rozpoznaniu” potrzeb
w sposob bezposredni. Wszelkie deklaracje bowiem (rzeczywistych lub potencjalnych)
konsumentow co do nabycia produktow moga rozmijac si¢ z podejmowanymi przez nich
decyzjami zakupowymi, czynigc badania marketingowe mato uzytecznymi®,

Poznanie potrzeb osob zainteresowanych tematykg réoznych form walki w $wietle
oferowanych im produktow medialnych jest kluczowym aspektem rozpoznawania rynku
medialnego 1 innych rynkoéw, ktore sa z nim na roézny sposéb zwigzane (o czym juz
wspomniano wczesniej). Badania marketingowe odnoszace si¢ do potrzeb osob ¢wicza-
cych rézne formy walki powinny r6znicowac ich jako konsumentéw, do ktorych nalezy
dotrze¢ z jak najlepsza ofertg. W zwigzku z tym odbiorcy bioragcy udziat w mediatyzacji
tematyki r6znych form walki w $rodkach komunikowania masowego ,,poddawani” sg
czterem procesom ze strony wilascicieli-nadawcow 1 podmiotéw z nimi wspotpracuja-
cych. Procesy te mozna rozréznia¢ m.in. ze wzgledu na posiadang juz przez te podmioty
wiedze odnosnie preferencji zakupowych konsumentow.

Pierwszy etap (odkrywanie klientdéw) zwigzany jest ze wspomnianym tworzeniem
produktu minimalnej wartosci z jednoczesnym okresleniem ,,drogi” prowadzacej od de-
cyzji zakupowej podejmowanej przez potencjalnego konsumenta do jej realizacji. Utatwia
to rozpoznanie podmiotom nadzorujacym skutecznego modelu biznesowego®®.

Za jedng z form ,,odkrywania klientow” mozna uzna¢ m.in. tworzenie i promocje¢ za-
wodow sportow walki, co kolei pozwala na uzyskanie wiedzy 0 zainteresowaniach i ocze-
kiwaniach odbiorcow w tym zakresie. Rozpoznawani sa np. klienci dokonujacy zakupoéw
z tym zwigzanych (np. ustug pay-per-view).

W drugim etapie (walidacja klientéw) sprawdzane s3 dopasowania produktow do
rynku medialnego funkcjonujgcego w okreslonej przestrzeni grupujacej konsumentoéw be-
dacych jednoczesnie uzytkownikami srodkéw komunikacji masowej. WWspomniane dopa-
sowanie uzupehiane jest konstrukcja planéw marketingowych i sprzedazowych?.

W procesie walidacji oferowany produkt profilowany jest pod katem potrzeb konsu-
mentow (np. uzytkownikow mediéw 0 tematyce réznych form walki). Oferowane dobra
mogg stanowi¢ form¢ gtéwnych promocji lub ich uzupetnien.

,» Tworzenie klientow” (w trzecim etapie) to z kolei moment skalowania organizacji
jaka jest kazdy nadawca sformalizowany. Dzigki niej, nadawcy-wiasciciele mogg si¢ zo-

rientowaé co do rentownosci ich przedsiewzigcia. Swiadczy to 0 poziomie zainteresowa-

38 Por. tamze.
3 Por. tamze, s. 147.
40 Por. tamze.
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nia wérdd klientow, co z kolei utatwia rozwijanie przedsiewziecia medialnego®!,

Nadawca-wtasciciel medium podejmujacego tematyke dotyczaca roznych form wal-
ki otrzymuje wiedz¢ o celowos$ci prowadzenia okreslonych dziatan w celu zdobycia od-
biorcow. Moze wige dokonywaé zalozen odnosnie planowania przysztych dziatan (np.
tworzenia kolejnych edycji turniejow sportow walki).

Budowanie firmy jako koncowy etap skalowania organizacji i operacji*? pozwala na
rozwini¢cie dziatalnosci medium masowego kierowanego m.in. przez wlasciciela-na-
dawce. Umozliwia to dokonanie catkowitego sformalizowania i profesjonalizacje dziatan

na rynku medialnych dla promocji tematyki r6znych form walki.

2.2. Mediatyzacja na poziomie transmitera

Mediatyzacje wylaniajacg si¢ z roznych form przekazywania informacji mozna roz-
patrywa¢ ze wzgledu na dwa aspekty: rozwigzan technicznych 1 towarzyszacych temu
dyskursow. Innymi stowy, nacisk ktadziony jest na przedstawienie (w zarysie) zagadnien
dotyczacych roli zréznicowanych no$nikow przekazywania tresci.

W przypadku mediow drukowanych transmisja informacji o charakterze sportowym
odbywa si¢ post fatum, przewaznie po zakonczeniu imprez, wydarzen, zawodow itp. Jako
nosnik tresci magazyny drukowane wyrdzniajg si¢ wzgledng trwaloscig materiatowa, po-
zwalajacg m.in. na archiwizowanie ukazywanych tresci w formie wizualne;.

Wytwarzanie materiatlow dziennikarskich w formie drukowanej to procesy o réoznym
czasie ich trwania. Transmisja tresci ku czytelnikom odbywa si¢ dzigki otrzymanym i/lub
pozyskiwanym wczesniej przez tworcow materiatom z réznych zrodel, takze tych interne-
towych, dzieki czemu takie osoby nie zawsze muszg uczestniczy¢ w wydarzeniach o cha-
rakterze sportowym ‘na zywo’ (ale za to korzystajg np. z transmisji telewizyjnych). Nato-
miast dhuzej trwa produkcja i dystrybucja prasy drukowanej, co oznacza, iz autorzy ko-
munikatéw muszg uwzgledniaé czas dotarcia z ich komunikatami do odbiorcow*.

Komunikaty te, prezentowane w materiatach medialnych, przybieraja réznorakie for-
my. ,,Teksty prasowe sg prezentowane w formie modutéw sktadajacych si¢ na jeden
wigkszy pakiet (cho¢ w samym pakiecie moze by¢ wydzielonych kilka dziatoéw). Format

modutowy oznacza, ze czytelnik moze bez problemu przechodzi¢ od jednej informacji do

41 Por. tamze.
42 Por. tamze.

43 Por. P. Andrews, Dziennikarstwo sportowe. Praktyczny przewodnik, Wydawnictwo Uniwersytetu Ja-
giellonskiego, Krakow 2009, s. 126.
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drugiej lub z jednej strony na druga. To z kolei ma wptyw na dlugos¢ i styl tekstow praso-
wych, ktorych objetos¢ waha si¢ od pelnej strony do jednego krotkiego akapitu w rubryce
informacji. Informacje prasowe sg pisane Wg pewnego schematu, ktory umozliwia czytel-
nikowi szybkie przyswojenie najwazniejszych informacji i przerwanie czytania w dowol-
nym momencie”*. Prezentowane sg odbiorcom m.in. techniki walki lub sylwetki staw-
nych mistrzow. Odbiorcy zainteresowani tematyka roznych form walki ‘emigrujg’ takze
do elektronicznych wersji mediéw drukowanych.

Mediatyzacja sportu odbywa si¢ rowniez poprzez aktywno$¢ medialng nadawcow
w ramach kilku wzorcéw dyskursow telewizyjnych. Iwona Loewe wylicza, iz sa one ide-
acyjne, normatywne, podmiotowe, interakcyjne, spacjalne i chronemiczne®.

Wszelkie formy rywalizacji w sportach walki i inne tresci z nimi zwigzane W para-
metrze ideacyjnym sprowadzajg si¢ do prowadzenia badan dotyczacych dziatalnos$ci me-
diow ‘tu i teraz’. Powstawanie ,,stacji sportowych, ksztatt dyscypliny, teatralizacja zawo-
dow, celebrytyzacja, redundancja, magazyny sportowe potaczone z transmisjg” to ele-
menty mediatyzacji widoczne dla kazdego ich $wiadomego konsumenta®®.

W aspekcie normatywnym mediatyzacja roznych form walki przejawia si¢ w tzw.
porozumieniu medialnym. Jego przejawami nie sg konkretne wydarzenia o charakterze
sportowym, ale i np. konferencje prasowe (w ktorych biorg udziat zawodnicy sportow
walki i/lub ich trenerzy/mistrzowie), obowigzkowe wywiady uczestnikow zmagan dla
mediow oraz wszelkie inne dzialania w ramach zachowania kodoéw ikonicznych*’. Dlate-
go tez prawidtowym jest stwierdzenie, ze telewizje¢ (nie tylko sportowg) tworzg ludzie:
dziennikarze i pracownicy mediow, ktorzy wspolpracujg ze sobg m.in. przy realizacji au-
dycji poswieconych tematyce roznych form walki i ktorzy muszg wykazywac si¢ konkret-
nymi reakcjami na wszelkie niezaplanowane wydarzenia®.

Ladunki dramaturgii przekazywane za pomocg obrazu i dzwigku pochodza m.in.
z uje¢ kamery, ale rowniez i z plansz z zapowiedziami transmisji i/lub zegaréw odmierza-
jacych czas do konca pojedynku w sportach walki. Wplyw na to ma chociazby dynamika
przekazow poddawana odbywajacym si¢ szybkim czynno$ciom jej zwigkszania lub
zmniejszania. Mozna wigc zaryzykowac i podzieli¢ twierdzenie obecne w literaturze

przedmiotu, iz nie istnieja ‘czyste’ przekazy, dla zrealizowania ktorych zbedne sg wozy

44 Tamze.

4 Por. |. Loewe, Sport, medium, dyskurs telewizyjny. Mediolingwistyczne rozwazania o wplywie, "Zeszy-
ty Prasoznawcze" 2/2020, s. 41.

46 Por. tamze.
47 Por. tamze, s. 40.

48 Por. A. Ostrowski, Telewizyjna transmisja sportowa czyli najwiekszy teatr Swiata, Wydawnictwo Dol-
noslaskiej Szkoty Wyzszej Edukacji TWP, Wroctaw 2007, s. 9-10.
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transmisyjne, facza studia ze stacjami naziemnymi i urzadzeniami satelitarnymi, antena-
mi odbiorczymi, ktére docieraja do odbiorcow poprzez roznego typu odbiorniki®®.

Kroétkiego scharakteryzowania wymaga na tym etapie kwestia funkcji, jakie petnia
nowe media w procesie mediatyzacji takze tematyki rozmaitych form walki. Przyjmuje
si¢ przy tym zaistnienie celowosci wykorzystania konkretnych technologii umozliwiaja-
cych realizacje rozmaitych procesow informacyjnych w $wiecie cyfrowym®.

Nowe media — tutaj mozna przyjac, ze jest to kazda cyfrowa interaktywna i rozpo-
wszechniana cyfrowo forma przekazu — obejmuja rozwigzania technologiczne utatwiajace
komunikacje pomigdzy nadawcami a odbiorcami z wykorzystaniem urzadzen przesytaja-
cych i odbierajgcych dane. Istotnym jest tu fakt szybkiego zmieniania si¢ technologii. Czyn-
nikami odr6zniajagcymi media ‘nowe’ od ‘starych’ sg 1) sposoby transmisji i dostepu do pu-
blikacji (integrowanie tekstow, obrazow, wideo, dzwigkow wraz z wykorzystaniem Interne-
tu do ich dystrybucji) i 2) interaktywnos¢. James Santomier i Joshua Shuart wyrdznili zas
cztery definiujace je cechy: 1) informacje dostarczane w formie cyfrowej, 2) adresowalnos¢
umozliwiajaca indywidualizacj¢ 1 dynamiczne dostarczanie tresci przez Internet, 3) po-
wszechno$é stosowania produktow cyfrowych i 4) otwarto$é i autonomiczno$é Internetu®L,

Ivan Novak sugeruje, ze mediatyzacja kultury fizycznej i sportu na poziomie trans-
miteréw tresci medialnych odbywa sie poprzez przekazywanie odbiorcom informacji
o zwigzanych z tym wydarzeniach. Dzigki temu lokuja konsumentow w szczego6lnych
warunkach zwigzanych z nimi spektaklow, przesytajac tez okreslone bodzce wizualne
i shuchowe. Szczegdlnego znaczenia nabiera wigc definiowanie ‘medium’, czyli komuni-
kacji poprzez transmisje posrednia w sformalizowanym systemie®?.

Od czasu pierwszych telewizyjnych transmisji z lat trzydziestych dwudziestego wie-
ku po obraz streaming internetowy z dwudziestego pierwszego wieku pojawiaty sie ko-
lejne przetomy w $wiecie technologii medialnej. Wywotaty zmiany takze w $wiecie kul-
tury fizycznej. Pojawita si¢ symbioza tych urzadzen z ich narracyjnoscig adresowang do
mitosnikéw réznych form walki wrgez, a statymi elementami sg spetnianie przez nie
funkcje, przy jednoczesnym wystgpowaniu zjawiska ewolucji mediéw masowych i spor-
tu. Cecha charakterystyczng jest traktowanie takich jako formatéw ,,konstruowanych

zgodnie z logika mediow™™3.

4 Por. tamze, s. 122-123.

%0 Por. J.P. Santomier, J.A. Shuart, Sport New Media, "International Journal of Sport Management and
Marketing" 4/2018, s. 87-88.

51 Por. tamze.
52 por, K. Kopecka-Piech, Sport — od medialnego. .., art. cyt., s. 341.
%3 Por. J. Sowa, K. Wolanski, dz. cyt., s. 95-96.
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W ujeciu rynkowym $rodki komunikowania medialnego mozna rozpatrywac jako
osobne byty, ktore takze w tym przypadku mozna analizowa¢ ze wzgledu na ich cechy
charakterystyczne. Wspomniany I. Novak zauwaza, ze jest to mozliwe tylko wtedy, gdy
istniejg kryteria Swiadczace o traktowaniu sportu jedynie na podstawie informacji przy-
ciaggajacych odbiorcow, w tworzeniu ktorych wykorzystywane sa nowoczesne rozwigza-
nia techniczne. Ich stosowanie umozliwia tez wykreowanie zapotrzebowania na tego typu
ustugi (za ktore nieraz pobierana jest optata). O ich popularnosci §wiadcza m.in. 1) liczba
aktywnych uczestnikow niektoérych imprez sportowych, ktérzy nie sg sportowcami,
2) liczba obecnych widzow, 3) liczba obecnych dziennikarzy i przedstawicieli rozmaitych
mediow oraz 4) liczba czytelnikow i widzow, ktorzy przeczytali lub obejrzeli dziennik i
inne doniesienia medialne o wydarzeniu sportowym lub ogladali transmisje na zywo itp.>*

Katarzyna Kopecka-Piech stusznie zwraca uwagg, ze sport w wydaniu profesjonal-
nym i amatorskim jest w znacznym stopniu oparty o technologi¢ medialng. Jest to zwia-
zane z jego kilkoma aspektami: praktyk trenowania i bycia trenowanym oraz realizacji
wydarzen sportowych i prowadzenia dziatalnosci biznesowej lub spotecznej (rowniez
zwigzanej ze sportem rozmaicie definiowanym). Jego Scisty zwigzek z mediami maso-
wymi, traktowany niekiedy jako Sciste uzaleznienie od ich dziatalnosci, sprzyja rowniez
rozwojowi nowoczesnych technologii®®.

Dziatania w obrgbie transmisji tresci obejmuje multipleks. W przekazie audiowizu-
alnym jest to strumien ,,r6znych danych, bedacy jednoczeénie pakietem ushug, ktore sg
transmitowane w jednym kanale. Multipleksowanie, inaczej zwielokrotnienie, jest sytua-
cja, w ktorej jedno dzialanie powigzane jest z innymi, zachodzacymi w tym samym cza-
sie. Definiujgc zatem sport medialnie zwielokrotniony, mozna wskazac, ze jest to sytua-
cja, w ktorej dzigki wykorzystaniu technologii medialnych sport nabiera wielu ré6znych
Znaczen i wymiarow, a aktywnos¢ sportowa oznacza jednoczesnie wiele innych aktywno-
Sci. Ponadto trzeba podkresli¢, ze sport to indywidualny oraz zespotowy wysitek fizyczny
ukierunkowany na okreslone cele, jak i aktywnos¢ ekonomiczna lub kulturotworcza. Wy-
miary te konwerguja (...) w sposob zintegrowany”°.

Dziatanie mediow elektronicznych to rowniez aktywnos¢ pozatransmisyjna, wiec roz-

proszeni geograficznie uzytkownicy mediow spotecznosciowych maja interakcje z innymi

5 Por. 1. Novak, Role and Place of Sport as A Medium in Sport Management, w: D. Milanovié¢, F. Prot
(red.), Kinesiology Research Trends and Applications. 5th International Scientific Conference on Kinesio-
logy. Proceedings Book, University in Zagreb, Zagrzeb 2008, s. 341.

% Por. K. Kopecka-Piech, Sport medialnie zwielokrotniony Innowacyjne zastosowania nowych technolo-
gii, w: K. Kopecka-Piech (red.), Innowacyjnosé przemystéw kreatywnych. .., dz. cyt., s. 264.

% Tamze, s. 263-264.
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osobami®’. Media te odgrywaja wiec istotng role w nieustannym rozwoju mediatyzacji
przektadajacej si¢ (w r6znym zakresie) na budowanie poczucia wspolnoty entuzjastow i pu-
blicznosci (lokalnej, krajowej i globalnej) oraz promocji produktow i zachowan o charakte-
rze sportowym. Sprzyjaja réwniez implikowaniu do$wiadczen zwigzanych ze sportami ak-
cji (rowniez sportami walki). Identyfikacja nowych trendow i zmian w mediach masowych
pod wzgledem technologicznym przejawia si¢ wigc W tworzeniu sieci i potaczen ‘wew-
natrz’ poszczegodlnych dyscyplin oraz pomigdzy spotecznosciami zrzeszajacymi osoby tre-
nujace 1 kibicujagce w ramach réznych form aktywnosci fizycznej o profilu sportowym.
Nowe technologie medialne poprzez swoja nieustajacg ‘transmisyjnos¢’ wptywaja na do-
Swiadczenia obu grup w zakresie relacji pomiedzy ich cztonkami 1 uzywanymi $rodkami
masowej komunikacji, tworzacymi sie¢ polaczen interaktywnych®®,

Powyzsze czynniki sprzyjaja przyciaganiu publicznosci. Tego oczekuja reklamodaw-
cy pragnacy (poprzez poniesione naktady finansowe) zwiekszy¢ sprzedaz swoich produk-
tow i/lub ustug. Podejmujg okre$lone dziatania promocyjne: ,,Firmy lub inne zaintereso-
wane organizacje wykorzystuja srodki masowego przekazu do komunikacji nieosobowej
i posredniej transmisji wiadomosci do okreslonych odbiorcow’.

Przeprowadzenie analizy elementow dyskursu stosowanego przez media roznego ro-
dzaju chociazby w ograniczonym wymiarze Wymaga potraktowania jej jako instrumentu
stuzacego rozpoznaniu tresci przedstawianych za pomocg druku, obrazu i dzwieku. W ten
sposOb ujmowat jg m.in. Teun van Dijk (o ktorym wspomina m.in. Barbara Jablonska),
ktory akcentowat role oferowanych przekazéw jako elementow wywotujacych emocje
odbiorcze. Kazdy ze $srodkow komunikowania masowego wptywa bowiem na bliskie im
otoczenia medialne bedace nieodzownymi elementami obszaré6w wykreowanych na pod-
stawie aktywnos$ci nadawcow i transmiterow. Nosniki te stuza oddziatywaniu na odbior-
cow m.in. dzigki towarzyszacym okreslonym komunikatom nacechowanym np. zwrotami
i skrétami my$lowymi oraz innym elementom®,

Elementami przekazow medialnych rozpowszechnianych za pomoca transmiteréw
tresci sa M.in. zdjecia i znaki, ktore sg w nich zawarte. Elementy te (odczytywane zgodnie

z zawartymi w nich znakami semiotycznymi) nie sa jednak wolne od subiektywnych

5" Por. J.S. Lim, Y. Hwang, S. Kim, F.A. Biorca, How Social Media Engagement Leads to Sports Chan-
nel Loyalty: Mediating Roles of Social Presence and Channel Commitment, "Computers in Human Beha-
vior" 46/2015, s. 158.

%8 Por. H. Thorpe, Action Sports, Social Media, and New Technologies: Towards A Research Agenda,
"Communication & Sport" 5/2017, s. 555.

%9 I. Novak, Role and place..., art. cyt., s. 344,

80 Por. B. Jabloniska, Krytyczna analiza dyskursu: refleksje teoretyczno-metodologiczne, "Przeglad Socjo-
logii Jakos$ciowej" 1/2006, s. 56.
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czynnikéw majacych wplyw na ich ostateczng wymowe®!. Transmitery informacji row-
niez podlegajg ocenie ze wzgledu na sposob i zakres ich przesylania.

Fotografia z czasopisma tworzonego dla mito$nikow roznych form walki (podobnie
jak zdjecia wykonywane dla prasy innego rodzaju lub pochodzace np. z telewizji kablo-
wej) rowniez umieszczona jest w odpowiednim otoczeniu. Pehni rolg ilustratora norm kul-
turowych i spolecznych oraz obrazuje przyktady ich naruszania®.

Fotografia i druk moga by¢ rozpatrywane 1) jako $rodki techniczne (materialne no-
$niki tresci) i 2) jako medium samo w sobie (zaliczenie do systeméw znakow)®3. Sg uzy-
wane ze wzgledu na swoja 1) trwatos¢, 2) mozliwos¢ reprodukcji oraz 3) czasowe 1 prze-
strzenne zdystansowanie®®. Wywieraja one rowniez posredni wplyw na wizerunek roz-
nych form walki m.in. ze wzgledu na swojg wizualng atrakcyjnosc.

Trwatos¢ materiatow ilustracyjnych i tekstu pozwala na ogladanie obrazéw form
walki z lat wezesdniejszych. Reprodukcja utatwia rozpowszechnianie tresci, co takze wpty-
wa na postrzeganie wizerunkow stylow walki. Zdystansowanie za§ — rozumiane przez
Johna B. Thompsona jako oddalenie czasowe i przestrzenne oraz ponownie wykorzystane
w innym czasie, miejscu i w innych mediach — oznacza, ze publikacje z okreslonych lat sg
udostepniane nastgpnym pokoleniom czytelnikow®. Ponadto dla redakcji wazna jest tez
regularno$¢ wydawnicza (wyrobienie u konsumentow nawyku korzystania) i zr6znicowa-
nie tresci (poszerzanie wptywu na odbiorcow)®.

Piotr Sztompka, przedstawiajac teori¢ Edwarda Halla o zastosowaniu fotografii,
wskazuje na korzy$ci wynikajace z jej badania. Wedlug E. Halla, materiaty tego rodzaju
moga by¢ wykorzystane jako uzupetnienia ré6znych metod badawczych i peti¢ funkcje:
1) stymulator6w uwagi i wyobrazni, 2) inspiratorow heurystycznych, 3) rejestratoréw
1 charakteryzatorow ukazanych faktow, 4) pretekstow do przeprowadzenia wywiadu foto-
graficznego lub dyskusji zogniskowanej, 5) dostarczycieli materiatow ilustrujacych poje-
cia, kategorie 1 prawidtowosci socjologiczne, 6) dostarczycieli materialow do celow prak-

tycznych®’. Ich treé¢ mozna traktowaé: 1) jako przekaz konotacyjny wynikajacy ze spo-

81 Por. Por. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie. Teoria, prakty-
ka, jezyk, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonale, Warszawa 2006, s. 41-42; G. Osika, Procesy i akty ko-
munikacyjne, Universitas, Krakow 2011.

62 Por. L. Pauwels, An Integrated Conceptual Framework for Visual Social Research, w: E. Margolis, L.
Pauwels (red.), The SAGE Handbook of Visual Research Methods, Sage, Londyn 2011, s. 6.

8 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe.., dz. cyt., s. 47.

8 Por. J.B. Thompson, dz. cyt., s. 26-30.

8 Por. tamze.

% Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe.., dz. cyt., s. 51.

57 Por. P. Sztompka, Socjologia wizualna, PWN, Warszawa 2005, s. 70-71.
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sobu produkcji (kryteria doboru, wybrany sposob przedstawiania, dotaczone tytuty, pod-
pisy i tresci tekstow towarzyszacych) i/lub 2) jako nosnik kodu kulturowego®®.

Fotografie jako stymulatory uwagi i wyobrazni odbiorcow medidw odwotuja sie
m.in. do atrakcyjnosci ré6znych form walki (akcentujac np. atrakcyjnos$¢ wizualng prezen-
towanych technik). Jako techniczne no$niki nowych pomystow i idei stanowig zrodto in-
spiracji do tworzenia nowych i modyfikowania juz istniejacych elementow cechujacych
formy walki. Majg tez r6znoraki — cho¢ nieraz nie bezposredni — wptyw na rozwoj i trwa-
tos¢ grup oséb ¢wiczacych, ktore postugujg si¢ okreslonymi nosnikami informacji w celu
zdobywania 1 pogl¢biania wiedzy na ten temat.

Rejestracja i charakteryzacja ukazanych faktow pozwalaja na wykorzystywanie no-
$nikow informacji jako mediow przedstawiajacych wszelkie tresci m.in. w porzadku
chronologicznym oraz jako zrodet wiedzy o nastepujacych po sobie wydarzeniach i ich
potencjalnych konsekwencjach. Dlatego prowadzone sg badania naukowe na bazie analiz
wywiadow fotograficznych i dyskusji zogniskowanej z odbiorcami.

Materiaty ilustrujace teksty przekazow medialnych dostarczajg komunikatow majg-
cych odzwierciedla¢ pojecia, kategorie 1 prawidlowosci socjologiczne. Taka mozliwos¢
pojawia si¢ chociazby w sytuacji ukazujgcej okreslone spoteczenstwa lub zbiorowosci
ludzkie skupione w swojej aktywnosci na praktykowaniu form walki oraz jednostki na-
wigzujace okazyjne wiezi.

Krzysztof Olechnicki, przywolujac tezy Rolanda Barthesa, wymienia sze$¢ procedur
(procesow) nadawania kazdej fotografii przekazu konotacyjnego. Sa to: 1) efekty trikowe,
2) pozy, w jakich ukazywane sg postacie, 3) przedmioty jako wskazniki dodatkowych in-
formacji, 4) fotogenia, 5) estetyzm oraz 6) syntaksa. Istotne sa takze tekstowe adnotacje®®.

Wskazane powyzej elementy wystepujg m.in. podczas prezentowania przez media
technik walki z jednym lub wieloma przeciwnikami. Tekstowe i/lub dzwigkowe adnotacje
stanowig uzupehienie prezentacji ilustrujacych przedstawiane tematyki. Dzieki nim wy-
stepuje wspomniane wzmacnianie, ograniczanie lub minimalizowanie ekspresyjnosci
przekazow, co z kolei ma wplyw na ich potencjalng i/lub rzeczywistg atrakcyjnos¢. Do-
datkowo ma na to wptyw rodzaj wykorzystywanego medium, w ktérym np. wystepuja:
1) modyfikacja oryginatu za pomoca efektow trikowych (komputerowe programy graficz-

ne), 2) wywolywanie pozytywnych lub negatywnych skojarzen za pomoca kontrowersyj-

8 Por. K. Olechnicki, Antropologia obrazu. Fotografia jako metoda, przedmiot i medium nauk spotecz-
nych, Oficyna Wydawmcza Warszawa 2003, s. 230-231; A. Ligocki, Czy |stn|ejefotograf|a soc;ologlczna7
WL, Krakow 1987, s. 26-27; M. Slawska, Tytuf — najmniejszy tekst prasowy, "Rocznik Prasoznawczy" 2/
2008, 5. 117-125.

8 Por. K. Olechnicki, dz. cyt., s. 230-231.
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nych tresci, 3) wykorzystywanie pozornie drugoplanowych elementéw, majacych wptyw
na odbior tresci, 4) ukazywanie osob lub przedmiotéw w lepszym $wietle celem nadawa-
nia im jednoznacznie pozytywnej konotacji, 5) korzystniejsze przedstawienie wybranych
form walki kosztem pozostatych, 6) wielo$¢ fotografii podkreslajacych atrakcyjnosé dane;j
publikacji tekstowe;j°.

Podkreslanie wymowy okreslonych komunikatow funkcjonuje w materiatach ilustra-
cyjnych przedstawianych w mediach drukowanych i audiowizualnych. Przyczyna jest
m.in. wspomniane ‘dramatyzowanie’ przekazoéw, czynigce zwykle z zawodow, w ktorych
biorg udziat zawodnicy sportow walki, pojedynki ‘na $mierc¢ i zycie’.

Przekazom zawartym w omawianych przekazach masowych o tematyce réznych
form walki towarzyszy kilka rodzajow dramaturgii: 1) zewngtrzna dana, 2) zewnetrzna
pobudzona, 3) tworzona i 4) ogolna. Ich poziomy sg uzaleznione od wykorzystywanych
charakterystycznych dla nich no$nikow przekazu takich jak m.in. kamera telewizyjna (bu-
dujaca napiecie) i mikrofon efektowy’?.

Dramaturgia zewngetrzna skupia w sobie kilka elementow klasyfikujacych ja jako duza,
srednig 1 malg. Sg to ,,rodzaj imprezy, obszar z ktorego przeprowadzana jest transmisja,
stawka imprezy, rodzaj miejsca odbywania si¢ wydarzenia, warunki atmosferyczne, wyda-
rzenia niespodziewane (zaskakujgce), transmitowana dyscyplina sportu (jej telegeniczno$c),
udziat stynnych zawodnikow (,,gwiazd” sportu), liczba publicznosci, zachowanie publicz-
nosci, przebieg walki i wynik”’?. Przywotane czynniki w przypadku réznych form walki
mMajg mnicjsza wartos¢ poznawcza niz ma to miejsce w przypadku innych dyscyplin spor-
towych. Mozna wiec zatozy¢, ze w przypadku sportow walki najwickszg dramaturgie mia-
tyby mistrzostwa $wiata lub igrzyska olimpijskie odbywajace si¢ niezaleznie od miejsca
i rodzaju obiektu ich rozgrywania (zwykle krytego), a ktorych stawka bytby tytul mistrza
Swiata lub medal olimpijski. Pozadane bylyby niespodziewane wydarzenia z udziatem
stynnych zawodnikéw, przy publicznosci zebranej ‘na zywo’ w znacznej ilosci i szybko re-
agujacej na efektowny przebieg walk zakonczonych sensacyjnym wynikiem wptywajacym
na telegeniczno$¢ danego sportu.

Dramaturgia zewngtrzna pobudzona rowniez odgrywa istotng role w mediatyzacji
form walki, poniewaz jest to ,,zbiorem elementéw psychologicznych, ktore towarzysza

odbiorowi 1 sg stworzone posrednio przez telewizj¢, a bezposrednio przez §wiadomos¢

0 Por. tamze.
"1 Por. A. Ostrowski, dz. cyt., s. 137-139.
2 Tamze, s. 138.
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odbiorcy””. Podkreslanie w tym aspekcie roli konsumentow mediow uzasadnia umiesz-
czenie szerszego omowienia tego problemu w kolejnym podrozdziale.

Dramaturgia tworzona obejmuje wszelkie dziatania, ktére podejmowane sg przez
osoby zaangazowane w przebieg transmisji audiowizualnych na nig wpltywajacych. Jej
funkcjonowanie uzaleznione jest od budowania obrazu za pomoca kamer przy jednocze-
snym jego selekcjonowaniu z uzyciem réznych efektow technicznych’.

Dramaturgia ogo6lna, wg jednej z teorii, to synteza dramaturgii zewngtrznej i tworzo-
nej. Szczegdlnie pozadanym jest jej zasadnie wysoki poziom, ktory w procesie mediaty-
zacji form walki moze by¢ stopniowo lub radykalnie podnoszony™. Jednym z elementow
swiadczacych o jego ewentualnej modyfikacji jest uyymowane cato$ciowo ,,otoczenie”
przedsiewzieé¢ transmitowanych w telewizjach o tematyce ogolnej i sportowe;.

Powyzsze rodzaje dramaturgii wystgpujg rowniez w mediach internetowych, wsrod
ktorych strony internetowe 1 media spoteczno$ciowe wykorzystywane sg do transmito-
wania tresci sportowych, wspomagajacych praktyki telewizyjne poprzez dyskursy. Me-
dia tego rodzaju sg dowodem na rozprzestrzenianie coraz to nowszych platform transmi-
tujacych wydarzenia sportowe na wigkszej liczbie urzgdzen niz miato to miejsce do tej
pory. Mozliwe dzieki nim praktyki wieloekranowe utatwiaja $ledzenie tresci w telewizji
i gromadzenie sie wokot rzeczywistych i wirtualnych spotecznoéci’® (np. mitosnikow
sportow walki).

Opracowana przez Brett Hutchins, Bo Li i Davida Rowe a identyfikacja cech defi-
niujacych sportowe portale medialne wskazuje m.in. na tzw. ‘nietrwato$¢’ tresci o tematy-
ce sportowej ze wzgledu na nieustanny spadek napiecia i wartosci rozrywkowej np. nie-
ktorych pojedynkoéw w sportach walki cechujgcych sie mniejszym zainteresowaniem ze
wzgledu na elementy charakterystyczne. Jednakze ,,atrakcyjnos¢ transmisji sportowych
na zywo jest takze zwigzana z szerszg mocg symboliczng, ktora od dawna jest bliska do-
$wiadczeniom wyniktym z transmitowania wydarzen na zywo w telewizji i radiu”’’. Nie-
trwalo$¢ ta nie ma wptywu na poziom mediatyzacji, gdyz w nieustannym obiegu infor-

macji tredci ‘stare’ np. sa3 wypychane z rynku medialnego przez tresci ‘nowe’.

73 Tamze, s. 139.
7 Tamze, s. 141.
> Tamze, s. 141-142.

76 Por. B. Hutchins, B. Li, D. Rowe, Over-the-top Sport: Live Streaming Services, Changing Coverage
Rights Markets and The Growth of Media Sport Portals, "Media, Culture & Society" 7/2019, s. 976.

7 Por. tamze, s. 978.
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2.3. Mediatyzacja na poziomie odbiorcy

Najbardziej popularnym medium wsréd mito§nikow sportu, wg badan opublikowa-
nych w 2020 r., jest telewizja nieinternetowa. Jednak zwraca uwage fakt, iz fani tych form
aktywnosci fizycznej chetnie korzystajg takze z tematycznej prasy drukowanej i telewizji
internetowej (dostepnej poprzez laptopy i komputery stacjonarne)’® i ze ,.(...) sa «wielka
niewiadomg»>, zbiorowoscia z racji swego rozproszenia i liczebno$ci poznawalng jedynie
za pomoca specjalnych technik badawczych”’®. Brak dostatecznej wiedzy o np. ich ce-
chach charakterologicznych nie oznacza jednak, iz bledne sg zalozenia co do niemoznosci
wskazania nie tylko tych cech, ale i potencjalnie trudno uchwytnych mechanizméw po-
znawczych w zakresie przyswajania tresci. Elementem charakteryzujacym bowiem
w przypadku takich osob np. jest korzystanie przez nich z nowoczesnych technologii
przesytania informacji tworzonych, selekcjonowanych i kolportowanych przez samych
uzytkownikoéw sieci internetowej. Osobng kwestig pozostaje jednak ‘komunikacyjna’ re-
lacja konsumentéw mediow z Internetem, o czym wspomina m.in. Jerzy Jastrzebski: ,,\W
sytuacji braku odpowiednich kompetenc;ji i wobec poznawczych dyskomfortow odnosimy
wrazenie, ze obcujemy z wytworem ludzkich mysli 1 dziatan, ktérego zmian i rozwoju nie
jestesmy dzi§ w stanie przewidzie¢ ani dostatecznie kontrolowac, i1 ze konfrontujemy si¢
z konstruktem wyalienowanym i1 w duzym zakresie autonomicznym, podlegajacym juz
nie naszej woli, ale prawom technologicznego determinizmu®. Jak zatem prezentuja sie
choéby potencjalne kompetencje poznawcze uzytkownikoéw mediow o tej tematyce?

Poziom kompetencji, o ktorych mowa we wczesniejszym pytaniu wynika przede
wszystkim z wiedzy teoretycznej i umiejetnosci praktycznych, dla ktorych tresci konsu-
mowane przez odbiorcoOw szczegdlnie zainteresowanych tym tematem stanowig jedynie
niewielki procent otrzymanych informacji (a atrakcyjne wizualnie elementy tresci stano-
wig marginalny obszar ich aktywnosci odbiorczej). Ludzie mniej zaangazowani np. w te-
mat stylow walki jednak moga traktowa¢ media masowe jako zrodta informacji oddajace
pehie rzeczywistosci.

Przy obojetnym stosunku odbiorcow do tresci mediéw pojawia si¢ zaangazowanie
‘zautomatyzowane’ (brak uwaznego przyswajania informacji, pobiezne wykonywanie

czynnosci CzZytania, stuchania i ogladania). Odbior postrzegany jest jako czynno$¢ rutyno-

78 Por. K. Kopecka-Piech, Sport w mediach, media w sporcie — odbidr, tworzenie i upowszechnianie za-
wartosci medialnej na temat sportu przez miodych, aktywnych fizycznie uzytkownikow nowych technologii
medialnych, "Studia i Perspektywy Medioznawcze" 2/2020, s. 216.

9 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. .., dz. cyt., s. 207.

80 J. Jastrzebski, Przestrzenie mediow i dziennikarstwa, \Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego,
Krakow 2018, s. 45.
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wa (lub okazyjna), wzmacniana m.in. okre§lonymi i zréznicowanymi wewngtrznie po-
trzebami®®. Odbiorcow, ktorzy nie interesuja sie szczegdlnie trescig medidw ,,sztuk wal-
ki” (a tym bardziej nie sugerujac si¢ nimi w trakcie podejmowania réznych decyz;ji), stuza
one, jak mozna tu zaznaczy¢, raczej tylko do zapelniania wolnego czasu. W takim razie
zasadnym jest pytanie, jak pasuje tutaj teoria istnienia kontaktéw media-odbiorcy w opar-
ciu o model rytualistyczny. W omawianym przypadku kontakt mi¢dzy tymi dwoma pod-
miotami wymiany informacji jest sptycony (przeciwienstwem bylaby tu sytuacja opisy-
wana przez model transferowo-transmisyjny, ktory zaktada funkcje posrednictwa mediow
w przekazywaniu wiedzy)®?, a zatem wptyw przekazow medialnych na ich konsumentow
jest minimalny. Wykorzystywanie technologii medialnej przez odbiorcow przektada si¢
wigc bynajmniej niejednoznacznie na ,,0dbior, tworzenie 1 upowszechnianie tresci sporto-
wych za pomoca réznych urzadzen®3,

W tym kontekscie trzeba zwrdci¢é uwage na nastepujaca sprawe. Pojawiajace sie
w zwigzku z mediami pojecie zwielokrotnienia odbioru 1 samo opisywane przez nie zja-
wisko nie jest traktowane jako nowe zupetnie nowe, ale ze wzgledu na zwigkszajacy si¢
poziom interakcji, integracji komunikacji 1 konwergencji coraz bardziej przycigga uwage.
Mozna tu wskaza¢ na zastosowanie réznych nosnikow informacji tzw. drugiego ekranu.
Dzigki temu rozwigzaniu technologicznemu, mozliwe jest np. ogladanie pokazow sztuk
walki z jednoczesnym obserwowaniem innych audycji, serwisow spotecznosciowych,
blogow itp. Jeszcze wicksze perspektywy niesie ze sobg wykorzystanie technologii ,,roz-
szerzonej rzeczywistosci” (m.in. oculus rift, hetmu z technologia wirtualnej rzeczywisto-

)84 ktora mozna wykorzystywaé rowniez do nauczania technik walki.

sci

Przyjmujac szersze znaczenie dla pojecia zwielokrotnienia odbiorczego mozna naste-
pujaco okresli¢ schemat komunikacyjny. Dotyczy on komunikacji wielowarstwowej: na-
dawania i odbioru np. tradycyjnej transmisji ‘na zywo’ oraz jej spersonalizowania, wska-
zania pewnych perspektyw, zblizen, zatrzyman, powtorek itd. wraz z potencjalnie niemal-
ze nieograniczong liczbg wariantow: ,,W tym wypadku zwielokrotnienie odbiorcze wyni-
ka zatem przede wszystkim z pozyskanej mozliwosci interakcyjnego zanurzenia w odbior
i jego spersonalizowania. Sport staje si¢ odbieranym biernie spektaklem i tematem mate-
riatu (audio-)wizualnego, wspottworzonego poprzez montaz na wiasne potrzeby. Zostaje

on zwielokrotniony komunikacyjnie — transmisja wideo uzyskuje rézne wersje, a przy

tym odbiorca zostaje zaktywizowany, przejmuje kontrole nad czescig procesu odbioru.

8 Por. J.B. Thompson, dz. cyt., s. 45.

8 Por. S. Michalczyk, Spofeczeristwo medialne, Wydawnictwo Slask, Katowice 2008, s. 312-313.
8 K. Kopecka-Piech, Sport w mediach. .., art. cyt., s. 216.

8 por, K. Kopecka-Piech, Sport medialnie zwielokrotniony..., art. cyt., s. 269.
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Nie jest to kontrola ograniczona do przyciskow on/off, jak w telewizji tradycyjnej. Sport
poddany jest indywidualizacji stechnologizowanej na réznych poziomach, w tym w spo-
so6b niemal zautomatyzowany czyni z odbiorcéw nadawcow, dzigki powszechnej w me-
diach wykorzystujacych mechanizmy spoteczno$ciowe funkcji «csharey”8,

Dekompozycja kadrowania sytuacyjnego wystepuje w mediach i W powigzanej z ni-
mi widowni, odbiorcami. Stuzy¢ ma to m.in. tworzeniu ‘pomostu’ pomigdzy sferg spo-
teczno-kulturowg i ‘codziennym’ rozumieniu interakcji spotecznych przez odbiorcow.
Ramy te — traktowane tu jako medialne — sugerujg sposob lub wyznaczajg wzory interpre-
towania tresci dotyczacych mniej lub bardziej doktadnie sformulowanych problemow.
Ma to sprzyja¢ odbiorowi, poznaniu takze potencjalnie mniej waznych komunikatow,
a przynajmniej postrzeganych jako takie, jako mogacych by¢ dla konsumentow mediow
jednak szczegolnie istotnymi. Inng zaletg (np. dla osob je tworzacych) ma by¢ przypisanie
ich do konkretnych kategorii tematycznych, pojeciowych i innych®®.

Powstaje pytanie o charakterystyke odbiorcy i role takich efektow w wplywie me-
diéw masowych na jego postawy. Stuart Hall uwazat, ze wptywanie na odbiorcéw bier-
nych poprzez ‘zastrzyk’ (,,igte podskorng”) wywotuje u nich reakcje zgodne z zamierze-
niami nadawcow®’. Nie mozna jednak zgodzi¢ si¢ kwestionowaniem obiektywnosci poz-
nania: ,,Pojecie konkretnej tresci przekazu (jak glosit m.in. S. Hall — P.P.) powinno by¢
zastgpione rozumieniem aspektu kulturalnego przekazow, ich semiotycznego 1 dyskur-
sywnego charakteru. Nalezy mie¢ §wiadomos$¢, ze media masowe funkcjonujg w swiecie
znaczen i poprzez znaczenia. Nie ma rzeczywistosci gotowej, obiektywnej tresci, ktorg je-
zyk 1 inne $rodki porozumiewania jedynie przenosza do §wiadomosci odbiorcéw. Sens
jest w najgltebszej swej istocie polisemiczny i nieuchronnie zalezny od kontekstu. Powsta-
je on na drodze walki o wstepny wybor jednego sposrod wielu mozliwych znaczen jako
znaczenia dominujacego. Ta dominacja nie jest ««<Z gory»» okreslona, ale jest rezultatem
permanentnych konfliktow migdzy szczegdlnego rodzaju praktykami — kodami i systema-
mi, umozliwiajacymi nadawanie znaczen rzeczywistosci®. Takie podejécie nie wytrzy-
muje krytyki np. w momencie wykorzystania chociazby ,,dyskursywnego charaktetru”
w przypadku roznic pomiedzy opisem kulturowym sztuk walki i wystepujacych w nich

technik walki a ich praktycznym zastosowaniem. Wartos¢ i przydatnos¢ odczytywania

85 Tamze, s. 268-269.
8 Por. D.A. Scheufele, art. cyt., s. 103-104.
8 Por. E. Maigret, dz. cyt., s. 81.

8 A, Szkudlarek, "Cultural Studies” — brytyjska teoria krytyczna, w: B. Dobek-Ostrowska (red.), Nauka o
komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wro-
ctaw 2001, s. 181.



52

kulturowego sa bowiem w tym przypadku weryfikowalne przez majace miejsce fakty.

Trzeba jednak przyznaé, ze przeciwna opinia ma swoich zwolennikow. Stawiajg oni
np. nastgpujace pytania. Czy wigc wszystkie tresci medialne moga posiada¢ znaczenia
‘negocjowalne’, ktorych wymowa bedzie dowolnie interpretowana? Czy nie powoduje to
konfliktéw wsréd odbiorcoéw reprezentujacych odmienne stanowiska ideologiczne, czego
skutkiem — jednym z wielu — jest tzw. ‘opdr interpretacyjny’ przeciw dominujagcym prze-
kazom medialnym? Oto przyktad odpowiedzi. ‘Czytanie’ publikacji medialnych jest nie-
zasadnie zastgpowalne przez ich interpretowanie, np. zgodnie z wytycznymi ideologii
czesciowo lub catkowicie odrzucajacych znaczenia dominujace®. Interpretowanie jest
jednak uzaleznione m.in. od tresci, ktore odnosza si¢ do poziomu wiedzy tych, ktorzy
‘konsumujg’, wigc przekazy ‘dopasowane’ sa, wg omawianej pozycji, jedynie pod katem
gustow odbiorcow®.

W pierwszym przypadku mowa jest o nastgpstwach dziatan mediow wobec odbior-
cow, a w drugim — o mozliwych wariantach, np. czasowych, ich oddziatywania. Ze swej
strony T. Goban-Klas twierdzi, ze ,,dtugotrwate badania nad efektami komunikowania
masowego nie potwierdzajg tezy o nadzwyczajnej skutecznosci przekazéw masowych.
Raczej podkresla sig, ze konsekwencje odbioru zalezg bardziej od warunkéw spotecznych
oraz osobowosci odbiorcy anizeli od samego przekazu. To znaczy, ze ten sam przekaz
moze mieé calkiem odmienny wplyw na réznych odbiorcow”®!. Tu jednak mozna zadaé
pytanie, czy ,,nadzwyczajna skuteczno$¢ przekazow masowych” nie wystepuje, skoro
w literaturze przedmiotu przedstawiane sg dowody popularnosci medialnych tresci rekla-
mowych, a reklamodawcy wydajg na nie nawet ogromne sumy?

Uwagg zwraca tez traktowanie osob mtodych jako szczegolnej kategorii uzytkowni-
kow nowych technologii medialnych, poniewaz charakteryzuje ich m.in. otwartos¢, przy-
wigzanie do technologii 1 duza dynamika zmian w zakresie wyboru stosowanych narze-
dzi. To z kolei koreluje z faktem, iz dzieci i mtodziez sg osobami najbardziej aktywnymi
fizycznie (przynajmniej w ramach uprawiania sportu). Dlatego tez mozna ich traktowaé
jako ilustracj¢ zaleznosci pomiedzy $wiatem sportu a $wiatem nowych technologii, tym
bardziej, iz oczekiwania mtodych konsumentow mediow wyznaczaja Kierunki ich dzia-
tan®. Jednakze niektorzy autorzy zwracajg uwage, ze w wielu przypadkach trudno jedno-

znacznie wskaza¢ elementy np. przyciagajace fandw uczestniczacych w transmisjach au-

8 por. D. Miller, G. Philo, Market Killing. What The Free Market Does and What Social Scientists Can
Do About It, Routledge, Londyn 2001, s. 53.

% Por. S. Hall, dz. cyt., s. 131.
1 T. Goban-Klas, Komunikowanie i media, art. cyt., s. 8.
%2 por, K. Kopecka-Piech, Sport w mediach..., art. cyt., s. 216.
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diowizualnych wydarzen 0 wspomnianej tematyce. Postulowane jest wiec np. wykorzy-
stywanie badan psychologicznych dotyczacych zachowan konsumpcyjnych w ramach
uprawiania danych form aktywnosci fizycznej®.

Wszystkie elementy funkcjonujace w przestrzeni wymiany informaciji moga by¢ wy-
rézniane na poziomie wspominanego w pierwszym rozdziale konstruktywizmu, co sprzy-
ja rozpoznaniu ich cech i prezentowanej przez nich roli w szeroko okreslonej sferze dys-
kursu opartego na wspomnianym zatozeniu. Konstruktywizm ma traktowac odbiorcow ja-
ko jednostki samodzielnie ksztattujace wlasng rzeczywistosé®, co jednak pozostaje
w znacznym stopniu kwestig dyskusyjna.

Z tego samego powodu tresci przedstawiane za posrednictwem medidow sg w kon-
struktywizmie ‘widziane’ z perspektywy odbiorcy bedacego jednostkg osadzong w okre-
slonej rzeczywistosci spotecznej 1 kulturowej. Biorgc pod uwage wykorzystanie medio-
znawcze relacjonowanej teorii, nalezy wg tej teorii zatozy¢, iz w danej chwili odbiorcy
maja do czynienia nie tyle z faktami, co z ich interpretacja uzalezniong od intencji nadaw-
cOW wyznaczanej przez linie programowa/ideologiczna danego medium®. Jednak takie
podejscie nie znajduje potwierdzenia w faktach.

Relacjonowana teoria cieszy si¢ popularnoscia i bywa wykorzystywana, by odpowie-
dzie¢ na pytanie, jaka rzeczywisto$¢ dominuje w mediach adresowanych do konkretnych
grup konsumentoéw i czy jest ona jednoznacznie okre$lona w stosunku do rzeczywistosci
bedacej udziatem mitosnikdw roznych form walki jako cztonkéw spoleczenstw. Biorac
pod uwagg, jako funkcjonujace tu zatozenie, wielo$¢ ‘rzeczywistosci’ (Klaus Merten wy-
rdznia ich pigé: realng, fikcyjng, aktualng, obserwowalng i strategiczng), nalezy rozwazy¢,
ktorg z nich reprezentujg modele funkcjonujagce we wspomnianym typie mediéw maso-
wych?®,

Przekazywanie tre$ci medialnych na temat r6znych form walki odbywa si¢ na pod-
stawie przyjetych znaczen, ale ich sens nie w kazdym przypadku zalezy od dynamiki od-
bioru, przy czym media nieraz prezentuja komunikaty ulatwiajace ich adaptacje®’. We-

dlug tej teorii odbiorcy medidw otrzymuja tresci z trudnymi do zidentyfikowania ich

% Por. C.H. Lim, T.G. Martin, D.H. Kwak, Examining Television Consumers of Mixed Martial Arts: The
Relationship Among Risk Taking, Emotion, Attitude, and Actual Sport-Media-Consumption Behavior, "In-
ternational Journal of Sport Communication" 3/2010, s. 50.

% Por. S. Michalczyk, Konstruktywizm jako teoria mediéw, w: 1. Hoffmann, D. Kepa-Figura (red.),
Wspolczesne media. Medialny obraz swiata, t. 1, Wydawnictwo Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, Lu-
blin 2015, s. 28.

9 Por. tamze.
% Por. tamze, s. 32.

% Por. A. Wagner, Opowiesci Kasandry — Media wobec kryzyséw wspotczesnego spoleczeristwa, W: A.
Ogonowska (red.), Oblicza nowych mediow, Test, Krakow 2011, s. 96.



54

prawdziwos$ci wizerunkami przedstawianych osob. Dlaczego tak jest nastgpujaco stara si¢
wyjasni¢ S. Michalczyk: ,,«realnay> (faktyczna) rzeczywisto$¢ zostaje uzupetniona o rze-
czywistos¢ fikcyjna, ktora jest coraz silniej tworzona przez media (obserwacja pierwsze-
go stopnia). Obydwie rzeczywistosci tworzg rzeczywisto$¢ aktualng, ktorg postrzega od-
biorca (obserwator drugiego stopnia) i wg ktorej mysli lub postepuje”®®. Mozliwe jest
wiec ‘medialne zafalszowania realnej rzeczywistosci’, co wplywa na traktowanie mediéw
masowych przez ich konsumentow®®.

Sposob widzenia rzeczywistosci przez cztonkoéw spoteczenstw ksztaltuje si¢ m.in. na
podstawie interpretacji zdarzen. Stad tez wptyw medidw na wymowe ‘rzeczywistosci’
ukazywanej spoteczenstwom w znacznym stopniu jest wynikiem ich dzialania w zakresie
nadawania znaczen zgodnie z intencjami samych nadawcow oraz osob lub podmiotow,
w imieniu ktorych prowadzone sg okreslone dyskursy. Skutkuje to, jak pisze Zbigniew
Pucek, m.in. pojawieniem si¢ wsrod przynajmniej czesci konsumentdéw tresci medialnych
stanu ‘fatszywej $wiadomosci’, czyli — ujmujgc kwestie w skrocie — uleganiu ztudzeniu,
ze media masowe jednoznacznie przedstawiaja rzeczywisto$¢!%. Innymi stowy, dla tych
odbiorcow ‘fakty rzeczywiste’ sg tym samym co ‘fakty medialne’.

Zjawisko zroznicowanego podejscia odbiorcéw do medidéw masowych znajduje uza-
sadnienie m.in. w koncepcji Josepha T. Klappera. Zgodnie z nia, tresci moga wptywac na
tworzenie si¢ nowych pogladow, wzmacnianie, ostabienie lub zmiang juz istniejacych, ale
moze tez nie pojawic si¢ zaden efekt (np. nauki przez odbiorcéw technik walki wrecz za-
obserwowanych w przekazach mediow masowych)!?!. Cztowiek moze tworzyé i prze-
ksztalca¢ ‘swojg’ wiedze bez stosowania odnosnikow, z ktdrymi zapoznat si¢ w procesie
zaspokajania potrzeb informacyjnych. Swoistymi ‘weryfikatorami’ uzyteczno$ci przedsta-
wianych tresci s3 m.in. wspomniane wczesniej wady i zalety technik walki stosowanych
przez wybranych odbiorcéw w pojedynkach sportowych lub w sytuacji zagrozenia zycia.

Tresci medialne przedstawiane za pomoca znaczen powinny osigga¢ rOwnowage po-
migdzy kodowaniem i dekodowaniem. Jednakze w mediach trwa nieustanne kreowanie
znakéw (wizualnych lub werbalnych), ktoére odnoszg si¢ do istniejacych konwencji. Za-
tem konwencjonalizm dyskursow wymaga interwencji, wsparcia i odpowiednich ko-

dow'®, co jest domeng gtéwnie medidw masowych.

9 S, Michalczyk, Konstruktywizm jako teoria..., art. cyt., s. 34.

9 Por. Z. Pucek, Wstep, w: Z. Pucek, J. Bierowka (red.), Kultura — media — spofeczeristwo. Symbiotyczne
zwigzki, Wydawnictwo Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, Krakow 2013, s. 12.

100 por, tamze.

01 por, A. Koztowska, Oddziatywanie mass mediéw, Wydawnictwo Szkoty Gtéwnej Handlowej, War-
szawa 2006, s. 58.

102 Por. S. Hall, dz. cyt., s. 130.
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Sposdb dekodowania tresci medialnych przez odbiorcow, jak twierdzi S. Hall, wyni-
ka m.in. z faktu rozpowszechnienia w konkretnych spotecznosciach i/lub kulturach form
dyskursu, ktore nie sg ‘skonstruowane’, ale ‘naturalnie’ dane. Stad tez niektore tresci dys-
kursywne uznawane sg za ‘uniwersalne’; chociaz jednoczes$nie za specyficzne jedynie
w obrebie danej kultury. Zbudowane sg w oparciu o ukrywane przez nadawcow praktyki
kodowania'®,

Stuart Hall twierdzil, ze dekodowanie takich tre§ci w wykonaniu odbiorcow jest zde-

terminowane poprzez kulture!%*

. Dzigki temu nadawcy mogg wykorzystywac je do zmian
postaw spotecznych w celu akceptacji tresci ideologicznych, ktore w innych przestrze-
niach komunikacyjnych moga by¢ przez jednostki zdecydowanie odrzucane'®. Wedtug
tego autora dzieje si¢ tak, gdyz nieokreslona cze$¢ odbiorcow przyjmuje pewne znaczenia
osadzone w materiatach medialnych i dodaje do nich wlasne odniesienia, catkowicie bgdz
czgsciowo zmieniajagce ostateczny sens prezentowanych dyskursow proponowanych
przez nadawcow. ,,W zalezno$ci od ich pochodzenia kulturowego, niektorzy ludzie moga
przyja¢ wigkszo$¢ przekazu medialnego, podczas gdy inni odrzucajg go prawie catkowi-
cie, preferujac opozycyijna lekture tekstu”%,

Dekodowanie jest traktowane przez S. Halla jako zwigzek czynnikéw adaptacyjnych
i opozycyjnych. Z jednej strony dekodujacy przyjmujg prawdziwo$¢ definicji dominujg-
cych, a z drugiej — tworzg wlasne normy i zasady (z mozliwymi wyjatkami). Pojawiaja
si¢ tu jednak konflikty wyobrazeniowe — gdy definicje dominujace i definicje ‘wlasne’ sg
jednoznacznie sprzeczne. Dlatego tez media — chcac uksztattowaé odbiorcéw i ich posta-
wy — prowadza nicustanng ‘walke 0 dyskurs’, do ktorej uzywajg wszystkich Srodkow
technologicznych uatrakcyjniajacych tworzone przez nich przekazy'’.

Wiekszos¢ odbiorcow — zdaniem S. Halla — rozumie dyskurs, w ktorym wystepuja
tresci dominujgce, przedstawiane — w ich przekonaniu — w sposob profesjonalny. Przyj-
mujg oni istnienie ,,globalnej dominacji”, wyrdzniajacej si¢ na tle innych sposobow uj-
mowania rzeczywisto$ci. Skutkuje to przyjeciem zalozenia, iz niektore publikacje me-
dialne (lub dyskursy) definiuja ,,caty sektor relacji w spoteczenistwie lub kulturze” oraz

tworza u odbiorcow wrazenie tzw. ,,prawowitosci”, czyli zbieznosci z tym, co ,,jest brane

za pewnik” w odniesieniu do zasad okreslajacych porzadek spoteczny'®®. Odbiorcy deko-

103 por, S. tamze, s. 129.

104 Por. J. Hajduk-Nijakowska, art. cyt., s. 158.

105 Por. B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2000, s. 15.
106 3, Hall, Cultural Studies: Two Paradigms, "Media, Culture and Society" 2/1980, s. 57.

107 Por, tamze, s. 103.

108 Por. S. Hall, Cultural Studies and..., art. cyt., s. 101-102.
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109 czego przeja-

dujacy okreslone dyskursy przewaznie nie sg konsumentami pasywnymi
wem by¢ moze jest krytyka samych nadawcoéw ze strony osob korzystajacych z mediow.
Pojawiaja si¢ wowczas konflikty na roznych poziomach spotecznej reakcji: od jednost-
kowych przypadkow wymiany zdan po dziatania o charakterze agresywnym. Konflikty te
stajg si¢ przedmiotem ‘ilustracji’ wydarzen dokonywanych przez media zgodnie z ich
narracjami (czy jednak wiernie odzwierciedlajagcymi rzeczywisto$c?).

Odbiorcy konstruujg swoje nawyki medialne w spoleczenstwach bedacych polem
dziatan ludzi reprezentujgcych okreslone wartosci, ktore — zgodnie z ich przekonaniami —
powinny sta¢ si¢ dominujgcymi nawet przy zdecydowanym sprzeciwie innych konsu-
mentoéw, np. medidw. Nieustanno$¢ tego ‘przeksztalcania’ adaptowana jest pod katem
spetniania przez media jednej z ich funkcji, czyli dokonywania obserwacji ‘systemow’
spolecznych. Sprzyja temu pewny rodzaj konstruktywizmu, ktérego jednym z przejawow
jest interptretowanie rzeczywistosci przez media masowe. Dziatania podejmowane W jego
ramach polegajg, wspomniany juz autor wskazuje tu nawet na znieksztatcanie manipula-

cje, na ciaglym wytwarzaniu i przetwarzaniu tzw. tresci ,,draznigcych”10,

Jesli wezmie si¢ pod uwage wptyw rzeczywistosci na dyskurs medialny i odwrotnie,
mozna postawi¢ pewne pytania. Przyktadu dostarcza rozumowanie Stefana Webera: ,,Czy
media odzwierciedlajg rzeczywisto$¢ (doktadng lub znieksztatcong) lub jg buduja? Czy
przedstawiony $wiat jest projekcja czy projektem? Czy nadawcy i odbiorcy reprezentuja
dokladnie wlasne odzwierciedlenia?”'!!. Udzielajac odpowiedzi mozna poshuzy¢ sie oce-
ng oddziatywania medialnego 0 pozytywnym i negatywnym wplywie na spoteczenstwa

wykreowanych tresci.

109 Por. A. Szkudlarek, art. cyt., s. 182.
110 por. tamze, s. 76.

111 por, S. Weber, What does “Media construct reality” mean? From an Ontological to an Empirical
Understanding of Construction, http://mediamanual.at/en/pdf/Weberetrans.pdf (dostep: 22.11.2017).
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RozpziAL |1

SZTUKI WALKI, SPORTY WALKI I INNE FORMY WALKI —
FIGHTING ARTS

Terminologi¢ odpowiadajaca pojeciom takim jak ‘sztuki walki’ i ‘sporty walki’ moz-
na traktowac jako wieloaspektowa. Wptyw na jej heterogeniczno$¢ majg m.in.: zréznico-
wanie metod nauczania oraz liczba stylow i szkot walki. Dlatego tez zalozenie, ze istnieje
teoria moggca by¢ punktem wyjscia dla prowadzenia szerokich analiz fighting arts po-
winno by¢ oparte na jasno sprecyzowanym definiowaniu?.

Analiza zagadnien zwigzanych z r6znymi formami walki (prowadzonej np. przy uzy-
ciu jakichkolwiek przedmiotéw ulatwiajacych atak i obrong) powinna by¢ poprzedzona
udzieleniem odpowiedzi na dwa pytania. Po pierwsze, czy zasadnym jest taczenie w ra-
mach jednej teorii kwestii zwigzanych np. z samoobrong, rywalizacjg sportowg i prowa-
dzeniem walki w warunkach wojennych ze sfera medytacji i/lub religii?. Po drugie, na
ktérym poziomie realnego odwzorowania rzeczywisto§ci mozna umiejscowic te formy
aktywnos$ci ruchowej i towarzyszace im dyskursy?

Celem nadrzednym definiowania poj¢¢ jest ich maksymalna przejrzystos$é. Stad wiec
okreslanie zakresu definicyjnego fighting arts powinno zosta¢ rozstrzygniete w trzech
podrozdziatach im poswigconych. Tam tez umieszczone bedg dyskusje dotyczace przy-
wotywanych definicji.

Pierwszy krok w tym Kkierunku to ustalenie aparatu pojeciowego. Najwiekszy nacisk
ktadziony bedzie na podj¢cie proby wykorzystania poje¢ pod katem tematyki opracowa-
nia, a wige prezentacji sztuk walki, sportow walki i pozostatych form w wymiarze kultu-
rowym, zawierajacym w sobie m.in. dyskursy medialne. One z kolei badane be¢da pod ka-
tem ich przydatnos$ci w dialogu nadawcoéw z odbiorcami prowadzonym za posrednictwem
wybranych §rodkéw komunikowania masowego.

Punktem wyjsciowym dla podjecia tematu sztuk walki, sportoéw walki i innych form
walki bedzie tzw. Ogolna Teoria Sztuk Walki autorstwa W.J. Cynarskiego. Wedtug tego
paradygmatu, 6w obszar wiedzy pozwala analizowac t¢ problematyke w perspektywie

1) szeroko pojetej kultury sztuk walki, sportow walki i innych systemow walki; 2) kon-

1 Por. W.J. Cynarski, J. Skowron, An Analysis of The Conceptual Language Used for the General Theory
of Martial Arts — Japanese, Polish And English Terminology, "ldo Movement for Culture. Journal of Martial
Arts Anthropology" 3/2014, s. 49.

2 Por. tamze.
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cepcji nauczania (do ktorych zalicza si¢ kwestie techniczne i taktyczne), strategii walki,
interdyscyplinarnych aspektow prawdziwej walki i 3) zagadnien biotechnicznych. Teoria
ta posiada dwa wymiary: humanistyczny i spoteczny/kulturowy oraz sportowy (oba wy-
stepuja takze w naukach o sporcie). Dlatego tez definicje zaproponowane przez W.J. Cy-
narskiego przyjmowane tu bedg jako funkcjonalne wobec podjetych badan. Jedng z prze-
stanek uzasadniajacych ich wybor jest fakt, ze paradygmat ten nie rezygnuje catkowicie
ze starszych idei, ale je uzupeia®.

Uwzgledniajagc powyzsze podejscie, wskazanym jest stosowanie pojecia fighting
arts, obejmujgcego wszystkie badane tu formy walki. Stanowi¢ to bedzie jeden z istot-

nych elementow tej analizy.

3.1. Cechy charakterystyczne sztuk walki

Sztuki walki analizowane sg z perspektywy kilku dyscyplin naukowych. Jest to jed-
nak temat o zbyt szerokim zakresie, totez pominigto opisywanie historii prawie kazdej
z nich*, kladac nacisk na wybrane definicje i towarzyszace im dyskusje.

Sztuki walki definiowane sg przez W.J. Cynarskiego jako ,,historyczna kategoria
perfekcyjnych systemow walki wrecz 1 wladania bronig, powigzanych z elementami me-
tafizyki”. Zwigzana z nimi ,,droga sztuk walki” to z kolei ,,pewne formy kultury fizycz-
nej”, ktére na bazie tradycji kultur wojownikéw ,,prowadzg (wiodg), przez trening sztuk
walki, do psychofizycznego doskonalenia i samorealizacji®”. Idealnymi ku temu $rodkami
majg by¢: praktyczna partycypacja, aktywnos¢ i wszechstronnos¢, kreatywnos¢ oraz po-
zytywna asceza®.

Adaptujgc twierdzenie Jerzego Kosiewicza dotyczace polaczenia kultury fizycznej
i wiedzy na temat sztuk walki otrzymuje si¢ wniosek, iz te ostatnie funkcjonujg w swiado-
mosci spotecznej dzigki mozliwosciom zdobywania informacji o zachowaniach wptywa-
jacych na harmonizacj¢ rozwoju jednostek. Obecne sa one na kazdym etapie harmonijne-
go rozwoju ciata i ducha mistrzow i adeptow ksztattujac ich budowe, postawe i estetyke

cielesng, wzmacniajac wartosci duchowe oraz dbajac o catoksztaltt dorobku ludzkosci

% Por. W.J. Cynarski, Martial Arts and Combat Sports: Towards the General Theory of Fighting Arts,
Wydawnictwo Katedra, Gdansk 2019, s. 20-31.

4 Przyktadowe opracowania: D. Chow, R. Spangler, Kung fu: History, Philosophy and Technique, Dou-
bleday, Nowy Jork 1977; M.V. Viley, Filipino Martial Culture, Tuttle Publishing, North Clarendon 1997.

> W.J. Cynarski, Teoria i praktyka dalekowschodnich sztuk walki w perspektywie europejskiej, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2004, s. 20-21.

6 Por. tamze.
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w tym zakresie’.

Uzupetnieniem przywotanej definicji W.J. Cynarskiego jest akcentowane m.in. przez
Thomasa A. Greena taczenie podejscia ‘dalekowschodniego’ (opierajacego si¢ glownie
na buddyzmie i konfucjonizmie) i europejskiego (chrzescijanstwo i kultura rycerska),
przy czym problematyczne staje si¢ wowczas uzywanie pojecia ‘Sztuki’ (gldwnie ze
wzgledu na traktowanie jej jako odniesienia do jakoci, a nie atrybutow). Zrédtem po-
wstajgcych tu watpliwosci jest europejskie rozroznianie — na poziomie kulturowym — po-
miedzy sztuka a zyciem lub estetyka a utylitarnoscia, co z kolei traci na znaczeniu wobec
podejécia pozaeuropejskiego negujacego niekiedy jego trafnosc®.

Nawigzujgc do terminu ‘sztuki walki’ w wymiarze europejskim Jon Clements wskazu-
je na ich istnienie i funkcjonowanie w formach pojawiajgcych si¢ na przestrzeni kilku tysie-
cy lat niezaleznie od bliskich im zakresowo systemow walki stworzonych na obszarze Da-
lekiego Wschodu. W tym ujeciu wskazany termin uzywany jest m.in. w odniesieniu do
szermierki r6znymi rodzajami broni biatej (miecz, szabla, rapier i in.). Thumaczono go jako
‘¢wiczenie broni’ pomocne nie tylko na polu walki (dla wojska), ale rowniez w pojedyn-
kach honorowych i turniejach rycerskich. Nauczyciele szermierki (‘mistrzowie obrony’)
zyskiwali uznanie w catej Europie, a ich umiejetnosci przedstawiane byly nie tylko ‘na zy-
wo’, ale réwniez w ukazujacych sie na przestrzeni wielu wiekéw manuskryptach?®.

Powyzsze uwagi moga stanowi¢ elementy odpowiedzi na pytania postawione m.in.
przez Douglasa S. Farrera i Johna Whalen-Bridge'a o ptynno$¢ znaczen pomiedzy takimi
pojeciami jak ‘sztuka walki’, ‘sport walki’, ‘tradycja walki’ i ‘sposoby walki’. Autorzy
akcentujg bowiem wystepowanie zjawiska odbiorczego ‘patrzenia’ chociazby na sztuki
walki jedynie poprzez ich azjatyckie wersje (glownie judo, karate i kung fu), w wigkszo-
Sci przedstawiajace (niezgodnie ze stanem faktycznym) swe rodowody si¢gajace az do
Bodhidharmy (na wpot legendarnego tworcy sztuk walki w klasztorze Shaolin w pigtym
wieku po Chrystusie) lub wczesniej'®. Watpliwosci te uzupetnione sg propozycjami wy-
sunietymi przez Ireng Martinkova i Jima Parry'ego, a dotyczacymi wyrdznionych katego-
rii definiowania sztuk walki: ,,Proponujemy pi¢¢ gtéwnych kategorii praktyk walki, ktore

ro6znig si¢ od siebie pigcioma réznymi celami, ktore uosabiaja uczestnika: walka w zwar-

7 Por. tamze.

8 Por. T.A. Green, Introduction, w: T.A. Green (red.), Martial Arts of the World. An Encyclopedia, ABC-
Clio, Santa Barbara 2001, s. XVI.

° Por. J. Clements, A Short Introduction to Historical European Martial Arts, “Meibukan Magazine™" 1/
2006, s. 2; P. von Danzig, Sredniowieczne sztuki walki wedtug XV-wiecznego traktatu szermierczego, Napo-
leon V, Warszawa-Oswiecim 2016, s. 13-16.

10 Por. D.S. Farrer, J. Whalen-Bridge, Introduction: Martial Arts, Transnationalism, and Embodied
Knowledge, w: D.S. Farrer, J. Whalen-Bridge (red.), Martial Arts as Embodied Knowledge, State University
of New York Press, Nowy Jork 2011, s. 8.
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ciu, sztuki wojownikéw, sztuki walki, §ciezki walki i sporty walki. Identyfikujemy takze
niektére mniejsze rodzaje, takie jak trening walki, terapia wojenna, pokaz walki, gry wo-
jenne i taniec walki. Terminy dla pigciu gléwnych kategorii zostaty starannie dobrane,
aby mozliwie jak najdoktadniej odwotywaé si¢ do wspolczesnego uzycia, aby nie byty
stosowane zadne nowe, fantazyjne lub mylace terminy, a jednocze$nie oferowane byly jas-
ne rozroznienia”?,

Sztuki walki rozpatrywaé¢ mozna tez z perspektywy ewoluujacych elementow wy-
chowania fizycznego, moralnego, patriotycznego i zdrowotnego®?. Wskazane jednak w li-
teraturze przedmiotu réznice podyktowane m.in. uwarunkowaniami kulturowymi i pro-
wadzone badania wyréznionych ograniczen majacych wplyw na ich rozpowszechnianie
wymuszaja poczynienie pewnych zastrzezen. Pierwszym jest rezygnacja z szerokiego
omawiania kwestii historycznych na rzecz jedynie naszkicowania tego tematu, a drugim —
swiadomos¢ rozlegltosci wiedzy naukowej dotyczacej sztuk walki, a mozliwej tutaj do za-
prezentowania jedynie w waskim zakresie.

Przenikanie si¢ poszczegdlnych kultur panstw starozytnych dotyczylo m.in. sposo-
bow i technik prowadzenia walki, chociaz W.J. Cynarski wskazuje na obecnos¢ ich ‘pra-
form’ we wezesniejszych kulturach prymitywnych. Wyobrazenia graficzne technik walki
ukazywane na wiele wiekow przed Chrystusem (m.in. w Egipcie, Grecji, Indiach), kto6-
rych zrédtami byly stworzone ¢wiczenia cielesne wzmacniajace kondycje fizyczng (np.
Grecja), réznorakie formy tanca (np. Indie) i obserwacje zachowan zwierzat (np. Chiny)
stanowig dowod na wczesne zainteresowanie si¢ cztowieka prawidlowo$cigmi ataku i ob-
rony w walce®®.

Znaczacy wptyw na rozwdj sztuk walki na przestrzeni tysiecy lat miaty tez rozmaite
wierzenia religijne. Ich tworcy i kaptani opowiadali si¢ bowiem zwykle za utrzymywa-
niem norm spotecznych odrzucajacych degradacje obyczajow i nie aprobowali szeroko
pojmowanego hedonizmu znajdujacego si¢ w opozycji wobec rozwoju psychofizycznego
cztonkéw spoteczenstw, co z kolei miato stanowi¢ 0 sile danej zbiorowosci. Przyktadem
jest ideat éredniowiecznego chrzeécijanskiego rycerza lub samuraj i jego buddyzm zen'4,

Niemniejszg rolg odgrywata wspominana juz transmisja wzorow wojownika z jedne-
go obszaru kulturowego do innego, roztozona w czasie i przestrzeni. Takie zréZznicowanie

podyktowane byto m.in. rodzajem relacji ekonomicznych, politycznych i religijnych juz

111, Martinkova, J. Parry, Martial Categories: Clarification and Classification, "Journal of the Philosop-
hy of Sport" 1/2016, s. 147.

12 por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 123.
13 Por. tamze, s. 133-135.
14 Por. tamze, s. 138-139.
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od czaséw najdawniejszych az po wspotczesnosc.
Przestrzen geograficzna réwniez jest czynnikiem wptywajacym na zrdznicowanie
sztuk walki. Przyktad takiego zroznicowania przedstawia tabela nr 2, zawierajaca po pigc¢

wybranych sztuk walki z kazdego kontynentu.

Tabela 2. Wybrane sztuki walki na §wiecie
KONTYNENT WYBRANE SZTUKI WALKI
Afryka Dambe, Lutte Traditionnelle (kraje Afryki Zachodniej), Laamb (Senegal),
Tahtib (Egipt), Zulu (kraje Afryki Potudniowej)
Ameryka Kenpo Karate, Jeet Kune Do, Kajukenbo, Lua, American TAIl Karate (Stany

Potnocna Zjednoczone)

Ameryka Bakom (Peru), Brazylijskie Jujitsu, Capoeira, Luta Livre, Vale Tudo (Brazy-
Potudniowa lia)
Azja Aikijujutsu (Japonia), Angampora (Sri Lanka), Bando (Myanmar), Kung Fu
(Chiny), Tae Kwon Do (Korea Potudniowa)
Australia Idokan, Coreeda, Mau rakau, Kapu Kuialua (Australia) Limalama (Samoa
Zachodnie)

Europa Baritsu (Wielka Brytania), Bataireacht (Irlandia), Canne de Combat, Savate

(Francja), Hopak (Ukraina)
Zrodto: Zestawienie wiasne; b.a., Martial Arts Styles by Country, https://blackbeltwiki.com/martial-arts-styl
es-by-country (dostep: 24.9.2019).

Krotkie zestawienie zaprezentowane W tabeli 2 wskazuje na wystepowanie roznora-
kich sztuk walki przekazywanych z pokolenia na pokolenie na danym terytorium. Formy
te stanowig tradycje wyniklg z do§wiadczen historycznych i spotecznych osob ja kultywu-
jacych (np. capoeira stworzona przez brazylijskich niewolnikow). Wystepuje tu rowniez
zjawisko ‘transferu kulturowego’, poniewaz sztuki walki wywodzace si¢ z jednego konty-
nentu promowane sg przez osoby pochodzace z innych kontynentow na jeszcze innych
kontynentach.

Réznorodnos¢ ta poznawana jest m.in. trakcie ‘turystyki sztuk walki’, obejmujacej
wszelkie podroze umozliwiajace turystom (doswiadczonym badaczom lub dyletantom)
zapoznanie si¢ z obecnymi na danym terenie sztukami walki. Zdobywanie/poglebianie
wiedzy mozna traktowac jako jeden z fenomenow turystyki naukowej taczacej wymiar re-
kreacyjny z edukacyjnym?®.

Treningi sztuk walki odbywaja si¢ zarbwno z bronig (z przedmiotami codziennego
uzytku wiacznie), jak i przy uzyciu ‘pustych rak’. Zroznicowanie tych treningdéw uzaleznio-
ne jest wigc od konkretnych stylow, a takze od poziomu zaawansowania osob biorgcych

w nich udziat, a ich racjonalnos¢ i naukowe uzasadnienie polega m.in. na stosowaniu roz-

15 Por. W.J. Cynarski, Travel for the Study of Martial Arts, "Ido Movement for Culture. Journal of Martial
Arts Anthropology" 1/2012, s. 13; P. Pawelec, Turystyka sztuk i sportow walki” w mediach masowych (na
przykladzie programu telewizyjnego Fight Quest, "Folia Turistica" 52/2019, s. 171-187.
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nych $cisle powigzanych komponentéw treningowych. Dlatego tez pozadanym jest rowno-
czesne zaimplementowanie wiedzy teoretycznej i praktycznej*®.

Poznanie sztuk walki — w ich szerokim teoretycznym i praktycznym zakresie — to
proces rozbudowany, wymagajacy zachowania proporcji pomiedzy réznymi jego elemen-
tami oraz oceng jego wynikow. ,,Kontrola procesu treningu w sztukach walki z pozoru
nie powinna odbiega¢ od innych dyscyplin sportu, jednak w licznych sekcjach stosuje si¢
tradycyjna metode oceny i kontroli uczestnikéw, podobng dla wszystkich systemdéw walk
Dalekiego Wschodu jak system gradacji poprzez egzaminy na stopnie uczniowskie i mi-
strzowskie. Elementem, ktory nierzadko wptywa na wynik kontroli, jest subiektywizm
0s0b oceniajacych (...). O ile sporty walki doczekaty sie juz swojego miejsca w teorii tre-
ningu, o tyle w sztukach walki ten proces si¢ powoli rozpoczyna™!’. Stosowane s3 wiec
obiektywne oceny poziomow koordynacji, rownowagi, dyscypliny, koncentracji i spraw-
nosci ogodlnej zarowno dla adeptow, jak 1 oséb wyszkolonych na poziomie mistrzow-
skim'®, czemu sprzyja rozwéj wspdlczesnej techniki.

Osoby poczatkujace uczone sa jednej lub kilku technik podstawowych jako odpo-
wiedzi na konkretny atak. Na przyktad, w odpowiedzi na uderzenie przeciwnika, uczen
najpierw uczy sie, jak unikna¢ ciosu, a nastepnie — jak zastosowac kontratak. Dziatania te
sg wielokrotnie powtarzane wraz z generowaniem reakcji adaptacyjnych. Sprzyja temu
dostosowywanie si¢ osob atakowanych do zachowania przeciwnika i otoczenia srodowi-
skowego'®.

Perspektywa filozoficzna sztuki walki traktuje je zbyt rozlegle. Dlatego tez wymaga-
ne jest nakreslenie gtownych jej elementow, odsylajgc zainteresowanych czytelnikow do
literatury przedmiotu poswieconej Scisle tej problematyce.

Elementami tgczacymi sg ‘filozofia konfliktu i walki’, filozofia kultury fizycznej,
(koncepcje Zbigniewa Krawczyka, J. Kosiewicza, Spencera K. Wertza, Angeliki Forster,
Klausa Moeglinga, Wojciecha Liponskiego) oraz prakseologia Tadeusza Kotarbinskiego.
Elementem réznicujgcym jest (odpowiednio:) ‘azjatyckos¢’ sztuk walki (wptywu neohin-

duzimu, buddyzmu, taoizmu, konfucjanizmu lub szintoizmu), ich ‘europejsko$¢’ (nieo-

16 por. O.R. Zadorozhna, Y.A. Briskin, A.V. Perederiy, M.P. Pityn, N.I. Stepanchenko, Improving Fen-
cers’ Theoretical Training Based on The Stage Reached in Their Basic Development, "ldo Movement for
Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 2/2018, s. 43.

17 A, Litwiniuk, W.J. Cynarski, Zwigzek pomiedzy stazem treningowym i wyszkoleniem technicznym a po-
ziomem zdolnosci kondycyjnych i wybranych cech osobowosci osob trenujgcych aikido, "'1do — Ruch dla
Kultury/Movement for Culture" 6/2006, s. 189.

18 Por. J. Lee-Barron, Accrediting Prior Experience and Learning in the Martial Arts, "ldo Movement for
Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 2/2012, s. 73.

19 por. J.W. Harding, D.P. Wacker, W.K. Berg, G. Rick, J.F. Lee, Promoting Response Variability and
Stimulus Generalization in Martial Arts Training, "Journal of Applied Behavior Analysis" 2/2004, s. 186; J.
C. Cox, Traditional Asian Martial Arts Training: A Review, "Quest" 3/1993, s. 366-388.
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graniczona rola chrzescijanstwa w kreowaniu wzoru rycerza) oraz cechy wyrdzniajace
sztuki walki z innych obszaréw geograficznych, historycznych i kulturowych. Z nich to
wynikajg takie aspekty, jak 1) ,,pozytywna asceza”, 2) ,,uniwersalno$¢ zasady sztuk wal-
ki”, 3) ,,elastycznosc¢ i wspoldziatanie”, 4) ,,teoria elit a homo creator nobilis”, 5) ,,ontolo-
gia rzeczywistosci”, 6) ,,gtowne wartosci” i 7) ich etyka, 8) ,,pluralizm rozumienia «dro-
gi»”, 9) ,,dojrzatoé¢ zrozumienia”, a takze 10) ,,psychotronika, duchowo$é i §wietosé”?°.

,,Pozytywna asceza”, jak pisze W. J. Cynarski, taczona jest z kwestiami religijnymi,
przejawiajagcymi si¢ w nawigzywaniu przez rycerza tacznosci z Bogiem, afrykanskiego
wojownika z afrykanskim bostwem lub samuraja z Pustka, bedaca symbolicznym wyob-
razeniem Boga, niespersonifikowanego w buddyzmie lub w innych wierzeniach. Lacz-
nos¢ ta niejako wymusza na osobach praktykujacych sztuki walki konkretne zachowania
(m.in. szacunek do przeciwnika, samodoskonalenie na drodze do Boga), ktorych prze-
strzeganie ma stuzy¢ osiagnigciu celow ‘wyzszych’. Adept i mistrz powinni jednak stara¢
si¢ faczy¢ doskonalenie ciata i umystu, bedgce emanacja ,,elastycznosci i wspotdziatania”.
W konsekwencji tej drogi mistrz staje si¢ przedstawicielem ‘elity’, upowszechniajacej
w roéznym stopniu rzeczywisto$¢ ontologiczng sztuk walki z uwzglednieniem jednakze
wartosci etycznych, symbolicznych, osobowych, estetycznych, zdrowotnych i in. ‘Posta¢’
wojownika/rycerza uzupetniajg cechy osobowo$ciowe oparte m.in. na umiejetnosciach
zrozumienia, dojrzatoéci i osiagnietej duchowosci??.

Sztuki walki rozpatrywac¢ mozna rowniez ze wzgledu na ich instytucjonalizacje, ko-
mercjalizacje, globalizacje i ‘uspotecznienie’. Watki te sktadajg si¢ na humanistyczne po-
dejscie do sztuk walki, o czym bedzie mowa w kolejnym rozdziale.

Instytucjonalizacja sztuk walki to proces, w ktorym wystepuje zarzadzanie struktura-
mi w postaci szkol, organizaciji promujacych kulture, historie 1 osiggniecia danego syste-
mu (m.in. w formie tradycyjnych pokazow, turniejow i wyjazdow do wielkich mistrzow
lub ich przyjazdéw do szkot, klubow i sekcji), a takze nadawaniem i honorowaniem stop-
ni uczniowskich i mistrzowskich. Krzewienie form tradycyjnych na danym terenie powin-
no by¢ laczone z miejscowymi i z obcymi kulturowo sztukami walki?2,

Tematyka komercjalizacji w przypadku sztuk walki moze skupia¢ si¢ na pytaniach
o role komercjalizacji w tym segmencie oraz ich interakcji ze wspotczesng kultura. Istotng

rol¢ odgrywaja takze zroznicowanie geograficzne szkot 1 miejsc dziatalno$ci wielkich mi-

20 Por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 90-95.
21 Por. tamze, s. 95 i nast.

22 por. W.J. Cynarski, The Institutionalization of Martial Arts, "European Journal for Sport and Society"
3/2006, s. 55-61.
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strzow?3. Komercjalizacja ma tez wptyw na postrzeganie sztuk walki poprzez ich globali-
zacje, skutkujgca m.in. promowaniem 0sobowych i nieosobowych wzorcow kulturowych.
Osobnym problemem jest rozréznienie w zakresie sztuk walki pomiedzy globalizacja
a internacjonalizacja, gdyz wiele zagadnien z nimi zwigzanych ma charakter bardziej
miedzynarodowy niz globalny (np. réznice w stylach walki widoczne na poziomie regio-
nalnym, krajowym i migdzynarodowym)?*.

Istnienie hierarchii w grupie wptywa korzystnie na ‘uspotecznienie’ uczestnikow pro-
cesow treningowych. Wazne jest aprobowanie odpowiednich wartosci, takich jak szacunek
dla starszych lub udzielanie pomocy stabszym. Miejscami speliania obowigzkow wynika-

jacych z takich rol zasadniczo jest np. $wigtynia buddyjska lub dojo w Kkraju europejskim?>.

3.2. Cechy charakterystyczne sportow walki

Rozpatrywanie sportow walki jako pochodnych sztuk walki wywodzacych si¢ z tra-
dycji Wschodu lub Zachodu wiaze si¢ z wyrdznieniem ich gtoéwnej cechy, czyli rywaliza-
cji sportowej. Odbywa si¢ ona w formie pojedynkéw bezposrednich (nie w kazdym przy-
padku z zachowaniem dbatosci o zdrowie zawodnikow) lub w formie ekspresji ruchu
(przejawem sa tu formy demonstracyjne). Istniejg tez rézne formuty dla sportow wyczy-
nowych (kickboxing) lub rodzajow zawodow (taekwondo ITF)?. Niezmiernie istotnym
jest jednak fakt, ze nie kazdy ze sportow walki mozna traktowaé jako sztuke walki?’.
Chociaz, jak zauwaza Fuminori Nakiri, pojecia te czesto rozumiane sa zamiennie?®, a Wi-
ded Ben Massoud zwraca uwage na funkcjonowaniu sportow walki w ramach definicji
‘sztuk walki’ odnoszacych sie jednoczesnie do pojecia budo®.

Rozréznienie takie stoi w sprzeczno$ci z rozumieniem specyficznych testow (np.
tameshiwarii)®® jako konkurencji nieprzynalezacych do sportéow walki (pozbawionych

starcia bezposredniego). Jest to jednak zatozenie nieuprawnione, m.in. ze wzgledu na

2 Por. J.D. McNamara, The Effect of Modern Marketing on Martial Arts and Traditional Martial Arts
Culture, "The Sport Journal" 1/2007, http://thesportjournal.org/article/effect-modern-marketing-martial-arts-
and-traditional-martial-arts-culture (dostep: 26.9.2019).

24 Por, P. Bowman, "The Globalization of Martial Arts", w: T.A. Green, J.R. Svinth (red.), Martial Arts
of the World: An Encyclopedia of History and Innovation, CLIO, Santa Barbara 2010, s. 437.

%5 Por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 326.
26 Por. W.J. Cynarski, Martial Arts and ..., dz. cyt., s. 25.
2T W J. Cynarski, Teoria i praktyka. .., dz. cyt., s. 327.

28 Por. F. Nakiri, Concept of Budo and The History and Activities of The Japanese Academy of Budo, "ldo
Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 1/2015, s. 13.

29 Por. W. Ben Messaoud, Karate, and The Perception of The Sport, "ldo Movement for Culture. Journal
of Martial Arts Anthropology" 3/2016, s. 49.

30 | Testy tamania desek lub innych twardych przedmiotow” réznymi cze$ciami ciata. Por. W.J. Cynarski,
Kata — formy techniczne w nauczaniu karate, "Kultura Fizyczna" 2/2015, s. 171.
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wprowadzone systemy oceniania przez sedziow rywalizacji dwoch (lub wigcej) zawod-
nikow. Traktowanie wigc ,,dopuszczalnego sposobu lub sposobdéw bezposredniego 0d-
dziatywania na ciato konkurenta w celu udokumentowania wlasnej przewagi” jako pod-
stawowego kryterium podziatu w ramach sportéw walki wydaje sie by¢ nietrafnym3?,

Sporty walki, zwtaszcza olimpijskie, ze wzgledu na istniejace formy rywalizacji
dzielone sg na dyscypliny: 1) zaktadajace uzycie broni, 2) dopuszczajace réznego rodzaju
uderzenia, a takze 3) te w formie podstawowej lub jako elementy uzupetniajace charakter
bezposredniego starcia uznajgce rzuty i chwyty pozwalajace krepowacé postawe 1 ruchy
przeciwnika. Nie jest to jednak podzial wyczerpujacy ze wzgledu na istnienie sportow
walki faczacych wspomniane elementy walki w r6znym stopniu, co z kolei pozwala na
wyroznienie podzialow o innych kryteriach. Sg nimi: 1) $cisle okreslone warunki zew-
netrzne toczonych pojedynkow (np. mata, ring), 2) wykorzystanie konkretnego ubioru
(np. strgj standardowy lub specjalistyczny), 3) ostony réznych czgsci ciata (np. gtowa, ge-
nitalia), 4) stosowanie lub rezygnacja z podzialow wagowych, 5) okreslony czas pojedyn-
kow (np. bez ograniczen, czas limitowany) i 6) sposoby zdobywania lub tracenia korzysci
uzyskanych w toku pojedynkow. Z kolei kryteria te rozpatrywa¢ mozna jeszcze pod ka-
tem wptywajacych na nie czynnikow: 1) pragmatycznego (osiggni¢cie wygranej w rywa-
lizacji), 2) utylitarnego (oddziatywanie na ciato przeciwnika) i 3) mentalnego (podejscie
rywali do konfrontacji)®. Jedna z konsekwencji pojedynkow jest, przynajmniej potencjal-
nie, wyrzadzenie krzywdy fizycznej przeciwnikowi (dla niektorych badaczy jest to prze-
stanka traktowania sportow walki jako watpliwych moralnie)®.

Attila Szabo i Ferenc Urban zwracajg uwage, ze sporty walki (a zwlaszcza boks)
traktowane sg — m.in. z perspektywy spotecznej — jako wspomagajace nieuzasadniong ag-
resje. Jednakze, ,,pomimo dyskusyjnego «<«agresywnego»» pietna zwigzanego z tymi spor-
tami, ich uprawianie moze zmniejsza¢ poziom agresji niektorych uczestnikow procesow
treningowych”, przekierowujac ja w strong ,,ducha walki” zawierajacego energi¢ pozy-
tywna. Umiejetnos¢ takiego przekierowania agresji jest jedna z cech charakteryzujacych
umiejetnosci zawodnikdéw 1 trenerow: kontrolowania emocji, poprawnej oceny emocji

przeciwnika i taczenie emocji z odpowiednimi technikami®*,

31 Por. R.M. Kalina, Teoria sportéw walki, Centralny Osrodek Sportu, Warszawa 2000, s. 18-19.
82 Por. tamze, s. 19 i nast.

33 Por. R.M. Kalina, A. Chodata, S. Dadeto, W. Jagietto, P. Nastula, W. Niedomagata, Empirical Basis
for Predicting Success in Combat Sports and Self-Defence, "Kinesiology" 1/2005, s. 66.

3 Por. A. Szabo, F. Urban, Do Combat Sports Develop Emotional Intelligence?, "Kinesiology" 1/2014, s.
52.
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Autorzy ci traktuja sporty walki jako zréznicowane kombinacje 1) boksu (wersja
sportowa lub walka na gote pigsci bez zasad), 2) kickboxingu, 3) kazdej formy sportu,
sztuki walki lub dziatan wymuszajacych na zawodniku biorgcym udziat w konkursie, po-
kazie lub w zawodach zesp6t uderzen, kopnigc, rzutéw w stosunku do jednego lub kilku
przeciwnikéw na podstawie okreslonych przepisow, 4) sparingéw w dowolnej kategorii
wagowej®. Kombinacje te, adaptowane pod katem zrdéznicowanych zakresowo zawodow
sportowych, wykorzystywane sg m.in. jako elementy widowisk przyciagajacych poszu-
kiwaczy rozrywki.

Tego rodzaju sporty obecne sg w historii cywilizacji od czaséw najdawniejszych.
Opisanie jednak ich wszystkich przekraczatoby ramy tej analizy, dlatego tez wspomniane
bedzie o nich jedynie skrotowo.

W starozytnym Egipcie znany byt sport, ktorego jedng z zasad byto pokonanie prze-
ciwnika w bezposrednim pojedynku. Na zajeciach rekreacyjnych uprawiano m.in. boks,
zapasy i walki z kijami, w ktérych brali udzial rowniez 6wczesni wiadcy®. Sporty te, jak
kazde inne dwczesne dyscypliny, byly silnie zwigzane z 6wczesna religig | posiadaty wa-
lor wojskowy, poniewaz ich uprawianie przygotowywato chtopcow do roli wojownikow
(np. poprzez imitowanie prawdziwych pojedynkow)?’.

W starozytnej Grecji rowniez akceptowana byta rywalizacja zwigzana z pewnym po-
ziomem brutalnosci. Dla wzbudzania zainteresowania u 6wczesnych widzow sporty walki
zostaly zaprojektowane tak, aby byly jak najbardziej obcigzajace fizycznie i niewygodne
dla zawodnikow, ktorzy czesto toczyli wiele pojedynkdéw w ciggu jednego dnia igrzysk.
Bylto to widoczne m.in. przypadku zapasow, boksu i pancrationu (potgczenie boksu i za-
pasow, zezwalajace na kopanie 1 duszenie przeciwnika). Nie istnialy jednak klasy wago-
we, stad tez wiele pojedynkéw — w przypadku znacznych réznic w budowie ciata prze-
ciwnikow — konczylo sie przed czasem®,

W starozytnym Rzymie pojedynki rozgrywali przedstawiciele wszystkich warstw
spotecznych: np. arystokraci, pasterze albo niewolnicy. Najpopularniejsze byty walki gla-
diatorow, ktore czesto konczyly si¢ Smiercig jednego z przeciwnikow. Nie byt to jednak
sport sensu stricto. Czgs$¢ z zasad rzymskich pojedynkow zostata zaadaptowana przez ry-

cerstwo Sredniowiecznej Europy, wykorzystujace rowniez w tym celu konie. Natomiast

% Por. tamze.
% Por. W. Decker, Sports and Games in Ancient Egypt, Yale University Press, New Haven 1992, s. 7.

7 Por. A.E.A. Hamed, Sport, Leisure: Artistic Perspectives in Ancient Egyptian temples (Part 1), "Re-
corde" 1/2015, s. 1.

38 Por. M.B. Poliakoff, Combat Sports in The Ancient World, Yale University Press, New Haven, 1987, s.
20.
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na terenie wielu panstw éwczesne chlopstwo organizowato pojedynki zapasnicze. W wie-
kach p6zniejszych mial miejsce dalszy wzrost znaczenia pojedynkow sportowych, zarow-
no z bronig, jak i bez niej, przy czym utalentowani szermierze cieszyli si¢ wielkim powa-
zaniem wladcow i poddanych®®.

Tak jak w przypadku sztuk walki, rowniez sporty walki rdznicuja si¢ m.in. ze wzgle-
du na przestrzen geograficzng. Przyktady tego przedstawiono w tabeli nr 3 zawierajace;j
wybrane sporty walki z trzech kontynentéw (poza Afryka, Ameryka Poludniowa i Austra-
lig). Dane pochodzg z Wikipedii: abstarahujgc od raczej znanych dyskus;ji i ocen, trzeba
zaznaczy¢, ze jednak ze wzgledu na temat niniejszej pracy przedstawia si¢ to interesujgco

np. ze wzgledu na kwesti¢ mediatyzacji.

Tabela 3. Wybrane sporty walki na swiecie

KONTYNENT WYBRANE SPORTY WALKI
Ameryka Potnocna Mixed Martial Arts, Kickboxing (Stany Zjednoczone)
Azja Musti-yuddha (Indie), Sanda (Chiny), Muay Thai (Tajlandia), Muay Lao
(Laos), Lethwei (Birma)
Europa Pygmachia (starozytna Grecja), Kulachniy Boy (Rosja), Bare-Knuckle
Boxing (Wielka Brytania), Matrak (Turcja), Fechtschulen (Niemcy)

Zrédto: Zestawienie whasne; b.a., Combat sports, https://en.wikipedia.org/wiki/Category:Combat_sports
(dostep: 8.9.2019).

Informacje przedstawione w tabeli 3 wskazuja na istnienie rowniez sportow walki na
obszarach prawie catego Swiata. Brak w tym zestawieniu sportow walki z innych konty-
nentow spowodowany jest prawdopodobnym niewystepowaniem wg autora hasta, tego
rodzaju dyscyplin. Na pozostatych obszarach sporty walki traktowane sg jako odrebne
dyscypliny rywalizacji pomi¢dzy dwoma (lub wiecej) przeciwnikami.

W tym aspekcie sporty walki mogg by¢ postrzegane poprzez pryzmat kilku czynni-
kéw. Pierwszy z nich to rozréznienie pomigdzy regionami ,,produkujgcymi” zawodnikow
sportow walki, a obszarami ich ,,konsumujgcymi” (uzyta terminologia moze budzi¢ zastrze-
zenia, jednak daje wazny wglad w podej$cie do tematu w literaturze przedmiotu). Jest to
szczeg6lnie widoczne w krajach, gdzie sport walki stanowi jedng z drég do poprawy wia-
snego statusu majatkowego. Drugim czynnikiem sg modele rozwoju sportow walki tworza-
ce mniej lub bardziej zintegrowane systemy w danym panstwie, wptywajace m.in. na inten-
sywnos¢ ich uprawiania. Trzecim czynnikiem s3 powigzane z przestrzenig geograficzng
uwarunkowania geopolityczne, przejawiajace si¢ np. w badanych rywalizacjach na pozio-

mach migdzynarodowych. Za czwarty czynnik mozna uzna¢ geomarketing, a za piaty — de-

39 Por. P. lacobini, Importance of Theoretical and Scientific Preparation in Combat Sports Training,
"Marathon" 2/2013, s. 156; P. von Danzig, dz. cyt., s. 16.
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terminizm przestrzeni geograficznej ze wzgledu na jej walory turystyczne i kulturowe®.

Sporty walki cechowane sg roéwniez poprzez ¢wiczenia fizyczne stanowigce ich za-
sadnicze elementy. Opanowanie wysokiego poziomu umigj¢tnosci stuzy¢é ma uzyskaniu
przez zawodnika okreslonych sukcesoéw w rywalizacji na zwykle jasno okreslonej arenie.
W takim miejscu, ,,dwie jednostki ludzkie (...) tocza gre nie po to, zeby przezy¢, ale by
pokaza¢ $§wiatu swoja wielkos$¢. (...) Te sceny ruchowe sprawdzajace szereg wlasciwosci
psychomotorycznych organizmu ludzkiego, stajg si¢ jakby proba generalng na arenie zy-
cia”*!. Woéwczas arena ta staje sie miejscem tzw. kooperacji negatywnej (w przeciwien-
stwie to miejsca uprawiania sztuk walki, gdzie partner ¢wiczacego jest przyktadem koo-
peracji pozytywnej)*?. Droga do opanowania potrzebnych ku temu umiejetnosci wiedzie
poprzez systemy treningowe, ,,nekajace” (uaktywniajace mechanizmy adaptacyjne m.in.
dla znacznego obcigzenia organizmu) i ,,0czyszczajace” (przywracanie rOwnowagi psy-
chicznej i mentalnej zarbwno przed-, jak i po stoczonym pojedynku). Posiadajg one swoje
1) struktury 1 tresci, 2) wielkosci obcigzen, 3) wytyczne co do reagowania na ro6znego ro-
dzaju objawy ze strony organizmow 0sob ¢wiczacych, 4) zajecia relaksowo-koncentrujg-
ce oraz 5) inne elementy*,

Biorgc pod uwagg elementy charakterystyczne dla kazdego z rodzajow sportow wal-
ki (zasady, podzialy wagi, okreslone techniki i inne zmienne pomocne w osiggni¢ciu Naj-
lepszych rezultatbw) najwazniejszymi czynnikami, jak twierdzi Emerson Franchini sa:
umiejetnosci, technika, taktyka i uwarunkowania fizyczne**. Co istotne, we wszystkich
fighting arts proces nauczania przebiega wg podobnych schematéw, obejmujgcych m.in.
demonstrowanie technik przez osoby prowadzace dang jednostke treningowsg. Wowczas
prawidtowa komunikacja miedzyosobowa jest jednym z najwazniejszych elementéw pro-
cesu treningowego™®.

Aspekty filozoficzne sportow walki posiadaja wszystkie cechy i niezbedne elementy,

ktére pozwalajg traktowac je w tej perspektywie jako systemy poparte oryginalng i inspi-

40 Por. A.M. Luque Gil, Sport as a Subject of Geographic Study and Research, "Boletin de la Asociac-
cion de Geografos Espafioles” 59/2012, s. 404.

41 D. Ambrozy, T. Ambrozy, Utylitarne i wychowacze wartosci sportow walki jako realizacja potrzeby
bezpieczenstwa, w: R M. Kalina, W. Jagietto (red.), Wychowacze i utylitarne aspekty sportow walki, Akade-
mia Wychowania Fizycznego im. Jozefa Pilsudskiego Warszawa 2000, s. 41.

42 por. W.J. Cynarski, Recepcja i internalizacja etosu dalekowschodnich sztuk walki przez osoby éwiczg-
ce, Uniwersytet Rzeszowski, Rzeszéw 2006, s. 81.

3 Por. R.M. Kalina, Teoria sportéw walki..., dz. cyt., s. 86-88.

4 Por. E. Franchini, Born to Fght? Genetics and Combat Sports, "Revista de Artes Marciales Asiaticas"
1/2014, s. 2.

4 por. B.A. Rosa, A. Figuieredo, V. Lopez-Ros, How Do Novice Learneres Construct Knowledge in
Combat Sports? A Case Study, w: W.J. Cynarski, G. Szajna (red.), 4th World Scientific Congress of Combat
Sports and Martial Arts and 7th IMACSSS International Conference Abstract Book, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Rzeszowskiego-International Martial Arts and Combat Sports Scientific Society, Rzeszow 2018, s.
17.
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rujaca filozofig cztowieka. Podkreslanie potrzeby wewnetrznej transformacji, stalej dys-
cypliny umystowej i rozwoju samokontroli, przestrzeganie uniwersalnych wartosci etosu
rycerskiego (np. co do pokonanego w sportowej rywalizacji przeciwnika) i zasad czystej
(bez np. dopingu) ,,gry” sprzyjaja holistycznemu rozwojowi zawodnikéw sportéw wal-
ki*®. Dlatego tez ,,w filozofii sportu wykorzystuje, stosuje sie przede wszystkim — oczy-
wiscie w sposob wybiorczy — zaistniate do§wiadczenia, efekty zabiegdow poznawczych™*’.

Przywotane aspekty sprzyjaja powstawianiu pytan o uprawomocniony zwigzek filo-
zofii jako ,,umitlowania madros$ci” z, jak to bywa zarzucane, nadmierng brutalnoscig spor-
tow walki. Oto bodajze najwazniejsze zarzuty. Po pierwsze, bowiem kazda aktywno$¢
w ramach sportow walki pozwala, a nawet zacheca, do agresywnych zachowan uczestni-
koéw pojedynkow, a przez to jest moralnie niewtasciwa 1 powinna by¢ (szczegolnie dla
dzieci) zakazana. Po drugie, formalne sankcjonowanie prawne i spoteczna akceptacja
sportow walki miatoby prowadzi¢ do wigkszej przemocy na ulicach lub/i szerzej w zyciu
spoleczenstwa. Po trzecie, watpliwe moralne jest rozgrywanie turniejow posiadajacych
zasady dopuszczajace techniki niebezpieczne dla zdrowa 1 zycia uczestnikow (np. ciosy
W nieostonietg gtowe)*e.

W przeciwienstwie do tych zarzutow pojawiaja si¢ jednak argumenty, ze pozytecz-
nym jest — takze z punktu widzenia podejscia filozoficznego — wspieranie sportow walki,
ktorych przestanka jest rozbudowywanie umiejetnosei techniczno-taktycznych, minimali-
zacja ryzyka obrazen fizycznych, ograniczanie kontaktu fizycznego w bezposrednich
konfrontacjach, dopuszczanie sprzetu ochronnego i egzekwowanie rygorystycznych zasad
bezpieczenstwa. Takze, jak relacjonuje Janel Gauthier, potencjalnie negatywne efekty
uprawiania i1 ogladania sportéw walki nie zostaly doglebnie zbadane, a ryzyko odniesienia
kontuzji moze by¢ mniejsze niz w niektdrych pozostatych sportach. Dlatego tez wyciaga-
nie jednoznacznych negatywnych wnioskéw nie jest do konca uprawnionym?®.

Oprocz wskazanych aspektow zwigzanych ze sportami walki, formy takich aktywno-
$ci rozpatrywaé mozna rowniez w ujeciu pedagogicznym oraz w kontekscie instytucjona-

lizacji. Oba te elementy rowniez sa obecne w dyskursach medialnych.

46 por. J. Harasymowicz, Competences of Combat Sports and Martial Arts Educators in Light of the Ho-
listic Fair Self-Defence Model of Training, "Archives of Budo" 3/2007, s. 9.

47 ], Kosiewicz, Filozofia sportu czy filozoficzny namyst nad sportem — nowe ujecie, "1dd — Ruch dla Kul-
tury/Movement for Culture™ 6/2006, s. 3036.

48 Por. J. Gauthier, Ethical and Social Issues in Combat Sports: Should Combat Sports be Banned?, w: R.
Kordi, N. Maffulli, R.R. Wroble, W.A. Wallace (red.), Combat Sports Medicine, Springer, Londyn 2009, s.
77.

49 Por. tamze, s. 78-83.
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W przypadku perspektywy pedagogicznej istotng role odgrywa m.in. osobowos¢ tre-
nera i jego postawa wobec jego podopiecznych. ,,Podstawowym zadaniem trenera powin-
no by¢ zatem obdarzenie swoich wychowankow catoksztaltem zdobytej przez siebie wie-
dzy oraz usuwanie wszelkich przeszkdd, sporéw hamujacych wszechstronny rozwoj ich
osobowosci™®. Zatem gtéwnym zadaniem postawionym przed osobami majacymi wptyw
np. na dzieci i nastolatkow jest kreowanie ich whasciwych postaw prospotecznych i spor-
towych. Sporty walki majg wigc sprzyjac ksztaltowaniu si¢ osobowosci (czesto mtodych)
zawodnikow 1 jednoczesnie ich ,,uspotecznia¢”. ROwnie waznym jest zaznajamianie 1 na-
uczanie sportowcow zasad ,,czystej gry”, niejako na ich wymuszajac (jak pisze Roman
M. Kalina) etyczne postgpowanie w sportowej rywalizacji, czynigc z niej element eduka-
cji moralnej. Ztamanie regut pojedynkow prowadzi bowiem w wielu przypadkach do dys-
kwalifikacji zawodnikéw i negatywnie wplywa na ich postrzeganie przez innych®..

Instytucjonalizacja sportow walki zwigzana jest z m.in. z odej$ciem od spojrzenia na
rywalizacje dwoch przeciwnikow zasadniczo tylko poprzez pryzmat szeroko rozumianej
tradycji: znaczacg role przyznaje si¢ tutaj kolejnemu etapowi, czyli nowoczesnosci. Za
skutek tej ostatniej uwazana jest m.in. emancypacja sportow walki pod wzgledem organi-
zacyjnym lub ich profesjonalizacja®®. Pojawia si¢ tutaj kwestia przenikania do sportow
walki tematéw dotyczacych edukacji, szeroko rozumianej sztuki (w znaczeniu nie tylko
sztuk walki), rywalizacji migdzynarodowej 1 in. Dominujacg kwestig stata si¢ rowniez ak-
tywno$¢ sieci instytucji, w r6znym stopniu reprezentujacych zaré6wno interesy sportow-

cow i odpowiedzialnych za nich decydentéw, jak i sponsorow.

3.3. Cechy charakterystyczne innych form aktywnosci wykorzystujacych walke

Oproécz sztuk walki 1 sportow walki elementy konfrontacji istnieja rowniez w innych
formach pojedynkow z uzyciem technik ataku i obrony przeznaczonych dla przedstawi-
cieli stuzb mundurowych i osob cywilnych. Stosowane sg tez rowniez w ¢wiczeniach
gimnastycznych (zwykle dla kobiet) i w niektorych stylach tanca.

Wspomniane formy aktywnosci znalazty swoje miejsce w przestrzeni wypelnione;j

osobami zainteresowanymi ich uprawianiem. W niektorych przypadkach gtownymi mo-

S0 A. Piorko, The Ethos of The Combat Sports’ Trainer. Trainer as A Propagator of Some Guidelines on
Holistic Pedagogy, "1do — Ruch dla Kultury/Movement for Culture" 4/2004, s. 150.

°1 Por. R.M. Kalina, Teoria sportéw walki..., dz. cyt., s. 101.

52 por. A.A.A. Figueiredo, The Object of Study in Martial Arts and Combat Sports Research —Contribu-
tions to a Complex Whole, w: W.J. Cynarski (red.), Martial Arts and Combat Sports — Humanistic Outlook,
Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2009, s. 25-28.

53 Por. tamze.
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tywami przewodnimi ich istnienia sg korzysci komercyjne odnoszone przez ich tworcow
1 propagatorow. Ze wzgledu na nieokreslong (ale prawdopodobnie znaczaca) ilos¢ tych
form wybrano i pokrotce przedstawiono kilka przyktadow.

Inne niz sztuki walki i sporty walki fighting arts rowniez dostosowujg schemat
I przebieg treningu. Dlatego tez osoby dysponujace mniejszymi mozliwosciami psychofi-
zycznymi powinny wykonywac subtelniejsze techniki (wyjatek to systemy walki skiero-
wane do stuzb mundurowych)®*.

| tak np. ‘hand-to-hand combat’ to ,,uproszczony trening techniczny i taktyczny pro-
gram walki wregcz lub z uzyciem broni w walce z bliskiej odlegtosci, wykorzystywany
zwlaszcza w stuzbach mundurowych (a takze w popularnej/skomercjalizowanej wersji ja-
ko kurs samoobrony)*®. Celem walki wrecz jest tu odparcie, schwytanie lub pokonanie
innych os6b uznanych za zagrozenie poprzez ich np. obezwtadnienie, zranienie (ostatecz-
nie jest to nawet przygotowanie do walki na $mier¢ i zycie)®®. Walka prowadzona jest
W sytuacji np. braku amunicji lub awarii broni przy jednoczesnej obecnosci w bezposred-
nim zasiggu wroga (wariant ten ¢wiczg stuzby wojskowe, policja) lub innej osoby majace;j
by¢ obezwtadniong (policja, inne stuzby majace prawo do podejmowania takich dziatan).
Orezem staje si¢ wtedy np. ciato przedstawiciela stuzb mundurowych (m.in. poprzez sto-
sowane kopnie¢, uderzen)®’.

Jednym z systemoéw walki wrgez stworzonym dla stuzb mundurowych jest izraelski
Kapap, opracowany przez Avi Nadira, ktory byt cztonkiem Oddziatu Rozpoznania Sztabu
Generalnego lzraela (Sajjeret Matkal). Szybko byt popularyzowany w Europie Zachod-
niej i Stanach Zjednoczonych®®. Moze by¢ on mylony z Krav Maga. W Polsce takimi sty-
lami sg m.in. BAS 3 (Bryl Andrzej System 3) i Combat 56. Wedtug swego tworcy BAS 3
to system stworzony w 1980 r. w oparciu o najtatwiejsze i najbardziej skuteczne techniki
pochodzace z roznych sztuk walki. BAS 3 posiada swoje trzy odmiany (z technikami zabi-
Jania, z bronig i jako ochrona osob). Natomiast Combat 56, stworzony przez Arkadiusza
Kupsa na poczatku lat dziewi¢édziesigtych dwudziestego wieku zawiera elementy Kyok-

sul, judo, a takze technik walki amerykanskich SWAT i SAS oraz rosyjskiego Specnazu.

% Por. K. Smolen, K. Biernat, Wphw sztuk walki na zdrowie, "Medycyna Ogdlna i Nauki o Zdrowiu" 1/
2017, s. 13.

%5 Por. W.J. Cynarski, J. Skowron, art. cyt., s. 61.

% Por. P.R. Jensen, “It Was Fight or Flight...And Flight Was Not An Option”: An Existential Phenome-
nological Investigation of Military Service Members’ Experience of Hand-to-Hand Combat. Rozprawa dok-
torska, University of Tennessee, Tennesee 2012, s. 7.

5" Por. O. Boe, Does Practicing Close Combat Improve the Perceived Ability to Perform Better?, "Proce-
dia — Social and Behavioral Sciences" 190/2015, s. 410.

%8 Por. J. Mitkowski, Encyklopedia sztuk walki, Algo, Torufi 2008, s. 136.
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Ponadto w przestrzeni ‘walki wrecz’ pojawito si¢ m.in. brytyjskie Defendu (z 1920 r.;
stworzony przez Ewarta Fairbaina i Erica A. Sykes a), rosyjski Rukopasznyj boj (z 1972
r., jest to system podobny do Sambo), potnocnokoreanskie Kyoksul (z lat pigédziesigtych
dwudziestego wieku) i in.%°

W przypadku systemow walki pierwsze pytanie dotyczy celu szkolenia. W inny spo-
sOb uczony jest zotnierz zasadniczej stuzby wojskowej, policjant, funkcjonariusz stuzby
wieziennej oraz straznik miejski, a takze licencjonowany ochroniarz. Priorytetem sg pod-
stawowe techniki samoobrony, walki wrecz, sita i szybkos¢, podparte technikami psycho-
logicznymi i strategig walki. Funkcjonariusz musi mie¢ tez $wiadomo$¢ ponoszonego ry-
zyka, a takze potrafi¢ znalez¢ w krotkim czasie wyjscie z problemow i sytuacji zagrozenia
dla zycia 1 zdrowia os6b postronnych. Oba poziomy szkolen powinny by¢ traktowane
przez trenerow 1 kursantow jako jednakowo wazne. Czas trwania takiego szkolenia powi-
nien zaleze¢ od okresu shuzby (zwykle okoto roku)®.

Na taktycznych sesjach treningowych dla stuzb mundurowych wymagane jest prze-
strzeganie wszelkich $rodkoéw ostrozno$ci w postgpowaniu z bronig i przyjecie najko-
rzystniejszej 1 bezpiecznej pozycji strzeleckiej. Natomiast ¢wiczac walke wrecz, wazne
jest, aby zna¢ bezpieczne sposoby opuszczenia linii ataku i moc wybra¢ najlepszy sposob
dziatania w konkretnej sytuacji®®.

Nalezy przy tym wskazacé, iz przedstawione wczesniej style posiadaja swoje odmia-
ny skierowane do cywilow. To samo dotyczy sztuk walki 1 sportow walki, przedstawia-
nych na catym $wiecie w swoich formach jako ‘samoobrona’. Co istotne, istnieja jednak
takze formy samoobrony reklamowane jako osobne style walki. ,,Systemy walki — tak
modnie reklamowane jako combat — sa dobre dla poczatkujacych adeptow badz dla
wszystkich tych, ktorzy mieli (badz maja) kontakt ze sportami lub sztukami walki i chcg
uzupetnié¢ posiadane umiejetnosci oraz wiedz¢. Poniewaz z reguty brak jest w nich rywa-
lizacji sportowej, duzego zakresu technik lub filozofii, nie sg utozsamiane z catozyciowa
droga systematycznego treningu, cho¢ obserwowac¢ mozna starania coraz wigkszego pod-

pierania sie psychologia oraz filozofig réwniez w tym obszarze”®?. Ponadto, samoobrona

%9 Por. P. Pawelec, Combat Systems and Martial Arts on Offer in the Market of Martial Arts. Outline of
the Issues, w: W.J. Cynarski (red.), Martial Arts Phenomenon — Research and Multidisciplinary Interpreta-
tion, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2012, s. 215.

80 Por. R. Jozwiak, Combat. Cel szkolenia, w: b.a. (red.), Combat. Skuteczna samoobrona, West-Pol, Kra-
kow 2002, s. 10-11.

61 Por. V. Bakayev, Determining the Significance of Practical Military Skills Applied by The Special
Purpose Regiments of the Internal Troops of the Russian Ministry of Internal Affairs to Deliver Combat Ob-
jectives, "Journal of Physical Education and Sport" 4/2015, s. 616.

62 K. Raczkowski, Sztuka walki i samoobrony w aspekcie historycznym, prawnym, psychologicznym, Di-
fin, Warszawa 2008, s. 21.
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przekazywana jest osobom zainteresowanym jako forma wywodzaca si¢ z tradycyjnych
sztuk walki, sportow walki, tzw. systemow eklektycznych lub systemow okreslanych jako
‘walka uliczna’ (np. street fighting).

Samoobrona przeznaczona dla osob nieprzynalezacych do stuzb mundurowych prze-
de wszystkim wyklucza stosowanie technik charakterystycznych dla warunkéow wojen-
nych. Mozna ja definiowac¢ jako zbior ,,technik uzytecznych, pochodzacych z roznych sy-
stemoOw, sztuk i sportow walki, ktore w potaczeniu z odpowiednig taktyka dziatania ob-
ronnego (rowniez werbalnego) daja mozliwos¢ uniknigcia konfrontacji fizycznej z agre-
sorem lub pozwalaja skutecznie odeprzeé atak jednej badz wielu 0sob”®3. Wojciech J. Cy-
narski zwraca jednak uwaza, iz definicja ta wskazuje na cechy charakterystyczne samoob-
rony przy jednoczesnym pomini¢ciu wskazowek co do technik nauczanych w trakcie tre-
ningéw i szkolen®*.

Trening samoobrony to poszerzenie mozliwosci ludzkich w zakresie odpierania bez-
posrednich zagrozen, chociaz w niektorych przypadkach formutowany jest wytacznie ja-
ko fizyczna reakcja na przemoc. Natomiast stosowanie sity jako majacej wspierac ratowa-
nie zdrowia i Zycia wzmacnia spoteczng nietolerancj¢ wobec zagrozen zwlaszcza wobec
dzieci i kobiet®,

Stosowanie w procesie treningowym prostych 1 tatwych do opanowania technik wal-
ki wrecz pozwala na osiggniecie przez cywili przynajmniej teoretycznego poczucia bez-
pieczenstwa. Osoby te zdobywaja wigksza wiedz¢ na temat przeciwnikow, ich reakc;ji fi-
zycznych 1 psychicznych, ale poszukiwanie najbardziej skutecznego systemu walki wrecz
mozna uznaé za niekonczacy sie proces®®.

Dzigki temu, iz wigkszo$¢ systemOw samoobrony nie jest nastawiona na sportowg
rywalizacje, jest to droga, na ktérg mozna wstgpi¢ nawet w dojrzatym wieku. Wyniki do-
tychczas przeprowadzonych badan ujawnily, ze jednym z kluczowych czynnikow wpty-
wajacych na decyzje o uprawianiu sztuki walki byt aspekt zwigzany z poprawg zdrowia
1 uzyskaniem wysokiej sprawnosci fizycznej. Amatorzy ¢wicza na treningach w kontrolo-
wanych warunkach. Jak pokazujg badania, trenuja glownie, zeby odreagowac stres, za-

chowa¢ zdrowie i kondycje oraz aby naby¢ umiejetnosci samoobrony®’.

63 Tamze, s. 24.

84 Por. W.J. Cynarski, W kierunku ogédlnej teorii samoobrony, "1do — Ruch dla Kultury/Movement for
Culture" 9/2009, s. 242.

% Por. M.E. Thompson, Empowering Self-Defense Training, "Violence Against Women" 3/2014, s. 351.
% Por. O. Boe, art. cyt., s. 414.
57 Por. K. Smolen, K. Biemat, art. cyt., s. 14.
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Innym sposobem uprawiania elementoéw sztuk walki i sportow walki sg tzw. fit-figh-
ting®®, ,,ukierunkowane zajecia ruchowe takze z wykorzystaniem form gimnastyczno-ta-
necznych przy muzyce (np. aerobik)”%. Istniejg tez inne formy gimnastyki wywodzace
si¢ ze sztuk walki i uwzgledniajace np. taichi lub yoga, kwalifikowane jako ¢wiczenia bo-
dy and mind. W ich trakcie adepci trenowani sg w celu osiggnigcia rownowagi pomiedzy
dwiema sferami: ciata i umyshi. Przewazaja ¢wiczenia sitowe i rozciagajace, przy wolnej,
relaksacyjnej muzyce. W tym celu wykorzystywane jest wspomniane tai chi, okreslane
jako ,,system harmonijnych, powolnych, tagodnych i ptynnych ruchéw, podczas ktorych
migs$nie s3 stale napiete. Zajgcia tego typu wymagaja zaangazowania 1 skupienia, cO
umozliwia uzyskanie sity oraz rownowagi wewnetrznej; to tzw. praca z energig”’°.

Potaczenie ¢wiczen gimnastycznych 1 sztuk walki/sportow walki wystepuje gtéwnie
W propozycjach pochodzacych ze Stanéw Zjednoczonych. Jedng z przyczyn takiego stanu
rzeczy sa uwarunkowania wynikajace z tamtejszego ‘rynku sztuk walki‘, co prowadzi do
powstawania tych form m.in. w celach komercyjnych. Potwierdzeniem jest potaczenie na
poczatku lat dziewiecédziesigtych dwudziestego wieku sztuk walki i fitness autorstwa Bil-
ly’ego Blansa (mistrza sztuk walki i aktora) znane jako Tae Bo. Reklamowane jest jako
niezbedny ,,kickboxing cardio — klasyczny system Tae Bo, ktory zrewolucjonizowat caty
$wiat i zmienit sposob patrzenia na kondycje. T-take, A-action, E-execute, B-believe, O-
overcome”'!,

Réwniez w Polsce obecne sg tego typu propozycje adresowane przede wszystkim do
kobiet. Maja one mozliwo$¢ korzystania z np. ze stworzonych przez Marte¢ Niewczas
(sze$ciokrotng mistrzyni¢ Swiata w karate tradycyjnym) Mart-do, uktadéw nawigzujg-
cych do sztuk walki, a wykonywanych przy muzyce. Jak pokazuje ponizszy cytat, aktyw-
nosc ta bywa roznie w przekazie medialnym réznie postrzegana. ,, Te ¢wiczenia to uktad
taneczno — waleczny, wykonywany w rytm specjalnie dobranej muzyki. Wtasciwie trud-
no ocenié, co jest lepsze; spalanie kalorii czy mozliwo$¢ wytadowania negatywnej ener-
gii. Swietna zabawa i sposéb na dobry humor™",

Trening form stanowigcych potaczenie sztuk walki, sportow walki i aerobiku jest

przyktadem faczenia technik walki i aktywnosci aerobowej. Potencjalnymi tego korzy-

88 Nazwa kategorii zaczerpnieta z http://oyama.rzeszow.pl/sekcje (dostep: 21.2.2021).

89 J.R. Syska, Elementy sztuk walki w systemie fitness Jane Fonda — analiza wstepna, w: R.M. Kalina, W.
Jagietto (red.), dz. cyt., s. 100.

0 L. Kuba, M. Paruzel-Dyja, Fitness. Nowoczesne formy gimnastyki. Podstawy teoretyczne, Wydawnic-
two Akademii Wychowania Fizycznego, Katowice 2010, s. 30; K. Podciechowska, A. Karpinska, K. Sikor-
ska, Relaksacja w zajeciach fitness na przykladzie form body & mind, "The Wroclaw School of Ranking Re-
search Journal™ 6/2015, s. 789-790.

L b.a., About Billy Blanks, https://tacbonation.com (dostep: 24.11.2019).
2p.a., Mart Do, http://niewczas.com/?page_id=53 (dostep: 24.11.2019).
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$ciami majg by¢ wzmocnienie migsni oraz uktadu sercowo-naczyniowego i zaznajamia-
nie uczestnikdw z prostymi technikami samoobrony (cho¢ w bardzo ograniczonym zakre-
sie), na ktore sktadajg si¢ m.in. kopnigcia oraz uderzenia rekami i kolanami. Wedtug in-
formacji udostepnianych przez jeden z wloskich klubow sportowych dla kobiet aktyw-
nos¢ ta posiada nastgpujace atuty: ,,Ciosy, tokcie, kopnigcia i parady nalezg do kategorii,
w ktorych strzaly pochodza z roznych katow, takich jak przod i bok. Kazda powigz mie-
$niowa bierze udzial w lekcji, ktéra polega na powtarzaniu kolejnych sekwencji. (...) Po-
maga spala¢ thuszcz 1 zwigksza mase¢ miesniowa, jak kazdy trening aerobowy. Mozesz
spali¢ od 250 do 500 kalorii podczas lekcji trwajacej od 50 do 70 minut. Korzysci zdro-
wotne zwigzane s3 z poprawg uktadu sercowo-naczyniowego 1 oddechowego; umozliwia
odprowadzanie naprezen i stresu z konsekwentng poprawa nastroju”">.

Ostatnig z interesujgcych nas tutaj form wykorzystujacych w réznym stopniu sztuki
walki i sporty walki jest taniec, zarbwno W swojej formie tradycyjnej, jak i nowoczesnej.
Sa to formy aktywnosci fizycznej, ktore nie posiadaja jednej metody ,,0dczytywania” ich
ruchow. Elementy sztuk walki (a czeSciowo | sportow walki) nacechowane sg tu przede
wszystkim poprzez towarzyszace im konteksty. Kinetyczne aspekty tych form definiowa-
ne sg przez ich indywidualne rdznice, majace swoje pochodzenie w miejscu swoich ‘naro-
dzin’, i w zrozumieniu niezb¢dnych ruchéw ciata u oséb wykonujacych okreslone formy
taneczne. Zawarte w nich elementy sztuk walki pozwalajg niekiedy na pozyskanie wiedzy
z zakresu rozpoznawania ruchu ,,umyslnie rytmicznego, wzorowanego kulturowo na se-
kwencjach posiadajacych okreslone wartosci” 1 innych czynnikow (np. przydatnosci prze-
stawionych elementow w realnej walce)’.

Przyktadami tanca wykorzystujacego elementy technik walki sg — oprocz capoeiry
traktowanej tez jako sztuka walki — afrokubanskie mani i bambosa. Formy tych tancow-
walk, wykorzystywane byty jako swoisty manifest praw przez Afrykanczykow silg zabie-
ranych na np. Karaiby oraz ich potomkéw. Zawieraty w sobie figury taneczne, akrobatyke
i elementy obecnie znane z capoeiry. Traktowane jako przejaw miejscowego folkloru sa

jedna z atrakcji turystycznych, ale rowniez kultywowane sa przez potomkéw wspomnia-

nych niewolnikéw z dziewietnastego wieku”.

3 p.a., Fithoxes, Sports Combining Martial Arts and Aerobic Activity, http://residencedomaso.com/en/fith
oxes-sports-combining-martial-arts-and-aerobic-activity (dostep: 9.11.2019).

4 Por. A. Anderson, Violent Dances in Martial Arts Films, "Jump Cut: A Review of Contemporary Me-
dia" 44/2001, http:/ejumpcut.org/archive/jc44.2001/aarona/aaron].html (dostep: 22.11.2019).

75 Por. J. Siapno, Dance and Martial Arts in Timor Leste: The Performance of Resilience in a Post-Con-
flict Environment, "“Journal of Intercultural Studies" 4/02012, s. 425.
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Zwiazek pomigdzy tancem a sztukami walki mozna takze postrzega¢ poprzez pry-
zmat choreomuzykologii, rozumianej jako zwigzek pomigdzy dzwigkiem a ruchem.
Glownym obiektem zainteresowania stajg si¢ tu procesy wplywajace na ,,rytmiczne dy-
scyplinowanie ciata”: w sztukach walki cztowiek kontroluje rytm pod katem konfrontacji,
podczas gdy ruchy tancerzy podyktowane sg np. wzorcami muzycznymi. Polgczenie tre-
ningu walki i tanca stanowi rodzaj treningu powtarzalnego, za pomoca ktorego budowa-
na jest wytrzymalos¢, sita i elastycznos¢. Ruchy o charakterze choreograficznym éwiczo-
ne sg w sposob, jak podstawowe techniki, przy jednoczesnym znacznie Wzmocnionym

podziale sekwencyjnyme,

Jako podsumowanie tego rozdziatu mozna postawi¢ pytanie o wzajemne przenikanie
si¢ wszystkich przywolanych tu form, ktore zawieraja w sobie okreslone zasady prowa-
dzenia walki w zr6znicowanych wymiarach: sportowym i niesportowym, militarnym i cy-
wilnym, a takze adaptowanie lub korzystanie z wcze$niej zaimplementowanych elemen-
tow tancow. Stad tez w rozmaitych opracowaniach analizowane sg niemal wszystkie for-
my aktywnoS$ci wspotczesnych ‘wojownikow’, ‘bohaterow stadionow’ lub innych “figur’
stanowigcych badz prezentowanych jako ‘autorytet’. Popularnym tematem staje si¢ ich
rywalizacja z innymi bohaterami, a w przypadku systeméw walki wrecz dla stuzb mundu-
rowych — z wrogiem.

Trzeba tez uwzglednié, iz zbieranie, opracowywanie i1 przekazywanie informacji jest
tu jednak utrudnione ze wzgledu na brak powszechnie przyjetej definicji np. sztuk walki.
Problemem moze by¢ istnienie nie tylko zbyt wielu roéznic, ale i podobienstw pomiedzy
poszczegolnymi np. sztukami walki. Przejawem jest w tym przypadku m.in. skodyfiko-
wanie w tym samym zbiorze np. taekwondo, wojskowych lub ulicznych systemow samo-
obrony, a takze tradycyjnego zréznicowanego spojrzenia na dalekowschodnie formy wal-
ki czy ruchu. Jednym z zarzutow wysuwanych przeciwko takiemu podejsciu jest ‘roz-
mnozenie’ granic koncepcyjnych’’. Dlatego podejécie takie nie jest wolne od np. bledne-
go zacierania roznic pomiedzy sztukami walki, sportami walki, systemami bojowymi i in-

nymi formami wykorzystujacymi techniki walki wrecz.

76 Por. C. McGuire, The Rhythm of Combat: Understanding the Role of Music in Performances of Tradi-
tional Chinese Martial Arts and Lion Dance, "MUSICultures” 1/2015, s. 3, 19.

" Por. A. Channon, G. Jennings, Exploring Embodiment Through Martial Arts and Combat Sports: A
Review of Empirical Research, "Sport in Society" 6/2014, s. 776.
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RozDZIAL IV

WYBRANE UJECIA FIGHTING ARTS

Wszystkie formy fighting arts staly si¢ czg¢scia globalnej kultury: w czym w znacza-
cy sposob swoj udzial majg m.in. media masowe. Dlatego tez — jako zjawisko kulturowe
— stanowig one przedmiot naukowej interpretacji m.in. z punktu widzenia wspdlczesnych
uje¢ humanistycznych i kulturowych jak tez nauk zajmujacych sie mediami.

Interpretacja ta opiera si¢ m.in. na zatozeniach ontologicznych 1 epistemologicznych
oraz badaniach majacych podstawy w antropologii kulturowej 1 analizach wymiaréw spo-
tecznych. Kazde z nich wolno 1 nalezy postrzega¢ jako dopehienie praktycznych studiow
nad r6znymi formami ludzkiej samorealizacji (nie tylko tej fizycznej) badanej po katem
teorii antropologicznych, kulturowych, moralno-spotecznych, pedagogicznych, religij-
nych, psychologicznych, filozoficznych i zdrowotnych. Jedng z logicznych przestanek dla
prowadzenia takich badan jest uwzglednianie r6znego rodzaju potrzeb 0sob ¢wiczacych.
Nie mniej wazna jest rola archetypéw kulturowych jako elementéw wplywajacych na
dziatania mistrzow i adeptow fighting arts?.

W rozdziale tym przedstawione bedg dwa ujecia fighting arts. Pierwsze z nich, za-
sadnicze z punktu widzenia niniejszej pracy, to zaproponowana przez W.J. Cynarskiego
humanistyczna teoria sztuk i sportow walki, rozszerzona jako ogodlna teoria fighting arts.
Wedlug Lothara Siebera i Stanistawa Cieszkowskiego, zawarty jest niej duzy ,,potencjat
wyjasniajacy, dzieki czemu «<humanistyczna teoria»» stuzy¢ moze eksplikacji réznych od-
mian sztuk walki, drég samorealizacji i praktyk psychofizycznych™. Drugie ujecie doty-
czy spojrzenia kulturowego i przedstawia si¢ jako wazne, czy wrecz niezbedne dla zrozu-

mienia znaczenia humanistycznej teorii fighting arts.

4.1. Humanistyczna teoria sztuk i sportow walki

Wspomniani L. Sieber i S. Cieszkowski zwracaja uwage, ze zaleta humanistycznej

teorii W.J. Cynarskiego jest traktowanie fighting arts multidyscyplinarnie i wieloaspekto-

! Por. L. Sieber, S. Cieszkowski, Dalekowschodnie sztuki walki w perspektywie nauk o kulturze AD 2008,
"Id6 — Ruch dla Kultury/Movement for Culture" 9/2009, s.123.

2 Por. J. Kosiewicz, Humanistyczna teoria sztuk walki, "Ido — Ruch dla Kultury/Movement for Culture" 5
/2005, s. 219.

3 L. Sieber, S. Cieszkowski, art. cyt., s. 124.
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wo w paradygmacie systemowym?®. Badacz ten postuluje wprowadzenie pojecia fighting
arts jako terminu obejmujacego szersze kategorie: sztuki walki, sporty walki i inne po-
chodne roznych form walki.

Jest to zgodne z wymogami naukowymi, ktére powinny spetniaé teorie bedace pro-
bami wyjasnienia stanu rzeczy®. Powigzanie z dziedzinami pokrewnymi fighting arts
umiejscawia te teori¢ w przestrzeni badawczej zarowno pod katem nauk o kulturze fi-
zycznej i kulturoznawstwa, jak i nauk o mediach i komunikacji spotecznej®. Dlatego tez
stusznym wydaje si¢ wyjasnienie jej charakteru na dwoch krotkich przyktadach wspom-
nianych powigzan.

Po pierwsze, teoria humanistyczna W.J. Cynarskiego zwigzana jest z kulturg fizycz-
ng. Stosowane sg tutaj okreslenia bliskie poje¢ciu walki, uwzgledniajace przy tym jej ce-
chy w wymiarze ‘sztuki’ i ‘sportu’ (podobnie, jak to ujmuje wspomniana w poprzednim
rozdziale kooperacja pozytywna i negatywna). Wszelka wiedza zdobywana jest przy
udziale mistrzéw, bardziej zaawansowanych wspotuczestnikow procesow treningowych,
z r6znego rodzaju opracowan, a takze na podstawie obserwacji 1, jak to zostato okreslone,
medytacji natury. Dzigki niej, mistrz i adept pokonujg wiasng stabosé¢, rywala do wygra-
nej turniejowej, ale takze w przypadku uprawnionych dziatan stuzb mundurowych wroga,
ktorego nalezy wyeliminowaé’. Oczywiscie przywotywana teoria jest w duzym stopniu
zwigzana z naukami o kulturze fizycznej, a wskazane przez W.J. Cynarskiego ‘inne opra-
cowania’ to wszelkie publikacje medialne, ktore dla wielu odbiorcow moga stanowic je-
dyne Zrédto wiedzy na wspomniany temat®.

Zwiazki z teoriami kultury sg widoczne m.in. w dialogu kulturowym, teoriach syste-
moéw, teoriach epistemologicznych i1 w humanistycznych koncepcjach kultury fizycznej.
Wojciech J. Cynarski pisze w zwigzku z tym: ,,Fenomen dalekowschodnich sztuk walki ja-
ko zjawiska kulturowego, wymaga teoretycznej analizy, ugruntowanej na holistycznej i sys-

9

temowej, epistemologicznej 1 systemowej podstawie”. Dokladniejsze zapoznanie si¢

z omawiang humanistyczng teorig prowadzi do wniosku, ze przytoczone stowa odnoszg si¢

4 Por. tamze.

5 ,Teoria jako zesp6t twierdzen teoretycznych ma zawsze odniesienia empiryczne. A nawet wiecej — ce-
chuje sie empirycznym potwierdzeniem. Oznacza to, ze kazde twierdzenie jest sprawdzalne. Albo jeszcze
inaczej — ze kazde twierdzenie, ktore nie ma odniesien empirycznych ma charakter spekulatywny”, S. Bana-
szak, Teoria—Empiria—Praktyka. Status Metodologiczny Nauk Spolecznych, "Studia Edukacyjne” 44/2017, s.
69.

& Por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 38.
7 Por. tamze, s. 39.

8 Por. K. Obodynski, Podstawy teoretyczne humanistycznej nauki o sztukach walki, w: W.J. Cynarski, K.
Obodynski (red.), Humanistyczna teoria sztuk i sportow walki. Koncepcje i problemy, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2003, s. 12.

® W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 42.
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w sumie do wszystkich form sztuk i sportow walki.

Teoria dialogéw kulturowych odnosi si¢ tu do zagadnien kulturowego przekazywa-
nia niektorych tradycji, réznych spostrzezen, adaptacji do lokalnych warunkow i mental-
nosci, ale takze pojawiania si¢ ‘imitacji’ fighting arts. Istotnym zagadnieniem staje si¢
takze wplyw m.in. szeroko pojetej ‘kultury’, westernizacji, globalizacji, lokalnych trady-
cji i tozsamos$ci narodowych na pojawienie si¢ nowych, funkcjonowanie juz istniejacych
i zanikanie starych form prowadzenia bezposredniej konfrontacjil®. Bliskie im s3 pytania
W.J. Cynarskiego: ,,1) W jaki sposéb 1 dlaczego zjawiska z zakresu kultury fizycznej
i sportu Dalekiego Wschodu (osadzone na odmiennym od zachodniego gruncie kulturo-
wym, religijnym, humanistycznym) zostaly przyjete 1 zasymilowatly si¢ na state w spote-
czenstwach cywilizacji Zachodu?, 2) Jakiego typu oraz z jakich wzgledow nastgpity
w spoteczenstwach modyfikacje dalekowschodnich sztuk walki?, 3) Co zostato zaakcep-
towane, a co odrzucone 1 dlaczego?, 4) Czy 1 jaki nastgpil wptyw dalekowschodnich sztuk
walki na kulture sportows i kulture masowg Zachodu?, 5) W jakich formach aktywnosci
si¢ to przejawia?, 6) Czy istnieje sprzezenie zwrotne, tj. naprzemienne oddzialywanie
miedzy dalekowschodnimi sztukami walki a zachodnimi sportami walki?, 7) Jakie sg ne-
gatywne aspekty uprawiania dalekowschodnich sztuk walki?’**,

Teoria systemow ilustrowana jest poprzez wilasciwe dla fighting arts kwestie organi-
zacyjne, hierarchiczne i podziat funkcjonalny. Sg one m.in. potwierdzeniem profesjonali-
zacji tych form aktywnosci jako oferowanych odbiorcom produktow konsumpcyjnych.
Wojciech J. Cynarski analizuje te rozne formy aktywnos$ci w ramach kultury fizycznej
cztowieka pod katem historii, filozofii, kwestii spotecznych, pedagogiki i antropologii.

Proces historyczny zwigzany z fighting arts nieodtgcznie kojarzony moze by¢ m.in.
z ich ‘wedrowka’ po konkretnych terenach, zroznicowaniem geograficznym i przekazy-
wang wiedza, 1 obecnoscig na konkretnych terenach. Z kolei zréznicowanie geograficzne
w aspekcie historycznym wplywa na nieustanne formowanie si¢ lub modyfikowanie
wszystkich fighting arts, o czym informujg m.in. zaprezentowane w pierwszym rozdziale
tabele. Wojciech J. Cynarski, przywolujac przyktad japonskich sztuk walki, zwraca uwa-
ge na podobienstwa i réznice z bliskimi im formami stworzonymi w czasach pdzniej-
szych na innych obszarach geograficznych: ,,W ciagu ostatnich kilkuset lat rozwinigte zo-

staty na Dalekim Wschodzie szkoly japonskiej szermierki i walki wrecez, chinskiego wus-

10 Por. W.J. Cynarski, K. Obodynski, Sociology of Far Eastern Martial Arts — Problems and Perspec-
tives, "Archives f Budo" 3/2007, s. 50.

1 W.J. Cynarski, Sztuki walki budo w kulturze Zachodu, \Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego,
Rzeszow 2000, s. 16.
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hu kung fu i taiji, sztuki walki Birmy, Tajlandii i Indochin. Natomiast karate i wigkszos$¢
odmian koreanskich sg w ich obecnej postaci uksztattowane w ciggu ostatnich kilkudzie-
sigciu lat. Poczynajac od jijutsu 1 jiido stopniowo od przeszto stu lat dalekowschodnie
sztuki walki przenikajg do krajow Zachodu. Dopiero po japonskich sztukach walki poja-
wily si¢ w Europie w drugiej potowie XX wieku odmiany koreanskie, chinskie, filipin-

skie, wietnamskie, malajsko-indonezyjskie i inne’*2

. W obszarze, ktory ze wzgledu na np.
narodowo$¢, granice, jezyk 1 kulturg przedstawia si¢ jako polski, na przestrzeni wielu wie-
koéw mamy do czynienia np. z postacig wojownika (rycerza, zotnierza etc.) konnego, jed-
nak stopniowo zmieniajacego orez (od ‘ciezkiego’ miecza po ‘lekka’ szable)'®. Natomiast
na przetomie dziewigtnastego i dwudziestego wieku pojawito si¢ na tych terenach jijutsu,
co mozna laczy¢ wraz z wydaniem pierwsze] ksigzki w jezyku polskim o tej tematyce.
Okres po drugiej wojnie $swiatowej 1 lata pozniejsze to upowszechnianie tej sztuki walki
przede wszystkim w stuzbach mundurowych. Dopiero w latach siedemdziesigtych dwu-
dziestego wieku w Polsce pojawiaja si¢ sekcje sportowe zrzeszajace mitosnikow wspo-
mnianych form kultury fizycznej**. Petia ich popularnoéci przypadta na lata osiemdzie-
sigte, co wynikto m.in. z zainteresowania si¢ masowego odbiorcy filmami rodem z Hong
Kongu. W pdzniejszych okresach nastepuje ich instytucjonalizacja i profesjonalizacja®®.
Wojciech J. Cynarski zwraca rowniez uwage, ze wspolczesna ewolucja historycz-
nych form walki przebiega wg czterech scenariuszy: 1) zerwania z ceremoniatem, filozo-
fig, etykieta i ¢wiczeniami medytacyjnymi na rzecz systemow wojskowych 1 walk sporto-
wych, 2) rezygnacji z wprowadzania rywalizacji (w opozycji do pierwszej opcji), 3) nieu-
stannej komercjalizacji negatywnie wptywajacej na ogdlng kondycje 1 wizerunek sztuk
walki, sportow walki i innych form oraz 4) syntezy wszystkich sposobéw walki promo-
wany przez przedstawicieli ich roznych form!®. W przypadku poszczegélnych wspotcze-
snych sportow walki i innych fighting arts sytuacja ta moze prezentowaé si¢ odmiennie.
Po pierwsze, w tych formach ceremonial, filozofia, etykieta i ¢wiczenia medytacyjne
(z drobnymi wyjatkami, jak np. w Muay Thai) nawet nie wyst¢puja. Po drugie, rywaliza-

cja 1 komercja moga stanowi¢ czynniki deprecjonujace znaczenie sztuk walki opartych na

12 \W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 126.

13 Por. Z. Sawicki, Polish Martial Art — Signum Polonicum: Historical Background, Profile and The
Main Plots of The System, "Ido Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 2/2011, s. 38-
39; Z. Borysiuk, W.J. Cynarski, G. Szajna, T. Skirecki, The Sabre School of Count Michal Starzewski as A
Reflection of Polish Fencing Traditions, "Journal of Combat Sports and Martial Arts" 1/2013, s. 87.

14 Por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 127, 132.

15 por, W.J. Cynarski, Sztuki walki — 1dé i Idokan, \Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow
2009, s. 33.

16 por, W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 136.
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tradycji. Po trzecie, dyskusyjnym pozostaje rola syntetyzmu w przestrzeni historycznej,
m.in. ze wzgledu na jego konsekwencje.

W wymiarze filozoficznym humanistycznej teorii W.J. Cynarski podkresla ‘innos¢’
sztuk walki wobec pozostatych fighting arts, co wynika z ich ‘duchowosci’, obcej rywali-
zacji sportowej i ‘umundurowanym’ systemom walki wrgez. Nie mniej istotnym czynni-
kiem jest aktywno$¢ mistrzow i adeptow w mniej lub bardziej sformalizowanych formach
kultywowania kultury fizycznej i kultury duchowej'’. Biorg oni udziat np. w psychofi-
zycznej Sciezce praktyk, obejmujacej introwersje 1 wiedze intuicyjng, wspierang poprzez
indywidualne odkrywanie samego siebie podczas treningéw. Jednakze, aby wyjasni¢ zto-
zono$¢ takich procesdéw, niezbedne jest posiadanie doswiadczenia na odpowiednim po-
ziomie (zwlaszcza mistrzowskim). ,,Ciato tutaj nie jest niedoceniane, ale praktyka ciele-
sna jest zwigzana ze $ciezkg rozwoju duchowego. Dazenie do perfekcji wptywa zarowno
na umiejetnosci walki wrecz, jak i postugiwania sie bronia™8,

Filozofia sztuk walki nie dotyczy jedynie form o dalekowschodnim rodowodzie.
Przyktadem jest chociazby rola chrzescijanstwa 1 powstajacych sredniowiecznych kodek-
sow rycerskich. Dlatego tez filozoficzne aspekty humanistycznej teorii zawierajg elemen-
ty religioznawcze i teologiczne, a takze mistyczne i magiczne'®.

Wojciech J. Cynarski zwraca tez uwage, ze w przypadku sztuk walki pochodzacych
z Dalekiego Wschodu nie jest celowym traktowanie — jak to czynit Emile Durkheim —
sfer sacrum i profanum w wierzeniach religijno-mistycznych jako elementéw rozdziel-
nych. Mistrzowie i uczniowie kultywujacy te formy aktywnosci fizycznej znajduja sie bo-
wiem na obszarach przenikania si¢ ‘rzeczy $wietych’ I ‘rzeczy $wieckich’: oddawania si¢
samodoskonaleniu duchowemu oraz praktykowaniu ¢wiczen fizycznych dla osiggania po-
ziomu perfekcji psychofizycznej®°.

Jak juz jednak wspomniano, duchowo$¢ sztuk walki nie byta obca wojownikom za-
mieszkujacym inne obszary geograficzne, czego przyktadem jest szeroko traktowana kul-
tura europejska, przeniknigta chrzescijanskim (w ogromnej wigkszo$ci) ‘patrzeniem’ na
otaczajaca rzeczywistos¢ spoteczno-przyrodnicza. Ta zlozona rzeczywistos¢ bywa przed-
stawiana nastepujaco. Rycerz wtadajacy mieczem byt czgscig spoteczenstwa europejskie-

go, podporzadkowanego zwlaszcza w okresie $redniowiecza prawom boskim, ale wyko-

17 Por. W.J. Cynarski, General Canon of The Philosophy of Karate and Taekwondo, "ldo Movement for
Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 3/2019, s. 25.

18 W.J. Cynarski, General Reflections about The Philosophy of Martial Arts, "ldo Movement for Culture.
Journal of Martial Arts Anthropology" 3/2013, s. 3.

19 por, W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 192.
20 Por. tamze, s. 192-193.
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rzystywat zdobyte umiejetnosci np. w wykonywaniu rozkazéw krolewskich czesto stoja-
cych w sprzecznos$ci z prawami Ko$ciola reprezentujacego Boga na ziemi. Migdzy inny-
mi z tego powodu w celu utrzymywania wysokiego morale wsréd mezczyzn posiadaja-
cych bron i umiejetnoscei postugiwania si¢ nig powotywano sig, rozpropagowano postacie
swigtych 1 stawnych rycerzy. ,,Etos rycerski przetrwat w kodeksach oficerskich, zasadach
fair play, w literaturze stawiacej bohaterow oraz w niezbyt modnych dzi$ (nalezy zwrocic
uwagg, ze stowa te pochodza z 2004 r. — P.P.) poj¢ciach patriotyzmu i honoru. Wspotcze-
sne proby odrestaurowania europejskich tradycji sztuk walki powoduja, ze celowe jest
sformutowanie bardziej uniwersalnej filozofii 1 teologii sztuk walki. Powinna ona nawia-
zywac do najlepszych tradycji w zakresie perfekcji technicznej (np. sztuki szermierki)
1 dazenia do perfekcji ducha (madrosci 1 Swigtosci) wzorem $w. Jerzego, rycerzy krola
Artura, Rolanda lub Zawiszy Czarnego”?L.

Alternatywa jest ‘antydroga’ odrzucenia wszelkich — rzekomo ograniczajacych dosko-
nalenie si¢ wspotczesnego wojownika — elementow, takich jak np. fair play, asceza i religia.
Kwestia istnienia takiej ‘antydrogi’ nie wystepuje jednak tylko w czasach nowozytnych.

Perspektywa traktowania obecnosci fighting arts w spoteczenstwie taczy si¢ m.in.
z elementami ich socjologii i instytucjonalizacji. Zjawisko rozwoju i popularyzacji tych
form rozpatrywane jest w skali globalnej, krajowej, regionalnej i lokalnej. Analizowac
mozna tez rodzaje kanatow transmisji, z ktorych korzystajg liderzy danych styli. Fighting
arts zmieniajg si¢, modyfikuja 1 nawet mnozg, a nowe odmiany w r6znym stopniu odpo-
wiadajg wymogom koncepcyjnym nauczania, techniki i taktyki walki. Niekiedy style te sg
uzpetieniami starych sposobow walki lub reklamowanymi nowosciami?2.

Powyzsze tresci sg jedynie zasygnalizowaniem problemu m.in. ze wzgledu na trakto-
wanie fighting arts z perspektywy socjologicznej. Refleksja ta stanowi w tym wypadku fun-
dament odpowiadajacej jej struktury teoretycznej, traktujacej omawiane fighting arts wielo-
wymiarowo 1 wieloptaszczyznowo. Oprocz wspomnianej wezesniej roli kultury, westerni-
zacji, globalizacji, tradycji 1 tozsamosci, W.J. Cynarski zalicza do nich bardziej spoleczne
zagadnienia, takie jak 1) recepcja i zrozumienie obecnosci fighting arts w swietle proceséw
cywilizacyjnych, 2) role kobiet w rozwoju fighting arts, 3) istnienie przestrzeni fizycznej
i symbolicznej, 4) relacje interpersonalne, 5) dziatania etyczne i nieetyczne, 6) komercjali-

zacje (w stosunku do 0séb éwiczacych i pozostatych, 7) kultura fizyczna i 8) inne®,

21 Tamze, s. 195-196.

22 Por. W.J. Cynarski, J. Walczak, Karate Casus in Poland — Towards Sociology of Martial Arts, "Journal
of Combat Sports and Martial Arts" 1/2001, s. 59.

23 Por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 308-309; W.J. Cynarski, K. Obodynski, Sociology
of ..., art. cyt., s. 51.
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Autor omawianej humanistycznej koncepcji zwraca tez uwagg, ze w perspektywie
wspomnianej refleksji (ale takze 1 badan kulturowych) wskazane jest patrzenie na fighting
arts poprzez rezultaty badan 1) ich historii i ewolucji; 2) aksjologicznych i kulturowych,
3) biograficznych, 4) odbioru i zrozumienia, 5) instytucji, instytucjonalizacji i uczestnic-
twa, 6) teorii dialogu kulturowego, 7) antropogenicznej socjologii przestrzeni, 8) relacji
migdzyludzkich w grupach osob uprawiajacych sztuki walki, 9) wspomnianych juz relacji
pomiedzy sztukami walki a komercjalizacja lub biznesem, a takze 10) turystyki?*. Podziat
ten wyczerpujaco wskazuje zar6wno roznorodnos¢ zagadnien, wokoét ktorych mozna lo-
kalizowa¢ badania, jak i mozliwg interdyscyplinarno$¢ oparta na taczeniu tych kategorii
w wieksze lub wyodrgbnianie podkategorii.

Temat historii 1 ewolucji form walki odnositby si¢ wowczas do dokonan ludzkich
w zakresie ich tworzenia i na tle zmian w czasie i przestrzeni. Przypisa¢ do nich mozna
wowczas zagadnienia aksjologiczne i kulturowe, co stanowi¢ bedzie znaczace uzupetnienie
tematyki historycznej, z przedstawieniem istotnych dla tych zdarzen osob, ktore poprzez
swojg dziatalno$¢ miaty wptyw na postrzeganie i akceptacje/odrzucenie technik i zasad pro-
wadzenia walki wrecz (watki biograficzne). Natomiast komercjalizacja i wszelkie sposoby
uprawiania np. turystyki oraz ,,antropogeniczna socjologia przestrzeni” (analizujgca miejsca
geograficzne zajmowane i1 dostosowywane przez cztowieka pod katem jego potrzeb) to
z kolei potencjalnie osobne zagadnienia utatwiajace petne rozpoznanie wspomnianej tema-
tyki, ale tez poglebiajgce wiedze na temat relacji interpersonalnych.

Nauczanie form walki jest cze$cig pedagogiki, stanowigcej takze istotny element
koncepcji W.J. Cynarskiego, ktory zgadza si¢ z Gichinem Funakoshim wskazujagcym na
najlepsze cechy osobowosciowe dobrego wojownika. Sg to odwaga, zyczliwo$¢, uczci-
wos¢, pokora 1 samokontrola. Adept, wchodzacy na ‘Sciezke doskonalenia’ staje si¢
obiektem zainteresowania pedagogiki fighting arts, poniewaz przekracza granice wia-
snych mozliwosci i rozwija umiejetnosci w sposob ciagly. Ksztattuje takze swoje zasady
moralne, charakter i osobowos¢. Dzigki temu cztowiek staje si¢ dla spoteczenstwa bar-
dziej warto$ciowy, co W ujeciu dalekowschodnim traktowane jest w wymiarze transcen-
dentalnym, a w zachodnim — potaczone z etosem rycerskim i wojskowym?°.

Wojciech J. Cynarski zwraca uwage na uniwersalno$¢ wartosci etycznych, zdrowot-

nych, kulturowych i in. Wynikaja one m.in. z potencjalnie zwigkszajacego si¢ poczucia

24 por. W.J. Cynarski, Towards the Sociology of Psychophysical Systems of Self-Realization, "Journal of
Health Promotion and Recreation™ 1-2/2011, s. 23.

25 Por. W.J. Cynarski, J. Lee-Barron, Philosophies of Martial Arts and Their Pedagogical Consequences,
"Ido Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 1/2014, s. 11.
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bezpieczenstwa u 0sob trenujacych, poziomdéw samooceny oraz szacunku dla innych, dla
tradycji i autorytetu. Uprawianie fighting arts przyczynia si¢ tez do poznania adeptow in-
nych kultur (co stanowi jeden m.in. z wielu elementéw dialogu kulturowego)?.

Aspekty pedagogiczne zwigzane sg takze ze sposobami nauczania zawartymi np.
w formach ¢éwiczen przy uzyciu broni lub bez niej. Poprawia to m.in. pamig¢ ruchows,
orientacj¢ przestrzenng, koncentracj¢ wzrokowo-ruchowa, zdolnosci koordynacyjne i sitg
fizyczng?’. Twierdzenie takie prezentuje m.in. Richard L. Mehrenberg akcentujacy war-
to$¢ indywidualnego podejscia do 0s6b nauczanych, wyrazajacego si¢ m.in. w zréznico-
wanym tempie przyswajania wiedzy i umiejetnosci. Jest jako przyktad ‘uczenia’ poprzez

ciggte praktyki, uwzgledniajace pojawiajace sie ‘proby i bledy’?

. Trzeba przy tym pamig-
ta¢, ze systemy walki sg przeznaczone do uzycia w sytuacjach, gdy nieraz reguly zycia
w spoteczenstwie ustepuja miejsca przemocy. Tym cenniejszym jest wiec, ze sztuki walki
oferuja srodki tzw. formacji 1 samoformacji umystowe;j 1 spotecznej poprzez program wy-
chowania fizycznego, psychicznego i duchowego, ktéry w duzym stopniu jest oparty na
technikach samoobrony. Pod tym wzgledem sporty walki, jak mozna przyjaé, to przefor-
mutowane z naciskiem na rywalizacje sztuki walki?®.

W wymiarze praktycznym, odnoszac si¢ do zycia mistrzow i adeptow, W.J. Cynarski
zgadza si¢ z twierdzeniem przywolywanym m.in. przez Jamesa Lee-Barrona: ,,Misja wo-
jownika we wspotczesnym spoteczenstwie pozostaje zawsze doktadnie taka sama: stuzy¢
ludzkos$ci najlepiej, jak potrafimy, poprzez szerzenie i dzielenie si¢ dobrocig i szcze-
$ciem”. Naste¢pnie autor ten dodaje: ,,W ramach naszego dojo, ucznowie powinni znalez¢
szczescie 1 mitos$¢, ktorych nasienie winno by¢ zasiane w ich sercach i pielegnowane po-
przez trening”’. Pozytywne wartosci osiagane moga byé m.in. dzigki umiejetnosciom
1 wiedzy nauczyciela, ktory jednak w dobie powszechnie panujgcej komercjalizacji jest
obdarzany coraz mniejszym zaufaniem. Ma to wptyw na zasady moralne adeptéw, a nau-
czyciel przeciez musi byé odpowiedzialny za wychowanie uczniow®. Zdobywanie wie-
dzy i udzielanie nauk to nieodzowne elementy uprawiania, jak to jest przedstawiane

w przypadku perspektywy antropologicznej.

26 Por. tamze, s. 12.
27 Por. tamze.

28 Por. R.L. Mehrenberg, Pedagogical Inspiration Through Martial Arts Instruction, "Journal of Pedago-
gic Development" 2/2013, s. 11.

29]. Johnson, P. Ha, Elucidating Pedagogical Objectives for Combat Systems, Martial Arts, and Combat
Sports, "Ido Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 4/2015, s. 65.

30'W.J. Cynarski, J. Lee-Barron, Philosophies of Martial Arts..., art. cyt., s. 13.

31 Por. W.J. Cynarski, The Traditionally Understood Karate-Do as An Educational System: Application
of The Martial Arts’ Pedagogy, "Gdanskie Studia Azji Wschodniej" 12/2007, s. 10.
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Wojciech J. Cynarski reprezentuje stanowisko akceptujace holistyczng koncepcje sy-
stemowo-antropologiczng. W jej ramach mozna uzyska¢ odpowiedzi na pytania ,,Jak ba-
da¢ cztowieka sztuk walki?” i ,,Czy wychodzac od jego wytworow, jak bron i sposoby
walki, czy raczej od jego wartosci i potrzeb, celow i dazen?%2,

W przypadku pierwszego pytania szukajac odpowiedzi mozna wykorzysta¢ badania
hoplologiczne (od gr. hoplon, znaczacego narzgdzie, bron, orez), ktore dotycza ‘czlowie-
ka uzbrojonego’ (w perspektywie bronioznastwa, kulturoznawstwa i in.). Ten element an-
tropologii fighting arts funkcjonuje w trzech obszarach: technicznym, funkcjonalnym
1 behawioralnym. Pierwszy koncentruje si¢ na czynnikach srodowiskowych, materialach
I procesach produkcji oraz na wszelkich zmianach, rozwoju w zakresie uzbrojenia, ubioru
I innych elementow. Obszar funkcjonalny utatwia badanie struktury i organizacje¢ zinte-
growanych sposobow walki (poprzez analizy, klasyfikacje, obserwacje procesoOw trenin-
gowych), a behawioralny — to czynniki psychologiczne i fizjologiczne, ktore zwigzane sa
takze ze znaczeniami spotecznymi i instytucjonalnymi®3,

Innym spojrzeniem na antropologie jest tu podejscie filozoficzne, w ktorym funkcjo-
nuj3: 1) epistemologia, 2) ontologia i 3) aksjologia. Jego istotno$¢ wynika m.in. z tgczenia
elementéw roznych subdyscyplin: ,,Dotychczasowe badania porownawcze oraz analizy
z perspektywy antropologii filozoficznej pozwalajg stwierdzié, ze rzeczywiscie korzenie
kulturowe, wymiar spoteczny praktykowanych dzi$ sztuk walki oraz aktualne konteksty
modyfikuja cele, programy i tresci nauczania”3*,

Epistemologia, utatwiajgca analizowanie wiedzy o0 poznawaniu rzeczywisto$ci, poja-
wia si¢ w teorii humanistycznej ze wzgledu na wystepowanie w procesie treningowym
doswiadczen duchowych i cielesnych. Proces psychofizycznego poznania w sposob kom-
pleksowy wiedzy, warto$ci i umiejetnosci jest rozumiany przez W.J. Cynarskiego jako
zbiezny z dalekowschodnimi koncepcjami i praktykami. Autor zwraca tez uwagg na za-
sadnos$¢ metody shiigyo, definiowanej jako praktyka psychofizyczna, utatwiajaca wyko-
rzystywanie naukowego eksplikowania fenomenu fighting arts i ich recepcji przez adep-
tow=>.

Ontologia z kolei w humanistycznej teorii tez odnosi si¢ do wspomnianych praktyk

psychofizycznych (traktowanych w szerokim ujeciu). Zagadnienie to mozna poglebi¢ ws-

32 W.J. Cynarski, Antropologia sztuk walki. Studia i szkice z socjologii i filozofii sztuk walki, Wydawnic-
two Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2012, s. 223.

33 Por. tamze, s. 226-227.

34 W.J. Cynarski, Antropologa sztuk walki — spojrzenie filozoficzne, "Rozprawy Naukowe Akademii Wy-
chowania Fizycznego" 36/2012, s. 90.

35 Por. tamze, s. 91.
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kazujac, iz wg W.J. Cynarskiego sa nimi: ,,1) ascetyczne drogi sztuk walki, 2) formy nei-
jia — stylow wewnetrznych kung fu (zwlaszcza uprawiany dla zdrowia styl yang) oraz qi-
gong, 3) systemy relaksacyjne i medytacyjne, 4) hatha-joga i inne postaci jogi, 5) ¢wicze-
nia modlitewne w buddyzmie tybetanskim, 6) pochodzace z szamanizmu obrzedy z tan-
cem, czy wreszcie 7) praktyka religijna w chrzescijanstwie (recytacje, $piew, klgkanie,
wstawanie, procesje powiazane z modlitwa lub kontemplacja)”®6. W przypadku sportow
walki stosowanie przez zawodnikéw ¢wiczen relaksacyjnych lub modlitw réwniez jest
pozytywnym czynnikiem ich aktywnosci.

Z kolei aksjologia (analiza, synteza 1 interpretacje sfer wartosci) réznych form walki
akcentuje wystgpowanie wspolnych wartosci. Sg to wartosci: 1) osobowe, 2) etyczne, 3) es-
tetyczne, 4) zdrowotne 1 5) utylitarne mistrzow/uczniéw i/lub zawodnikow. Nie mniej waz-
ne s3 tez wartosci: 1) sakralne, 2) symboliczne, 3) patriotyczne oraz 4) tzw. uniwersalne.
Uwienczeniem wyznawania i praktykowania tych wartosci jest, jak twierdzi W.J. Cynarski,
,.$wieto$¢” (jego zdaniem traktowana podobnie w réznych religiach i wierzeniach)®’. Moz-
na wigc podsumowac, ze jako sfera bedaca integralnym elementem humanistycznej teorii
stanowi przyczynek do traktowania rozwoju wojownika/sportowca takze w aspekcie du-

chowym.

4.2. Wymiar kulturowy fighting arts

Perspektywa antropologiczna pozwala traktowaé tresci kulturowe dotyczace czto-
wieka ‘trenujgcego’ wieloaspektowo. Gtéwnymi obszarami zainteresowania sg tu, wg
Ewy Nowickiej, jego fizycznos¢ i udzial w szeroko pojetej socjokulturowosci®®. Realiza-
cja podjetego tematu wymaga tez zwrocenia uwagi na obecno$ci rdéznych czynnikow
w kulturowym ujmowaniu fighting arts, a szeroki zakres tej tematyki wigze si¢ z klasyfi-
kacja wystepujacych tu elementow.

‘Kulturowo$¢’ jest, wg jednej z opinii, cechg specyficznie ludzka, czyniaca z czto-
wieka ,,istote zaangazowang”. Jest on istota myslaca, przezywajaca, uczaca si¢ i korzysta-
jaca z nabytej wiedzy>®. Przekazuje swoj dorobek kolejnym pokoleniom w postaci ,,Wy-
tworzonych tre$ci i wzoro6w wartos$ci, idei i innych symbolicznie znaczacych systemow

bedacych czynnikami ksztattujacymi ludzkie zachowania oraz wytwordw (artifacts) sta-

36 Tamze, s. 93.

87 Por. tamze, s. 96-97.

38 Por. E. Nowicka, Swiat czlowieka — swiat kultury, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 34.
39 Por. tamze, s. 34-35.



87

nowigcych produkt zachowania™*. Cztowiek dziata w ‘tadzie kulturowym’ i, jak to ujmo-
wat Florian Znaniecki, w ,,racjonalnym porzadku’*!. Na przyktad mozna tu myéle¢ o hie-
rarchii mistrz-uczen, trener-zawodnik.

Aktywnos$¢ cztowieka w sferze szeroko rozumianej kultury przejawia si¢ m.in. w po-
znaniu intelektualnym. Kazda osoba, jak pisze E. Nowicka, reaguje na poznawanga rzeczy-
wisto$¢ np. rozwijajac si¢ za pomocg posiadanego rozumu i wykonywanych aktow
sprawczych. Stanowi to o porzadku intelektualno-praktycznym, obecnym m.in. w trakto-
waniu kultury pod katem jej atrybutywnosci 1 dystrybutywnosci. To z kolei wplywa na jej
pojmowanie poprzez istnienie 1) zwigzku z czlowiekiem, 2) regularnos$ci, 3) istnienia
w zbiorowos$ci zjawisk wyuczonych w wymiarze czasowym, przestrzennym, systemo-
wym, prawidlowym 1 adaptacyjnym na ptaszczyznie materialnej, behawioralnej, psycho-
logicznej oraz aksjonormatywnej*?.

Przekazywanie umiejetnoscei i tradycji powigzanych $cisle z fighting arts ma jedno-
znaczny wpltyw na ‘istotowos¢ kulturowa’, o ktorej swiadczy efekt dziatalnosci ludzkiej
akcentujgcej np. przystosowanie adeptow sztuk walki do warunkéw bojowych lub zawod-
nikoéw o okreslonej wadze do zasad pojedynkow sportowych. Osoby te dziatajg w oparciu
0 otrzymang, analizowang 1 wykorzystywang wiedz¢ stanowiacg takze dorobek kulturowy
wielu poprzednich pokolen.

Mistrzowie 1 adepci tworzg tresci charakterystyczne dla wzorow wartosci 1 idei ce-
chujacych rozmaite fighting arts. Wspomniany tad kulturowy, ktory jest stalym elemen-
tem ,,racjonalnych porzadkéw” umozliwia transfer wiedzy i tradycji zarowno wewnatrz
grup spotecznych, jak i na zewnatrz nich. Towarzyszace temu ,,otoczki” sekretu poznania
(sztuki walki), zdobywania laurow zwycigstwa (sporty walki) lub uatrakcyjniania fizycz-
nego ciala (np. fit-fighting) sankcjonuja te porzadki, traktujac je jako elementy wzmacnia-
jace aspekty kulturowe. Z takim podejsciem mozna spotkac si¢ tez u W.J. Cynarskiego,
opowiadajgcego si¢ za traktowaniem fighting arts jako powigzanych silnie z mitami
1 symbolika, poznaniem, praktykami cielesnymi, dzialaniami majacymi prowadzi¢ do mi-
strzostwa, do doskonatosci, z j¢zykiem ciala, tradycja, tematami Zycia i $§mierci oraz inny-

mi elementami*®.

40 A. Kloskowska, Socjologia kultury, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1981, s. 17, 24.

41 Por, F. Znaniecki, Nauki o kulturze, BS, Warszawa 1971, s. 22; W. Daszkiewicz, Podstawowe rozu-
mienie kultury — ujecie filozoficzne, "Roczniki Kulturoznawcze" 1/2010, s. 51.

42 Por. E. Nowicka, dz. cyt., s. 48.

43 Por. W.J. Cynarski, W kierunku nowej, humanistycznej nauki o cztowieku. Antropologia psychofizycz-
nego postepu, "'1do — Ruch dla Kultury/Movement for Culture™ 1/2001, s. 102.



88

Fighting arts zdaniem wspomnianego badacza w sferze kulturowej lokowane sg tez
w mozliwym tancuchu magia-rytuat-taniec-teatr, uzupelnionym w p6zniejszych wiekach
o kino i inne media masowe, co stanowi o ich wymiarze ekspresyjnym. Tresci ich doty-
czace zapisywane s3 ,,jezykiem symbolicznym”, przy czym symbole te interpretowane sa
w odmienny sposob przez rézne kultury. Bohaterami sg wojownicy walczacy np. dla 6w-
czesnych wladcow, ale takze sportowcy-gwiazdy ‘szklanego ekranu’, prasy i/lub Interne-
tu*,

Wybrane ujgcia zaprezentowane w tym rozdziale wskazuja na wieloaspektowos¢
analiz fighting arts. W zwigzku z tym celowym jest odwotanie si¢ do semiotyki, dialogu
kulturowego 1 innych elementow.

Semiotyka traktowana bedzie jako zajmujaca si¢ znaczeniem znakow. Nacisk kla-
dziony bedzie na uwzglednianie ,,relacji pomigdzy znakami a obiektami, do ktorych te
znaki sie odnosza™*®. W przypadku analizy kulturoznawczej badane sg ,,elementy znacza-
ce w komunikacji kulturowej od mitu po pojedyncze pojecie. W kazdym przypadku bar-
dzo istotny jest tu (systemowy) kontekst kulturowy badanego znaku lub zespotlu zna-
kow™8.

Jak pisze Tomasz Michaluk, naczelng kategorig w semiotycznych opisach kultury
jest tekst (w znaczeniu wiasciwym dla semiotyki, czyli chodzi o kazdy wytwor kultury
bedacy uporzadkowang zgodnie z okreslonymi zasadami cato$cig, moze to by¢ np. dzia-
tanie, ktore urzeczywistnia taki lub inny utrwalony kulturowy wzorzec), niekiedy nie-
uwzgledniajacy wypowiedzi zapisanych, przyjmuje si¢, ze o réznych formach walki moz-
na dowiadywac¢ si¢ — obserwujac 1 analizujac konkretne kultury — z faktow i zjawisk nie-

koniecznie majacych swoje uwiarygodnienie w ,,druku”*’

. Wtedy wystepuje zjawisko
,,semiotycznego odcigcia”, obejmujace ,,odejscie interpretacyjne od rzeczywistego przed-
miotu, inicjujacego dane procesy znaczeniowe™8. Mistrzowie i uczniowie funkcjonuja
wige, w takim rozumieniu, w przestrzeniach zawierajacych sygnaty, znaki i przekazy,
ktore w okreslonych okoliczno$ciach i relacjach kulturowych staja si¢ zwigzkami znaczen

obecnych trwale lub czasowo w sferze materialnej oraz niematerialnej*°.

4 Por. W.J. Cynarski, Zwigzki dalekowschodnich sztuk walki z teatrem, "ldo — Ruch dla Kultury/Move-
ment for Culture" 4/2004, s. 256.

4 M. Lisowska-Magdziarz, Semiotyka, w: W. Pisarek (red.), Sfownik terminologii medialnej..., dz. cyt.,
S. 194.

46 W.J. Cynarski, Socjologia sztuk walki, "Rzeszowskie Studia Socjologiczne" 1/2012, s. 249.
47 Por. W. Panas, Semiotyka kultury, "Znak" 260/1976, s. 235.

48 T. Michaluk, Semiotyczne i pragmatyczne zagadnienia teorii sportu, Akademia Wychowania Fizycz-
nego, Wroctaw 2011, s. 9-10.

49 Por. W. Panas, art. cyt., s. 239.
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Wojciech J. Cynarski wskazuje na rozpatrywane przez Z. Krawczyka znaki i symbo-
le. Jest to istotne przede wszystkim ze wzgledu na ,,zapisanie” w nich istotnych wartosci,
zwlaszcza tych o charakterze rytualnym (powtarzalnos¢, regularnosé, emocjonalnos¢, dra-
matyzm i1 symbolizacja). Zwraca tez uwagg na opini¢ Ericha Fromma, zgodnie z ktora
wymowa tego rodzaju symboli jest ptynna®.

Semiotyke fighting arts mozna stosowa¢ dzielgc jg chociazby ze wzgledu na ich ce-
chy. Nie mniej istotnym procesem jest ulokowanie odpowiadajacych im tresci w prze-
strzeni dyskursu kulturowego.

W przypadku sztuk walki mozna przyja¢ podejscie W.J. Cynarskiego, w ktérym ak-
centuje on rozréznienie pomigdzy dwiema grupami znakéw. W pierwszej znajduja si¢
tzw. semi-symbole, do ktorych zalicza si¢ m.in. okrzyk, kolor i/lub praelementy, ktore na-
wigzujg do ,,archetypicznej sfery nieswiadomej”. W drugiej grupie istnieja bogatsze
w tresci komunikaty, ktorymi sg np. stowo, gest 1 ruch ciata (z wielowarstwowg strukturg
znaczen). Ilustracjg moze by¢ uktad techniczny kata, jako ,,zakodowany zbior sytuacyj-
nych rozstrzygniec, zastosowan technik i taktyk w walce, ktory jako schemat ruchowy
przekazywany jest z mistrza na ucznia. Jednakze interpretacja poszczegdlnych ruchow
nauczana jest na etapie zaawansowanym’*?,

W sferze symboliki nowe elementy obecne sg3 w nazwach, ideach i/lub godtach na-
wigzujacych zwykle do historii danego stylu walki. Wplyw na postrzeganie takich sym-
boli majg przede wszystkim nauczyciele, ktorzy w taki sposob przekazuja swoim ucz-
niom nie tylko wiedzg praktyczna, ale i teoretyczng. Dodatkowo potencjalnie interesujacg
jest mozliwos$¢ relacji pomiedzy symbolami znanymi w jednej kulturze a odbiorcami po-
chodzacymi z innej kultury. Wtedy to bowiem pojawia si¢ np. konflikt znaczeniowy pod
wzgledem logiki i jezyka poj¢ciowego. Znaczenia nabiera tez wspomniany wczesniej po-
ziom komunikacyjny mistrza przekazujacego wiedze®.

W perspektywie ujecia kulturowego i teorii humanistycznej uzasadnionym jest sta-
nowisko T. Michaluka. Autor ten zwraca uwagg na sens stosowania pojecia synechizmu,
gdzie mamy do czynienia z zaloZeniem istnienia ,,ciggtos$ci procesdw semiotycznych, pro-
cesOw interpretacji znakoéw przez kolejne znaki™3. Dzieki temu mozliwe jest ‘patrzenie’
na sport nie tylko w sposob tradycyjny (aktywnos¢, dzieki ktorej nastgpuje realizacja ce-

16w zewnetrznych lub wewnetrznych). Przenoszony jest akcent z traktowania sportow

%0 Por. W.J. Cynarski, Semiotyka orientalnych sztuk walki, "ldo — Ruch dla Kultury/Movement for Cultu-
re" 3/2002, s. 77.

51 Tamze, s. 82.
52 Por. tamze.
53 T. Michaluk, dz. cyt., s. 10, 13-14.
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walki poprzez ich etos i historycznos¢ na kulturowo zogniskowane znaczenia okreslonych
wydarzen. W takim wypadku pojawia si¢ temat roli sSrodkéw technologicznych przekazu,
ktore utatwiaja ,,traktowanie wydarzen sportowych jako inicjatorow procesoOw znako-
wych, $cisle integrujacych sport z innymi znaczacymi w kulturze systemami znakow’,

Sporty walki wykorzystywane sg rowniez jako okazja do prezentacji ‘jako$ci’ rywa-
lizacji pomiedzy zawodnikami oraz odnoszenia sukcesu w $wietle pojedynczych zdarzen
i catych procesow. Wszystko to przektadane jest na interpretacje, przynoszace konsumen-
tom kultury warto$ci pozytywne, ale takze 1 negatywne, w ktorych biorg udziat m.in. ele-
menty formalne (obejmujace sfere materialng i niematerialng)®°.

Semiotyka innych form walki przejawia si¢ np. w ruchach ciala uwidaczniajacych
wyuczone 1/lub mimowolne 1 nieswiadome gesty. Ruchy wyuczone wynikaja z przyjmo-
wanej i przetwarzanej wiedzy, a mimowolne — sg powigzane z gestami, ktore nie musza
wprost oznacza¢ celowego dzialania. Jako majgce charakter symboliczny posrednicza
w przekazie mysli, ale tez nieuformowanych kodéw choreograficznych®®.

Pelnig one role estetyczng, hedonistyczng 1 terapeutyczng. Funkcja estetyczna przeja-
wia si¢ w pigknie technik, finezji i ekspresji wykonania, a hedonistyczna wigze si¢ z za-
pewnianiem osobie je ¢wiczace] przyjemnosci z ich uprawiania. Funkcja terapeutyczna
pozwala m.in. na ,,resetowanie” z wyobcowania spotecznego, ,,0czyszczenie” oraz na
wprowadzenie fizycznej i psychicznej harmonii, ,,poruszenia emocjonalnego™ i ,,ucieczki
od dotychczasowosci™’.

7 wykorzystaniem semiotyki wigze si¢ takze podejscie do komunikacji kulturowej
prowadzonej za posrednictwem innych niz sztuki i sporty walki form prowadzenia kon-
frontacji. Za ich pomoca kolportowane bowiem sg w nowszych stylach elementy ¢wiczen
wywodzacych sie z form tradycyjnych®®. W swojej teorii W.J. Cynarski wskazuje, iz ma-
my tu do czynienia z elementem dialogu kulturowego.

Odwotanie si¢ do dialogu kulturowego nawigzuje tutaj do komunikacji w formie
zbiorowej prowadzonej przez cztonkow spoleczenstw w rdéznym stopniu zainteresowa-
nych tematyka fighting arts. Dialog przybiera charakter transformacyjny, generatywny al-
bo strategiczny. Transformuje si¢, w wyniku dziatan poszczegolnych jednostek, w komu-

nikacj¢ zbiorowa niosaca w sobie wiedz¢ na temat obowigzujacych w innej kulturze war-

54 Tamze.
5 Por. tamze, s. 62.

% Por. N. Popa Blanariu, Towards a Framework of a Semiotics of Dance, "Comparative Literature and
Culture" 1/2013, s. 2.

5" W.J. Cynarski, Antropologia sztuk walki..., dz. cyt., s. 38.
%8 Por. tamze, s. 36.
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tosci 1 istniejacych przekonan, powigzanych z mniej lub bardziej trwatymi artefaktami
kulturowymi®®.

Sylwia Jaskuta i Leszek Korporowicz udowadniajg, ze trudno jest jednoznacznie
wskaza¢ jednorodny model dialogu kulturowego, co prowadzi do powstawania szeregu
nieporozumien®®. Podstawa dla przezwycigzenia probleméw jest wspominany juz tutaj
transfer kulturowy, ktéry zalezy nie od ,,sity oddziatywania kultury obcej”, ale od goto-
wosci jej przyjecia przez cztonkow spoteczenstw nig zainteresowanych. Zaposredniczany
transfer wystgpowacé moze w przypadku koniunktury sprzyjajacej przyjmowaniu i adapto-
waniu tresci obcych. Jego ,.elementami” sg m.in. 1) przedmiot, 2) koniunktura, 3) procesy
przyswajania tresci, 4) ,,aktorzy” i 5) konteksty®?.

Ujmujac to zagadnienie skrotowo mozna stwierdzi¢, ze rzeczonym przedmiotem sg np.
wspomniane fighting arts pochodzace od innych kultur oddalonych w wymiarze geogra-
ficznym. Poziom zainteresowania nimi wzmacniany jest przez brak elementdw mogacych
sytuowac obce tresci jako opozycyjne wobec kultur ‘gospodarzy’ lub im zagrazajace. Jesli
wiec przekazy kulturowe dotyczace fighting arts nie naruszajg ogélnie przyjetych norm
‘komfortu’ spotecznego, mogg stanowic interesujacy element spotecznej edukacji np. w za-
kresie pedagogiki, kultury fizycznej, teorii walki. Jedng z najwazniejszych rol odgrywaja tu
tzw. aktorzy (specjali§ci i amatorzy), ktorzy funkcjonujg na roznych poziomach aktywnosci
w okreslonych kontekstach (np. zawodniczych, aktorskich, nauczycielskich)®?.

Sytuowanie dialogu kulturowego w teorii W.J. Cynarskiego dotyczy m.in. wskazy-
wania cech etosu charakterystycznego dla kazdej fighting arts. Etosy te stanowig bowiem
element tresci transferowanych ku odbiorcom pochodzgcym z innych kultur, cho¢ w nie-
ktorych przypadkach odleglosci geograficzne nie muszg wptywac na skrajne rdznice (sa
to np. wspolne wartosci dla rycerzy polskich i samurajéw japonskich)®3.

Dialog kulturowy w sztukach walki obejmuje np. potaczenie, nieraz zanikajacych,
tradycyjnych form ich uprawiania oraz wspolczesnych orientacji, np. nastawionych gtow-

nie na aktywno$¢ w wymiarze fizycznym. Wedtug tej teorii czg$¢ czlonkdw spoleczenstw

% Por. P.M. Jenlik, B. Banathy, Dialogue: Conversation as Culture Building and Consciousness Evol-
ving, w: B. Banathy, P.M. Jenlik (red.), Dialogue as a Meansof Collective Communication, Springer, No-
wy Jork 2005, s. 166-167.

80 Por. S. Jaskuta, L. Korporowicz, Wspodtczesne paradygmaty dialogu miedzykulturowego, "Edukacja
Humanistyczna" 2/2017, s. 36.

81 Por. D. Pick, Czym jest transfer kultury? Transfer kultury a metoda poréwnawcza. Mozliwosci zastoso-
wania “transferts culturels” na gruncie polskim, w: M. Zielinska, M. Zybura (red.), Monolog, dialog, trans-
fer. Relacje kultury polskiej i niemieckiej w XIX i XX wieku, GAJT, Wroctaw 2003, s. 94.

62 Por. tamze.

83 Por. W.J. Cynarski, Humanism of The Today'S Way of The Warrior, w: W.J. Cynarski (red.), Selected
Areas on Intercultural Dialogue in Martial Arts, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszéw
2011, s. 26-27
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,,przekazujacych” oraz ,,otrzymujacych” stara si¢ samodoskonali¢ poprzez tradycyjnie
pojmowane budo. Praktykuja specyficzne ¢wiczenia psychofizyczne, ktore z kolei sg mo-
dyfikowane lub calkowicie odrzucane. Glowne elementy tresci i wartosci ,,dialogowa-
nych” zaleza jednak od oferowanych zainteresowanym osobom szkot i styli, mentalnosci
czlonkow spoteczenstw, preferowanych przez nie wartosci oraz dominujacych na danym
terenie geograficznym warto$ci®.

Wojciech J. Cynarski wskazuje rowniez na negatywne aspekty dialogu kulturowego,
takie jak nadmierne rozmnozenie si¢ stylow 1 organizacji stworzonych przez pseudomi-
strzéw: ,,Tradycje dalekowschodnich tradycji wojskowych z zakresu sztuki walki biatg
bronig 1 wrecz realizowane byty (takze w Polsce) w pierwszej kolejnosci przez azjatyc-
kich nauczycieli 1 ich europejskich uczniow. Czestokro¢ 6w Azjata nie byt autentycznym
mistrzem. Wkrotce pojawito si¢ wielu «ekspertow»> sztuk walki pochodzenia pozaazja-
tyckiego®®. Wystepuja tez wg niego patologiczne formy ,,usportowienia” sztuk walki,
czego powodem sa negatywne aspekty ich komercjalizacji®.

Dialog kulturowy w zakresie sportow walki, zdaniem W.J. Cynarskiego, nawet spro-
wadzony jest do propagowania okreslonych (zwykle bezpiecznych) konwencji majacych
odtwarza¢ realne konfrontacje bezposrednie. Ponadto organizowane sg pokazy o tym sa-
mym charakterze z udziatem dzieci i mtodziezy®’.

Poglebione studia na temat sportow walki powinny utatwi¢ uzyskanie odpowiedzi
dotyczacej wskazywanego przez Stanistawa Tokarskiego w 2006 r. ,.konca okresu cyklu
transformacji sztuk walki we wspotczesne sporty walki”, co przedstawia si¢ jako jedna
z konsekwencji dialogu kulturowego. Miatoby to, przynajmniej u wspomnianego autora,
oznacza¢, ze dzigki transmisji tresci nastgpit koniec transferu wartosci budo ze Wschodu
na Zachdd. Transfer praktyk i wiedzy na temat réznych form walki z kultur wschodnich
do zachodnich, w tym moze szczegdlnie ich pojawienie si¢ w formie dyscyplin sporto-
wych na igrzyskach olimpijskich, przyczynily si¢ do popularyzacji sportéw walki i osig-
gniecia przez nie poziomu jednych z najbardziej popularnych dyscyplin. Sprzyjato to na-
wigzaniu ,,dialogu” pomie¢dzy w duzej mierze bojowym charakterem praktyk azjatyckich
a ideami kultury fizycznej i sportu Zachodu, co jednak nie oznaczato, ze formy te nie mu-

siaty stawi¢ czota rowniez wielu problemom (np. nadmiernej komercjalizacji). Inng kon-

84 Por. W.J. Cynarski, Globalizacja a spotkanie kultur, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rze-
szow 2003, s. 150-151; W.J. Cynarski, Proces globalizacji. Dialog kultur czy konflikt wartosci?, Wydawnic-
two Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2002.

8 W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 150-151.
8 Por, W.J. Cynarski, Globalizacja a spotkanie kultur ..., dz. cyt., s. 150.
57 Por. tamze, s. 151.



93

sekwencja byl jednak renesans mody na rywalizacje oparta na bezposrednich starciach
w walce wrecz dwoch przeciwnikow®,

Odniesienie do dialogu kulturowego innych fighting arts pojawia si¢ u W.J. Cynar-
skiego m.in. w opisie ¢wiczen prozdrowotnych. Jest to zwigzane np. z chinskim chi-kung
(zawierajagcym ¢wiczenia oddechowe i sekwencje ruchowe), ktory wzbudzit zaintereso-
wanie w krajach kultury zachodniej, m.in. w zwigzku z praktykowaniem wspomnianego
juz fit-fighting®®. Formy wystepujace np. w chi-kung traktowane sa jako zrédla technik
rozwijajacych ,,wewnetrzne moce” tak w przypadku mistrzoéw jak i uczniow’. Ponadto,
taczone s3 z szeroko pojetym zagadnieniem zdrowotnosci 1 atrakcyjnosci ludzkiego ciata
w ujeciu medialnym (w perspektywie kulturowej). W tym aspekcie niektorzy mistrzowie
fighting arts sg postrzegani przede wszystkim przez pryzmat ich zadbanych ciat’.

Omawiany dialog osigga zakres przekraczajacy rozne ramy Kulturowe, rowniez m.in.
dlatego, zZe tego typu tematyka znajduje si¢ w obszarze zainteresowan mediow réznego
rodzaju 1 z r6znych obszarow kulturowych. Przejawem jest tu np. rozprzestrzenianie si¢
mody na ¢wiczenia fitness ze Standw Zjednoczonych do Japonii w latach dziewigédzie-
sigtych dwudziestego wieku. Mieszkancy tego kraju wykonywali wigc ¢wiczenia fizyczne
pochodzace z innego obszaru kulturowego'?.

Dialog kulturowy wystepuje takze w systemach walki wrecz dla stuzb munduro-
wych. Jego obecno$¢ wynika m.in. ze sposob prowadzenia szkolen bojowych z zakresu
walki wrecz w formacjach mundurowych roznych panstw (np. azjatyckich i europej-
skich)’3. Ma to swdj poczatek w starozytnosci (np. Chiny, Indie, Mezopotamia). Dalszy
przebieg tego procesu dobrze oddaja nast¢pujace stowa: ,,Renesans walki wrecz rozpo-
czat si¢, gdy zaczynata stanowi¢ coraz bardziej znaczacy element wyszkolenia sit specjal-
nych, elitarnych jednostek doskonalacych si¢ w zabijaniu. Wyrosty one jak grzyby po de-
szczu w niespokojnych regionach §wiata XX wieku, ktore charakteryzowaty si¢ skompli-
kowang sytuacja polityczng i wojskowa”’. Nietrudno zauwazyé, ze powyzsze stowa

mozna odnie$¢ nie tylko do wskazanych tam czgsci naszego globu.

% Por. S. Tokarski, Budo in Transition — The Challenge of Combat Sports in The Third Millennium, "Ar-
chives of Budo" 2/2006, s. 36.

8 Por. W.J. Cynarski, Teoria i praktyka..., dz. cyt., s. 246-250.
0 Por. W.J. Cynarski, Globalizacja a spotkanie kultur ..., dz. cyt., s. 152.

1 Por. J. Kosiewicz, Conception of The Body, Sex and Erotic Love in The Context of Plato's Philosophy
of Culture, w: b. a., The Philosophy of The Environment: Nature and Crucial Environmental Issues in the
21st Century, ICGPC, Kalamata 2010, s. 85-86.

72 Por, J. Andreasson, T. Johansson, The Fitness Revolution: Historical Transformations in the Global
Gym and Fitness Culture, "Sport Science Review" 3-4/2014, s. 95.

3 Por. P. Pawelec, Combat systems and..., art. cyt., s. 220.
"4 R, Schillingford, Podrecznik walki wrecz dla jednostek specjalnych, Bellona, Warszawa 2004, s. 11.
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Istotne sg tez elementy dialogu obecne, jak stwierdza W.J. Cynarski, w formach eks-
presji tanecznych, m.in. poprzez ,,symbolike tresci, wyrazajacych migdzy innymi do-
$wiadczenia wewngtrzne, lub ktoérym przypisywane sg znaczenia magiczne. Fakt psycho-
spoteczny: ««archetypowy bohater pokonuje smoka lub demonay» mozna przekazac¢ w tra-
dycji ustnej (...), rytuatu i tanca (...) lub tez «zaszyfrowac»» w ruchowych formach wal-
Ki”™. Przyktadem takiego tanca jest ukrainski boyovyy hopak. Jego rekonstruktor, Woto-
dymyr Pytat, ,,doszedt do wniosku, ze tance (...) w szczeg6lnosci popularne wsroéd Koza-
kow hopak i metetycia, cechuje cate mnostwo elementow niespotykanych u innych naro-
dow i niezwykle przypominajacych technike walki — uderzenia nogami w wyskoku,
w przysiadzie (pawuczki, powzunci, prysiadki), ré6znorodne kroki, zbicia, podcinania,
kopniecia okrezne (tynki), kopniecia (kopniaki) i inne”’®.

W 2010 r. Jikkemien Vertonghen i Marc Theeboom stwierdzili, iz pomimo prowa-
dzonych badan nie otrzymano jednoznacznych wynikow co do mozliwych efektow od-
dziatywania fighting arts na osoby cechujace si¢ zroznicowanym poziomem zaintereso-
wania si¢ nimi. W niektorych przypadkach wskazano, ze wptyw tresci kulturowych mogt
zwigksza¢ poziom agresji 1 zachowan aspotecznych wsrdd respondentow. Tym samym
przyjeto istnienie kontrastujgcych wobec siebie nastawien wsrdd cztonkoéw spoleczenstw
odnos$nie réznie pojmowanych fighting arts. Tym, bardziej, ze wg przywotywanych przez
tych autorow opracowan, powszechne przekonania oparte sg zwykle na spostrzezeniach
uzyskanych za poérednictwem mediéw i przemystu rozrywkowego’”.

Uwagi wymaga takze fakt wyznawania wielu wspolnych wartosci przez cztonkéw
réznych spoteczenstw, co wynika m.in. takze z przekazywanych tresci kulturowych.
Tymi warto$ciami sg m.in. odwaga, opanowanie, lojalno$¢, niepoddawanie si¢ emo-
cjom, szacunek dla wroga i in. Jednak pojawiaja si¢ réznice. Na przyktad wg I. Martin-
kovej, J. Parry i Michata Vagnera zachodnie konteksty ostabiaja w spotecznym ujeciu
fighting arts pod katem moralnosci i wzajemnego szacunku, czego przyktadem jest od-
mienny status nauczycieli sztuk walki na Dalekim Wschodzie. Jednocze$nie wiele war-
tosci jest w takim samym stopniu uznawanych przez mistrzéw 1 adeptow z réznych ob-
szarOw kulturowych. Do nich zaliczane sg np. 1) niewykorzystywanie swoich umiejet-
nosci w sytuacjach innych niz zagrozenie zdrowia i zycia, 2) podejmowanie walki tylko

z lepszymi lub reprezentujacymi zblizony poziom umiejetnosci rywalami, 3) uczciwosé

5 W.J. Cynarski, Ekspresyjny wymiar sztuk walki, "Kultura bezpieczefistwa. Nauka-Praktyka-Refleksje"
17/2015, s. 21.

"6 b.a., Bojowyj Hopak, https://tactic-combat.pl.tl/Bojowyj-Hopak.htm (dostep: 2.2.2021).

7 Por. J. Vertonghen, M. Theeboom, The Social-Psychological Outcomes of Martial Arts Practise Among
Youth: A Review, "Journal of Sports Science and Medicine" 4/2010, s. 528.
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oraz 4) darzenie szacunkiem takze pokonanych przeciwnikow’®,

Wptyw tresci kulturowych o opisywanej tu tematyce traktowany jest przez W.J. Cy-
narskiego jako jeden z elementow przyswajania wartosci cechujacych fighting arts. Od-
nosi si¢ to np. do spoteczenstwa polskiego, ktére przewaznie postrzega je jako zawierajg-
ce w sobie wiele pozadanych wartosci w systemie edukacji miodziezy. Obok korzysci
zdrowotnych promujg one moralno$¢ i ograniczenie brutalnosci spotecznej, co z kolei ro-
dzi i wzmacnia pozytywne modele zachowan’®.

Rola fighting arts objawia si¢ m.in. w kwestii przekazow kulturowych, ktérych odbior-
cami sg dzieci i mtodziez. Jako uzytkownicy nosnikow informacji sa oni narazeni na tresci
niosgce zagrozenia, ktorym sprzyja specyfika okresu dojrzewania, ewentualne problemy
edukacyjne 1 in. Transmisje kulturowe w wielu przypadkach brutalizujg przekazy komer-
cyjne, oddzielajagc od nich zatozenia filozoficzne, religijne i etyczne, wytwarzajagc mylace
dzieci i mtodziez klisze. Sita i przemoc, jak zaznacza wspomniany badacz, sg nadal promo-
wane w przekazach o charakterze kulturowym, sprzyjajac agresywnym zachowaniom?®.

Tresci kulturowe odnoszace si¢ do badanych fighting arts odpowiada¢ majg na po-
trzeby wyrazajace si¢ przy spetnianiu roznych funkcji. Funkcje estetyczne, terapeutyczne
I hedonistyczne wzbogacane ekspresjg, komunikacjg, magia, ideologia, wychowaniem,
poznaniem i ekonomig majg réwniez wplyw na ostateczny ksztalt przekazu. Uscislajac,
tresci kulturowe pozwalajg odpowiedzie¢ na np. zapotrzebowanie estetyczne odbiorcow,
ktadac nacisk na finezje lub ‘koloryt” oraz swoistg psychoterapie, wspomagang niekiedy
takze dzialaniami socjalizacyjnymi®’.

Fighting arts poprzez odpowiadajace im tresci o tematyce kulturowej tworzg swoistg
estetyke, w czym przypominaja dokonania artystow wyrazajacych si¢ poprzez wiasne
dzieta. Ma to przetozenie m.in. na teori¢ traktujgcg sztuki walki jako performing arts, co
jednak, zdaniem W.J. Cynarskiego, znajduje odzwierciedlenie jedynie w wybranych figh-

ting arts, m.in. przez brak odpowiedniej finezji w wiekszosci z nich®?.

W rozdziale czwartym przedstawiono dwa wybrane ujecia badanego zagadnienia.

Pominigto przy tym, z koniecznosci, wiele aspektow.

78 Por. |. Martinkova, J. Parry, M. Vagner, The Contribution of Martial Arts to Moral Development, "1do
Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology" 1/2019, s. 1.

9 Por. C. Kusnierz, W.J. Cynarski, K. Gorner, Social Reception and Understanding of Combat Sports
and Martial Arts by Both School Students and Adults, "ldo Movement for Culture. Journal of Martial Arts
Anthropology" 1/2017, s. 31.

80 Por tamze, s. 32-33.
81 Por, W.J. Cynarski, Antropologia sztuk walki. .., dz. cyt., s. 38.
82 Por. tamze.
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Pierwsze z nich, tzn. humanistyczna teoria W.J. Cynarskiego, uwzgledniajaca pro-
blematyke historyczng, filozoficzna, spoteczng pedagogiczng i antropologiczng, stanowi
istotng czgs$¢ teorii fighting arts, bedacej szerszym ujeciem zagadnienia prowadzenia roz-
nych form walki i towarzyszacej im aktywnosci fizycznej w formie réznorakich ¢wiczen
(takze z uzyciem broni, instrumentéw muzycznych i innych przedmiotow). Moze by¢ ona
wykorzystywana takze w badaniach medioznawczych. Sprzyja temu uwzglednianie
w niej roli tresci kulturowych bez ograniczenia si¢ do tematyki taczacej si¢ wylacznie
z kulturg fizyczng. Jak shusznie wskazuje Arseny Tarabanov, paradygmat ,,humanistycz-
ny” pozwala zredukowac przeszkody wynikte z funkcjonujacej réznorodnosci podejs$¢ ba-
dawczych®,

Roznorodno$¢ fighting arts niejako potgczona jest ze zbiezng dla nich filozofia, trak-
tujaca w odpowiedni sposob zarowno bycie wojownikiem/sportowcem, jak i taktyki wo-
jenne, sportowe i inne. W tym miejscu uwidaczniana jest rola ‘nauczajacych’ i ‘naucza-
nych’ oraz usytuowanie podejmowanych przez nich dziatan w konkretnych przestrze-
niach spotecznych, obejmujacych takze fizyczne konstrukty (np. budynki szkot sztuk wal-
ki) sprzyjajace osigganiu pozadanych rezultatow.

Istotng kwestig jest rola fighting arts w zyciu spotecznym zbiorowosci z réznych kul-
tur 1 obszaréw geograficznych. Przyczyniajg si¢ one do powstawania ,,wzorcow kulturo-
wych”, mogacych stanowi¢ przejawy ideatéw, zaréwno osobowych, jak i sytuacyjnych®.
Jako jedne z wielu elementéw stanowig element poznania fighting arts z perspektywy
uwzgledniajacej dorobek ludzkosci w zakresie podejmowania dzialan w zakresie prowa-
dzania konfrontacji. Ich rozpatrywanie zalezne jest m.in. od schematéw kulturowego po-
znawania, wzmacnianego zwlaszcza w dwudziestym i dwudziestym pierwszym wieku

dziataniami medioéw masowych i wytworami tych dziatan.

8 Por. A. Tarabanov, Therapeutic ethos and martial arts, "Ido Movement for Culture. Journal of Martial
Arts Anthropology " 1/2011, s. 33.

8 Por. E. Nowicka, dz. cyt., s. 63.
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RozDZzIAL

CHARAKTERYSTYKA WYBRANYCH MEDIOW
ELEKTRONICZNYCH

Jak zostato przedstawione w badaniach m.in. Jarostawa Kinala i Zbigniewa Rykiela,
media internetowe sg statym elementem procesoéw komunikowania i kreowania tozsamo-
$ci jednostkowej i grupowej ich uzytkownikow'. W przeciwienstwie do mediéw tradycyj-
nych, takich jak np. gazety drukowane, nowe media (rozumiane np. jako nowe technolo-
gie wymiany informacji) charakteryzuja si¢ wysokim stopniem interaktywnosci zarowno
z autorami 1 nadawcami, jak 1 z innymi odbiorcami. Ci ostatni skupiajg si¢ (gtownie
w przestrzeni wirtualnej) np. w grupach tematycznych i funkcjonujg w nich wg okreslo-
nych schematéw?. Takie aktywnosci sa traktowane jako elementy proceséow komuniko-
wania masowego podlegajacych naukowej weryfikacji w ramach ich teorii®.

Analiza mediatyzacji r6znych form walki w nowych mediach wymaga sporzadzenia
ich przynajmniej krotkiej charakterystyki. Charakter tego opracowania wymusza dokona-
nie ograniczen tresciowych, co z kolei implikuje wybor jedynie dwoch zagadnien, ktore
wydaja si¢ w §wietle przeprowadzonych poszukiwan by¢ szczegdlnie interesujacymi: roz-
wigzan technologicznych i ich obecno$ci w zyCiu konsumentéw mediow. Omdwione z0-
stang wigc strony internetowe (jako rodzaj medium) i serwisy: spotecznosciowy Facebook
i filmowy YouTube. Stanowig one przyktady popularnych nowych mediéw posiadajacych
swoich konsumentéw na catym $wiecie.

Przedstawiony bedzie rowniez temat rzeczywistosci wirtualnej, ktora nie jest kon-
kretnym medium, ale stanowi przestrzen wymiany informacji (w roznej formie; bez uza-
leznienia jej od czestotliwosci aktualizacji) i innych tresci. Uzasadnieniem przemawiajg-
cym za ulokowaniem tej problematyki w rozdziale pigtym jest rola wizualizacji i do-
$wiadczen akustycznych w procesach mediatyzacji takich zjawisk jak fighting arts. Jedna
z gtéwnych 16l pehnig takze nosniki tej rzeczywistosci, ktore podlegaja nieustannym ewo-

lucjom i modyfikacjom technologicznym.

L Por. J. Kinal, Z. Rykiel, Nowa tozsamos$é i nowa komunikacja, w: Z. RyKkiel, J. Kinal (red.), Tozsamosci
wirtualne i komunikacja w przestrzeni spolecznej Internetu, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego
Rzeszow 2013, s. 143.

2 Por. W.P. Eveland Jr, A “Mix of Attributes: Approach to the Study of Media Effects and New Communi-
cation Technologies, "Journal of Communication" 3/2003, s. 401.

3 Por. K. Brzoza, Internet narzedziem komunikowania masowego, w: P. Francuz, S. Jedrzejowski (red.),
Nowe media i komunikowanie wizualne, Wydawnictwo Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin
2010, s. 63.
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5.1. Charakterystyka strony internetowej jako nowego medium

Strony internetowe to jedne z podstawowych narzg¢dzi komunikacji w przypadku no-
wych mediow. Podlegaja one cigglym zmianom m.in. ze wzglgdu na nieustanny popyt na
ich obecnos¢ wérod uzytkownikoéw Sieci. Nie sa one definiowane jako ‘technologia’ ale
funkcjonujg w ramach szerszego medium jakim jest Internet®,

Portale internetowe, tak jak media spolecznosciowe, umozliwiajg nadawcom i od-
biorcom dostosowywanie przekazow i sposobow ich odbioru do sytuacji nieobecnych
w mediach tradycyjnych. Nie wystepuje bowiem tu jednokierunkowy przeptyw informa-
cji i pogladow, a takze brak jest takiego jak wczesniej, technologicznego ograniczenia co
do czasu i przestrzeni. Laczenie w nowych mediach nowych technologii i aplikacji stwa-
rza sytuacje pozwalajace im na pehienie roli transmiterow informacji z réznych perspek-
tyw. Media te daja tez wigksza kontrolg odbiorcom nad ich personalizowanym sposobem
konsumowania tresci. Udostepniajg swoje famy na wkiad uzytkownikdéw w ich tres¢ (np.
w formie blogow, forow dyskusyjnych i portali oraz komentarzy)®.

Stron internetowych nie mozna zakwalifikowa¢ do jednego gatunku. Wystepuje
wsrod nich bowiem i hybrydyzacja i indywidualizacja gatunkowa, zalezace od ptynnosci,
niestabilnos$ci i szybkosci Sieci oraz od publikacji medialnych, ktore sg zwykle formami
bardziej ztozonymi (a nawet nieprzewidywalnymi) niz ich wersje papierowe. Co ciekawe,
wiele stron internetowych, jak sie nieraz uwaza, albo kolportuje wiecej niz jeden gatunek
albo nie posiada zadnego z nich®.

Internet to nowoczesna komunikacja traktowana jako istotny element ksztattow i wy-
miarow zmian technologicznych w zakresie tworzenia, kolportowania, selekcji, wymiany
i odbioru informacji. To globalna przestrzen zawierajaca adresy umieszczone W sferze
protokotu internetowego, odpowiedzialnego za tacznos¢ i transmisje danych. Posiada tez
swoja strukture systemowsa’.

Dostep do stron internetowych jest elementem systemu wyszukiwania informacji. Je-
go celem jest dostarczenie tresci spetniajacych zapotrzebowania internatow. Traktuje sig

go jako finalny etap zgltoszenia do systemu odpowiedniego zapytania. Przez to jego uzyt-

4 Por. D. McQuiail, dz. cyt., s. 524.

® Por. I. Himelboim, S. McCreery, New Technology, Old Practices: Examining News Websites from A
Professional Perspective, "The International Journal of Research into New Media Technologies" 4/2012, s.
428.

& Por. M. Santini, Characterizing Genres of Web Pages: Genre Hybridism and Individualization, w: b. a.,
Proceedings of the 40th Hawaii International Conference on System Sciences, IEEE, Waszyngton 2007, s.
1

" Por. K. Brzoza, Internet narzedziem komunikowania..., art. cyt., s. 65.
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kownicy stajg si¢ osobami zaangazowanymi w ocen¢ uzytecznosci/istotnosci réznych
form informacji dostarczanych m.in. przez wyszukiwarki internetowe bedace jednymi
z gtéwnych narzedzi powszechnego dostepu®.

Do cech Internetu wykorzystywanego m.in. do rozpowszechniania tresci o tematyce
fighting arts, jak twierdzi Katarzyna Brzoza, naleza: 1) wiclokanatowos¢, 2) brak ograni-
czen €0 do jego rozrostu technologicznego, 3) brak struktury i hierarchizacji nadawcéow,
transmiterow 1 odbiorcoéw, 4) brak ,,oérodka kierujacego” Siecig i 5) traktowanie jej jako
swoistej platformy medialnej®. Niektore ze stron internetowych moga stosowaé strategie
charakterystyczne dla platform medialnych w procesie integracji i transformacji mediow
(np. poszerzanie kanatow informacji), aby zwigkszy¢ czestotliwo$¢ docierania tresci me-
dialnych do odbiorcow (by¢ konkurencyjnym dla innych stron)*°.

Ocena uzytecznosci informacji zalezy od osadow 1 zapotrzebowan konsumentow.
Krystalizuja si¢ one w odniesieniu do formalnych dokumentow tekstowych (np. artykuty
naukowe lub informacje z konferencji naukowych i ich wersji nieformalnych oraz doku-
menty multimedialne stworzone i uporzadkowane w sposob nieformalny): ,,Ogodlnie rzecz
biorgc, istnieje duzy stopien zréoznicowania pod wzgledem jakosci, autorytetu i uktadu wi-
tryn internetowych. Ponadto rodzaj elementow, ktore takie strony zawierajg (np. tekst,
multimedia, linki itp.) moze si¢ rowniez r6zni¢ w duzym stopniu (...) tworzac niejedno-
rodny zbior dokumentéw rozproszonych na roznych obszarach geograficznych™*!,

Konkurencja pomi¢dzy wiascicielami stron internetowych dostarcza interesujgcego
kontekstu badawczego. Jednym z nich jest ograniczenie dystrybucji tresci dzieki ‘utowa-
rowieniu’ informacji, ktore wzbudzaja zainteresowanie nimi przez uzytkownikow Sieci.
Co prawda zwykle domagajg si¢ oni bezptatnych materiatéw medialnych, ale cze$¢ z nich
akceptuje sytuacje, w ktorych czes¢ z nich oferowana jest np. w ramach dodatkowo plat-
nych pakietow'?.

Rex P. Bringulaa i Roselle S. Basa wskazuja, ze o powodzeniu portalu i zwyktej (te-
chnologicznie) strony decyduje pig¢ czynnikow: 1) fatwos¢ nawigacji w ramach cech za-

pewniajacych uzytkownikowi jasne zrozumienie ich struktury (np. swobodnego ‘przecho-

8 A. Tombros, I. Ruthven, J.M. Jose, How Users Assess Web Pages for Information-Seeking, "Journal of
the American Society for Information Science and Technology" 4/2005, s. 327.

® Por. K. Brzoza, Internet narzedziem komunikowania.. ., art. cyt., s. 65.

10 por. W. Quan, S. Qizhi, Communication strategy of Web Portal Platishers, w: X. Du, Ch. Huang, Y.
Zhong (red.), 4th International Conference on Humanities and Social Science Research (ICHSSR 2018), At-
latis Press, Red Hook 2018, s. 429.

11 A, Tombros, I. Ruthven, J.M. Jose, art. cyt., s. 328.

12 Por. J.M. Gallaugher, Ch.E. Downing, Portal Combat: An Empirical Study of Competition in The Web
Portal Industry, "Journal of Information Technology Management" 1-2/2000, s. 15.
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dzenia’ pomiedzy sekcjami), 2) tre$¢ informacyjna jest uzyteczna, znaczna i zaspokajaja-
ca w jak najwyzszym stopniu potrzeby internautow, a mechanizmy jej rozpowszechniania
przejrzyste i zrozumiale, 3) fatwa dostgpno$¢ tresci okreslona przez administratora syste-
mu lub wilasciciela strony, 4) szybko$¢ odpowiedzi serwera i 5) estetyka (kolor, uktad
stron, style i rozmiary czcionek oraz ogdlny wyglad)®.

Przegladarki internetowe i serwery WWW zachowuja si¢ roznorodnie i majg rézne
warto$ci parametrow. HyperText Transfer Protocol (HTTP) podlega cigglym przeobraze-
niom, co wymusza wspolistnienie réznych jego wersji i wchodzenie w techniczne inter-
akcje. Ich ztozonos¢ jest nastgpstwem zmieniajacego si¢ charakteru srodowiska interneto-
wego, na co wplyw maja zroéznicowane wzorce przegladania stron, blogow, forow itp.
przez internautow. Mogg oni celowo lub przypadkowo otwiera¢ wiele przegladarek, ge-
nerujac tym samym wzrost liczby ich odston. Tak wiec, nie istnieje jeden szablon siecio-
wych interakcjit4,

Aktywno$¢ sieciowa uprawiana przy uzyciu narzedzi komputerowych to produkowa-
nie gigantycznej ilo$ci informacji w sytuacji obnizenia lub catkowitego braku barier dla
publikowania, krazenia, zaposredniczenia, replikacji itp. informacji. Efektem tego jest
m.in. redundacja (nadmiar danych), ktéra wynika z generowania przez strony interneto-
we, media spolecznosciowe 1 inne media wspomnianych tresci i relatywnie niskich kosz-
tow ich pozyskiwania (tzw. tanio$¢ informacyjna). Mozliwg konsekwencjg tego jest cha-
0s, W wyniku ktérego sama obecno$¢ mniej lub bardziej pozadanych tresci jest wyznacz-
nikiem popularnoéci danego medium (przejawem tego jest tzw. klikalnos¢)™®. Fakt poja-
wienia si¢ wiadomosci o réznym poziomie istotnosci jest oznaka, ze medium ‘zyje’.

Mattew Allen zwraca uwage, ze wiele stron oraz platform internetowych i mediow
spotecznosciowych to media Web 2.0. Termin ten, cho¢ dyskusyjny (obejmuje nie tylko
kwesti¢ technologiczng, ale i zachowania, idee, ideaty) odnosi si¢ do zmian, jakie zaszly
w relacji nowe media-stare media. To takze ponowne traktowanie tresci dotychczas rozu-
mianych jako Sie¢, a w nowej perspektywie — umieszczanych w nowym uktadzie komu-
nikacyjnym lub widzianym w nowym $wietle. Web 2.0 mozna wiec traktowac¢ jako rame
koncepcyjna obejmujaca technologie, ekonomig i filozofie bedace statymi elementami ak-
tywnosci uzytkownikéw stanowigcych kolejny element ‘nowej’ komunikacji. Komunika-

cji, w ramach ktorej Internet stat sie zarowno osobnym programem komputerowym, jak

13 Por. R.P. Bringulaand, R.S. Basa, Factors Affecting Faculty Web Portal Usability, "Educational Tech-
nology & Society" 4/2001, s. 257.1

14 por. H.-K. Choi, J.O. Limb, A Behavioral Model of Web Traffic, w: b.a. Proceedings. Seventh Inter-
national Conference on Network Protocols, IEEE, Toronto 1999, s. 328.

15 Por. K. Krzysztofek, Internet uspoteczniony, w: P. Francuz, S. Jedrzejowski (red.), dz. cyt., s. 56.
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I zbiorem kanatéw medialnych. Obejmuje bowiem programy cybernetyczne oferujace,
pobierajace i1 przetwarzajace informacje ze $wiata dla zaspokojenia potrzeb uzytkowni-
kow Siecit®.

Jak wigc moze ksztattowac si¢ korzystanie z nowych mediow przez ich uzytkowni-
kéw? Szeroka dostepnosé coraz bardziej zaawansowanych no$nikoéw informacji wymusza
zmiany w zakresie sposobow odbioru tresci ogolnodostepnych (darmowych i ptatnych).
Internauci konsumuja wigc informacje sytuujace si¢ takze poza oficjalnym rynkiem me-
diow, chociaz ,,media i przemysty kultury bronig si¢ przed uspotecznieniem rozrywki, bo

jest to kwestia ich przezycia’

. Wypada tez, w kontekscie podjetej tematyki, wspomniec
jeszcze o kwestii dostepu, jego ograniczania czy wrecz braku, gdy chodzi o wiedz¢ nau-
kowa.

Jan Kreft udowadnia, ze wspotczesny cztowiek zyje w ‘epoce algorytmow’. Jego
dziatalno$¢ w takich dziedzinach zycia jak np. bezpieczenstwo, komunikacja itp. wymu-
sza podejmowanie dziatan pod wptywem algorytmow wtasnie. Przejawem tego jest ko-
rzystanie z komputerow 1 smartfonow celem poszukiwania i zdobywania mniej lub bar-
dziej przydatnych informacji. Jest to widoczne rowniez W samych mediach posiadajacych
mozliwos$ci nawigowania trescig i wskazywania trendow, tworzacych profile odbiorcow.
Przyczyniaja si¢ tez do powstawania nowych algorytmow?e,

Przyjecie twierdzenia J. Krefta skutkuje m.in. wysnuciem wniosku, ze uzytkownicy
Internetu sa czescig globalnej spotecznosci algorytmicznej. W wymiarze medialnym spo-
teczno$¢ ta dazy do osiggniecia wszechwiedzy odnosnie informacji i wiedzy na temat
technologii. Jej cztonkowie korzystajg z najbardziej zaawansowanych technologicznie
mediow, aprobujgc tym samym bycie przedmiotem analizy dokonywanej w oparciu o al-
gorytmy (jako bardziej zaawansowanego systemu danych). Dyskusyjnym pozostaje jed-
nak problem oszacowania zakresu wptywu Web 2.0 na ich odbiorcow: ,,Ocena pozytyw-
nego i negatywnego wptywu mediéw byla i pozostaje jednak obarczona pojeciowymi og-
raniczeniami. Przede wszystkim nalezy wskaza¢ tendencje do traktowania Internetu jako
amorficznej catosci, bez wspomnianego uwzglednienia roznic w jego wykorzystaniu. Is-
totne problemy rodzi uzywanie nieprecyzyjnych terminow <«spotecznosci sieciowey» lub

«spoleczenstwo internetowe» (...)".

16 Por. M. Allen, Web 2.0: An Argument Against Convergence, w: S. Sparviero, C. Peil, G. Balbi (red.),
Media Convergence and Deconvergence, Palgrave, Cham 2017, s. 177.

17 Por. K. Krzysztofek, art. cyt., s. 52-55.

18 Por. J. Kreft, Wiadza algorytméw. U zrédet potegi Google i Facebooka, \Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakéw 2019, s. 49.

19 Por. K. Krzysztofek, art. cyt., s. 57.
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Uzytkownikow Web 2.0 charakteryzuje aktywno$¢, co do ktorej w literaturze przed-
miotu istniejg watpliwosci definicyjne. Przyjmuje si¢ jednak, ze konsumpcja nowych me-
didéw (zwtlaszcza profilowanych tresciowo pod katem konkretnych grup odbiorcow) odby-
wa si¢ z wykorzystaniem zréznicowanego poziomu zaangazowania si¢ w nig. Osoby ko-
rzystajace w tych mediow dokonujg innych wyboréw niz miatoby to miejsce w przypad-
ku korzystania z mediow tradycyjnych. Pomimo tego, tacza one w sobie dwa typy odbior-
cow: bezrefleskyjnego uzytkownika czytelnika, stuchacza i widza oraz aktywnego uzyt-
kownika nowoczesnych technologii. Moga oni takze deklarowac niekorzystanie z me-
diéw tradycyjnych, ale ze wzgledu np. na otoczenie domowe majg z nimi mniej lub bar-
dziej czesty kontakt: ,,Widownie sg dzi$, jak nigdy wczesniej, wyjatkowo mobilne, a ich
struktura i charakter ulegaja permanentnej fluktuacji. Tworzg si¢ zazwyczaj oddolnie i or-
ganizuja wokoét indywidualnych gustow i preferencji. Maja przez to charakter osobisty
I sg silnie zintegrowane z codziennymi doswiadczeniami odbiorcow. Ich status jest efek-
tem tak postaw i zachowan poszczegdlnych cztonkow audytorium, jak rowniez ekspansji
i rozwoju nowych technologii medialnych”?,

Aktywno$¢ uwidaczniajaca si¢ np. na stronach internetowych o fighting arts posiada
minimum trzy wymiary: 1) poddawanie i przetwarzanie informacji, 2) do$wiadczen me-
dialnych i 3) tworzenie tresci whasnych. Nie zawsze wystepuja one facznie??.

Pierwszy wymiar to dziatania wymuszone sytuacjg, w ktorej ilos¢ informacji trans-
mitowanych przez nowe media jest niewspotmiernie wigksza niz mozliwosci umystowe
wspotczesnego odbiorcy. Nikt bowiem nie jest w stanie przyswoi¢ kazdej tresci pojawia-
jacej sie w Internecie, tak jak nie jest mozliwym, by poswiecit na to kazdy dzien. Rodzi to
spontaniczny wymog dokonywania selekcji tresci medialnych, co skutkuje statymi lub
okresowymi zmianami w zakresie przebywania w jednym tylko ,,miejscu sieciowym’?2,
Dzieje si¢ tak np. wtedy, gdy osoba zainteresowana wspomniang tematyka poszukuje
wiedzy o konkretnej sztuce walki w oparciu o jedno lub wiele zrodet informacji. Moze to
czyni¢ stale lub okazyjnie, zdobywajac 1 selekcjonujac tresci, aby na pdzniejszym etapie
wykorzystujac zdobyta wiedze podjac decyzje o rozpoczeciu treningéw w dojo lub w klu-
bie sportow walki.

Doswiadczenia medialne, polegajace na przenikaniu si¢ ‘rzeczywistosci’ rzeczywi-

stej i ‘rzeczywistosci’ medialnej to aktywno$¢ nadawcow w tworzeniu i kolportowaniu

20 K. Stachura, Doswiadczenia odbiorcéw mediéw w kulturze konwergencji, w: P. Francuz, S. Jedrzejow-

ski (red.), dz. cyt., s. 90-93.
21 Por. K. Stachura, art. cyt., s. 91.
22 Por. tamze, s. 91.
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tresci, ktore nie zawsze znajduja odzwierciedlenie w realnosci co do tgczenia obu rodza-
jow doswiadczen. Takie dziatania stanowig reakcje na wystgpowanie zdarzen medial-
nych, zwlaszcza tych cechujacych sie szybkim tempem aktywnosci?3. Miedzy innymi dla-
tego strony internetowe o charakterze czysto informacyjnym przeprowadzajg np. bezpo-
srednie relacje z zawoddw rozgrywanych w ramach sportow walki.

‘Bierna’ aktywnos$¢ sieciowa w wydaniu konsumentow nowych mediéw moze ogra-
nicza¢ si¢ np. do ogladania zawodow w sportach walki, a ‘aktywna’ — przejawiac si¢
w tworzeniu, komentowaniu lub w innych formach udzielania si¢ w Sieci. W tym drugim
przypadku stajg si¢ oni tworcami, zachowujac przy tym rowniez swoja dotychczasowa ro-
le odbiorcy?*. Nagrywane i upubliczniane materialy video o fighting arts moga by¢ ko-
mentowane zarowno przez uczestnikow konkretnych wydarzen, zjawisk itp. jak i specjali-
stow 1 inne osoby obserwujace publikacje o tej tematyce.

Media Web 2.0 oferujg jednostkom obecnym w cyberprzestrzeni mozliwos$¢ zaspo-
kajania swoich indywidualnych potrzeb w zakresie wyrazania pogladéw i opinii. Uzyt-
kownicy korzystaja wigc ze znakoéw, obrazow, ikon itp. i z transferu informacji, idei, war-
tosci, norm i komunikatow?®. Mozliwe jest wiec postawienie pytan 0 potencjalnym zakre-
sie podejmowanych dziatan konsumentéw Sieci: 1) jakie sg najistotniejsze cechy i dyna-
mika do$wiadczen uzytkownikow sieci?, 2) w jakich warunkach uzytkownicy Internetu
moga przezywa¢ doswiadczenia?, 3) jak moze ksztattowac si¢ doswiadczenie uzytkowni-
kow Sieci?, 4) czy poszukiwanie informacji w sieci to czynno$¢, ktora sprzyja przeptywo-
wi doswiadczen?, 5) ktore z doswiadczen moze by¢ dostrzegalne przez uzytkownicy sie-
ci?, 6) jakie umiejetnos$cei sg potrzebne do skutecznego poszukiwania informacji?, 7) jakie
cechy poszczegodlnych stron wptywaja na doswiadczenia uzytkownikéw Sieci z przepty-
wem danych??®,

Aktywna dziatalnos¢ uzytkownikow Internetu jest forma publicznych wystepow,
ktorych audytorium jest realne lub wyobrazone. W pierwszym przypadku sa to np. osoby
uczestniczgce w wirtualnym nauczaniu fighting arts (ktore sa widoczne poprzez instalacje
1 dziatanie kamer podtaczonych do Internetu). Druga grupa to uzytkownicy odwiedzajacy
strony lub blogi. Oba media bowiem to formy stuzace prezentacji tresci, poniewaz nadaw-

cy wykorzystuja komunikacj¢ jezykowa cechujacg si¢ 1) dialogowoscia, 2) spontaniczno-

2 Por. D. Kubicka, Rozwdj cztowieka w zmediatyzowanym swiecie, w: M. Kielar-Turska (red.), Studia
nad rozwojem i wychowaniem, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009, s. 81-82.

24 Por. K. Stachura, art. cyt., s. 91.

% Por. S. Juszczyk, Internet —wspéiczesne medium komunikacji spotecznej, "Edukacja i Dialog" 6/2011,
s. 42.

%6 Por. S. Pace, A Grounded Theory of The Flow Experiences of Web Users, "International Journal of Hu-
man-Computer Studies" 3/2004, s. 332.
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$cia, 3) kolokwialnoscig, 4) sytuacyjno$cia, 5) multimedialnos$ig, 6) hipertekstowoscia,
7) hierarchicznoscia, 8) automatyzacja oraz 9) dynamicznoscia?’.

Dialogowos¢ w przypadku komunikacji zachodzacej w Internecie oznacza traktowa-
nie go jako narzedzia komunikacji i przekaznika’®. Pod wzgledem nasilenia jest ona
znacznie zrdznicowana, a jej znaczenie zalezy m.in. od interaktywnosci: ,,Najczescie)
wskazywana sposrod (...) mozliwosci Internetu jest interaktywno$¢, ktora pozwala na za-
chowanie symetrii rol nadawcy i odbiorcy. Z tego powodu Internet mozna uznawac za
«najbardziej dialogowy»> ze srodkéw masowego przekazu”?°,

Spontaniczno$¢, ktorej cechg gtdéwng jest stosowanie ‘zywego’ dyskursu, moze by¢
trwalym elementem dialogu osobistego, dialogu sytuacyjnego i konwersacji. Ich cechami
wspolnymi jest eksponowanie relacji pomigdzy uczestnikami, pomiedzy uczestnikami
a wystepujaca sytuacijg oraz swobodnego stosunku do okolicznosci zewnetrznych. Podob-
nie jak w przypadku dialogowosci, sila spontanicznosci nie jest stata,

Kolokwialno$§¢ w komunikacji internetowej przejawia si¢ w stosowaniu w niej ko-
munikatéw potocznych, zblizonych trescig do slangu. Komunikacja odbywajaca si¢ za
posrednictwem stron internetowych wykorzystuje elementy wizualne akcentujgce bezpo-
$rednio$¢ jezykowa, subiektywizm i fizykalizm w postrzeganiu cztowieka, $wiata i rze-
czywistosci, praktyczny punkt widzenia tematu oraz poréwnania, metafory i eufemizmy
stereotypowe®?.

Sytuacyjnos$¢ (,,uczestnicy rozmow online tworzg kontekst poprzez znaczenie nicku,
interfejs komputerowy, funkcjonalnos¢ programéw obstugujacych pogawedki interneto-
we czy symbole graficzne®?”) komunikowania internetowego determinowana jest jego
ograniczeniami, mogacymi by¢ kreatywnie wykorzystywanymi. Sposoby komunikacji
musza uwzglednia¢ potrzeby 0sob i podmiotow biorgcych udziat w dyskursie, stad tez no-
woczesne technologie dostarczaja konkretne rozwigzan®,

Multimedialno$¢ (,,graficzne opracowywanie tekstu, laczenie tekstu z obrazem czy

dzwiekiem™3%) jest sktadnikiem wizualnosci reprezentujacej kulture komunikacji. Towa-

27 Por. B. Przywara, Wspdlczesne formy autokreacji — blogi publicystyczne, serwisy spotecznosciowe,
czaty, w: J. Mucha (red.), Nie tylko Internet, Nomos, Krakéw 2010, s. 120.

28 Por. tamze, s. 120.

29 ], Grzenia, Internet jako miejsce dialogu, w: M. Kita, J. Grzenia (red.), Porozmawiajmy o rozmowie:
lingwistyczne aspekty dialogu, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2003, s. 81.

30 Por. tamze, s. 80.

31 Por. A. Urzedowska, Ekspresywnosé w komunikacji internetowej na przykladzie komentarzy wybra-
nych fanpage’y, "Prace Jezykoznawcze" 1/2016, s. 129.

32 B. Przywara, art. cyt., s. 120.

33 Por. K. Kopecka-Piech, Aplikacje mobilne: innowacyjnosé, sytuacyjno$é i personalizacja komunikacji
marketingowej i wizerunkowej, "Nowe Media. Czasopismo Naukowe" 4/2013, s. 18.

34 B. Przywara, art. cyt., s. 120.
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rzyszaca jej przestrzen jest nasycona réznego pochodzenia obrazami. Dla potwierdzenia
ich wszechobecnosci uzytkownicy Sieci — poprzez percepcje rzeczywistosci i sposob my-
$lenia — maja przyjmowac wszelkie ,,skladnie” tworzonych dyskursow>>.

Hipertekstowo$¢ w komunikacji odbywajacej si¢ m.in. za pomoca stron interneto-
wych to odczytywanie tresci W sposob nielinearny. Jednolita sie¢ tworzona przez uzyt-
kownikow stron pozwala im nawigowac¢ w sposob, jak to byto okreslane, dowolny i do-
wolnie Korzysta¢ ze zréznicowanych i wielowymiarowo zorganizowanych heterogenicz-
nych elementéw tworzacych dany przekaz, tj. tekstu, grafiki, dzwicki, filmu itp.®

W hierarchicznosci wynikajacej z ,,nastepstwa wypowiedzi” (widocznej np. w lis-
tach grupach dyskusyjnych)®” komunikacja tworzy schemat, ktéry poprzez stosowanie
odpowiednich czynnosci (np. segregowanie materialdow wg dat lub popularnosci) moze
by¢ przez uzytkownikéw Sieci modyfikowany. Hierarchicznos¢ nie jest wartoscig stala.

Pozostate cechy komunikacji prowadzonej takze przez strony internetowe, automaty-
zacja (,,np. zwielokrotnianie znakow klawiaturowych™) i dynamicznos$¢ (szybkie usuwa-
nie lub modyfikowanie materiatlow wptywajace na niestabilnoé¢ kontaktow sieciowych)3,
rowniez cechuje brak statej wartosci. Sa one bowiem w wielu przypadkach elementami
nieustannie podlegajagcymi zmianom.

Dostosowujgc mozliwe odpowiedzi do zagadnienia mediatyzacji fighting arts celo-
wym wydaje si¢ wskazanie, ze najwazniejszg cechg doswiadczen uzytkownikow Sieci
jest poszerzenie posiadanej wiedzy w tym zakresie. Dynamika tego procesu moze by¢ za-
lezna od stopnia angazowania w uzywanie nowych mediow do czynnego i/lub biernego
adaptowania uzyskanych informacji i ich wykorzystania np. w ramach pojedynkéw walki
wrecz lub prowadzenia przedsigwziecia o charakterze naukowym i/lub biznesowym.

Warunki, w jakich uzytkownicy Internetu moga przezywa¢ doswiadczenia w zakre-
sie fighting arts sa zroznicowane. W przypadku adaptacji i wykorzystywania wiedzy od-
nosnie fighting arts przybieraja forme teoretyczna i praktyczng. Z jednej strony doswiad-
czenia te moga ograniczaé si¢ jedynie do obserwacji bezposredniej lub za posrednictwem
nowych mediow wszelkich wydarzen 1 innych tresci zwigzanych z ta tematyka, a z dru-

giej — zdobywania umiejetnosci praktycznych.

3% Por. A. Molga, Internet jako narzedzie komunikacji w opinii respondentéw, "Dydaktyka Informatyki"
11/2016, s. 37.

36 Por. J. Zdzieborski, Hipertekst — réznorodnosé¢ rozumienia pojecia, "Forum Pedagogiczne UKSW" 2/
2012, s. 192.

37 B. Przywara, art. cyt., s. 120.
% Por. tamze, s. 120.
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Strony internetowe i media spolecznosciowe mogg ksztaltowaé doswiadczenie uzyt-
kownikow Sieci w sposob staly lub okazyjny. Czynnikiem generujagcym zaistnienie
pierwszej badz drugiej sytuacji moga by¢ decyzje internautéw co do czgstotliwosci korzy-
stania z nowych mediow oraz stosunek do oferowanych im tre§ci w zakresie nadawania
im odpowiedniego zindywidualizowanego stopnia waznosci.

W przypadku poszukiwania informacji w Sieci o figting arts czynnos¢ ta istotnie mo-
ze sprzyjac przeplywowi doswiadczen. Wzbogacanie bowiem wiedzy w wymiarze teore-
tycznym 1 praktycznym laczy si¢ z obserwacja poglebiong, nieograniczajacag si¢ np. do
konkretnej sztuki walki, stosowanego dyskursu itp.

Trudno wskazaé, ktore z doswiadczen moglyby by¢ szczegodlnie dostrzegalnymi
przez uzytkownikow Sieci. Watpliwosci w tym zakresie mozna bowiem rozwiaé jedynie
poprzez badania odbiorcéw. Takze odpowiedzi na pytania dotyczace umiejetnosci odbior-
cow 1 ich opinii o poszczegdlnych stronach moglyby zosta¢ uzyskane jedynie na drodze
analiz odpowiedzi i zachowan tych osob, np. w ,,kontekscie indywidualizujgcego do-
$wiadczenia cyberprzestrzeni”®®,

Na powyzsze elementy szerokiego zagadnienia komunikacji w Internecie ma tez
wplyw technologia ulatwiajgca mobilnos¢ w zakresie przekazywania i odbioru informa-
cji. Przydatnymi stajg si¢ funkcje swiadczace o roli przeno$nych urzadzen pozwalajacych
Sledzi¢ tresci o tematyce fighting arts ‘tu i teraz’ (,,staty dostep do informacji niezaleznie
od miejsca i czasu przebywania”), ktére tez posiadajg osobisty, konwergentny i multime-

dialny charakter (oddziatywanie na kilka zmystoéw uzytkownika naraz)*.

5.2. Charakterystyka Facebooka i YouTube a jako nowych mediow

Wplyw internetowych sieci spoteczno$ciowych na spoteczenstwa pozwala zastana-
wia¢ si¢ nad zagadnieniem wydobywania informacji o wydarzeniach, problemach, zainte-
resowaniach z ogromnej ilo$ci danych obecnych m.in. na platformie Facebook i YouTu-
be. Poniewaz tresci w nich zamieszczane nieustannie ewoluuja, ich uchwycenie, uzupet-
nione zrozumieniem, wizualizacja i przewidywaniem rowniez jest przedmiotem analiz na
temat ruchu internetowego. To z kolei daje asumpt do rozpatrzenia problematyki roli

i znaczenia nowych mediow w mediatyzowaniu tematyki fighting arts. Na poziomie para-

39 P. Mazurek, Internet i tozsamosé, w: D. Batorski, M. Marody, A. Nowak (red.), Spofeczna przestrzen
Internetu, Wydawnictwo Szkoy Wyzszej Psychologii Spotecznej, Warszawa 2006, s. 120.

%0 Por. L. Lysik, P. Machura, Rola i znaczenie technologii mobilnych w codziennym Zyciu cztowieka XXI
wieku, "Media i Spoteczenstwo" 4/2014, s. 20.
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technicznego wprowadzenia do tego zagadnienia mozna skupi¢ si¢ na kwestii rozpo-
wszechniania informacji, ujetej tu w takich problemach jak 1) popularnosci i rozproszenia
informacji, 2) charakterystyk $ciezki informacji i ich przysztych mozliwych modeli oraz
3) zaangazowania gldéwnych uczestnikow proceséw komunikacji*!,

Facebook zostal stworzony w 2004 r. przez Marka Zuckerberga, Dustina Moskovit-
za, Chrisa Hughesa i Eduardo Saverina. Poczatkowo funkcjonowatl jedynie jako portal
spotecznosciowy dla studentow jednego z amerykanskich collegow. W latach pdzniej-
szych stat si¢ zjawiskiem nalezacym do nowej generacji Internetu. Dzigki niemu pojawity
sie definicje co do spoteczno$ciowego charakteru Sieci*?.

Facebook uzywany jest nie tylko do zamieszczania 1 wymiany komentarzy. Stuzy tez
(Jjako cyfrowe medium internetowe) do tworzenia i kolportowania strumieni tre$ci osobi-
stych. Tworzy miejsce, w ktorym uzytkownicy publikuja wiasne zbiory medialne i zindy-
widualizowane kolekcje réznorakich fragmentow multimediéw (oryginalne i kopiowane):
notatek, wiadomosci, zdje¢, filmow itp. Za posrednictwem pytan i aktualizacji statusu pu-
blikowane sg mniej lub bardziej wazne dla ich tworcow 1 popularyzatorow tresci bedace
odpowiednikiem np. wycinkow z gazet, znaczkow i/lub naklejek. Szczegdlng role peini
tzw. ‘Scianka’ z komentarzami i innymi materialami umieszczanymi przez wiasciciela, je-
go znajomych i pozostate osoby (o ile whasciciel wyrazi na to zgode)*®: ,,Internetowy ser-
wis spotecznosciowy (OSN) wynika z korzystania z dedykowanej ustugi internetowej,
czesto okreslanej jako serwis spotecznosciowy (SNS), ktora umozliwia uzytkownikom (i)
tworzenie strony profilowej i publikowanie wiadomosci oraz (ii) jawne taczenie si¢ z in-
nymi uzytkownikami, tworzac w ten sposob relacje spoteczne. De facto OSN mozna opi-
sa¢ jako system tresci generowanych przez uzytkownika, ktory pozwala uzytkownikom
komunikowa¢ si¢ i1 udostepnia¢ informacje. Sie¢ OSN jest formalnie reprezentowana
przez wykres, gdzie wezly to uzytkownicy, a krawedzie to relacje, ktore moga by¢ skiero-
wane w danym kierunku, w zalezno$ci od tego, jak SNS zarzadza relacjami. Doktadnie;j,
zalezy to od tego, czy umozliwia laczenie si¢ w sposob jednostronny (np. spotecznoscio-
wy model obserwowania na Twitterze), czy dwustronny (np. spoteczno$ciowy model
przyjazni Facebooka). W tego typu relacjach to news [krotka wiadomos¢ — P.P.] jest

glownym nosnikiem informacji. Uzytkownicy publikujg wiadomos$ci w celu udostepnia-

41 Por. A. Guille, H. Hacid, C. Favre, D.A. Zighed, Information Diffusion in Online Social Networks: A
Survey, "ACM Sigmod Record" 2/2013, s. 17.

42 Por. A. Nacher, Web 2.0: miedzy wikinomiq a kontrkulturg — przypadek Facebooka, "Annales Univer-
sitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Cultura" 1/2010, s. 9.

43 por. K.D. Good, From Scrapbook to Facebook: A History of Personal Media Assemblage and Ar-
chives, "New Media and Society" 4/2012, s. 559.
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nia lub przekazywania réznego rodzaju informacji, takich jak rekomendacje produktow,
opinie polityczne, pomysty itp. Wiadomos¢ jest opisana przez (i) tekst, (ii) autora, (iii)
znacznik czasu i opcjonalnie (iv) zbidr oséb (zwanych w zargonie sieci spolecznoscio-
wych «wspomnianymi uzytkownikami»), do ktoérych wiadomos¢ jest konkretnie ukie-
runkowana”*,

Facebook udostepnia rowniez uzytkownikom tzw. strony. Sa to publiczne platformy
zaprojektowane jako przestrzen komunikacyjng m.in. dla firm, marek i organizacji. Dzig-
ki nim podmioty te mogg tworzy¢ z osob zainteresowanych ich dziatalnoscig tzw. spo-
tecznosci, ktore otrzymujg aktualne tresci (udostgpniane na profilach). Uzytkownicy ci
wchodzg w interakcje z treSciami publikowanymi na tych stronach poprzez komentowa-
nie i ‘polubianie’®®.

Facebook nie jest traktowany tylko jako platforma medialna, lecz jako miejsce ak-
tywnosci odbiorcow korzystajacych z nowych technologii. Jest tez dostawcg tresci me-
dialnych, chociaz dyskusyjnym pozostaje, czy medium to nie selekcjonuje informacji tak
jak to czynig media masowe. Facebook — zdaniem jego obecnego wiasciciela M. Zucker-
berga — chcialby by¢ postrzegany jako neutralny kanat transmisji wyszukiwanych tresci.
Racj¢ ma jednak J. Kreft, ktory zauwaza, ze takie sytuowanie Facebooka jest trudne do
pogodzenia z faktem, iz osoby zarzadzajace wykorzystujag nowe technologie majgce bez-
posredni udziat w selekcji tresci. Facebook prezentuje rowniez swoje stanowisko w kwe-
stii dyskursow spolecznych, stosuje obostrzenia, przez co zatozenie, iz jest on medium
‘niezaangazowanym’ nie znajduje uzasadnienia w rzeczywistosci. Wobec tego opinia
Mathew Ingrama, iz Facebook promuje tresci, ktore stuzg tylko jego celom i pozornie nie
cenzuruje wielu tresci rowniez jest trafna®.

Wedhlug przedstawicieli Facebooka, jego charakter medialny nie wystepuje, ponie-
waz platforma ta nie produkuje tresci tego typu. Tradycyjne media miatyby si¢ r6znié¢ od
Facebooka brakiem autonomii odbiorcow w zakresie okre$lania interesujacych ich tresci.
Uzytkownicy maja wptyw na ich konsumowanie, pozostawiajac Facebookowi role mode-
ratora (co nie wystepuje w przypadku ‘starych’ mediow). Czy jednak orientacja technolo-
giczna jest jedynym warunkiem amedialno$ci Facebooka, a jedynie funkcja dytrybutywna

czyni z Facebooka ‘nowe’ medium?*’,

4 A. Guille, H. Hacid, C. Favre, D.A. Zighed, art. cyt., s. 21.

4 Por. D. Batorski, 1. Grzywifiska, Three Dimensions of the Public Sphere on Facebook, "Information,
Communication & Society" 3/2018, s. 362.

46 Por. J. Kreft, dz. cyt., s. 70.
47 Por. tamze, s. 72.
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Pytanie jest istotne chociazby ze wzgledu na wyrdznione przez Kaspera Welbersanda
i Michaéla Opgenhaffena stosowanie przez ta platforme logiki medialnej typowej dla me-
diéw drukowanych w procesie prezentacji tresci. Nie odnosi si¢ to w kazdym przypadku
do wiadomosci politycznych, spotecznych lub ekonomicznych, lecz takze do osobistych
informacji uzytkownikow i udostepnianych przez nich statusow. Autorzy zwracajg tez
uwage na sposob formutowania przekazéw o charakterze medialnym jako dziatania
dziennikarskie. Nie czynig tego moderatorzy Facebooka, ale sposoby kreowania tresci
tworza dyskursy medialne*.

Pojawia si¢ tez U J. Krefta obawa o stosowanie przez t¢ platforme framingu, przypo-
rzadkowujacego kategorie poznawcze w procesie zapamigtywania, ocen¢ 1 interpretacje
informacji. Skutkuje to nadawaniu przez Facebook konkretnych ram dla tresci i zwigza-
nych z nimi dyskursow. W konsekwencji, nad swobodnym dyskursem pojawia Sie, jego
zdaniem, kontrola poprzez strategie komunikacyjne®.

Interesujgco na tym tle brzmi opinia Leszka Putki o ogromnym wplywie Facebooka
na zachowania medialne jego uzytkownikéw. Jego sita ma by¢ atrakcyjnos¢ wizualna
I wspotdziatanie z aplikacjami mobilnymi, zapewniajacymi ciggto$¢ dostepu do strony.
Z kolei jego konsumenci majg wpltyw na ksztatt interfejsow, modyfikujac ich wersje wi-
zualne i traktujgc jej rowniez jako formy komunikacji z innymi uzytkownikami, tak jak:
fanpage, osie czasu (timelines), wpisy poza osig czasu i ich planowanie, ktore posiadaja
charakter komercyjny. Dzieje si¢ tak m.in. ze wzglgdu na przeksztatcenie si¢ Facebooka
w medium uniwersalne, stosujgce moderacje treSci w sposob zgodny przede wszystkim
z polityka firmy®°.

Akty komunikacji z wykorzystaniem Facebooka odbywaja si¢ tez za posrednictwem
kolekcji filmow i zdje¢ wraz z ich albumami, kreatorow grup i list znajomych oraz innych
funkcji®l. Szczegolnie pozadane jest uzywanie prawdziwych danych osobowych i nieoso-
bowych, co dodatkowo jest zrodtem korzysci dla uzytkownikow (np. zdobywanie i posze-
rzanie listy znajomych)®2. Facebooka mozna wiec traktowaé jako ,,terminal naszej inter-
netowej aktywnos$ci”. Jego obecny ksztalt jest rezultatem ewolucji od portalu spoteczno-

$ciowego sensu stricte do pozwalajacego jego uzytkownikom stosowaé praktyki i aktyw-

48 Por. K. Welbers, M. Opgenhaffen, Presenting News on Social Media. Media Logic in The Communi-
cation style ofnewspapers on Facebook, "Digital Journalism™ 1/2019, s. 45.

49 Por. J. Kreft, dz. cyt., s. 73.

%0 Por. L. Pulka, Regres, inwencja, homeostaza. Analiza wybranych case 6w geonologicznych Faceboo-
ka, w: W. Godzic, A. Koziet, J. Szylko-Kwas (red.), Gatunki i formaty we wspoiczesnych mediach, Poltex,
Warszawa 2015, s. 411.

51 Por. tamze, s. 417.
52 Por. D. Kirkpatrick, Efekt Facebooka, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2011, s. 20.
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nosci oraz tryby srodowiska sieciowego™.

Ze wzgledu na wykorzystane sposoby kreacji wyr6znia si¢ trzy glowne formy aktow
komunikacyjnych: 1) gatunkowe (zaklecie, ogloszenie, zapowiedz, przechwalka, afo-
ryzm), 2) ikoniczne (zdjecia, materiaty audiowizualne, emotikony, symbole), 3) jezykowe
(gry jezykowe, zwiazki frazeologiczne, konotacje kolorow, metafory pojgciowe, stownic-
two obcojezyczne). Posiadajg one odpowiednie funkcje i intencje (ta lista wyrdzniona
przez Pauling Banaskiewicz nie moze by¢ jednak traktowana za wyczerpuaca)>*.

Portal YouTube traktowany jest jako miejsce dziatania globalnej spotecznosci. Dla-
tego stusznos¢ ma Marta Majorek, ktora zauwaza proces zmian zachodzacych na tym por-
talu w przestrzeni kilku lat. Jedna z nich to poszerzanie zakresu wirtualnej przestrzeni, po-
czatkowo pustej, a poézniejszym czasie — zalewanej treSciami video, ktore stanowig ele-
ment globalnej wymiany plikow. Jest rowniez miejscem, w ktorym tworcy zawodowi
i amatorzy zdobywaja popularno$¢ i 0siagaja korzysci ekonomiczne™.

YouTube to serwis powstalty w 2005 r. jako jedna z wielu witryn internetowych ofe-
rujacych wspotdzielenie materiatami video. Strona ma prosty interfejs, pozwalajacy na ta-
twe ogladanie, zamieszczanie i publikowanie filmow (glownie klipéw trwajgcych mnigj
niz dziesie¢ minut), a na poczatku jej funkcjonowania uwzgledniano ograniczenia cechu-
jace standardowe przegladarki stron WWW. Zastosowana technologia pozwolita jednak
na zniesienie limitow w zakresie liczby przesytanych filmow, pomimo niewielkiej wow-
czas przepustowosci tacza®®.

YouTube stal si¢ dominujgca platforma wideo online na catym §wiecie 1 wazng loka-
lizacjg trendow 1 kontrowersji we wspotczesnym srodowisku nowych mediow. W swojej
stosunkowo kroétkiej historii jest tez przedmiotem debat naukowych zwigzanych z polity-
ka, ekonomig 1 kulturg nowych mediow — w szczegdlnosci ze ,,zwrotem partycypacyj-
nym” zwigzanym z cze$ciowymi modelami biznesowymi mediéw Web 2.0°".

Jednak jako najszybciej rozwijajaca si¢ witryna w historii Internetu, YouTube pozo-
staje rowniez domyslng witryng video i prototypem wszystkich podobnych witryn, ktore

moga si¢ pojawi¢. Ustanawiajac kulture klipow, ta platforma dystrybucji video posiada

%3 Por. A. Nacher, art. cyt., s. 12.

% Por. P. Banaskiewicz, Sposoby kreacji nadawcy w portalu spolecznosciowym (na przyktadzie facebo-
ok.com), w: Z. Rykiel, J. Kinal, dz. cyt., s. 13-19.

% Por. M. Majorek, Kod Youtube. Od kultury partycypacji do kultury kreatywnosci, Universitas, Krakow
2015, s. 12.

%6 Por. J. Burgess, J. Green, YouTube. Wideo online a kultura uczestnictwa, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2011, s. 23.

57 Por. J. Burgess, YouTube, w: L.H. Meyer (red.), Oxford Bibliographies Online, Oxford University
Press, Oxford 2011, s. 1.
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najszersze jak dotad repozytorium kultury ruchomego obrazu, co wiaze si¢ rowniez
z transferem mediow. Dla niektorych tryb archiwizacji mediow online stal si¢ dostgpny
dzieki kolekcji YouTube liczacej okoto dwieécie milionow filmow®. Jest ona skategory-
zowana w gtownych kanatach: Animowane, Motoryzacja, Moda i Uroda, 4kcje spolecz-
ne, Gwiazdy i plotki, Komedie, Kuchnia i zdrowie, Familijne, Film i rozrywka, Najpopu-
larniejsze blogi, Telewizyjne, Gry, Zréb to sam, Smieszne z Internetu, Muzyka, Polityka,
Nauka i Edukacja, Sport, Technologie i Blogerzy video. Oprocz nich sg tez profilowane
pod kazdego uzytkownika kategorie takie jak Wybrane dla Ciebie i Najlepsze w YouTu-
be>.

YouTube stwarza sytuacje rozbieznosci co do sposoboéw odbiorow przekazow. Sg
one zr6znicowane ¢zasowo i terytorialnie i promujg wiele punktow widzenia zamiast ich
stosunkowo niewielkiej liczby. YouTube nie tylko funkcjonuje jako catodobowe, global-
ne archiwum zawierajace gtownie tresci video stworzone przez uzytkownikow, ale stuzy
réwniez jako archiwum emocjonalnych momentow lub informacji, podobnie jak telewizja
robila to od dziesigcioleci®®: ,,Stosunkowo nowa opcje stanowi zaktadka «Spotecznoscio-
we», a jest to funkcja umozliwiajaca wyswietlenie listy filméw polecanych lub obejrza-
nych przez znajomych aktywnie dzialajacych w innych serwisach spotecznos$ciowych ta-
kich jak (...) Facebook”®2.

Wykorzystane omawiane formy komunikacji nie stanowig novum w przestrzeni in-
ternetowej. Podobne platformy istnialy bowiem w momencie powstania YouTube'a co
najmniej dziesiec lat wezesniej, ale to wiasnie zaistnienie tej witryny internetowej mozna
traktowa¢ jako rozpoczgcie procesu fragmentaryzacji telewizji. Materialy telewizyjne
réwniez staly sie treSciami wypetniajacymi przestrzen YouTube a®2.

Eksplozja liczby subskrypcji wykupywanych dla dost¢pu do m.in. oryginalnych tre-
$ci medialnych udostepnianych na YouTube, potwierdzita rowniez znaczenie ich twor-
cow w procesie odbioru informacji przez jego uzytkownikow (bedacych w réznym wie-
ku). Potaczenie w jednym miejscu produkcji i dystrybucji mediow z funkcjami sieci spo-
tecznosciowych czyni je idealnym miejscem do tworzenia, taczenia, wspolpracy 1 rozpo-

wszechniania nowatorskich i osobistych materiatow medialnych. Nieprofesjonalni auto-

%8 Por. P. Snickars, P. Vonderau, Introuction, w: P. Snickars, P. Vonderau (red.), The YouTube Reader,
Columbia University Press, Sztokholm 2009, s. 19.

%9 Por. M. Majorek, dz. cyt., s. 33.
80 Por. Grusin, YouTube at the End of New Media, w: P. Snickars, P. Vonderau (red.), dz. cyt., s. 62.
61 M. Majorek, dz. cyt., s. 33.

62 por. M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009, s. 340.
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rzy za posrednictwem YouTube'a oferujg kultur¢ partycypacyjng, w ramach ktorej
uczestnicy proceséw komunikacji wechodza we wzajemna interakcje®.

Jednak YouTube to nie tylko platforma internetowa udostepnien i nadawania tresci.
Jego cechy techniczne i spoteczne wspieraja tworzenie kultury partycypacyjnej wsrod
spotecznosci. Ramy tej kultury pozwalaja zrozumie¢ mechanizmy, ktdre przyciagaja
uzytkownikéw do wspolpracy i1 tworzenia Kreatywnych, autoekspresyjnych i inicjowa-
nych przez siebie produktow medialnych®.

Jednym z kluczowych elementow, ktore sprawiajg, ze YouTube jest odpowiednim
miejscem do prowadzenia dziatalnosci uzytkownikow, jest to, ze wigkszo$¢ odwiedzaja-
cych witryng internetowg to niezarejestrowani uzytkownicy, ktorzy ogladaja filmy (nie-
ktorzy przynajmniej raz dziennie). Widzowie pozostaja na obrzezach spotecznosci; moga
oglada¢ wideo 1 czyta¢ komentarze, ale nie bra¢ udziatu w zadnych dyskusjach. Ich udziat
jest charakteryzowany liczbg wyswietlen wskazujgcg na zakres popularno$ci kazdego fil-
mu. Cztonkowie ci mogg rejestrowac si¢ na bezptatne konto, aby komentowac, odpowia-
da¢ na komentarze i ocenia¢ klipy video. Dziatania te stanowig formy angazowania uzyt-
kownikow i majg kluczowe znaczenie dla sposobu funkcjonowania spotecznosci. Interak-
cje z opiniami motywuja tworcoéw tresci do tworzenia wigkszej liczby filmow 1 majg klu-
czowe znaczenie dla sposobow rozpowszechniania tresci video®.

Sposoby dostepu do bazy danych YouTube umozliwiajg odgore i oddolne punkty
wejscia. Gdy uzytkownik poszukuje okreslonego pliku video, funkcja wyszukiwania po-
daje odpowiednig tres¢; jesli uzytkownik jest zainteresowany eksploracjg spotecznosci, li-
sty rekomendacji pomagaja mu pozna¢ najnowsze i najpopularniejsze tematy. Uzytkow-
nicy poruszajg si¢ w roznych kontekstach, a zakres, w jakim dziatajg wnosi kluczowy
wktad do tej spoteczno$ci. Udostepnianie tresci jest fatwe i stanowi czes¢ dyskursu spo-
tecznosci, poniewaz platformy takie jak YouTube mogg sprzyja¢ poczuciu przynaleznosci
i identyfikacji ze spotecznoécia jego cztonkow®®.

YouTube ma ograniczong liczbe funkcji typowych dla sieci spotecznosciowych
(m.in. prywatne wiadomosci, subskrypcje i listy znajomych) do promowania potgczen ich
cztonkéw. Uzytkownicy, ktorzy si¢ rejestruja, sa wyposazani w konfigurowalny profil, li-
st¢ znajomych 1 liste subskrypcji. Moga §ledzi¢ ulubione kanaty 1 cztonkéw oraz otrzymy-

wac aktualizacje. YouTube nie jest zaprojektowany jako przestrzen internetowa do

8 Por. C. Chan, YouTube as a Participatory Culture, "New Directions for Youth Development" 128/
2010, s. 65.

64 Por. tamze, s. 66.
8 Por. tamze, s. 67.
% Por. tamze, s. 69.
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wspotpracy i synchronicznej interakcji. Jednak uzytkownicy stworzyli innowacyjne spo-
soby wspierania si¢ nawzajem i promowania wspolpracy®’.

Elementem tworzenia systemu kulturowego sa zbiorowosci tworzone przez uzyt-
kownikéw YouTube'a. Poprzez wszelka aktywnos$¢ na tym portalu (zamieszczanie fil-
moéw, ogladanie, dyskusje 1 wspolprace) staja si¢ cztonkami sieci praktyki tworczej. Oso-
by te ,,podzielajg estetyczne zasady i technologie”, ale tez postuguja si¢ nimi dla promocji
uzytkownikéw aktywnych w procesie tworzenia kultury. ,,Wytworcy” ci moga dzigki te-

mu dziata¢ w utrwalonym srodowisku operacyjnym?®e,

5.3. Rozszerzona rzeczywistos¢ wirtualna

Rozpatrywanie mediatyzacji w wykonaniu nowych mediéw prowadzi¢ mozna oma-
wiajac ja rowniez wskazujac na rozszerzong rzeczywistos¢ wirtualng. Wszelkie odniesie-
nia do wspomnianej mediatyzacji nie powinny by¢ prowadzone z pomini¢ciem sfery, kto-
ra na przestrzeni stosunkowo krétkiego okresu moze stanowi¢ jedna z glownych prze-
strzeni komunikacji (z uwzglednieniem np. mozliwosci wzajemnego przenikania si¢ tre-
sci obecnych takze w mediach spoteczno$ciowych i portali oferujacych wszelkie gatunki
medialne w wersji elektronicznej). Dodatkowym aspektem uzytecznos$ci takiego podej-
Scia jest bezposrednie przetozenie wykorzystania wirtualnej rzeczywisto$ci w procesach
treningowych fighting arts.

Poruszana tu kwestia zostanie przedstawiona w dwaéch aspektach: 1) istoty rozsze-
rzonej rzeczywistosci wirtualnej 1 2) roli mediow w jej wykorzystywaniu (w ogdlnym za-
rysie). Zaznaczy¢ trzeba jednak, iz takie potraktowanie tego zagadnienia nie wyczerpuje
go w pehni.

By¢ moze racj¢ miat Piotr Barczyk, ktory w 2009 r. pisal, Ze ,,rozpoczgla si¢ juz era
mobilno$ci cyfrowego dostepu i jest bardzo prawdopodobne, Ze jeszcze przed rokiem 2020
czeka nas kolejna cyfrowa rewolucja — unifikacja realnej rzeczywistosci z cyberprzestrzeniag
1 epoka wszechobecnosci komputerow. Za mniej niz jedenascie lat wkroczymy w $wiat
«nowego» cztowieka — w er¢ cyfrowo wspomaganej rzeczywistosci. W §wiat, w ktorym
cyfrowa informacja bgdzie nas otaczata. W rzeczywisto$¢, w ktorej bez statego kontaktu

z cyberprzestrzenig trudno bedzie egzystowaé”®®. Bedzie to miato tez zastosowanie m.in.

57 Por. tamze, s. 70.
8 Por. J. Burgess, J. Green, dz. cyt., s. 96.

89 P, Barczyk, Nowe technologie a kultura cyfrowego dostepu, w: B. Jung (red.), Wokot mediow ery Web
2.0, Wydawnictwa Akademickie | Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 10.
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w mediach wykorzystywanych w sposob masowy w drugiej dekadzie dwudziestego pierw-
szego wieku.

Wirtualna rzeczywisto$¢ jest uwazana za jedng z bardziej zaawansowanych techno-
logicznie form interakcji cztowiek-system komputerowy. Technologicznie wirtualnosé ta
korzysta ze specjalnych urzadzen transmitujacych tresci, ktore wspotdziataja z tym specy-
ficznym $rodowiskiem. Jego cechami s3: 1) intensywnos$¢ (odbiorca zwraca szczeg6lng
uwage na wybrane obiekty), 2) interakcyjnos¢ (uzytkownik wspotdziata poprzez interfejs
z systemem), 3) imersja (,,znaczny stopien absorbowania uwagi uzytkownika dzieki troj-
wymiarowosci bodzcow™), 4) ilustracyjnos¢ (klarowny sposob prezentowania informacji)
i 5) intuicyjno$¢ (ulatwianie uzytkownikom jasnej interpretacji ukazywanych tresci)’®.
Nie sg to media masowe, ale jako sfera wirtualna funkcjonuja w szerokiej przestrzeni
tworzenia, kolportowania i odbioru informaciji.

Zdefiniowanie przez Ronalda Azume rozszerzonej rzeczywisto$ci jako jednego
Z wariantOw rzeczywistosci wirtualnej posiada jednocze$nie zalozenie, ze najwazniejszg
cecha, ktora je rozroznia jest poziom immersji (zanurzenia) uzytkownika w uniwersum
(wszechswiat). Pierwsza z nich opiera si¢ rozwigzaniach technologicznych umozliwiaja-
cych tzw. czgéciowe zanurzenie podmiotu (informacje otrzymywane z dwoch zrodet:
zmystow i noénika jg transmitujgcego w czasie rzeczywistym): ,,Przyktadem zastosowa-
nia tej technologii jest rozwigzanie, w ktorym na obraz rejestrowany kamera, zostajg nato-
zone elementy (np. modele tréjwymiarowe) generowane w czasie rzeczywistym przez
komputer. Dzigki wysokiemu stopniu interaktywnosci informacji, nieustannemu uaktual-
nianiu (sg one dostarczane w czasie rzeczywistym) i zadowalajacej jakoSci reprezentacji
(stosunkowo dobra jako$¢ modeli trojwymiarowych), technologia ta ma wg R. Azumy
wzbogacaé percepcje oraz interakcje uzytkownika ze $wiatem”’?,

Pod wzgledem technologicznym urzadzenia taczace w sobie mozliwosci odwzoro-
wanie $wiata rzeczywistego (‘pobieranego’ za pomoca kamery) i elementéw generowa-
nych jako efekty pracy komputera ulegaja ewolucji. Taki sam proces dotyczy urzadzen
generujacych obrazy, chociaz w nie w kazdym przypadku. Jednak nie wszystko przebiega
tutaj bezproblemowo: ,,Masywne hetmy wyposazone w wyswietlacze czy monitory, badz
zaawansowane projektory — z racji skomplikowanej obstugi, niewielkiej mobilnosci

i znacznych kosztéw — nie przyczynity sie do popularnosci tych rozwigzan™’,

0 Por. A. Lesniewska, W. Cieélinski, J. Sobecki, Trening wyobrazeniowy w sporcie a funkcjonalnosé
,,augmented realisty”’, "Informatyka Ekonomiczna" 4/20186, s. 34.

"1 .. Mirocha, Poszerzona przestrzen ery cyfrowej. Analiza pozioméw ontologicznych oraz sieci relacji
miedzy mediami, artefaktami ery cyfrowej a cziowiekiem, w: A. Radomski, R. Bomba (red.), Zwrot cyfrowy
w humanistyce, E-naukowiec, Lublin 2013, s. 178.

2 Tamze, s. 177.
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Rola nowych technologii dostgpnych w coraz szerszym zakresie dla odbiorcy zorien-
towanego na media internetowe sprawia, ze w nieokreslonym czasie nastgpowaé moze
zacieranie si¢ roznic pomiedzy $wiatem rzeczywistym a jego mniej lub bardziej trafnymi
probami technologicznymi odwzorowywaniami. By¢ moze sztuczna ‘rzeczywistos¢’ be-
dzie decydowac¢ o zmianach w podejsciu niektorych uzytkownikow Sieci do fighting arts,
jesli stang sie one zjawiskami zapisanym wirtualnie, ,,$ci$le zwigzanymi z technikami re-
jestracji i spotecznym zapotrzebowaniem na rozroéznienie tego, co odbywa si¢ na zywo,
od tego, co zostalo technologicznie zaposredniczone™">.

Glownym obszarem, na ktérym mozna rozpatrywa¢ zagadnienie wirtualnosci jest
sfera informatyczna, w ktorej nowe media rowniez si¢ znajdujag. Roman Konik zwraca
uwage, ze pojecie ,,wirtualnos$ci” mozna rozumie¢ jako odnoszace si¢ do zjawiska alter-
natywnego wobec ‘rzeczywistej’ rzeczywistosci. W wymiarze medialnym wskazane jest
uwzglednianie tu relacji np. pomiedzy technologig i kulturg i wyniktych z tego konse-
kwencji. Znaczenia nabiera tez nie tyle wskazanie na konkretne rozwigzania techniczne,
ile proba wnioskowania odno$nie zmian (np. w preferencjach konsumentéw nowych me-
di6w), jakie pojawily sie w wyniku ich uzywania’®.

Traktujgc rozszerzong wirtualnosci jako medium mozna odnies¢ si¢ m.in. do koncepcji
Williama R. Sheermana, ktory zdefiniowat jg poprzez interaktywne symulacje komputero-
we. Medium to rozpoznaje sytuacj¢, w ktorej znajduje si¢ jej uzytkownik i jego dziatania,
zwigkszajac lub zmniejszajac intensywnos$¢ komunikacji wplywajacej na jeden lub wigcej
zmystow (np. w formie wytworzenia poczucia zanurzenia mentalnego lub ,,urzeczywistnia-
nia” widzianej symulacji)’®. Czy jednak pojecie ,,wirtualny/a” znaczy tyle samo co co
»iluzja”? Martin Lister, Jon Dovey, Seth Giddings, Iain Grant i Kieran Kelly twierdza, ze
W pewnym sensie oba §wiaty (rzeczywisty 1 wirtualny) sg prawdziwe, chociaz zostaty przez
kogo$ stworzone/wytworzone’®. Zatem mediatyzacja fighting arts w przestrzeni wirtualnej
miataby odnosi¢ si¢ nie do sztucznej rzeczywistosci, lecz do innego ,,$wiata” ich istnienia
(ujetego w oprogramowaniu wigzacym elementy materialne z niefizycznymi danymi cyfro-

wymi’?).

3 M. Sugiera, Nazywosé, w: E. Bal, D. Kosinski (red.), Performatyka: terytoria, Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2017, s. 149.

4 Por. R. Konik, Najnowsze nowe media i stave nowe media. Spor o definicje nowych mediéw, "Dyskurs.
Pismo Naukowo-Artystyczne ASP we Wroctawiu" 1/2017, s. 30.

S Por. A. Szymczak, Czy wykorzystanie wirtualnej rzeczywistosci doprowadzi do rewolucji w komunika-
cji marketingowej?, "Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych™ 3/2019, s. 57.

76 Por. M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, dz. cyt., s. 193.
" Por. L. Mirocha, art. cyt., s. 179.
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Wspomniani autorzy wskazuja, ze aktywnos$¢ kontaktow uzytkownikow z technolo-
gicznymi wytworami rzeczywisto$ci wirtualnej zblizonej do nowych mediow przejawia
si¢ poprzez 1) programy komputerowe stuzace do tworzenia symulacji nieistniejacych
W rzeczywistosci miejsc, obiektow, osob itp., 2) oprogramowania umozliwiajgce wizuali-
zacje obiektow (zgodnie z rzeczywistymi prawami fizyki), 3) obrazy fotorealistyczne (ru-
chome i nieruchome), 4) zaawansowang robotyke, 5) hybrydyzacj¢ potaczen réznych
technologii, 6) technologie umozliwiajgca poruszanie obiektami, 7) obrazowania nieinwa-
zyjne i 8) przeksztatcanie przestrzeni na formy fotograficzne’®. Nie sg to jedyne rozwiaza-
nia technologiczne dostepne dla uzytkownikow, a tylko wybrane mozliwosci ich adapto-
wania.

Adaptujac stosowanie powyzszych elementow do kwestii mediatyzacji fighting arts
w przestrzeni poglebione] rzeczywisto$ci mozna zaryzykowac zatozenie, ze oprogramo-
wania komputerowe, wykorzystywane takze przez osoby korzystajace z innych rodzajow
nowych mediow, potrzebne sg m.in. do wytwarzania symulacji miejsc odbywania si¢ tre-
ningéw, pojedynkow i zawodow w ramach fighting arts. Wizualizacja tych obiektow,
uwzgledniajaca cechy charakterystyczne wygladu i otoczenia obiektéw (np. japonskich
dojo, sal treningowych fit-fighting), mogtaby rozszerza¢ perspektywe specyficznych ele-
mentoéw dla danej sztuki walki, sportu walki 1 innych stylow. Jest to ilustrowane obrazami
ruchomymi i nieruchomymi, gdy np. osoba uzywajaca virtual glasses zapoznaje si¢ za-
rOwno z procesem treningowym, jak i towarzyszacym mu otoczeniem odwzorowujgcym
rzeczywiste specyfiki charakterystycznych miejsc’®.

Zaawansowana robotyka umozliwia m.in. tworzenie wysoko wyspecjalizowanych
urzadzen o tym charakterze, ktore moglyby by¢ wykorzystywane np. w nauce technik
walki poprzez ich bezposrednig ilustracj¢. Zaawansowanie takich rozwigzan bytoby
wzmacniana poprzez taczenie rdznych technologii, co miatoby na celu zwigkszanie po-
ziomu zaawansowania wykorzystywanych obiektow. Jedng z jego oznak jest mozliwosé
poruszania obiektami, co z kolei umozliwia wprawianie w samoczynny ruch robotéw
walczacych miedzy soba na zasadach fighting arts lub asystujacych w ich nauczaniu®.

Obrazowanie nieinwazyjne mozna wykorzysta¢ m.in. w prowadzeniu podgladu orga-

nizméw ludzkich w przyjmowaniu i otrzymywaniu cioséw rdznymi cze$ciami ciata jako

78 Por. M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, dz. cyt., s. 195-196.

9 Por. P. Pawelec, J.-H. Yu, Referat: Wybrane nowe trendy technologiczne a ich potencjalny wplyw na
mistrzow i adeptow sztuk walki i sportow walki. Wstep do zagadnienia, Dwudzieste Siodme Sympozjum
Stowarzyszenia Idokan "Polska Sztuki walki i sporty walki w badaniach naukowych", Uniwersytet Rze-
szowski, Rzeszow, 12.9.2020.

80 Por. tamze.
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nastepstw pojedynkow fighting arts. Scenerig takich wirtualnych walki bytyby miejsca
$cisle odwzorowane np. na podstawie fotografii®?.

Niektore z przedstawionych tu elementéw znajduja odzwierciedlenie w grach symu-
lacyjnych opartych na poglebionej rzeczywistosci wirtualnej. Ich cechami sg 1) tworzenie
rzeczywisto$ci opartych na scenariuszach, 2) modelowanie tworzone na determinantach
matematycznych, 3) luzne podejscie tworcow do rzeczywistosci (np. przestrzennej)
i 4) aktywno$¢ graczy w tworzeniu whasnych postaci i wirtualnych relacji®?. Mozliwoéé
ich tworzenia jest okazjg do — jak ujmuje to Monika Miczka-Pajestka — ,,wypuszczania
pedéw” w wyobrazni¢ kreatora ograniczong jedynie jego umystem. Kreowanie $wiata
wirtualnego nie moze jednak réwnac si¢ z kreowaniem autonomicznych przestrzeni, po-
niewaz sg one jedynie tworzone, a nie samopowstajace. Poza tym, cztowiek uczestnicza-
cy w ‘zyciu’ wirtualnym’ (np. ‘pojedynkujac si¢’ w sportach walki) nabiera nowej $wia-

domosci co do dziatan mediow.

Richard Williams, o ktérym wspominajg m.in. Lisa Taylor i Andrew Willis, twierdzi,
ze wpltyw nowych technologii na rynek medialny 1 odbiorcow jest oczywisty. Jego zda-
niem nie wymaga to prowadzenia szczegdtowych analiz w tym zakresie®®. Inni badacze
za$ zwracajg uwage na potrzebe tgczenia wielu atrybutow w zakresie tresci i poziomu
technologii ich przekazywania. Jest to zwigzane m.in. z waznos$cig potencjalnych efektow
1 skorelowanych z nimi tresci. Dlatego tez badacze powinni analizowac sposoby wspot-
dziatania tre$ci medialnych z innymi ich atrybutami i naturg. Tak wiec nawet analitycy,
ktorzy nie dziatajg z perspektywy charakteryzowania potencjalnych efektéw medialnych,
mogg skorzysta¢ na rozwazeniu mediow nie jako jakosciowo roéznych bytow, ale jako
mieszanki atrybutow: ,,Czesto wydaje sie, ze kazda nowa technologia tworzy podzbior
badaczy, ktorzy wierza, ze to medium <«zmienia wszystkoy>. Wirtualna rzeczywistosc,
mogg twierdzi¢ badacze, wymaga nowych teorii i nowych koncepcji, ktére nastepnie wy-
magajg wszystkich nowych badan. Podobnie, Internet i jego World Wide Web majg w ja-
ki$ sposob zasadniczo r6zni¢ si¢ od wszystkiego, co pojawilo si¢ wczesniej, a zatem ba-
dania i teoria muszg zaczynac¢ sie od zera®. Sprzyja to istnieniu takich cech komunikacji
medialnej poprzez nowe technologie ku odbiorom jak aprzestrzennos¢, asynchronicznosc,

acielesno$¢ i astygmatyczno$§¢®,

81 Por. tamze.

8 Por. C. Chan, art. cyt., s. 67.

8 Por. L. Taylor, A. Willis, dz. cyt., s. 201-211.
84 Tamyze, s. 408.

8 Por. J. Kinal, Z. Rykiel, art. cyt., s. 144.
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Kazimierz Krzysztofek krytycznie odnosi si¢ do wnioskow pojawiajacych sie w lite-
raturze przedmiotu odnosnie roli determinizmu technologicznego obejmujacego nowe
media w wyjasnianiu wszelkich zmian kulturowych. Réwnoczesnie zwraca si¢ ku poszu-
kiwaniu odpowiedzi na pytanie, jak uzytkownicy nowych mediow ujawniajg swoj akty-
wizm w kontekécie ,,zjawisk emergentnych’®,

Wobec powyzszych zastrzezen mozna wysnu¢ jednak argument 0 dominujacej lub
co najmniej rownowazacej si¢ wobec aktywizmu roli determinizmu technologicznego.
Zwraca na to uwage K. Krzysztofek, piszac, ze rozpatrywanie tego zagadnienia przyczy-
nia si¢ do uprawomocnienia poszukiwan wiedzy na temat aktywnosci uzytkownikéw no-
wych technologii®’. Tym bardziej, ze Internet jest ,,pierwszym w historii w petni interak-
tywnym medium, ktore pozwala by¢ kazdemu uzytkownikowi tej przestrzeni spotecznej

nie tylko odbiorcg informacji, ale i ich tworcg™88.

8 Por. K. Krzysztofek, art. cyt., s. 47.
87 Por. tamze, s. 49.
8 J, Kinal, Z. Rykiel, art. cyt., s. 143,



119



